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SVEA HOVRATT DOM Mal nr
Patent- och 2019-12-17 PMT 6997-18
marknadsdverdomstolen Stockholm

Rotel 020110

OVERKLAGAT AVGORANDE
Patent- och marknadsdomstolens dom 2018-06-15 i mél nr PMT 5829-17, se bilaga A

PARTER

Klagande

Oenoforos Aktiebolag, 556493-9188
Box 24005

104 05 Stockholm

Ombud: Advokaterna C.R. och J.O.W.

Motpart
Konsumentombudsmannen
Box 48

651 02 Karlstad

SAKEN
Marknadsforing av alkoholdryck

DOMSLUT

1. Patent- och marknadséverdomstolen dndrar Patent- och marknadsdomstolens dom
pa sa sitt att Patent- och marknadsdverdomstolen forbjuder Oenoforos Aktiebolag
vid vite om 500 000 kr att vid marknadsféring av vin gentemot konsument anvinda
forpackningar utformade sdsom handviskor eller stugor enligt domsbilaga 1 till

Patent- och marknadsdomstolens dom eller vdsentligen liknande utformning.

2. Oenoforos Aktiebolag ska betala ersdttning for Konsumentombudsmannens
rittegdngskostnad i Patent- och marknadséverdomstolen med 13 590 kr for
ombudsarvode och rdnta pd beloppet enligt 6 § rintelagen fran dagen for denna

dom till dess betalning sker.

Dok.Id 1538011

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 2290 Birger Jarls Torg 16  08-561 670 00 méndag — fredag
103 17 Stockholm 08-561 675 00 09:00-16:30

E-post: svea.avd2@dom.se
www.patentochmarknadsoverdomstolen.se
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YRKANDEN

Oenoforos Aktiebolag (Oenoforos) har yrkat att Patent- och marknadsdverdomstolen
ska ogilla Konsumentombudsmannens talan. Oenoforos har dven yrkat att Patent- och
marknadsoverdomstolen ska befria bolaget fran skyldigheten att ersitta Konsument-
ombudsmannens rittegangskostnad och i stillet forplikta myndigheten att ersitta
Oenoforos for dess rittegangskostnad i Patent- och marknadsdomstolen med dar yrkat

belopp.

Konsumentombudsmannen har bestritt dndring.

Parterna har yrkat erséttning for sina rattegangskostnader 1 Patent- och

marknadsoverdomstolen.

PARTERNAS TALAN M.M.

Parterna har aberopat samma grunder samt utvecklat sin talan pa samma sétt som i
Patent- och marknadsdomstolen med huvudsakligen foljande fortydliganden och

tillagg.

Oenoforos

Bedomningen av kravet pa sarskild mattfullhet maste goras pa ett sitt som vid var
tidpunkt ar sakligt motiverat med hénsyn till den utveckling som dgt rum i samhaéllet
och pd marknaden. Boxforpackningar &r ett relativt nytt fenomen pa den svenska
alkoholmarknaden. Med anledning hidrav bor det inte gé att tala om vinbox-
forpackningars “traditionella fyrkantiga form” eller utseende. Over tid har allt fler
produkter i Systembolagets sortiment kommit att ha forpackningar, etiketter, form och
design som avviker frin “traditionella” flaskor och etiketter. Eftersom myndigheter
over tid inte ingripit mot denna generella utveckling, forutom mot ett fatal utvalda
forpackningar sdsom i detta mdl, har samhéllet blivit vant vid och accepterar numera

forpackningar som har icke-traditionell utformning och design med element som inte
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har samband med innehallet. Vidare &r forpackningar for spritprodukter utformade pa
ett mer uppseendevickande och kreativt sitt 4n andra alkoholprodukter. Mattfullhets-
kravet bor tillimpas striktare for spritprodukter jamfort med vinprodukter, eftersom

sprit har hogre alkoholhalt.

Aven om en lagregel till sin lydelse inte skulle strida mot EU-rétten kan tillimpningen
av regeln dndd komma att gora det. Vid tillimpningen av 7 kap. 1 § alkohollagen
(2010:1622) maste domstolen darfor gora en provning av om den skada ett forbud mot
forpackningarna skulle medfora for Oenoforos ér proportionerlig i forhallande till

skyddet av folkhédlsan. Oenoforos anvinder forpackningarna i flera olika lénder.

For det fall Patent- och marknadséverdomstolen skulle komma fram till att
forpackningarna ska forbjudas ska forbudet endast omfatta forpackningarna sasom de

faktiskt sett ut och salts.

Konsumentombudsmannen

Det finns ett antal fargglada forpackningar och etiketter i Systembolagets sortiment
som saknar koppling till innehallet. Detta visar inte att utvecklingen i samhéllet eller
pa marknaden Over tid resulterat i en mer tolerant syn pa alkoholreklam i allmédnhet
och 1 synnerhet inte vad géller vinboxar som ser ut som vaskor eller stugor. Det ar inte
naringsidkarnas (marknadens) marknadsforing som bestdmmer utvecklingen av
varderingar i samhillet och vilken reklam som star 1 6verensstimmelse med

alkohollagen.

Vitesbeloppet skulle kunna sittas dnnu ldgre med hinsyn till den nirmast obefintliga

risken for framtida overtradelser.

Utredning m.m.

Parterna har dberopat samma bevisning som i Patent- och marknadsdomstolen.
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Malet har, med stod av 3 kap. 1 § lagen (2016:188) om patent- och marknadsdomstolar
och 50 kap. 13 § andra stycket 2 rattegangsbalken, avgjorts utan huvudforhandling.

DOMSKAL

Utgangspunkter for provningen

Malet géller om Oenoforos marknadsforing av vin i forpackningar utformade som
véskor respektive som en stuga strider mot kravet pa sirskild méattfullhet i 7 kap. 1 §

forsta stycket alkohollagen.

Kravet pa sarskild mattfullhet

Enligt 7 kap. 1 § forsta stycket alkohollagen ska sdrskild mattfullhet iakttas vid
marknadsforing av alkoholdrycker till konsumenter. Ett handlande som strider mot
denna bestdammelse ska vid tillimpning av 5 och 23 §§ marknadsforingslagen

(2008:486) anses vara otillborligt mot konsumenter.

Patent- och marknadséverdomstolen ansluter sig till de réttsliga utgdngspunkter som
Patent- och marknadsdomstolen har redovisat under rubriken ”"Nérmare om kravet pa

'sdrskild mattfullhet' 1 7 kap. 1 § alkohollagen”.

Av forarbetena framgar vidare att nya kunskaper om alkoholens hélsorisker och
dndrade vdrderingar i samhéllet alltid kan beaktas vid bedomningen av kravet pa
sarskild méttfullhet (se prop. 1977/78:178 s. 49). Bedomningen ska alltsa goras pa ett
satt som ar sakligt motiverat med hénsyn till den utveckling som dgt rum i samhéllet
och ddrmed pd marknaden. (Se hértill Patent- och marknadséverdomstolens avgdrande

den 15 januari 2019 i mdl PMT 7401-17.)

Proportionalitet
Nationella bestimmelser som reglerar marknadsforing av bland annat varor kan
behdva provas mot EU-rittens regler om fri rorlighet for varor inom unionen. Som

utgéngspunkt kan forutséttas att marknadsforing foretas i syfte att framja avséttningen
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av den produkt som avses, varfor regler som begrénsar marknadsforingen direkt eller
indirekt far konsekvenser for forsiljningen. EU-domstolen har, i ett mél som géllde
totalforbud mot viss marknadsforing, gjort bedomningen att sédana begransande regler
kan forsvara marknadstilltradet for varor frén andra medlemsstater inom EU 1i storre
utstriackning dn vad som ar fallet for inhemska varor (se EU-domstolens dom den

8 mars 2001, Gourmet, C-405/98, EU:C:2001:135, punkt 21). Detta méste anses gilla
dven da de nationella reglerna innebér endast en viss begridnsning av marknadsforings-
atgirderna (se Patent- och marknadsoverdomstolens dom den 15 januari 2019 1 mal

PMT 7401-17).

EU-domstolen har uttalat att reklam uppmuntrar till konsumtion och att regler som
begriansar mojligheterna att gora reklam for alkoholhaltiga drycker 1 syfte att motverka
alkoholmissbruk bidrar till att skydda folkhdlsan (se Gourmet, punkt 27, med déri

gjorda hinvisningar).

For att begransningar 1 mojligheterna att gora reklam for alkoholhaltiga drycker ska
vara motiverade med hansyn till folkhédlsan krdavs emellertid att de stér 1 proportion till
det efterstrdvade mélet. Det ska déarfor goras en bedomning av om det efterstravade
malet, att skydda folkhélsan, kan uppnds genom forbud eller begréansningar som ar
mindre omfattande eller paverkar handeln inom unionen i mindre utstrackning. (Se

Gourmet, punkterna 28 och 33.)

I malet har fragan uppkommit om en sddan proportionalitetsbedomning ska goras inte
endast for att avgdra om alkohollagens bestimmelser &r forenliga med EU-rétten utan
dven vid tillimpningen av bestimmelsen. Patent- och marknadsdverdomstolen har
provat samma fraga i en dom fran januari i ar (Patent- och marknadséverdomstolens
dom i mal PMT 7401-17). Som redovisas i den domen dr proportionalitetsprincipen en

av de allmédnna principerna 1 unionsratten.

Vid tillampningen av EUF-fordragets bestimmelser om bl.a. fri rorlighet for varor
saknar det betydelse om medlemsstaterna stiller upp otillaitna handelshinder genom

lagstiftning eller genom nationella domstolars tillimpning av lagstiftningen (jfr Patent-
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och marknadsdverdomstolens dom i mal PMT 7401-17 med hinvisning till EU-
domstolens dom den 4 oktober 2018, C-416/17, kommissionen mot Frankrike,
EU:C:2018:811, punkt 107). En nationell domstol maste dérfor sékerstélla att en
tillaimpning av bestimmelsen i 7 kap. 1 § alkohollagen om marknadsforing av alkohol-
drycker ar forenlig med EU-rétten. I detta ingér alltsa att tillimpningen ska vara

proportionerlig.

Malgruppen

De pétalade marknadsforingsatgiarderna ska som utgangspunkt bedémas mot bakgrund
av hur de dr 4gnade att uppfattas av en genomsnittlig mottagare i den malgrupp till
vilken marknadsforingen riktar sig (se skél 18 till Europaparlamentets och ridets
direktiv 2005/29/EG av den 11 maj 2005 om otillborliga affirsmetoder som tillaimpas
av ndringsidkare gentemot konsumenter pd den inre marknaden och om éndring av
radets direktiv 84/450/EEG och Europaparlamentets och radets direktiv 97/7/EG,
98/27/EG och 2002/65/EG samt Europaparlamentets och radets forordning (EG) nr
2006/2004, EU-domstolens dom den 12 maj 2011, Ving, C-122/10, EU:C:2011:299,
punkterna 22 och 23, och EU-domstolens dom den 18 oktober 2012, Purely Creative,
C-428/11, EU:C:2102:651, punkterna 53 och 55).

Bilder av de aktuella vinforpackningarna har anvints vid marknadsforing pa
Oenoforos, Sensewineclubs, Vinguidens, Vinomondos och Vinkompassens
webbplatser. Vin i dessa forpackningar har funnits tillgdngligt for bestillning fran
Systembolagets webbplats. Ett av vinerna i en forpackning utformad som en véska,
Vernissage Chardonnay Viognier, har dessutom sélts i Systembolagets butiker. Aven
om det dr mojligt att yngre personer har tagit del av marknadsforingen bedomer Patent-
och marknadsdverdomstolen att den maste anses vara riktad till och mottagen av

konsumenter som ar 20 ar eller dldre.

Beddmningen 1 malet ska alltsa ske med utgéngspunkt i hur marknadsforingen ér
dgnad att uppfattas av en normalt informerad samt skiligen uppmérksam och upplyst

genomsnittskonsument i denna malgrupp.
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Den pitalade marknadsforingen

Utformningen av forpackningarna som en stuga respektive véskor saknar, som Patent-
och marknadsdomstolen konstaterat, samband med vin och kan inte anses formedla
ndgon saklig produktinformation. Oenoforos har inte gjort géllande att
forpackningarnas utformning fyller ndgon annan relevant funktion vid marknadsforing
av vin. Att forpackningarna ér utformade i syfte att fi dem att likna andra foremal ger
uttryck for kreativitet och lekfullhet. Forpackningarna méste harigenom anses vara
dgnade att skapa osaklig uppmirksamhet kring alkohol och ddrigenom bidra till en
vidmakthallen eller 6kad konsumtion av alkohol (jfr prop. 1998/99:134 s. 118).

Fragan dr om forpackningarna trots detta ska tilldtas, med hénsyn till utvecklingen i
samhillet och ddrmed pd marknaden. Av utredningen framgar att forpackningarna
redan genom sin grundform, som leder tankarna till en stuga respektive viskor, 1
betydande mén avviker frén de forpackningar for s.k. lddviner som finns pa
marknaden; en skillnad som forstdrks av forpackningarnas dekor. Pa grund av det
anforda instdimmer Patent- och marknadséverdomstolen i Patent- och marknads-
domstolens bedomning att de aktuella forpackningarna strider mot kravet pa sérskild

mattfullhet.

Det finns ett stort utrymme for Oenoforos att marknadsfora sina vinprodukter i flaskor
eller 1 sedvanliga ladforpackningar. Ett forbud for Oenoforos att anvinda de 1 malet
aktuella forpackningarna hér i1 landet kan dérfor inte anses oproportionerligt 1
forhallande till syftet att skydda folkhdlsan, 4ven om ett forbud skulle medfora vissa
merkostnader for bolaget. Ett forbud ska dérfor meddelas och nésta fraga att bedoma

blir d& hur ett sddant forbud ska utformas.
Forbudets utformning m.m.
For att ett forbud ska fa avsedd effekt bor det inte ges en sd sndv utformning att

forbudet kan kringgés genom en obetydlig justering men inte heller en vidare

utformning 4n att det klart framgér vilket slags handlingar forbudet avser. Det ar vidare
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den konkreta marknadsforingen som dgt rum som kan medfora ett forbud. Forbud
enligt marknadsforingslagen bor dirmed utformas pa sa sétt att det for adressaten
tydligt och preciserat framgar savil vilken typ av marknadsforing som vilken eller

vilka produktkategorier som avses. (Se NJA 2018 s. 883.)

Sasom Patent- och marknadsdomstolen har utformat forbudet ar det inte klart vilket
slags handlingar som avses. Det ska darfor fortydligas att forbudet avser utformning
som handviskor eller stugor enligt bilaga 1 till Patent- och marknadsdomstolens dom

eller visentligen liknande utformning.

Enligt 1 kap. 7 § alkohollagen avser ”vin” en alkoholdryck som framstéllts genom
jasning av druvor eller druvsaft. Till vin ska dven rdknas sadant vin som 1
framstédllningen har tillsatts sprit framstilld av vinprodukter och som har en
alkoholhalt som inte overstiger 22 volymprocent. Med alkoholdryck avses enligt

1 kap. 5 § alkohollagen en dryck med en alkoholhalt som overstiger 2,25

volymprocent.

Patent- och marknadsdverdomstolen konstaterar att forbudet alltsé inte avser produkter

med en alkoholhalt under 2,25 volymprocent.

Patent- och marknadsGverdomstolen instammer i Patent- och marknadsdomstolens

beddmning att forbudet bor forenas med vite samt 1 fraga om vitesbeloppets storlek.

Rittegingskostnader

Vid denna utgang ska Oenoforos ersitta Konsumentombudsmannen for myndighetens

rattegdngskostnader 1 bada instanserna.

Oenoforos har vitsordat kostnaden som skélig i och for sig.
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Overklagande

Det saknas skl att gora undantag fran huvudregeln att Patent- och
marknadsoverdomstolens domar inte far 6verklagas (se 1 kap. 3 § tredje stycket lagen
om patent- och marknadsdomstolar). Patent- och marknads6verdomstolens dom fér

darfor inte overklagas.

I avgorandet har deltagit hovrittslagmannen Per Carlson, hovrittsradet Adrian Engman
(skiljaktig), hovrédttsassessorn Clara Cederberg och tf. hovrittsassessorn Johanna Price,

referent.

Skiljaktig mening, se ndsta sida.
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Skiljaktig mening

Hovréttsrddet Adrian Engman ar skiljaktig i friga om forbudets utformning enligt

foljande.

Forbud enligt marknadsforingslagen ska utformas pa sa sitt att det for adressaten
tydligt och preciserat framgar savil vilken typ av marknadsforing som vilken eller

vilka produktkategorier som avses (se t.ex. NJA 2018 s. 883, punkt 12).

Termen vin omfattar flera slags produkter an de som fangas av definitionen i 1 kap. 7 §
alkohollagen. Exempelvis séljer Systembolaget alkoholfria produkter bendmnda vin

och 1 livsmedelsaffarer sédljs vin avsett for matlagning.

Av detta foljer att vid formulering av ett forbud 1 detta fall behdvs en ytterligare
bestdmning av termen vin, eftersom det annars inte kan anses vara tydligt och

preciserat for adressaten vilken produktkategori som avses.

Dessutom skulle ett forbud som inte ar bestimt 1 fraga om termen vin trdffa dven
produkter som inte omfattas av kravet 1 7 kap. 1 § alkohollagen pa sérskild mattfullhet
vid marknadsforing till konsumenter av alkoholdrycker eller alkoholdrycksliknande
preparat. Ett forbud som enligt sin ordalydelse omfattar allt slags vin skulle alltsa

sakna stod 1 7 kap. 1 § alkohollagen.

Till detta kommer att ett forbud som omfattar t.ex. alkoholfritt vin eller matlagningsvin
inte kan anses vara motiverat av skydd for folkhélsan. Ett sddant forbud kan dérfor inte
anses vara proportionerligt och skulle ddrmed pi ett otillatet sétt hindra den fria

rorligheten for varor inom EU.

Slutsatsen &r att forbudet 1 detta fall maste avgrénsas till att avse marknadsforing av

sddant vin som har en alkoholhalt som 6verstiger 2,25 volymprocent.

Overrdstad i denna fraga ir jag i dvrigt dverens med majoriteten.



STOCKHOLMS TINGSRATT DOM Mal nr

Patent- och marknadsdomstolen 2018-06-15 PMT 5829-17
Meddelad i
Stockholm
PARTER
Kéarande
Konsumentombudsmannen
Box 48

651 02 Karlstad
Genom processraden G.W. och I.N.

Svarande

Oenoforos Aktiebolag, 556493-9188
Box 24005

104 05 Stockholm

Ombud: Advokaten J.O.W.

DOMSLUT

1. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Oenoforos Aktiebolag vid vite av
500 000 kr att vid marknadsforing av vin gentemot konsument anvénda forpackningar

utformade enligt domsbilaga 1 eller annan liknande utformning.

2. Oenoforos Aktiebolag ska ersatta Konsumentombudsmannen for rattegangskostnad
med 117 225 kr, varav 99 225 kr for ombudsarvode, jamte ranta pa beloppet enligt 6 §
rantelagen (1975:635) fran dagen for denna dom till dess betalning sker.
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BAKGRUND

Oenoforos Aktiebolag (Oenoforos) importerar, marknadsfér och distribuerar viner fran
olika lander och har sedan ar 1994 importerat viner till Sverige. Bolaget har 6ver 100
anstéllda och har cirka 150 produkter i Systembolagets sortiment varav cirka 50 i det
ordinarie sortimentet. Ar 2016 uppgick Oenoforos omsittning till drygt 500 miljoner
kr.

Oenoforos har bland annat salt vin i férpackningar utformade som vaskor (Venissage
Chardonnay Viognier, Vernissage Syrah Cabernet Sauvignon och Vernissage Ros¢,
nedan gemensamt bendmnda Vernissageforpackningarna) respektive som en stuga
(Stugan Sangiovese, nedan bendmnd Stugan), se bilaga 1 till domen. Venissage
Chardonnay Viognier saldes i Systembolagets butiker och marknadsférdes dven med
bild pa Systembolagets och Oenoforos webbplatser. Vernissage Syrah Cabernet
Sauvignon och Vernissage Rosé marknadsfordes med bild pa Oenoforos webbplats
och gick aven att bestalla pa Systembolagets webbplats. Vinboxarna rymde 1,5 liter
och marknadsfordes dven med bild pa Sensewineclubs, Vinguidens, Vinomondos och
Vinkompassens webbplatser. Stugan marknadsfordes med bild pa Oenoforos
webbplats samt med bild pd Sensewineclubs, Vinguidens, Vinomondos och
Vinkompassens webbplatser. Hos Systembolaget marknadsférdes Stugan, som rymde

3 liter, enbart pa webbplatsen, dock utan bild.

Konsumentverket initierade i borjan av ar 2016 en granskning av slumpvis utvalda
forpackningar och etiketter pa alkoholdrycker. Anledningen till granskningen var att
Konsumentverket, som é&r tillsynsmyndighet for alkoholreklam, uppméarksammats av

bl.a. Systembolaget pa utformningen av vissa etiketter och forpackningar.

Systembolaget har bedomt att de aktuella forpackningarna star i strid med de grund-
laggande avtalsvillkor som géller i avtalsforhallandet mellan Systembolaget och dess
leverantorer. Systembolaget beslutade att Oenoforos senast den 19 september 2017

maste andra utformningarna av de aktuella vinboxarna.
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YRKANDEN OCH INSTALLNING

KO har yrkat att Patent- och marknadsdomstolen vid vite ska férbjuda Oenoforos att
vid marknadsforing av alkoholdryck gentemot konsument anvanda forpackningar for
vin formgivna som véska eller hus eller liknande formgivning och/eller med en layout
som ger intryck av att forpackningen &r en vaska eller ett hus eller annan liknande

layout.

Oenoforos har bestritt KO:s yrkande.

Parterna har yrkat ersattning for rattegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

KO

Oenoforos marknadsforing i form av vinboxar formgivna och med farger samt bilder
som visar en stuga respektive handvaskor dr inte séarskilt mattfull. Forpackningarnas
format och layout ar osakliga samt saknar samband med innehallet i forpackningen.
Alkoholreklam som inte &r saklig spelar pa kanslor eller stamningar och paverkar
manniskors attityder pa ett for folkhalsan mer skadligt satt an vad saklig information
gor. Osaklig reklam som spelar pa kanslor, stamningar och attityder &r ofta livsstils-
anknuten och vacker sérskilt ungdomars intresse. Det finns darfor risk att barn och
unga attraheras av marknadsféringen. Aven udda former av forpackningar eller
emballage &r en omsténdighet som kan leda till att marknadsforingen ska anses riktad

sarskilt till barn och ungdomar.

Det finns inget sakligt eller informativt i att utforma vinboxar som chica handvaskor
eller mysiga sommarstugor. Det finns inget naturligt samband mellan vin och hand-

vaskor eller sommarstugor. Att anvanda vinboxar med nu aktuell utformning kan
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enbart forklaras med att Oenoforos vill vacka uppmarksamhet och skapa en kansla, en

positiv association, och darigenom fa konsumenten att kopa de aktuella vinerna.

Vinboxarna vacker sarskild uppméarksamhet och utgor ett dominerande inslag i den
miljo dar de forekommer. Vinboxarna marknadsfordes pa internet och en av hand-
vaskorna fanns tidigare i Systembolagets butiker. Forpackningen som saldes i butik far
anses ha utgjort ett dominerande inslag dar den stod bland andra traditionella vinboxar.
Awven pa internet och i hemmiljo vacker forpackningarna sérskild uppmarksamhet.
Marknadsforingen fortsétter dven efter kopet om den ar dgnad att framja avsattningen
av produkten. En vinbox utformad som en handvaska eller stuga vacker uppmérk-
samhet dven nér forpackningen hamnar i hemmiljo, sarskilt for barn eftersom forpack-

ningarna &r sa speciella och t.0.m. gar att leka med.

Genom sin utformning medverkar marknadsforingsatgéarden till att oka, eller i vart fall
vidmakthalla, alkoholkonsumtionen och till att bidra till en allméant positiv installning
till alkoholbruk. Det finns inte sarskilda skal som gor det obehovligt att férena for-

budet med ett vite.

Det forhallandet att ett mindre antal leverantdrer och producenter bérjat anvanda sig av
uppseendevéckande etiketter och forpackningar innebadr inte att dessa blir vedertagen i
branschpraxis som god marknadsfaringssed. Det finns vidare inget stod for att pasta att
samhallsutvecklingen gar mot en mer liberal syn pa alkoholreklam. Samtliga 6vriga

vinboxar i Systembolagets sortiment ar fyrkantiga.

Det finns ett tydligt samband mellan marknadsféring och alkoholkonsumtion. Lander
som har en strikt reglering av alkoholreklam har ett mindre riskbruk &n lander utan
strikt reglering. Sambandet ar tydligast bland unga som visar pa en forh6jd konsumtion

och en tidigarelagd debut i alkohol.

Ar 2000 investerades cirka 8 miljoner kr i marknadsforing av alkohol. Ar 2014 var

siffran 1,4 miljarder kr. Konsumtionen av vin har ¢kat under de senaste aren och
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uppgick till 42 procent av totalkonsumtionen alkohol ar 2016. Marknadsforing av viner

star for 90 procent av reklaminvesteringarna i alkohol.

Ett forbud skulle inte medfora nagra diskriminerande handelshindrande effekter for
Oenoforos. For det fall sadana effekter skulle anses folja av ett forbud sa &r ett forbud
under alla forhallanden proportionerligt med héansyn till skyddet for folkhélsan efter-

som att det finns ett tydligt samband mellan marknadsfoéring och alkoholkonsumtion.

Oenoforos

De aktuella forpackningarna strider inte mot kravet pa sarskild mattfullhet i alkohol-
lagen och leder inte till en 6kad eller bibehallen alkoholkonsumtion. Négra strikta
begrénsningar av sjalva utformningen av alkoholdryckernas forpackningar finns inte.
Forpackningarna uppmanar inte till bruk av alkohol och riktar sig inte till unga. Det
finns inte heller nagon risk att unga attraheras av férpackningarna. De aktuella produk-
terna ar inte heller sarskilt populdra hos unga. De har inte namn eller egenskaper som
annars skulle gora dem trendiga eller sérskilt tilltalande. Tvartom &r férpackningarnas
utformning sadana att de inte skulle vara attraktiva for unga utan snarare forknippas

med aldre personer.

Forpackningarna spelar inte pa kéanslor eller stamningar. De vécker inte sarskild upp-
marksamhet och utgor inte ett dominerande inslag i den miljé dar de forekommer.
Omstéandigheten att en forpackning véacker viss uppmarksamhet innebér inte i sig att
forpackningen &r otillaten enligt alkohollagen (2010:1622). En naringsidkare har ett
berattigat intresse av att marknadsfora sina produkter och en konsekvens av marknads-
foring ar att produkten ges viss uppmérksamhet. Nar man bedémer om marknads-
foringen strider mot kravet pa sarskild mattfullhet maste en avvagning ske mellan
néringsidkarens intresse av att kunna marknadsfora produkten och konsumentens
intresse av produktinformation a ena sidan och skyddet for folkhélsan & den andra.

Ett eventuellt forbud behdver inte forenas med vite eftersom det ar obehdvligt.
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Bedomningen av kravet pa sarskild mattfullhet maste goras pa ett satt som vid var tid
ar sakligt motiverat med hansyn till den utveckling som dgt rum i samhallet och
darmed pa marknaden. Allt fler producenter och aterforsaljare skapar alltmer speciella
och uppseendevackande forpackningar och etiketter. Anvandandet av icke-traditionella
forpackningar &r inte nagon ny foreteelse. Det finns i dagslaget ett flertal forpackningar
pa marknaden som syftar till att fanga konsumenternas uppmarksamhet. Med hénsyn
till den utveckling som skett ar det numera svarare for en forpackning att “vicka
sérskild uppmérksamhet” eftersom vinforpackningar inte ar likformiga. De aktuella
forpackningarna vacker darfor ingen sarskild uppmarksamhet och utgdr inte heller
nagot dominerande inslag i en Systembolagshutik.

Det &r oklart om det finns nagot tydligt samband mellan marknadsforing och alkohol-
konsumtion. Investeringar i alkoholreklam har 6kat markant under de senaste 10-15
aren. Over en tiodrsperiod har investeringarna okat med 300-400 procent. Trots detta
har den totala alkoholkonsumtionen i Sverige minskat under samma period. Det ar

framst andra faktorer &an reklam som paverkar alkoholkonsumtionen.

Ett forbud mot forpackningarna grundat pa att de strider mot mattfullhetskravet i
7 kap. 1 § alkohollagen utgér en kvantitativ importrestriktion som enligt huvudregeln
i artikel 34 EUF-fordraget (principen om fri rorlighet) ar forbjuden och kan inte anses

vara proportionerlig.

Ett forbud skulle inte paverka den totala alkoholkonsumtionen i Sverige och kan darfor
inte anses vara ett effektivt medel for att uppna skyddet for folkhalsan. Det finns andra
metoder som ar mer effektiva. Ett forbud skulle dock orsaka Oenoforos stor skada
eftersom det skulle innebéra att Oenoforos inte fritt far konkurrera med andra aktérer
pa marknaden. Oenoforos produkter &r inarbetade och samma forpackningar som de nu
aktuella anvands i 6vriga Europa. Ett forbud skulle leda till minskad igenkannings-
faktor.
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BEVISNING

Pa KO:s begaran har vittnesforhor hallits med Systembolagets chefsjurist A.D.

och partssakkunnigforhor med professorn S.A..

Bada parter har aberopat skriftlig bevisning.

DOMSKAL

Utgangspunkter for domstolens prévning

| 7 kap. 1 § forsta stycket alkohollagen anges att sarskild mattfullhet ska iakttas vid
marknadsforing av alkoholdrycker till konsumenter. Ett handlande som strider mot
7 kap. 1 8 alkohollagen ska vid tillampningen av 5 och 23 §§ marknadsforingslagen

(2008:486) anses vara otillbdrligt mot konsumenter.

Marknadsdomstolen har i tva avgéranden hanvisat till EU-domstolens dom den 8 mars
2001 i mal C-405/98; Gourmet och uttalat att bedémningen av om en viss marknads-
foring uppfyller kravet pa sarskild mattfullhet ska grundas bl.a. pa en proportionalitets-
beddémning (se MD 2014:4 punkt 77-82 och MD 2015:7 punkt 120).

Patent- och marknadsdomstolen har i ett avgérande uttalat att den proportionalitets-
beddmning som MD hénvisade till i de ovan angivna avgorandena endast ska ske vid
prévningen av om en svensk lagbestammelse ar forenlig med Europeiska unionens
funktionssétt och inte i forhallande till ett specifikt forbudsyrkande (se PMT 10746-16

och dar hanvisade avgdranden).

Patent- och marknadsdomstolen ansluter sig till den bedémning som gjordes i PMT
10746-16. Enligt domstolen &r bestammelsen i 7 kap. 1 § alkohollagen i sin nuvarande
utformning forenlig med artiklarna 34 och 36 i Férdraget om Europeiska unionens

funktionssatt och det finns inte anledning att géra nagon proportionalitetsbedomning
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enligt vad som anvisats av EU-domstolen i den s.k. Gourmet-domen. Detta utesluter
emellertid inte att en beddmning i det enskilda fallet ska goras av om ett specifikt
forbudsyrkande ar i 6verensstammelse med den s.k. proportionalitetsprincipen. For att
ett forbud ska beslutas galler allmént att vikten av det ska vara tillrackligt stor for att
uppvaga den olagenhet som atgarden innebar for den som drabbas av den.

Ndrmare om kravet pa sdrskild mattfullhet” i 7 kap. 1 § alkohollagen

Vad som avses med begreppet “’sarskild mattfullhet” har i 7 kap. 1 § alkohollagen inte
definierats pa annat sétt an att marknadsforingen inte far vara patrangande, uppsokande
eller uppmana till bruk av alkohol. Av forarbeten till bestammelsen (prop. 1998/94:134
s. 117) framgar att syftet bakom kravet pa sarskild mattfullhet &r att sékerstalla att
marknadsforingen inte medverkat till att vidmakthalla eller 6ka konsumtionen av alko-
hol och inte heller bidrar till en positiv installning till bruket av dessa varor. Aven om
konsumenter maste fa tillgang till relevant produktinformation, har det ansetts att det
bor kravas av naringsidkare en stark begransning och en stark aterhallsamhet bade nar
det galler reklamens spridningsvégar och innehall samt nar det galler andra marknads-
foringsatgarder. Ocksa marknadsforingens utforlighet, typografi och layout ska, fram-

hélls det, bedomas i belysning av kravet pa sarskild mattfullhet.

Marknadsforing av alkoholdrycker ar som huvudregel tillaten. Det kan dock konsta-
teras att ramarna inom vilken den far ske, och for hur den ska vara utformad, &r
snava. Vid bedomningen av marknadsforingen maste enligt domstolen hansyn tas till
att naringsidkare som handlar med alkoholdrycker har ett intresse av att kunna mark-
nadsfoéra dem och att manga konsumenter har ett intresse av relevant information om
produkter av detta slag. Det nu sagda leder i sin tur till att det behéver ske en avvag-
ning mellan ndringsidkarnas intresse av att kunna marknadsféra alkoholdrycker och
konsumenternas intresse av produktinformation a ena sidan och konsumentskyddet pa
alkoholomradet & den andra (se MD 2015:7, punkt 127).
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Kravet pa sarskild mattfullhet motiveras av de hélsorisker som ar forbundna med bruk
av alkohol. Kravet maste framsta som sakligt motiverat utifran den utveckling som
ager rum i samhéllet. Vid bedomningen av vad som ar sarskilt mattfullt kan nya kun-
skaper om alkoholens hélsorisker och andrade varderingar i samhallet alltid beaktas.
Detta géller &ven betraffande kunskaper om marknadsforingens verkningar

(prop. 1977/78:178 s. 49).

Avgorande for bedomningen av mattfullhetskravet ar hur marknadsféringen ar dgnad
att uppfattas med héansyn till den krets till vilken den riktar sig, det medium som
anvands och det innehall marknadsféringen har. Det ar vid en beddmning av detta slag
som marknadsféringen inte far medverka till att vidmakthalla eller 6ka konsumtionen
av alkohol och inte heller bidra till en positiv installning till bruket av dessa varor (se
MD 2015:7 punkt 131).

Den patalade marknadsforingen

Oenoforos har dberopat ett omfattande jamforelsematerial av andra produkter som
salufors pa Systembolaget, dels for att pavisa att de aktuella forpackningarna inte

vacker nagon sarskild uppméarksamhet i den miljo dar de forekommer, dels for att
pavisa att samhallsutvecklingen pa omradet gar emot en mer tolerant syn pa for-

packningsutformningar och utformningen av etiketter.

Enligt domstolen star det klart att det i Systembolagets sortiment finns produkter med
fargglada forpackningar och etiketter samt att dessa inte alltid har en direkt koppling
till den aktuella produkten. Detta och det faktum att det eventuellt finns férpackningar
och eller etiketter i Systembolagets sortiment som inte kan anses vara férenliga med
kravet pa sarskild mattfullhet kan dock inte tas for intakt for att det numera finns en
mer tolerant syn pa forpackningar och etiketters utformning eller for att samhalls-

utvecklingen gatt mot en mer tolerant installning till marknadsféring av alkohol.
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Enligt vad som framkommit av det aberopade jamforelsematerialet och férhor med
A.D. finns det vidare ingen vinboxforpackning i det nuvarande sortimentet som
avviker fran den traditionella fyrkantiga formen. Det finns inte heller nagon for-
packning som till utseendet &r utformad som en véaska eller stuga. Pa sa vis far de nu
aktuella forpackningarna i forhallande till de produkter som séljs pa Systembolaget

anses vara unika.

Savitt avser Stugan ar forpackningen till formen fyrkantig men har ett sadeltak upptill
och &r till layout utformad som en typisk svensk faluréd stuga. Forpackningen saknar
helt samband med innehallet. Det kan enligt domstolen inte anses finnas nagon natur-
lig koppling mellan produkten och férpackningen eftersom férpackningen inte kan
anses ge nagon indikation eller information om det aktuella vinets egenskaper. Enligt
domstolens mening far Stugan istallet anses anspela pa sommar, semester och en idyll
eftersom den till utformning och utseende paminner om en typisk svensk sommar-
stuga. Enligt domstolen kan foérpackningen antas bidra till positiva kénslor och associa-
tioner mellan forpackningen och semester samt konsumtion av alkohol. Darigenom
kan forpackningen anses uppmana till bruk av alkohol samt férmedla en positiv install-
ning till bruk av alkohol. Férpackningen kan darfor inte anses uppfylla alkohollagens

krav pa sarskild mattfullhet.

Vernissageforpackningarna &r till formen trianguléra upptill och har darigenom en unik
form. De har vidare ett handtag som &r langre an pa vinboxar vanligtvis forekommande
handtag och &r dven utsmyckade med grafiska detaljer som las och metalldetaljer vid
hérnen. Forpackningarna ger darmed klart intrycket av att se ut som handvaskor, vilket
enligt Oenoforos dven varit avsikten. Aven Vernissageforpackningarna far likt Stugan
anses sakna samband med innehallet. Det finns ingen naturlig koppling mellan for-
packningarna och de aktuella vinerna. Inte heller ger férpackningarna nagon indikation
eller information om vinets egenskaper. Férpackningarna kan istallet anses anspela pa
mode, underhallning, trender och elegans. Oenoforos beskriver sjalva forpackningarna
som eleganta. Utbver att Vernissageférpackningarna till form och utseende &r utforma-

de som handvéskor &r de aven fargglada och har utmérkande monster. Saval fargerna
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som monstren far anses klart idgonfallande. Forpackningarna kan darfor anses vacka
ett intresse hos konsumenter och kan dven antas uppmana till bruk av alkohol eller till
att ge ett positivt intryck av alkohol. Inte heller Vernissageférpackningarna kan darfor

anses uppfylla alkohollagens krav pa sarskild mattfullhet.

Eftersom samtliga aktuella forpackningar inte kan anses forenliga med kravet pa sar-
skild mattfullhet i 7 kap. 1 § alkohollagen &r de ocksa otillborliga enligt marknads-
foringslagen. Oenforos marknadsforing av forpackningarna har skett genom flera
marknadsforingskanaler och framstar inte som en enstaka marknadsforingsatgérd. Det
ar av vikt att alkohollagens krav pa sarskild mattfullhet vid marknadsféring av alkohol
iakttas. Domstolen finner darfor att ett forbud for Oenoforos att marknadsfora vin i de
patalade forpackningarna inte ar oproportionerligt. Marknadsfaringen ska darfor

forbjudas.

Vite

Enligt 26 8 marknadsféringslagen ska ett forbud forenas med vite, om det inte av
sarskilda skal &r obehovligt. Sadana sarskilda skal foreligger inte i malet. KO har

dverlamnat at Patent- och marknadsdomstolen att bestimma storleken av vitet.

Oenoforos &r ett bolag med 6ver 100 anstéllda och hade ar 2016 en omsattning om
cirka 500 miljoner kr. Dessa omstandigheter, samt det aktuella skyddsintresset, talar i
hojande riktning nar storleken pa det aktuella vitet ska bestammas. KO har emellertid
uppgett att risken for att Oenoforos skulle agera i strid med ett forbud i det ndrmaste
far anses vara obefintligt, sarskilt eftersom Systembolaget beslutat att Oenoforos inte
far anvanda sig av de aktuella forpackningarna. Oenoforos har uppgett att bolaget inte
har for avsikt att agera i strid med ett eventuellt férbud. Vid en samlad bedémning

anser domstolen att storleken pa vitet ska bestammas till 500 000 kr.
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Forbudets utformning

Den marknadsfoéringsrattsliga lagstiftningen har ett stark konsumentskyddande
intresse. FOr att fylla detta syfte bor marknadsforingsréttsliga forbud forutom att tacka
de konkreta 6vertradelser som domstolen finner att adressaten har gjort ocksa kunna
omfatta andra likvardiga handlingar. Samtidigt kréver réattssakerhetshéansyn att
marknadsforingsrattsliga forelagganden konkretiseras och darmed preciseras sa att
adressaten forstar vad denne far gora eller inte gora. Vitesforeldgganden enligt
marknadsforingslagen maste alltsa uppfylla de generella kraven pa att ett vitesfore-
ldggande ska vara tydligt, uttbmmande och konkret (se Patent- och marknadsGver-
domstolens dom PMT 8457-16).

Vid marknadsforing av alkohol har en naringsidkare att halla sig inom forhallandevis
sndva ramar. De begransningar som rader gor att det kravs noggranna évervaganden
vid utformningen av marknadsforingen. Detta maste ocksa vagas in vid utformandet av
forbudet.

Sa som KO formulerat sitt yrkande traffar det samtliga alkoholdrycker och avser samt-
liga de fall da forpackningar ar formgivna som en vaska eller hus eller liknande form-
givning och/eller med en layout som ger intryck av att forpackningen ar en vaska eller

ett hus eller annan liknande layout.

Enligt Patent- och marknadsdomstolen ar KO:s yrkande for generellt utformat. De
aktuella forpackningarna har anvants vid forsaljning av vin och férbudet bor darfor
begransas till att avse vin. Eftersom omradet for vilka férpackningar som kan anvéandas
i alkoholreklam &r sa pass snavt blir det i manga fall friga om mindre skillnader mellan
tillatna och inte tillatna forpackningar. Det dr i forhallande till begreppen “viskor” och
”hus” oklart vad som skulle anses vara en ”liknande formgivning” eller ”annan liknan-
de layout”. Forbudet bor darfor preciseras i enlighet med vad som framgar av dom-

slutet.
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Rattegangskostnader

Oenoforos ar tappande part. Vid denna utgang ska Oenoforos ersatta KO for

rattegangskostnader. Beloppet r vitsordat.
HUR MAN OVERKLAGAR, se bilaga 2 (DV 401 PMD).

Overklagande, stallt till Patent- och marknadséverdomstolen, ska ges in till Patent- och

marknadsdomstolen senast den 6 juli 2018.

Tomas Norstrom Maria Bruder Leo Nilsson Nannini
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Oenoforos - Produkt - Vernissage Chardonnay Viognier, bag-in-bag 1,5L

O e N Ofb ]"O S STOCKPIOLMS TINGSRATT
—_— s INKOM: _ 2018-06-05
INKOM:NR3017465. 282917
STARTSIDA FORETAGET NYA LANSERINGAR SORTIMENT ~PRODUCENTER PRISLISTA  FOR RESTAURANGER G ILpmP3829-17
AKTBIL: 2

OENOFOROS / NORDIC SEA WINERY

VERNISSAGE CHARDONNAY VIOGNIER, BAG-IN-BAG

PRODUCENT ==+
PRODUKTBLAD PDF =

VISA HOS SYSTEMBOLAGET ::-:
RECENSIONER =«
HOGUPPLOST BILD ==

1,5L

RRGANG: 2016

DRUVSORT: Chardonnay, Viognier
ALKOHOLHALT: 13,5%

PRODUKTTYP: Vita viner - box

URSPRUNG: Vin de Pays d'Oc, Frankrike
PRODUCENT: Qenoforos / Nordic Sea Winery
ARTIKELNUMMER:  2387-07

PRIS EXKL MOMS:
PRIS INKL MOMS:

SORTIMENT:

131,20 kr/1500 ml
164,00 kr/1500 mi

Ordinarie

FARG: Ljus, gyllengul férg.

DOFT: Aromatisk, fruktig doft med inslag av gula &pplen,
citrus, ananas och vanilj.

SMAK: Torr, blommig och mycket fruktig smak med inslag av
péron, citrus, tropisk frukt och vanilj.

PASSAR TILL: Vinet &r en utmaérkt aperitif men passar ocksd
bra till smakrika rétter av fisk och skaldjur.

TILLVERKNING & LAGRING: J4sning pa rostfria staltankar.
10% av vinet har lagrats pa fransk ek och resterande p8

staltank.

.
!

i,:;/

http://www.oenoforos.se/Produkt.aspx?productl D=371

Qenoforos AB, Box 24005, 104 50 Stockholm, SWEDEN. Phone: *46 8 505 515 00. Tax: +46 8 65109 96.

2017-04-27
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INKOM:  2017-05-03
STARTSIDA FORETAGET  NYA LANSERINGAR  SORTIMENT PRODUCENTER PRISLISTA FOR RESTAURANGER QATARY  PMT 5829-17
AKTBIL: 3

OENOFOROS / NORDIC SEA WINERY

VERNISSAGE SYRAH CABERNET SAUVIGNON, BAG-IN-

BAG 1,5 L

RRGANG: 2015

DRUVSORT: Syrah, Cabernet Sauvignon
ALKOHOLHALT: 14%

PRODUKTTYP: Roda viner - box

URSPRUNG: Vin de Pays d'Oc, Frankrike
PRODUCENT: Oenoforos / Nordic Sea Winery

ARTIKELNUMMER:  72771-07

PRIS EXKL MOMS: 131,20 kr/1500 ml
PRIS INKL MOMS: 164,00 kr/1500 ml
SORTIMENT: Bestallning

PRODUCENT 2 )
FARG: Morkt rod.
PRODUKTBLAD PDF =

" DOFT: Inbjudande fruktig doft med kryddiga inslag, toner av
1S SYSTE GET =z ’
BERERE ST S mogna morka bér, svarta vinbér, bjérnbdr och 6rter samt

RECENSIONER ::- vitpeppar och fat.

HOGUPPLOST BILD = SMAK: Ett fylligt och fruktigt vin med vélintegrerade fattoner,
mjuka tanniner och en elegant struktur. Inslag av svarta
vinbér, bjérnbér, érter och vitpeppar.

PASSAR TILL: Passar utmaérkt till mérkt och ljust kott, pasta,
fagel och lagrade ostar.

TILLVERKNING & LAGRING: Lagrat p3 fransk ek.

Oenofores AR, Box 240035, 104 50 Stockholm, SWEDEN, Phone: +46 & 505 515 00. Fax: 446 8 651 09 96.

http://www.oenoforos.se/Produkt.aspx?productlD=351 2017-04-27
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INKOM:  2017-05-03
STARTSIDA FORETAGET NYA LANSERINGAR SORTIMENT PRODUCENTER PRISLISTA FOR RESTAURANGER MRATAE  PMT 5829-17

AKTBIL: 4

OENOFOROS / NORDIC SEA WINERY

VERNISSAGE ROSE, BAG-IN-BAG 1,5L

RRGANG: 2015
DRUVSORT: Syrah
ALKOHOLHALT: 13%
PRODUKTTYP: Rosévin - box
; URSPRUNG: Vin de Pays d'Oc, Frankrike
g,g $ * i PRODUCENT: Oenoforos / Nordic Sea Winery
I p¥sk i Ta ety :
AT " 4 e}.a . g‘“‘m, ARTIKELNUMMER: ~ 71604-07
§ £
e ‘“ ,,.-.{Qa.eg,ﬁ, PRIS EXKL MOMS: 131,20 kr/1500 ml
PRIS INKL MOMS: 164,00 kr/1500 ml
SORTIMENT: Bestdllning
PRODUCENT ==
FARG: Ljust laxrosa.
PRODUKTBLAD PDF ::»:x
VISA HOS SYSTEMBOLAGET - E&F:t;d(a;e\?iﬁll;%srt fruktig doft med inslag av hallon, jordgubbar
RECENSIONER ==
. . SMAK: Mycket frisk och fruktig med inslag av hallon och
HOGUPPLOST BILD == granatépple, med ett bérigt avslut.

PASSAR TILL: Perfekt till sommarens mingel och gassande pd
balkongen och altanen, men ocksa utmarkt till mat s8 som
sallader, pasta och rétter pa ljust kdtt som fisk och kyckling.

TILLVERKNING & LAGRING: Vinet har forst fatt jdsa med kort
skalkontakt och dérefter vinifierats som ett vitt vin.

AN l‘} _{f)’\

T i ]"‘/!_ﬂ_‘\"‘l

Oenoforos AR, Box 24005, 104 50 Stockholm, SWEDEN, Phone: +46 8 505 515 00. Fax: +46 § 651 09 96.

ttp:/fwww.oenoforos.se/Produkt.aspx?productiD=378
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INKOM:  2017-05-03
STARTSIDA FORETAGET  NYA LANSERINGAR SORTIMENT PRODUCENTER PRISLISTA FOR RESTAURANGER MRTAKE  PMT 5829-17

AKTBIL: 5
OENOFOROS / NORDIC SEA WINERY
STUGAN SANGIOVESE
DRUVSORT: Sangiovese
ALKOHOLHALT: 13,5%
PRODUKTTYP: Réda viner - box
Ekologiskt odlade druvor
URSPRUNG: Marche, Italien
PRODUCENT: Oenoforos / Nordic Sea Winery
ARTIKELNUMMER: 71232-08
PRIS EXKL MOMS: 175,20 kr/3000 ml
PRIS INKL MOMS: 219,00 kr/3000 ml
SORTIMENT: Bestéllning
PRODUCENT :=x
PRODUKTBLAD PDF =t FARG: Intensiv, rod farg.
VISA HOS SYSTEMBOLAGET :=: DOFT: Stor, frisk och fruktig doft med inslag av korsbér,
HOGUPPLOST BILD »o» morka bér, orter och en latt ekfatston.

SMAK: Relativt fyllig, mustig, latt kryddig med frisk fruktsura,
mjuka tanniner och inslag av kérsbér, orter och en latt
ekkaraktar.

PASSAR TILL: Vinet passar till de flesta kottrétter av lamm,
nét och gris men gar givetvis ocksa bra till milda till
medelstarka ostar eller bara som séllskapsvin.

TILLVERKNING & LAGRING: J4sning i rostfria stdltankar.
Dérefter har vinet lagrats pa tankar innan det buteljerades. En
del av vinet har &ven lagrats p8 ekfat.

Cenoforos AB, Fox 24005, 104 50 Stockholm, SWEDEN, Phonc: +46 8 505 515 00. TFux: +46 1§ 65109 96.

hitp://www.oenoforos.se/Produkt.aspx?productiD=416 2017-04-27




DV 401 PMD ¢ 2016-08 ¢ Producerat av Domstolsverket

SVERIGES DOMSTOLAR

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE - DOM | TVISTEMAL

Den som vill 6verklaga Patent- och marknadsdom-
stolens dom, eller ett i domen intaget beslut, ska
gOra detta skriftligen. Skrivelsen ska skickas eller
lamnas till Patent- och marknadsdomstolen.
Overklagandet provas av Patent- och marknads-
6verdomstolen.

Overklagandet ska ha kommit in till Patent- och
marknadsdomstolen inom tre veckor frin domens
datum. Sista dagen f6r Overklagande finns angiven
pé sista sidan i domen.

Har ena parten 6verklagat domen i ritt tid, far
ocksa motparten 6verklaga domen (s.k. an-
slutningséverklagande) dven om den vanliga ti-
den f6r Gverklagande har gitt ut. Overklagandet
ska ocksd i detta fall skickas eller lamnas till Patent-
och marknadsdomstolen och det maste ha kommit
in till Patent- och marknadsdomstolen inom en
vecka fran den i domen angivna sista dagen for
6verklagande. Om det forsta 6verklagandet
aterkallas eller forfaller kan inte heller anslut-
ningsdéverklagandet prévas.

Samma regler som f6r part giller f6r den som inte
ar part eller intervenient och som vill 6verklaga ett
i domen intaget beslut som angir honom eller
henne. I friga om sadant beslut finns dock inte né-
gon mojlighet till anslutningséverklagande.

For att ett 6verklagande ska kunna tas upp i Pa-
tent- och marknadséverdomstolen fordras att
provningstillstand meddelas. Patent- och mark-
nadséverdomstolen limnar prévningstillstind om

1. det finns anledning att betvivla riktigheten av
det slut som Patent- och marknadsdomstolen
har kommit till,

2. detinte utan att sidant tillstind meddelas gar
att bedéma riktigheten av det slut som Pa-
tent- och marknadsdomstolen har kommit
till,

3. detir av vikt f6r ledning av rittstillimpning-
en att 6verklagandet prévas av hogre ritt, el-
ler

4. detannars finns synnerliga skil att préva
overklagandet.

Om provningstillstind inte meddelas star Patent-
och marknadsdomstolens avgtrande fast. Det ar

darfor viktigt att det klart och tydligt framgar av
overklagandet till Patent- och marknadséverdom-
stolen varfor klaganden anser att prévningstillstind
bér meddelas.

Skrivelsen med 6verklagande ska innehalla
uppgifter om

1. den dom som &verklagas med angivande av
Patent- och marknadsdomstolen samt dag
och nummer f6r domen,

2. parternas namn och hemvist och om méjligt
deras postadresser, yrken, personnummer
och telefonnummer, varvid parterna be-
nimns klagande respektive motpart,

3. den dndring av Patent- och marknadsdom-
stolens dom som klaganden vill f4 till stind,

4.  grunderna (skilen) f6r 6verklagandet och i
vilket avseende Patent- och marknadsdom-
stolens domskal enligt klagandens mening ar
oriktiga,

5. de omstindigheter som aberopas till stéd £6r
att provningstillstind ska meddelas, samt

6.  de bevis som dberopas och vad som ska styr-
kas med varje bevis.

Har en omstindighet eller ett bevis som aberopas i
Patent- och marknadséverdomstolen inte lagts
fram tidigare, ska klaganden férklara anledningen
till varfér omstindigheten eller beviset inte abero-
pats 1 tingsritten. Skriftliga bevis som inte lagts
fram tidigare ska ges in samtidigt med &verklagan-
det. Vill klaganden att det ska héllas ett férnyat
f6rhor eller en férnyad syn pd stillet, ska han eller
hon ange det och skilen till detta. Klaganden ska
ocksa ange om han eller hon vill att motparten ska
infinna sig personligen vid huvudférhandling i Pa-
tent- och marknadséverdomstolen.

Skrivelsen ska vara undertecknad av klaganden eller
hans/hennes ombud.

Ytterligare upplysningar limnas av Patent- och
marknadsdomstolen. Adress och telefonnummer
finns pa forsta sidan av domen.

www.domstol.se


http://www.domstol.se/

Om ni tidigare informerats om att férenklad del-
givning kan komma att anvindas med er i ma-
let/drendet, kan sddant delgivningssitt ocksa
komma att anvindas med er 1 hogre instanser om
ndgon Overklagar avgérandet dit.

www.domstol.se


http://www.domstol.se/



