Sid 1 (9)

SVEA HOVRATT DOM Mal nr
Patent- och 2019-01-15 PMT 7401-17
marknadsoverdomstolen Stockholm

OVERKLAGAT AVGORANDE
Patent- och marknadsdomstolens dom 2017-07-11 i mal PMT 10746-16, se bilaga A

PARTER

Klagande och motpart
Konsumentombudsmannen, 202100-2064
Box 48, 651 02 Karlstad

Klagande och motpart
Chris-Wine Sweden AB, 556500-2457
Blasieholmsgatan 4a, 111 48 Stockholm

Ombud: Advokaten P. E. A.
Advokat P. E. A. Aktiebolag
Holmbodavigen 40, 192 77 Sollentuna

SAKEN
Marknadsforing av alkoholdryck

DOMSLUT
1. Patent- och marknadséverdomstolen upphéver Patent- och marknadsdomstolens

dom och ldmnar Konsumentombudsmannens talan utan bifall.

2. Konsumentombudsmannen ska ersitta Chris-Wine Sweden AB for
riattegangskostnader i Patent- och marknadsdomstolen med 208 000 kr, avseende
ombudsarvode jdmte rénta pad beloppet enligt 6 § réntelagen fran den 11 juli 2017 till

dess betalning sker.

3. Konsumentombudsmannen ska ersétta Chris-Wine Sweden AB for
riattegangskostnader i Patent- och marknadsdverdomstolen med 216 000 kr, avseende
ombudsarvode jamte rénta pa beloppet enligt 6 § rintelagen fran dagen for denna dom

till dess betalning sker.

Dok.1d 1443303

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 2290 Birger Jarls Torg 16 ~ 08-561 670 00 08-21 93 27 méndag — fredag
103 17 Stockholm 08-561 675 00 09:00-16:30

E-post: svea.avd2@dom.se
www.patentochmarknadsoverdomstolen.se
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YRKANDEN M.M

Konsumentombudsmannen har yrkat fullt bifall till sin talan s som den fordes vid
Patent- och marknadsdomstolen, med undantag for att det av Patent- och marknads-

domstolen bestimda vitesbeloppet har godtagits.

Chris-Wine Sweden AB (Chris-Wine) har yrkat att Konsumentombudsmannens talan
helt ska ogillas och att Chris-Wine ska beftias fran att betala ersdttning for ombuds-
mannens rattegangskostnad i Patent- och marknadsdomstolen samt att Chris-Wine ska
tillerkénnas ersittning for sina rattegangskostnader savél i Patent- och marknads-

domstolen som 1 Patent- och marknadsoverdomstolen.

Parterna har motsatt sig varandras dndringsyrkanden.

Parterna har dberopat samma grunder och bevisning som i Patent- och marknads-
domstolen. De har utvecklat sin respektive talan sa som det har antecknats 1 Patent-

och marknadsdomstolens dom.

DOMSKAL

Utgdngspunkter for prévningen

I mélet ska provas om vissa pastdenden i den aktuella annonsen &r forenliga med
bestimmelsen i 7 kap. 1 § alkohollagen om att vid marknadsforing av alkoholdrycker
till konsumenter ska sérskild mattfullhet iakttas. S& som framgar av Patent- och
marknadsdomstolens dom kan emellertid nationella bestimmelser som reglerar
marknadsforing av bland annat varor dven komma att behdva prévas mot EU-rdttens
regler om fri rérlighet inom unionen. All marknadsforing kan sidgas foretas i syfte att
frimja avséttningen av den produkt som avses, varfor regler som begrinsar

marknadsforingen far konsekvenser, direkt eller indirekt, for forsdljningen.

Av det i1 Patent- och marknadsdomstolens dom redovisade forhandsbeskedet fran EU-

domstolen i det s.k. Gourmet-malet (EU-domstolens dom den 8 mars 2001,
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Konsumentombudsmannen mot Gourmet International Products AB, mal C-405/98,
EU:C:2001:135) framgér att EU-domstolen beddmt att sddana begrénsande regler kan
forsvara marknadstilltrddet for varor fran andra medlemsstater inom EU i storre
utstrackning dn vad som é&r fallet for inhemska varor, “’vilka konsumenterna av
naturliga skél ar mer fortrogna med.” (punkt 21). Fragan i Gourmet-malet gillde ett
totalforbud mot viss marknadsforing men uttalandet fran EU-domstolen far bedomas
gilla dven da de nationella reglerna endast innebdr viss begransning av marknads-

foringsatgarderna, sd som dr aktuellt i forevarande mal.

EU-domstolen har 1 sin praxis slagit fast att reklam uppmuntrar till konsumtion och att
regler som begrénsar mojligheterna att gora reklam for alkoholhaltiga drycker i syfte
att motverka alkoholmissbruk bidrar till att skydda folkhilsan (se Gourmet Inter-
national Products, punkt 27, med hénvisning till domar i mal 152/78, kommissionen
mot Frankrike, punkt 17, samt C-1/90 och C-176/90, Aragonesa, punkt 15). En annan
sak ar att konsumenternas beteenden vad géller konsumtion av alkohol dven paverkas

av andra faktorer 4n marknadsféringen.

For att begransningar i mdjligheterna att gora reklam for alkoholhaltiga drycker ska
vara motiverade med hénsyn till folkhdlsan krévs emellertid att de stér i proportion till
det efterstrivade mélet (se Gourmet International Products, punkt 28). Det ska darfor,
sa som angetts i Patent- och marknadsdomstolens dom, vid tillimpningen av
bestimmelserna om fri rérlighet av varor inom EU goéras en proportionalitets-
beddmning innefattande om det efterstrdvade malet, att skydda folkhélsan, kan uppnas
genom forbud eller begridnsningar som &r mindre omfattande eller paverkar handeln
inom unionen i mindre utstrackning (se dven punkt 33 i forhandsbeskedet betrdffande

Gourmet-malet).

I forevarande mal har fraga uppkommit om den nu angivna proportionalitets-
beddomningen inte endast ska goras vid provningen om bestimmelsen i 7 kap. 1 §
alkohollagen dr forenlig med EU-rédtten utan dven vid tillimpningen av bestimmelsen.

Patent- och marknadsdomstolen har hérvid inte funnit anledning att prova om de av
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Konsumentombudsmannen yrkade forbuden dr forenliga med EU-rétten. I denna fraga

gor Patent- och marknadsdverdomstolen foljande bedomning.

Marknadsdomstolen har 1 sin praxis “slagit fast att vid beddmningen av om en viss
marknadsforing uppfyller kravet pa sirskild mattfullhet méste EU-réttens grund-
laggande princip om fri rorlighet i EUF-fordraget och EU-domstolens réttspraxis
beaktas samt att tillimpningen av bestimmelsen i alkohollagen inte fér leda till ett
oproportionerligt ingrepp i en néringsidkares ratt att fritt marknadsfora sina produkter
inom EU (se MD 2014:4 punkt 77-82 och dér gjorda hinvisningar).” (punkt 120 i MD

2015:7, Konsumentombudsmannen mot The Wine Company Hawesko GmbH).

Proportionalitetsprincipen dr en av de allménna principerna i unionsrétten, vilka utgdr
grunden for medlemsstaternas gemensamma konstitutionella traditioner och som inte
far asidosittas av nationella bestimmelser som omfattas av unionsréttens
tillimpningsomrade eller som genomfor unionsrétten (se bl.a. EU-domstolens dom den
4 oktober 2018, Link Logistik N&N, mal C-384/17, EU:C:2018:810, punkt 40 med dir

gjord hinvisning).

Vidare ér nationella domstolar, i fall dir det inte &r mojligt att tolka den nationella
ratten sé att den dverensstimmer med unionsratten, skyldiga att tilldimpa unionsrétten
fullt ut och skydda de réttigheter som denna ger enskilda, och, om sé dr nddvéndigt,
underlata att tillimpa en nationell bestimmelse som, om den tillimpades, i det
konkreta fallet skulle leda till ett resultat som strider mot unionsritten (se Link

Logistik N&N, punkt 61 med dér gjord hdnvisning).

Till detta kommer att det vid tillimpningen av EUF-fordragets bestimmelser om bl.a.
fri rorlighet for varor saknar betydelse om medlemsstaterna stéller upp otillatna
handelshinder genom lagstiftning eller genom nationella domstolars tillimpning av
lagstiftningen (jfr EU-domstolens dom den 4 oktober 2018 1 mél C-416/17,
kommissionen mot Frankrike, EU:C:2018:811, punkt 107 med dér gjorda
hénvisningar). Aven om rekvisiten enligt en viss regel #r forenliga med EUF-fordraget

maste ocksé den nationella tilldimpningen av regeln vara det. Om svensk domstol



Sid 5
SVEA HOVRATT DOM PMT 7401-17
Patent- och marknadsdverdomstolen

exempelvis skulle ha en sa restriktiv tillimpning av kravet pa sérskild mattfullhet vid
marknadsforing av alkoholdrycker att tillimpningen blev att jimstédlla med ett
totalforbud skulle det, mot bakgrund av EU-domstolens uttalanden, sannolikt beddmas
att Sverige stiller upp handelshinder som &r oférenliga med EUF-fordraget. Av det
anforda foljer att &ven den konkreta tillimpningen i domstol av bestimmelsen i 7 kap.
1 § alkohollagen om marknadsforing av alkoholdrycker méste vara forenlig med EU-

ratten.

Med denna utgdngspunkt 6vergér Patent- och marknadséverdomstolen till att prova
den patalade marknadsforingen och de forbud mot denna som har yrkats av

Konsumentombudsmannen.

Som generell utgangspunkt géller att en viss marknadsforingsatgird ska bedomas mot
bakgrund av hur dtgérden vid en flyktig betraktelse ar dgnad att uppfattas av en
genomsnittlig mottagare 1 den malgrupp till vilken marknadsforingen riktar sig (se bl.a.
MD 2015:7 punkt 129). I forevarande fall ror det sig om en annons i en tidskrift,
Expressen, som ges ut dagligen. Den aktuella tidningen kan antas l4dsas av en bred
allménhet 1 Sverige. Marknadsforingen maste dérfor bedomas vara riktad till

konsumenter i1 allménhet.

Sdrskild mattfullhet

Av bestimmelsen i 7 kap. 1 § alkohollagen, om att sdrskild mattfullhet ska iakttas vid
marknadsforing av alkoholdrycker till konsumenter, framgar att reklam- eller annan
marknadsforingsétgérd inte far vara patrdngande, uppsokande eller uppmana till bruk
av alkohol. Bestimmelsen infordes ursprungligen i 2 § andra stycket lagen (1978:763)
med vissa bestimmelser om marknadsforing av alkoholdrycker och 6verfordes sedan
utan ndgra dndringar 1 sak till 4 kap. 8 § alkohollagen (1994:1738). Frdn och med den
1 januari 2011 har bestimmelsen med vissa redaktionella d&ndringar 6verforts till den

nu géllande alkohollagen.

I forarbetena till 1978 ars lag anges att syftet med kravet pé sérskild mattfullhet ar att

sakerstilla att marknadsforingen inte medverkar till att vidmakthélla eller 6ka
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konsumtionen av alkoholdrycker och inte heller bidrar till en positiv instédllning till
dessa varor. Vidare anges att de kommersiella budskapen bor begrénsas till relevanta
fakta rorande varan och dess egenskaper, presenterade i sd saklig form som mojligt,
utan ovidkommande inslag. Det sdgs ocksa att reklamen inte heller far firgas av mer

eller mindre patagliga virdeomdomen.

I forarbetena framhélls dock att det knappast gar att undvika varje form av vérdering
eftersom redan en saklig beskrivning av en vara kan framstd som virderande genom
bl.a. de associationer som budskapet vicker. Det betonas att kravet pa sarskild
mattfullhet motiveras av de hélsorisker som &dr forbundna med bruket av alkohol.
Bestdmmelsen ér inte bunden till nuldget. Vid bedomningen av vad som &r sdrskilt
mattfullt kan sdledes nya kunskaper om alkoholens hélsorisker alltid beaktas. (Se prop.
1977/78:178 s. 28 f. och s. 48-50.)

I samband med de fordndringar som gjorts av lagstiftningen rorande alkoholreklam har
det inte uttalats att kravet pd sdrskild méttfullhet har ndgon annan innebord én vad som
framgar av de ursprungliga forarbetena (se prop. 1998/99:134 s. 117 s. 174 f., prop.
2002/03:87 s. 12-14 samt prop. 2003/04:161 s. 23-27). Med hénvisning till folk-
hélsoskal understryks dock att utrymmet for marknadsforing av alkoholdrycker ar

mycket begréinsat.

Bedomningen av kravet pa sirskild méattfullhet maste alltsa ta sin utgdngspunkt i
lagstiftningens priméra syfte, dvs. skyddet for folkhdlsan (se MD 2009:16 och

MD 2015:7). En sddan bedomning méste emellertid goras pa ett satt som &r sakligt
motiverat med hénsyn till den utveckling som dgt rum 1 samhéllet och dirmed pa
marknaden, for att bestimmelsen ska fylla sin funktion och bibehélla sin legitimitet (jfr

prop. 1977/78:178 s. 49).

Marknadsdomstolen har i sin praxis uttalat att beddmningen av kravet pa sarskild
mattfullhet bor ske genom en avvidgning mellan néringsidkarens intresse av att kunna
marknadsfora alkoholdrycker och konsumenternas intresse av produktinformation a

ena sidan och skyddet for folkhdlsan & den andra. Avgdrande for bedomningen av
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mattfullhetskravet dr hur marknadsforingen ar d4gnad att uppfattas med hansyn till
vilken den riktar sig, det medium som anvénds och det innehdll som marknadsforingen
har (se MD 2015:7). Som framgétt ovan far tillimpningen av méttfullhetskravet inte
leda till ett oproportionerligt ingrepp 1 en niringsidkares ritt att fritt marknadsfora sina

produkter inom EU.

Den patalade marknadsforingen
Den omtvistade annonsen innehéller tre pastdenden; "Ett utméarkt alternativ till den
stora festen!”, ”Fynd!” och "Rekommenderas!”, i samtliga fall med referens till

vinrecensioner i fackpress eller liknande.

Patent- och marknads6verdomstolen finner, lika med Patent- och marknadsdomstolen,
att det reklammedel 1 form av en annons i tidningen Expressen, i sig inte kan betraktas
som vare sig uppsokande eller patringande eller att det kan anses uppmuntra till bruk
av alkohol. Inte heller kan ndgot av pastdendena i annonsen enligt Patent- och

marknadsdverdomstolens mening anses vara uppsdkande eller patrangande.

Vart och ett av pastdendena "Fynd!” och "Rekommenderas!” ér, som Patent- och
marknadsdomstolen funnit, vid en flyktig betraktelse dgnat att av genomsnitts-
konsumenten uppfattas som att vinet ir prisvirt. Aven pastdendet “Ett utmirkt
alternativ till den stora festen” dr enligt Patent- och marknadséverdomstolens mening

dgnat att uppfattas pa det séttet.

Péstdenden om att ett vin &r prisvért kan i och for sig frimja avsittningen av det
marknadsforda vinet. Information om en produkts kvalitet 1 forhallande till dess pris ar
emellertid allmént sett viardefull konsumentinformation. Information av detta innehall
ingar ocksa regelmaissigt i de bedomningar av vin som gors av bl.a. s.k. vinjournalister.
Domstolen vill dock understryka att &ven expertomddmen maste uppfylla kravet pa

sarskild mattfullhet for att fi anvindas i marknadsforingen.

Béde "Fynd!” och ”"Rekommenderas!” formedlar dven i §vrigt en positiv forestdllning

om det marknadsforda vinet. Inget av pastdendena kan dock, enligt Patent- och
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marknadsdomstolens mening, anses formedla intrycket av att det géller att utnyttja ett
tillfalle till ett formanligt kop. Inte heller kan ”Fynd!” anses dgnat att uppfattas sé vinet

finns tillgdngligt en begrdnsad méngd eller under en begréinsad tid.

Aven péstéendet “Ett utmirkt alternativ till den stora festen” formedlar i dvrigt en
positiv forestéllning om vinet. Pastdendet kan emellertid inte anses koppla ihop
alkohol med stora fester pé ett osakligt sitt eller formedla intrycket att det
marknadsforda vinet skulle vara det enda utmérkta alternativet for en stor fest, sérskilt

eftersom dven alkoholfria drycker kan utgdra ett utmérkt alternativ vid en storre fest.

Vid denna bedomning kan inte ndgot av pastdendena i annonsen anses ha medverkat
till att vidmakthalla eller 6ka konsumtionen av alkohol eller bidragit till en positiv

instéllning till dessa varor pa ett sdtt som varit oforenligt med skyddet for folkhdlsan.

Slutsatsen av det anforda &r saledes att marknadsforingen inte kan anses sta i strid med
kravet pé sérskild mattfullhet. Konsumentombudsmannens talan ska foljaktligen

lamnas utan bifall.

Rdttegangskostnader
Vid angiven utgéng ska Konsumentombudsmannen utge erséttning for Chris-Wines

rattegdngskostnader. Yrkade belopp ér vitsordade.
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Overklagande

Det saknas skl att gora undantag frén huvudregeln att Patent- och marknadsover-
domstolens domar inte far dverklagas (se 1 kap. 3 § tredje stycket lagen om patent- och
marknadsdomstolar). Patent- och marknadsoverdomstolens dom far darfor inte

overklagas.

I avgdrandet har deltagit hovrittslagmannen Per Carlson, hovrittsrddet Magnus
Ulriksson, referent, tf. hovrittsassessorn Anna Sundstrom samt de ekonomiska

experterna Jonas Hickner och Anders Stenlund.



STOCKHOLMS TINGSRATT DOM Mal nr

Patent- och marknadsdomstolen  2017-07-11 PMT 10746-16
Meddelad i
Stockholm
PARTER
Kéarande
Konsumentombudsmannen, 202100-2064
Box 48

651 02 Karlstad

Svarande

Chris-Wine Sweden AB, 556500-2457
Blasieholmsgatan 4a

111 48 Stockholm

Ombud

Advokat P. E. A.

Advokat P. E. A. Aktiebolag
Holmbodavéagen 40

19277 Sollentuna

DOMSLUT

1. Patent- och marknadsdomstolen férbjuder Chris-Wine Sweden AB vid vite av en
miljon (1 000 000) kr att vid marknadsforing alkoholdryck gentemot konsument
anvinda pastdendet "FYND!”.

2. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Chris-Wine Sweden AB vid vite av en
miljon (1 000 000) kr att vid marknadsforing av alkoholdryck gentemot konsument
anvinda péstdendet "ETT UTMARKT ALTERNATIV TILL DEN STORA
FESTEN!”.

3. Patent- och marknadsdomstolen avslar Konsumentombudsmannens talan i vrigt.

4. Chris-Wine Sweden AB ska ersatta Konsumentombudsmannen for dess

rattegangskostnader med 79 380 kr, allt avseende ombudsarvode jamte ranta enligt 6 §

Dok.Id 1742319

Postadress Bestksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 8307 Radhuset, 08- 561 654 70 08- 561 650 05 mandag — fredag
104 20 Stockholm Scheelegatan 7 E-post: stockholms.tingsratt@dom.se 08:00-16:00

www.stockholmstingsratt.se
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rantelagen (1975:635) fran dagen for Patent- och marknadsdomstolens dom till dess

betalning sker.

BAKGRUND

Chris Wine Sweden AB (Chris-Wine) ar ett féretag som har agerat som vin- och
spritimportor pa den svenska marknaden sedan 1943. Sedan 2012 ingar foretaget i
Viva Wine & Spirits Group och ar tillsammans med 6vriga foretag i gruppen den

stOrsta aktoren bland vinimportorer i Sverige.

Systembolaget, grossister och restauranger ar kopare av de produkter Chris-Wine
importerar till Sverige. Vin ar for foretaget det framsta produktsegmentet och star for

90 procent av volymen medan sprit representerar 10 procent.

Chris-Wine marknadsfor sina produkter framférallt i tryckt media och till viss del pa
internet. Den i malet aktuella annonsen for vin var inford i Expressen den 26
september 2015. En kopia av den sida dar annonsen férekom i Expressen aterges i

domsbilaga 1. Annonsen i den storlek den forekom i Expressen aterges i domsbilaga 2.
YRKANDEN M.M.

Konsumentombudsmannen (KO) har yrkat att Patent- och marknadsdomstolen vid vite
om tva miljoner (2 000 000) kr forbjuder Chris-Wine att vid marknadsforing av
alkoholdryck mot konsument anvénda

1) péstaendet "FYND!”, eller andra pastaenden med visentligen samma innebdord.

2) pastaendet ’ZREKOMMENDERAS!”, eller andra pastaenden med vésentligen

samma innebord.
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3) pastiendet "ETT UTMARKT ALTERNATIV TILL DEN STORA FESTEN!”,

eller andra pastaenden med vésentligen samma innebdrd.

Chris-Wine har bestritt yrkandena.

Parterna har yrkat erséttning for sina rattegangskostnader.

GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

KO

Annonsen

Chris-Wine har den 26 september 2015 marknadsfort alkoholdrycken Charles de Fére
Rosé Brut genom en annons i tidningen Expressen. Produkten ar ett mousserande vin

som enligt annonsen innehaller 11,5 volymprocent alkohol.

Overst i annonsen anges produktnamnet och under detta finns en banderoll med texten
nyhet i versaler. Vidare aterges till vanster i annonsen vinflaskan med prisangivelsen
75 kr. Nederst i annonsen anges namnet pa vinet, priset pa detsamma, en webbadress

och den varningstext som maste finnas.

Under banderollen och till vanster om vinflaskan aterges saledes den text KO patalat i

malet.

Det forsta pastdendet ’ETT UTMARKT ALTERNATIV TILL DEN STORA
FESTEN!” dr inramat och under pastaendet stdr det ”Tre kronor vinklubb 2015”. Tre
kronor vinklubb bedriver en verksamhet dar fokus ligger pa vinprovningar. Den har

aven en webbplats med receptforslag etc.
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Det andra pastaendet — "FYND!” — &r inte angivet inom citattecken och under det star
det ”Per Bill, DVPE, nr 21”. Per Bill 4r en politiker och landshévding i Gavleborg som
forekommer i Dina Viner Professional Edition (DVPE). DVPE ér en tidning som
distribueras internt och alltsa inte till allmanheten. Till héger om pastaendet aterges
grafiskt fem servitorer och texten VINGUIDEN.COM. Det dr en webbsida dar man
kan bestalla viner fran Systembolaget genom att ange vilket omdéme man vill vinet

ska ha fatt (en eller flera servitorer) och anger vilken sorts vin man vill ha.

Det tredje pastaendet - "REKOMMENDERAS!” — ar inte heller i annonsen placerad
inom citattecken. Under péstaendet star det ’ALLT OM VIN”, JUNI 2015”. Allt om

Vin &r en branschtidning som bl.a. publicerar vinrecensioner av olika vinkénnare.

Marknadsforing har en paverkan pa alkoholskonsumtionen och de yrkade
vitesforbuden &r andamalsenliga, nédvéandiga och proportionella for att uppna syftet
med den svenska alkoholpolitiken, som ar att bidra till folkhdlsan genom att minska

alkoholkonsumtionen och darmed alkoholmissbruket.

De pastaenden som omfattas av yrkande 1-3 utgdr vardeomddmen och strider mot
kravet pa sarskild mattfullhet. De utgor inte en saklig presentation av relevanta fakta
rérande varan och dess egenskaper. Vidare ar pastdendena agnade att vacka sarskild
uppmarksamhet samt uppmanar eller maste anses uppmana till bruk av alkohol varfor
de dven maste anses medverka till att 6ka eller atminstone vidmakthalla konsumtionen

av alkohol och allmént bidra till en positiv installning till bruk av alkohol.

Eftersom marknadsféringen inte uppfyller alkohollagens krav pa sarskild mattfullhet
strider den &ven mot god marknadsforingssed och &r att anses som otillborlig.

Sambandet mellan marknadsforing och alkoholkonsumtion

Att marknadsforing har en inverkan pa alkoholskonsumtionen har konstaterats i ett

flertal rapporter. Ett antal sadana har aberopats som bevisning i malet och i samtliga
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dras slutsatsen att marknadsforing kan 6ka den totala alkoholkonsumtionen.
Exempelvis har WHO under 2012 genomfort studien ”Alcohol in the European Union”
dar det pas. 92-93 bl.a. anges att alkoholreklam har en inverkan pa unga som leder till
okad konsumtion av alkohol. I rapporten ”Hur mycket dricker svensken?” kommer

man ocksa fram till att alkoholreklam paverkar konsumtionen av alkohol.

Av tva rapporter fran Centralforbundet for alkohol- och narkotikaupplysning (Rapport
152 och Rapport 160) framgar hur alkoholforsaljningen férdelar sig pa olika typer av
alkoholdrycker under perioden 2001-2014. Av tabellen kan utlésas att
spritkonsumtionen i Sverige har gatt ner men att vinkonsumtionen samtidigt okat

patagligt. Denna utveckling fortsatte under 2015, vilket framgar av rapport 160.

Chris-Wine

Chris-Wine &r en vin- och spritimportor vars verksamhet stracker sig 75 ar tillbaka i
tiden. Foretaget importerar och marknadsfor vin och sprit fran hela varlden.
Forsaljning sker till Systembolaget, grossister och restaurang. Produktsortimentet
utgors till 90 procent av vin och manga av produkterna har funnits under lang tid och

ar marknadsledande.

Den av KO patalade marknadsforingen

Den marknadsforing foretaget bedriver sker framst via tryckt media och i ndgon man

pa internet.

Chris-Wine ar medlem i Sprit- och Vinleverantérsféreningen och stéller sig bakom de
varderingar som foreningen har. Detta innebér bl.a. att Chris-Wine atagit sig att framja
en ansvarsfull konsumtion av alkohol och darvid sarskilt motverka underarigas
konsumtion av alkohol, kombinationen alkohol och bilkérning samt att félja god

marknadsforingssed. Chris-Wine foljer de rekommendationer som Sveriges
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Bryggerier, Sprit & Vinleverantérsforeningen m.fl. antagit och &ven de riktlinjer som

finns i de allmanna rdd som Konsumentverket utfardat.

Det drende som KO inlett mot Chris-Wine sammanfaller i tiden med vissa andringar
Konsumentverket gjort i sina allménna rad. Under 2009 utfardade Konsumentverket de

allmanna raden KOVFS 2009:6. | punkt 2.7 i dessa allmanna rad anges féljande.

”Framstallningar i text bor vara sakliga, balanserade och undvika att spela pa kanslor
eller stamningar. Framstallning i text bor inriktas pa att informera om varan (t.ex.
ursprung, ravaror, egenskaper och anvandning). Vardeutlatanden och intyg bor
anvandas med forsiktighet och i enlighet med marknadsforingslagens krav pa
vederhéftighet. Uppgifter fran recensenter bor vara meningsfulla, balanserade och
aktuella. Det bor sarskilt beaktas att citerade uppgifter tagna ur sitt sammanhang kan
anses uppmana till bruk av alkohol.”

Dessa allméanna rad fran Konsumentverket ar snarlika de rekommendationer branschen

utfardat (jfr punkt 4.3 i branschens rekommendationer fran 2011).

Under 2015 utfardade Konsumentverket nya allméanna rad, KOVFS 2015:1. Dessa
allmanna rad gav uttryck for en radikalt férandrad installning till innebdrden av
uttrycket “’sdrskild méttfullhet” 1 7 kap. 1 § forsta stycket alkohollagen. Sarskilt vad
avser information hamtad fran recensioner eftersom det angavs att ”"marknadsforing
som innehaller vardeomdémen bor inte anses forenliga med kravet pa sarskild

mattfullhet”.

Det var strax efter forandringen av de allmanna raden under 2015 som
Konsumentverket inledde ett tematiskt tillsynsérende dar ett stort antal annonser for
alkoholdrycker granskades. Den annons som Konsumentverket sedermera valde att

driva till domstol ar den nu aktuella annonsen i Expressen.

KO framholl i stamningsansokan att marknadsforingspastaendena utgjorde
vardeomdomen och darfor stred mot kravet pa séarskild mattfullhet. Endast par dagar
efter att KO inledde rattegangen mot Chris-Wine meddelade dock Konsumentverket

att myndigheten avsag att revidera sina allmanna rad. Den 19 april 2016 skickades ett
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forslag till forandrade allménna rad ut pa remiss till berérda aktérer pad marknaden.
Andringarna genomfordes under 2016 och innehaller inte nu den kategoriska skrivning

om vardeomddmen som fanns i rdden utfardade 2015.

Den patalade annonsen strider inte mot gallande réatt eller hur Konsumentverket tolkar
gallande ratt i sina allmanna rad. De vardeomddmen som forekommer i annonsen ar
inte ovidkommande utan det ar snarare fraga om befogad konsumentinformation. KO
forsoker, trots det satt pa vilket de allméanna raden justerades under 2016, fa till stand
en mer sndv och restriktiv syn pa vad som ska vara sarskild mattfullhet an vad som

kravs enligt alkohollagen eller Konsumentverkets allménna rad.

KO har anfort bevisning som syftar till att styrka samband mellan marknadsféring och
ungas eller underarigas konsumtion av alkohol. Detta synes vara en av anledningarna
till att KO vill ha en skarpning i forhallande till Konsumentverkets nu géllande
allmanna rad. Det ar dock inte de allmanna raden som ska provas, utan Chris-Wines

annons och det ska ske utifran mattstocken sarskild mattfullhet.

Sambandet mellan marknadsforing och alkoholkonsumtion

Forskning visar att marknadsforing inte leder till en 6kning av alkoholkonsumtionen.
Den effekt som marknadsforing har ar att den kan paverka hur en kund véljer mellan
olika alkoholprodukter och varumarken. Den totala konsumtionen av alkohol kar
saledes inte till foljd av marknadsforing. Nagot samband av detta slag har inte visats.
Detta trots att kostnaderna for annonsering mellan 2004 till 2014 6kade med néstan
400 procent 6kade inte den totala alkoholkonsumtionen utan den var snarare
nedatgaende.

Fran 2005 till 2015 har den totala konsumtionen av alkohol minskat enligt rapporten
Alkoholkonsumtionen i Sverige 2015 (Rapport 160). Nar det géller ungdomars
alkoholvanor har de undersokts och redovisats i en rapport om Skolelevers drogvanor

(Rapport 161). | rapporten konstateras att alkoholkonsumtionen sjunkit kraftigt hos
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bara ungdomars totalkonsumtion utan ocksa deras intensivkonsumtion.

KO:s argument bygger pa farhagor om att marknadsforing ska paverka ungdomars
konsumtion. Dessa farhagor saknar grund och motséags av forskningsrapporter.

De forbud som KO yrkar, och de allmanna rdd som Konsumentverket antagit, ger inte
uttryck for en rimlig avvagning och uppfyller inte de grundlaggande kraven pa
proportionalitet som EU-fordraget staller upp. Bedomningen bor i stéllet utga fran de

rad och riktlinjer som branschaktérerna har stallt upp.

UTREDNINGEN

Parterna har aberopat skriftlig bevisning. En betydande del av denna avser skilda
studier 6ver alkoholvanorna hos befolkningen i Sverige och vissa andra lander samt
undersokningar avseende reklaminvesteringar och reklams inverkan pa
alkoholkonsumtion. Vidare har pa Chris-Wines begéran vittnesforhor agt rum med
M. G..

DOMSKAL

| 7 kap. 1 § forsta stycket alkohollagen (2010:1622) anges att sarskild mattfullhet ska

iakttas vid marknadsforing av alkoholdrycker till konsumenter.

Ett handlande som strider mot 7 kap. 1 § alkohollagen ska vid tillampningen av 5, 23
och 26 88 marknadsforingslagen (2008:486) anses vara otillborligt mot konsumenter.

| rattspraxis har regleringen av fri rorlighet for varor i fordraget om Europeiska
unionens funktionssatt (FEUF) lyfts fram som betydelsefull fér utformningen och

tillampningen av svenska nationella bestdammelser om marknadsforing av



STOCKHOLMS TINGSRATT DOM PMT 10746-16
Patent- och marknadsdomstolen 2017-07-11

alkoholdrycker mot konsumenter (se bl.a. MD 2014:4 punkt 77-82 och MD 2015:7
punkt 120).

I huvudsak innebér den EU-rattsliga regleringen att en vara som lagligen saluférs i en
medlemsstat ocksa ska fa saljas i 6vriga medlemsstater (se artikel 34 och 36 FEUF och
i MD 2014:4 punkt 78-81 angiven praxis fran EU-domstolen).

Det tidigare géllande forbudet mot alkoholreklam i 2 § lagen (1978:763) med vissa
bestdammelser om marknadsforing av alkoholdrycker (alkoholreklamlagen) kom att
prévas mot den EU-rattsliga regleringen i MD 2003:5. | det namnda malet inhamtade
tingsratten ett tolkningsbesked fran EU-domstolen avseende fragan om artiklarna 30,
36, 56 och 59 i EG-fordraget (bl.a. nuvarande artikel 34 och 36 FEUF) skulle tolkas sa
att de var till hinder for den nyss ndmnda nationella lagstiftningen.

EU-domstolen kom fram till att artiklarna 30, 36, 56 och 59 i EG-fordraget inte
utgjorde ett hinder mot ett sddant férbud mot kommersiella annonser for
alkoholdrycker som det som foreskrevs i 2 § alkoholreklamlagen (se domen i mal C-
405/98 Gourmet International Products, EU:C:2001:135). EU-domstolen uttalade dock
att en forutsattning for detta var att det inte mot bakgrund av de faktiska och rattsliga
omstandigheter som kannetecknar forhallandena i den berérda medlemsstaten framgar
att det &r mojligt att skydda folkhé&lsan mot alkoholens skadeverkningar genom

atgarder som i mindre utstrackning paverkar handeln inom gemenskapen.

Det &r saledes upp till den nationella domstolen, forutsatt att fragan aktualiseras i ett
visst mal, att préva om en atgard en medlemsstat vidtagit i syfte att reglera
marknadsforing av alkohol &r proportionerlig (se punkt 33 och 41 i EU-domstolens
dom i Gourmet-malet). En sddan bedomning ska innefatta ett stallningstagande till om
malet att skydda folkhalsan kan uppnas genom forbud eller begrénsningar som ar

mindre omfattande eller paverkar handeln inom gemenskapen i mindre utstrackning.
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I nu aktuellt mal har parterna forhallandevis utforligt argumenterat kring fragan om det
av KO yrkande forbudet &r proportionellt och darmed inte i strid med artikel 34 och 36
FEUF.

Enligt domstolens beddmning uppkommer fragan om proportionalitet endast i relation
till en av medlemsstaten vidtagen atgard med avseende pa alkoholreklam och om
denna &r forenlig med artikel 34 och 36 FEUF eller inte. | det nu aktuella malet har det
inte havdats av parterna att 7 kap. 1 § alkohollagen, med dess krav pa sérskild
mattfullhet vid marknadsforing av alkoholdrycker, skulle strida mot fordraget. Vad
som pastatts fran Chris-Wine &r i stéllet att domstolen vid sin bedémning av om den
patalade marknadsforingen uppfyller kravet pa sarskild mattfullhet bl.a. ska gora en

proportionalitetsbeddmning av det slag som anvisades i Gourmet-domen.

Bedomningen av huruvida en patalad marknadsforingsatgérd avseende alkohol
uppfyller kravet pa sarskild mattfullhet i 7 kap. 1 § alkohollagen innefattar emellertid
enligt domstolen ingen bedémning av om en atgard, i detta fall den aktuella
bestdammelsen i alkohollagen, ar i konflikt med artikel 34 och 36 FEUF. Domstolen har
mot nu angiven bakgrund inte heller sett anledning att i sin bedémning av den patalade
marknadsforingen gdra en proportionalitetsbedémning enligt vad som anvisas av EU-
domstolen i punkt 33 och 41 i Gourmet-domen (jfr dock MD 2014:4 p. 82 och MD
2015:7 p. 120). Det finns darfor inte anledning for domstolen att préva om de av KO
yrkade vitesforbuden &r forenliga med FEUF eller Europeiska konventionen om skydd

for de méanskliga rattigheterna och de grundlaggande friheterna.

Sarskild mattfullhet

Vad som avses med begreppet “’sdrskild méttfullhet” har i 7 kap. 1 § alkohollagen inte
definierats pa annat satt an att marknadsforingen inte far vara patrangande, uppsokande
eller uppmana till bruk av alkohol. I forarbetena har framhallits att kravet pa sarskild
mattfullhet syftar till att sakerstélla att marknadsforingen inte medverkar till att
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vidmakthalla eller 6ka konsumtionen av alkohol och inte heller bidrar till en positiv
instéllning till bruket av dessa varor (se prop. 1977/78:178 s. 28 och MD 2009:16).

Med utgangspunkt i ovan namnd lagreglering har Konsumentverket utfardat riktlinjer
for marknadsforing av alkoholdrycker i form av allménna rad. Harutéver forekommer
inom branschen en sjalvreglering, vilken bl.a. tagit sig uttryck i en av Sveriges
Annonsorer, Sveriges Bryggerier, Sprit- & Vinleverantorsforeingen och Sveriges
Marknadsférbund gemensamt antagen rekommendation avseende reklam for
alkoholhaltiga drycker och alkoholhaltiga lattdrycker. Aven denna reglering vilar pa
lagregleringen och dess forarbeten.

Forekomsten av Konsumentverkets allmanna rad och pa marknaden genomford
sjalvreglering medfor inte att domstolens bedémning ska grundas pa nagot annat &n
den réttsliga regleringen, vilken i férevarande fall framst &r 7 kap. 1 8§ forsta stycket

alkohollagen.

Marknadsforing av alkoholdrycker ar som huvudregel tillaten. Det kan dock
konstateras att ramarna inom vilken den far ske, och for hur den ska vara utformad, ar

snava.

Vid bedémningen av marknadsfoéringen maste enligt domstolen hansyn tas till att
naringsidkare som handlar med alkoholdrycker har ett intresse av att kunna
marknadsfora dem och att manga konsumenter har ett intresse av relevant information
om produkter av detta slag (se MD 2015:7 punkt 127). Det nu sagda leder i sin tur till
att det behover ske en avvagning mellan naringsidkarnas intresse av att kunna
marknadsfora alkoholdrycker och konsumenternas intresse av produktinformation a

ena sidan och konsumentskyddet pa alkoholomradet & den andra.

Kravet pa sarskild mattfullhet motiveras av de hélsorisker som ar forbundna med bruk
av alkohol. Kravet maste framsta som sakligt motiverat utifran den utveckling som

ager rum i samhallet. Vid bedomningen av vad som &r sarskilt mattfullt kan nya
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kunskaper om alkoholens hélsorisker och andrade varderingar i samhallet alltid
beaktas. Detta géller dven betraffande kunskaper om marknadsforingens verkningar
(prop. 1977/78:178 s. 49).

Avgorande for bedomningen av mattfullhetskravet ar hur marknadsféringen ar dgnad
att uppfattas med hénsyn till den krets till vilken den riktar sig, det medium som
anvands och det innehall marknadsfaéringen har. Det ar vid en beddmning av detta slag
som marknadsforingen inte far medverka till att vidmakthalla eller 6ka konsumtionen
av alkohol och inte heller bidra till en positiv installning till bruket av dessa varor (se
MD 2015:7 punkt 131).

Den patalade marknadsforingen

Den av KO patalade marknadsforingen utgors av text hamtad fran omdémen som fallts
i recensioner éver den marknadsférda produkten. Omdomena har forekommit i Tre
Kronor Vinklubb, i Dina Viner Professional Edition (DVPE) och i tidskriften Allt om
Vin.

Marknadsforingen var inford i den tryckta upplagan av tidningen Expressen den 26
september 2015. Det reklammedel som valts for att formedla marknadsféringen —
tryckt media — kan enligt domstolen inte i sig betraktas som vare sig uppsokande,
patrangande eller pa annat satt uppmuntra till bruk av alkohol. Den fraga som
domstolen har att bedoma ar i stallet om inneb6rden av pastaendena som sadana, dvs.
texten, gar utéver de ramar som kravet pa sarskild mattfullhet i 7 kap. 1 § alkohollagen

stéller upp.

I ljuset av det omfattande utbud av vin som idag erbjuds pa marknaden féar det antas att
recensioner av etablerade och kunniga vinskribenter har ett varde fér konsumenterna.
De omdomen som kommer till uttryck i recensioner av alkoholdrycker &r till sin natur
sadana att det med nodvéandighet kommer att férekomma inslag av véarderande natur.

Konsumenterna forvantar sig sannolikt ocksa uttalanden av recensenten om sadant som
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t.ex. smak och doft, vilket inte kan s&gas utgora sakliga uppgifter i den meningen att de

kan verifieras.

Mot bakgrund av det ovan anférda behover ett véarderande inslag i ett omdéme som

hamtats fran en recension med nodvandighet inte leda till att marknadsféringen strider
mot kravet pa sarskild mattfullhet. Vad det kommer an pa ar enligt domstolen i stallet
vilka pastaenden som hamtas fran tredje part, inneb6rden av dem och hur de anvands i
marknadsforingen. | forarbetena har ocksa angetts att tredjepartsomdomen ar ett slags
reklamargument som bor anvéandas med viss forsiktighet (se prop. 2003/04:161 s. 40).

Vad géller de pastaenden som omfattas av KO:s yrkanden s innehaller de inte sakliga
uppgifter i den meningen att de ar verifierbara utan utgor samtliga uttryck for
omddmen med varierande grad av vérderande inslag. Som domstolen konstaterat ovan

utgor detta emellertid inte tillrackliga skal for att bifalla KO:s talan.

Det intryck en genomsnittskonsument far av marknadsforingspastaenden préaglas for
det forsta av att de lases flyktigt. Mot bakgrund av att pastaendena i den aktuella
annonsen ar utforda i versaler och med storre text &n ké&llh&nvisningarna kan
kopplingen till att det &r fraga om omdomen fran en recensent bli svag. Sa ar enligt
domstolen tydligt fallet med péstdendet "FYND!”. Ett uttryck av detta slag uppfattas
normalt av en genomsnittskonsument som att produkten har ett forhallandevis lagt pris
i relation till dess kvalité, att den endast finns tillganglig i begransad mangd och
eventuellt under begransad tid. Ett pastaende som skapar eller riskerar att skapa en
uppfattning av detta slag hos konsumenten gar enligt domstolen utdver kravet pa

sarskild mattfullhet i 7 kap. 1 § forsta stycket alkohollagen.

Marknadsforingspastaendet "FYND!” dr dérfor att anse som otillborligt enligt

marknadsforingslagen och ska forbjudas.

Vad avser marknadsforingspéastaendet ’REKOMMENDERAS!” sé skapar inneborden

av uttalandet en tydligare koppling till ett omdéme Iamnat i en recension som av
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genomsnittskonsumenten kan uppfattas som vardefull information. Pastaendet kan
enligt domstolen inte anses ge upphov till en forestélining hos genomsnitts-
konsumenten att det galler att utnyttja tillfallet till att gora ett formanligt kop av en
produkt. Det dr snarare sa att uttrycket férmedlar inneborden att produkten i
forhallande till andra produkter av samma slag har vissa forsteg nar det galler sadant
som pris i forhallande till kvalité. En genomsnittskonsument av vin far vidare antas ha
kannedom om det faktum att det férekommer recensioner av vin och att man kan finna

relevant ledning vad avser sadant som pris i relation till kvalité.

Sammantaget finner domstolen att pastiendet "REKOMMENDERAS!” ér forenlig
med kravet pa sérskild mattfullhet i 7 kap. 1 § forsta stycket alkohollagen varfor KO:s

talan i denna del lamnas utan bifall.

Slutligen har KO yrkat férbud for anviindningen av pastiendet "ETT UTMARKT
ALTERNATIV TILL DEN STORA FESTEN!”. I annonsen ges inget alternativ till det
vin som marknadsfors. Det nu ndmnda uttalandet formedlar darfor intrycket att en
alkoholdryck ar det alternativ som finns for den stora festen, nagot annat utmarkt
alternativ finns inte. Alkohol och stora fester kopplas ocksa ihop. Eftersom
genomsnittskonsumenten paverkas i riktning mot en sadan uppfattning far
reklampastaendet anses bidra till en positiv installning till bruket av alkohol. Det kan
darmed ocksa riskera att 6ka alternativt vidmakthalla konsumtionen av alkohol.
Pastaendet kan darfor enligt domstolen inte anses som forenligt med kravet pa sarskild
mattfullhet i 7 kap. 1 § forsta stycket alkoholagen. Det ar darfor ocksa otillborligt mot

konsumenterna enligt marknadsféringslagen och ska férbjudas.

Vite

Enligt 26 § marknadsforingslagen ska ett forbud forenas med vite, om det inte av

sarskilda skal &r obehovligt. Sadana sarskilda skal foreligger inte i malet.
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Chris-Wines ekonomiska forhallanden och marknadsforingens omfattning talar enligt
domstolen for ett begransat vitesbelopp i forhallande till det som begarts av KO,
medan det allmanna skyddsintresset bakom foreldggandet verkar i héjande riktning. En
avvagning av de olika omstandigheterna leder enligt domstolens beddmning att ett
verkningsfullt vitesbelopp ska bestammas till 1 000 000 kronor.

Forbudens utformning

Vid marknadsforing av alkohol har en naringsidkare att halla sig inom forhallandevis
sndva ramar. De begransningar som rader bade med avseende pa val av reklammedel
och gallande utformningen av reklampastaenden gor att det kravs noggranna
overvaganden vid utformningen av marknadsforingen. Eftersom omradet for vilka
pastaenden som kan anvandas i reklam &r sa pass snavt blir det i manga fall fraga om
subtila skillnader mellan tillatna och inte tillatna pastaenden. Detta gor sig sannolikt
sarskilt gallande nar en néringsidkare vill aberopa omdémen ur recensioner av
alkoholdrycker. Mot denna bakgrund ska foérbuden fa den utformning som framgar av

domslutet och saledes inte omfatta andra pastaenden med vasentligen samma innebérd.

Rattegangskostnader

I mélet har KO yrkat forbud mot anvandning av tre skilda marknadsforingspastaenden.
Domstolen har avslagit ett av dessa yrkanden och KO har saledes inte vunnit fullt
bifall till sin talan. Bada parter har saledes vunnit framgang i malet i olika delar. Med
hansyn till utgangen i malet och rattegangskostnaderna fordelning pa respektive
yrkande finner domstolen att KO bor tillerkénnas tva tredjedelar av sin kostnad. Det
rader inte tvist om det av KO yrkade beloppet varfor erséttningen for

rattegangskostnader ska bestammas till 79 380 kr.
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HUR MAN OVERKLAGAR, se bilaga 3 (DV 401 PMD).
Overklagande, stallt till Patent- och marknadséverdomstolen, ska ges in till Patent- och
marknadsdomstolen senast den 1 augusti 2017.

Ingeborg Simonsson Peter Adamsson (skiljaktig)

| avgorandet har de ekonomiska experterna Karin Svedberg Helgesson och Dimitrios
loannidis (skiljaktig)

Skiljaktig mening: Se nasta sida
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Radmannen Peter Adamsson och den ekonomiska experten Dimitrios loannidis ar
skiljaktiga i sjdlva saken vad avser yrkandet om forbud for pastadendet "ETT

UTMARKT ALTERNATIV FOR DEN STORA FESTEN!”.

En genomsnittskonsument far enligt var mening anses vara forhallandevis val bekant
med att vinrecensioner férekommer och att malséttningen for en recensent bl.a. &r att
formedla sitt omdome om vilken typ av mat och vid vilka tillfallen en provad produkt
kan lampa sig. Som det patalade marknadsforingspastaendet ar utformat finns det
visserligen en viss risk for att det i alltfor hog grad leder tankarna till att vin ska
forekomma vid en stor fest. En risk av detta slag finns dock varje gang ett pastaende
gors om att en alkoholdryck passar for viss mat eller vid ett visst tillfalle och kan inte
ensamt medfora att pastaendet kan anses ga utdver granserna for vad som &r sarskilt
mattfullt. Dessutom anges i pastaendet att det dr fraga om “ett” och inte “det” utmérkta
alternativet, vilket ger en betydelseskillnad som motverkar uppfattningen att det vid en

stor fest behdver forekomma vin.

Awven vid en flyktig lasning anser vi vidare att genomsnittskonsumenten, i synnerhet
nér uttryck som "UTMARKT” och "ALTERNATIV” forekommer, gor en koppling till
att pastadendet rymmer ett omdome om att det marknadsforda vinet i forhallande till
andra viner passar bra for en stor fest. Det ligger ocksa néara till hands att anta att det ar

denna innebdrd som trader i férgrunden for en genomsnittskonsument.

I ljuset av den bekantskap genomsnittskonsumenten har om férekomsten av
vinrecensioner &r den innebord som trader i férgrunden saledes en upplysning som
narmast har en viss saklig innebdrd, némligen att vinet med hénsyn till kvalité och pris
lampar sig for en storre fest. Vid en avvagning mellan en naringsidkares mojlighet att
marknadsfora sina varor och det konsumentintresse 7 kap. 1 § forsta stycket avser att
tillgodose &r var uppfattning att nu aktuellt pastaende ryms inom kravet pa sérskild
mattfullhet. KO:s yrkande i denna del ska darfor enligt var mening avslas. Overrostade

i denna del &r vi i 6vrigt ense med majoriteten.
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“ETT UTMARKT
ALTERNATIV TILL DEN
STORA FESTEN!”

Tre KRONOR VINKLUBB, JUNI 201§

FYND! fliil

Per BiLr, DVPE, nr 21 VINGUIDEN.COM

REKOMMENDERAS!

ALt oM VIN, JUNI 201§

" CHARrLES DE FERE ROSE BRUT
Art.nr: 75350, Alk: 11,5%, Pris: 75 kr,
750 ml | www.chriswine.se

Alkohol i samband
med arbete okar risken
for olyckor.
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SVERIGES DOMSTOLAR

ANVISNING FOR OVERKLAGANDE - DOM | TVISTEMAL

Den som vill 6verklaga Patent- och marknadsdom-
stolens dom, eller ett i domen intaget beslut, ska
gOra detta skriftligen. Skrivelsen ska skickas eller
lamnas till Patent- och marknadsdomstolen.
Overklagandet provas av Patent- och marknads-
6verdomstolen.

Overklagandet ska ha kommit in till Patent- och
marknadsdomstolen inom tre veckor frin domens
datum. Sista dagen f6r Overklagande finns angiven
pé sista sidan i domen.

Har ena parten 6verklagat domen i ritt tid, far
ocksa motparten 6verklaga domen (s.k. an-
slutningséverklagande) dven om den vanliga ti-
den f6r Gverklagande har gitt ut. Overklagandet
ska ocksd i detta fall skickas eller lamnas till Patent-
och marknadsdomstolen och det maste ha kommit
in till Patent- och marknadsdomstolen inom en
vecka fran den i domen angivna sista dagen for
6verklagande. Om det forsta 6verklagandet
aterkallas eller forfaller kan inte heller anslut-
ningsdéverklagandet prévas.

Samma regler som f6r part giller f6r den som inte
ar part eller intervenient och som vill 6verklaga ett
i domen intaget beslut som angir honom eller
henne. I friga om sadant beslut finns dock inte né-
gon mojlighet till anslutningséverklagande.

For att ett 6verklagande ska kunna tas upp i Pa-
tent- och marknadséverdomstolen fordras att
provningstillstand meddelas. Patent- och mark-
nadséverdomstolen limnar prévningstillstind om

1. det finns anledning att betvivla riktigheten av
det slut som Patent- och marknadsdomstolen
har kommit till,

2. detinte utan att sidant tillstind meddelas gar
att bedéma riktigheten av det slut som Pa-
tent- och marknadsdomstolen har kommit
till,

3. detir av vikt f6r ledning av rittstillimpning-
en att 6verklagandet prévas av hogre ritt, el-
ler

4. detannars finns synnerliga skil att préva
overklagandet.

Om provningstillstind inte meddelas star Patent-
och marknadsdomstolens avgtrande fast. Det ar

darfor viktigt att det klart och tydligt framgar av
overklagandet till Patent- och marknadséverdom-
stolen varfor klaganden anser att prévningstillstind
bér meddelas.

Skrivelsen med 6verklagande ska innehalla
uppgifter om

1. den dom som &verklagas med angivande av
Patent- och marknadsdomstolen samt dag
och nummer f6r domen,

2. parternas namn och hemvist och om méjligt
deras postadresser, yrken, personnummer
och telefonnummer, varvid parterna be-
nimns klagande respektive motpart,

3. den dndring av Patent- och marknadsdom-
stolens dom som klaganden vill f4 till stind,

4.  grunderna (skilen) f6r 6verklagandet och i
vilket avseende Patent- och marknadsdom-
stolens domskal enligt klagandens mening ar
oriktiga,

5. de omstindigheter som aberopas till stéd £6r
att provningstillstind ska meddelas, samt

6.  de bevis som dberopas och vad som ska styr-
kas med varje bevis.

Har en omstindighet eller ett bevis som aberopas i
Patent- och marknadséverdomstolen inte lagts
fram tidigare, ska klaganden férklara anledningen
till varfér omstindigheten eller beviset inte abero-
pats 1 tingsritten. Skriftliga bevis som inte lagts
fram tidigare ska ges in samtidigt med &verklagan-
det. Vill klaganden att det ska héllas ett férnyat
f6rhor eller en férnyad syn pd stillet, ska han eller
hon ange det och skilen till detta. Klaganden ska
ocksa ange om han eller hon vill att motparten ska
infinna sig personligen vid huvudférhandling i Pa-
tent- och marknadséverdomstolen.

Skrivelsen ska vara undertecknad av klaganden eller
hans/hennes ombud.

Ytterligare upplysningar limnas av Patent- och
marknadsdomstolen. Adress och telefonnummer
finns pa forsta sidan av domen.

www.domstol.se


http://www.domstol.se/

Om ni tidigare informerats om att férenklad del-
givning kan komma att anvindas med er i ma-
let/drendet, kan sddant delgivningssitt ocksa
komma att anvindas med er i hogre instanser om
ndgon Overklagar avgérandet dit.

www.domstol.se


http://www.domstol.se/



