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SVEA HOVRATT BESLUT Mal nr
Patent- och 2021-05-10 PMOA 4165-20
marknadsdverdomstolen Stockholm

OVERKLAGAT AVGORANDE
Patent- och marknadsdomstolens beslut 2020-03-20 i mal nr PMA 7243-19, se
bilaga A

PARTER

Klagande
KTF Organisation Aktiebolag, 556468-2325
Box 5501, 114 85 Stockholm

Ombud: Advokaten S.B.
Lindskog Malmstrom Advokatbyrda KB
Box 27707, 115 91 Stockholm

Motpart
Patent- och registreringsverket
Box 530, 826 27 S6derhamn

SAKEN
Registrering av varumaérke

PATENT- OCH MARKNADSOVERDOMSTOLENS AVGORANDE

1. Patent- och marknadsdverdomstolen tillater inte KTF Organisation Aktiebolag
(KTF) att 1 Patent- och marknadséverdomstolen som bevisning aberopa KTF:s

bolagsordning och stadgar for Kosmetik- och hygienforetagen (KoHF).

2. Patent- och marknadséverdomstolen upphiver underinstansernas beslut och

aterforvisar drendet till Patent- och registreringsverket for fortsatt handlidggning.

Dok.Id 1635880

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 2290 Birger Jarls Torg 16  08-561 670 00 méndag — fredag
103 17 Stockholm 08-561 675 00 09:00-16:30

E-post: svea.hovratt@dom.se
www.patentochmarknadsoverdomstolen.se
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YRKANDEN

KTF Organisation Aktiebolag (KTF) har yrkat att Patent- och marknadséverdomstolen
ska bevilja registrering av varumarket enligt ansdkningen alternativt aterforvisa
arendet till Patent- och registreringsverket (PRV) for fortsatt handldggning i

forsta hand dven 1 de delar som PRV avslagit ansdkan;

andra hand dven 1 de delar som PRV avslagit ansokan enligt foljande begrinsade
tjansteforteckningen (dndringar 1 kursiv text); 1 varuklass 35: anordnande av
tavlingar, evenemang, utstdllningar, méssor och shower for kommersiella andamal
och reklamindamal for ndringsidkare verksamma inom kosmetikbranschen;
tillhandahallande av erkdnnande och motivation for ndringsidkare verksamma
inom kosmetikbranschen genom priser, utmirkelser och tévlingar, och 1 varuklass
41: underhdllning; ndjes- och underhéllningsinformation; anordnande av underhéllning
1 form av tévlingar och utmirkelser for ndringsidkare verksamma inom
kosmetikbranschen,

tredje hand i de delar som PRV avslagit ans6kan enligt foljande begridnsade
tjansteforteckningen i varuklass 35: anordnande av evenemang, utstillningar, médssor
och shower for kommersiella 4ndamal och reklaméandamal; tillhandahallande av
erkédnnande och motivation genom utmarkelser, och i varuklass 41: underhallning;
ndjes- och underhallningsinformation; anordnande av underhallning i form av
utmarkelser;

fjirde hand 1 de delar som PRV avslagit ans6kan enligt foljande begriansade
tjdnsteforteckningen (éndringar 1 forhallande till yrkandet i tredje hand i kursiv text)i
varuklass 35: anordnande av evenemang, utstillningar, médssor och shower for
kommersiella &ndamal och reklamandamal for néringsidkare verksamma inom
kosmetikbranschen; tillhandahallande av erkédnnande och motivation genom
utméirkelser for ndringsidkare verksamma inom kosmetikbranschen, och i varuklass
41: underhallning; ndjes- och underhallningsinformation; anordnande av underhallning
1 form av utmaérkelser for ndringsidkare verksamma inom kosmetikbranschen;

femte hand i de delar som PRV avslagit ansdkan enligt foljande begrdnsade

tjansteforteckningen 1 varuklass 35: anordnande av evenemang, utstillningar, massor



Sid 3
SVEA HOVRATT BESLUT PMOA 4165-20
Patent- och marknadsGverdomstolen

och shower for kommersiella &ndamal och reklamdndamal, och varuklass 41:
underhdllning; ndjes- och underhallningsinformation;

sjatte hand i de delar som PRV avslagit ansdkan enligt foljande begransade
tjansteforteckningen (&ndringar i forhallande till yrkandet i femte hand i kursiv text) i
varuklass 35: anordnande av evenemang, utstdllningar, méssor och shower for
kommersiella &ndamal och reklamdndamal for néringsidkare verksamma inom
kosmetikbranschen, och i varuklass 41: underhallning; ndjes- och

underhallningsinformation for ndringsidkare verksamma inom kosmetikbranschen.

Patent- och registreringsverket (PRV) har motsatt sig 4ndring.

GRUNDER M.M.
Parterna har aberopat samma omsténdigheter till stod for talan som i1 Patent- och

marknadsdomstolen samt héir utvecklat sin talan pa i huvudsak samma sétt som dar.

KTF har som ny bevisning i Patent- och marknadséverdomstolen dberopat KTF:s

bolagsordning och stadgarna for KoHF. KTF har anfort att bolaget har giltig ursdkt att
aberopa bevisningen forst 1 Patent- och marknadséverdomstolen eftersom Patent- och
marknadsdomstolen godtagit PRV:s bedomning av omséttningskretsen for de aktuella

tjdnsterna.

SKALEN FOR BESLUTET

KTF:s nya bevisning

Bestimmelsen 1 50 kap. 25 § tredje stycket rittegangsbalken om mdjligheten att vid
giltig ursikt dberopa bl.a. ny bevisning i hovritten dr tillimplig i drenden av
forevarande slag vid Patent- och marknadséverdomstolen. Vad KTF anfort utgor
emellertid inte giltig ursikt 1 den mening som avses i1 bestimmelsen. Patent- och
marknadsoverdomstolen tilldter darfor inte KTF att aberopa KTF:s bolagsordning och

stadgarna for KoHF. De 6vriga handlingar som KTF har gett in forst i Patent- och
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marknadsdverdomstolen utgor inte bevisning i rattegdngsbalken mening och omfattas

darfor inte av den aktuella preklusionsbestammelsen.

Riittsliga utgiangspunkter for provningen

Av 2 kap. 5 § varumérkeslagen (2010:1877) framgér att ett varumédrke som ska
registreras maste ha sérskiljningsforméga for de varor eller tjdnster som mirket avser.
Ett varukdnnetecken anses enligt 1 kap. 5 § forsta stycket 1 lagen ha sérskiljnings-
formaga om det kan skilja varor eller tjanster som tillhandahélls i en nérings-
verksamhet fran dem som tillhandahalls 1 en annan. I paragrafens andra stycke 1 anges
att bristande sérskiljningsforméga kan bero pa bl.a. att ett varukdnnetecken endast
bestar av tecken eller bendmningar som i handeln visar varans eller tjinstens art, dvs.
att kinnetecknet ar beskrivande. Enligt tredje stycket ska vid bedomningen av om ett
varukdnnetecken har sarskiljningsformaga hiansyn tas till att det kan férvirva formagan

genom anviandning.

De ovan angivna bestimmelserna svarar mot artikel 4.1 b och 4.1 ¢ samt 4.4 och 4.5 1
varumarkesdirektivet (Europaparlamentets och radets direktiv, EU, 2015/2436 av den
16 december 2015 om tillndrmningen av medlemsstaternas varumérkeslagstiftning)
och ska foljaktligen, sa langt mojligt, tolkas direktivkonformt och i enlighet med EU-
domstolens praxis. I tidigare varumérkesdirektiv (senast direktiv 2008/95/EG)
reglerades dessa hinder mot registrering pd motsvarande sétt i artikel 3.1 boch 3.1 ¢

samt artikel 3.3.

Till skillnad fran varumérkeslagen innehéller varumérkesdirektivet en tydlig
uppdelning mellan varumérken som saknar sdrskiljningsforméga (artikel 4.1.b) och
sddana mérken som dr beskrivande (artikel 4.1.c). Bestimmelserna i 1 kap. 5 § andra
stycket 1 och 2 kap. 5 § varumérkeslagen har dock ansetts ge utrymme for en
oberoende och separat tolkning av de registreringshinder som anges (se Patent- och
marknadsdverdomstolens beslut den 14 februari 2018 i mal PMOA 10702-16,
BARNFONDEN).
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Registreringshindret avseende bristande sirskiljningsformaga enligt 2 kap. 5 §
varumirkeslagen syftar till att forhindra registrering av méirken som inte kan fylla
varumérkets grundldggande funktion, dvs. att utmérka varornas eller tjansternas
kommersiella ursprung (jfr EU-domstolens dom den 16 september 2004, SAT.1 mot
harmoniseringsbyran, C-329/02 P, EU:C:2004:532, punkten 23). Registreringshindret
avseende beskrivande beteckningar enligt 1 kap. 5 § andra stycket 1 varumérkeslagen
syftar till att tillgodose intresset av att tecken och upplysningar som beskriver
egenskaper hos varor eller tjanster ska kunna anvindas fritt av alla, det s.k. frihallnings-
behovet (se t.ex. EU-domstolens dom den 4 maj 1999, Windsurfing Chiemsee, C-8/97
och C-109/97, EU:C:1999:230, punkten 25).

Aven om vart och ett av dessa bida registreringshinder ir oberoende av varandra och
darfor ska provas var for sig, dr det uppenbart att tillimpningsomradena for dem
overlappar varandra (se EU-domstolens dom den 12 februari 2004, Koninklijke KPN
Nederland, C-363/99, EU:C:2004:86, punkterna 67 och 85).

Ett ordméirke som beskriver egenskaper hos varor eller tjdnster i den mening som avses
1 artikel 4.1 c i direktivet och dédrmed enligt 1 kap. 5 § andra stycket 1 varumérkeslagen
saknar av denna anledning sarskiljningsformaga for sddana varor eller tjanster i den
mening som avses 1 artikel 4.1 b i direktivet (se Koninklijke KPN Nederland, punkten
86) och enligt 2 kap. 5 § varumérkeslagen. For att ett varumédrke som bestér av ett ord
som dr en sammanséttning av delar ska anses ha beskrivande karaktér i den mening
som avses 1 artikel 4.1 ¢ i direktivet, dr det inte tillrdckligt att det konstateras att var
och en av dessa delar eventuellt har beskrivande karaktir, utan det maste konstateras
att sammansattningen i sig har sddan karaktér (se Koninklijke KPN Nederland,
punkten 96). Det krivs dock inte att t.ex. en sammanséttning faktiskt anvéinds for att
beskriva sddana varor eller tjénster som ett varumérke avser, utan det &r tillrickligt att
sammansittningen har en potentiell betydelse som kan anvéndas for sddana dndamal
(jfr EU-domstolens domar den 23 oktober 2003, Harmoniseringsbyrdn mot Wrigley,
C-191/01 P, EU:C:2003:579, punkten 32, den 12 februari 2004, Campina Melkunie, C-
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265/00, EU:C:2004:87, punkt 38 med vidare hdanvisningar samt Koninklijke KPN
Nederland, punkten 97).

Enbart en sammanséttning av delar som var for sig beskriver egenskaper hos varor eller
tjanster fortsétter som regel att beskriva dessa egenskaper i den mening som avses i
artikel 4.1 c i direktivet, om den inte innehdller nagon ovanlig dndring, sérskilt i

syntaktiskt eller semantiskt avseende (se Koninklijke KPN Nederland, punkten 98).

Beddmningen av om ett varumirke omfattas av nagot av dessa hinder ska vara konkret
och goras med utgangspunkt i de varor eller tjanster som market avser och med
beaktande av samtliga faktiska omsténdigheter (se Koninklijke KPN Nederland,
punkten 33). Bedomningen av om ett marke har sérskiljningsformaga for de varor eller
tjanster de avser, ska goras med utgangspunkt 1 den uppfattning som en normalt
informerad samt skiligen uppmaérksam och upplyst genomsnittskonsument av aktuella
varor eller tjdnster kan tdnkas ha (se EU-domstolens dom den 8 april 2003, Linde m.fl.,
C-53/01-55/01, EU:C:2003:206, punkten 41, med hdnvisning till bl.a. dess dom den 16
juli 1998, Gut Springenheide och Tusky, C-210/96, EU:C:1998:369, punkten 31).

Patent- och marknadsoverdomstolens bedomning

Omsdttningskretsen

Som framgar ovan maste figurméirket SWEDISH BEAUTY Awards, for att kunna
registreras som varumérke, uppfylla kravet pé sérskiljningsforméga hos den krets till
vilken mérket riktar sig (omséttningskretsen). KTF och PRV har olika uppfattning om
hur omséttningskretsen ska bestimmas 1 detta fall. Enligt KTF utgdrs omséttnings-
kretsen endast av professionella aktorer inom kosmetikbranschen, medan PRV bedomt
att den utgors av sévil professionella aktorer som konsumenter i allménhet. Som
Patent- och marknadsdomstolen har redogjort for ska den relevanta omséttningskretsen
bestimmas 1 det enskilda fallet och beror pa vilket, i detta fall, tjansteslag det ror sig

om.
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Det har i drendet framkommit att KTF anviander kdnnetecknet SWEDISH BEAUTY
Awards vid sin marknadsforing och genomforande av ett arligt evenemang som bestar
av en prisutdelning och en galatillstillning. Det &r branschorganisationen KoHF som é&r
arrangdr for evenemanget. Enligt KTF sker marknadsforingen av evenemanget
gentemot niringsidkare inom kosmetikbranschen sdsom till exempel tillverkare,
importorer, marknadsforare och aterforsiljare av kosmetik- och hudvardsprodukter, via
medlemsutskick och pa branschorganisationens hemsida. Tavlingsmomentet
genomfors genom att tillverkare och marknadsforare av kosmetik- och harvérds-
produkter nominerar sina produkter som sedan bedoms av en jury. Enligt KTF:s
uppgifter saknar konsumenter, och allménheten i stort, mojlighet att nominera
produkter eller delta i bedomningen av dessa, sdvil som att delta vid tillstallningen.
Enligt Patent- och marknadséverdomstolen har det inte framkommit ndgot som ger
anledning att ifragasitta de uppgifter som KTF lamnat om evenemanget och

marknadsforingen av det.

Alla namnda omsténdigheter talar, enligt Patent- och marknadséverdomstolens
mening, for att omsattningskretsen ska bestammas sasom KTF gjort gédllande. Den
omstdndigheten att nagra konsumenter vid ett tillfdlle ndrvarade vid evenemanget kan i
detta fall inte tillmétas nagon avgorande betydelse. Det géller sérskilt eftersom KTF 1
Patent- och marknads6verdomstolen har forklarat att konsumenterna, fran ett avgransat

omrade, endast fick se prisutdelningen, som utgér en mindre del av evenemanget.

Av utredningen framgér att niringsidkare visserligen har anvint KTF:s kdnnetecken
vid marknadsforing av olika kosmetiska varor som salts till konsumenter. Av det
underlag som getts in i drendet framgar att kénnetecknet i dessa fall har anvénts pa
varan eller forpackningen for att visa att varan har tilldelats en utmérkelse, och inte
som ett kinnetecken for sjdlva varan. Det forhallandet att andra néringsidkare
anvéinder kdnnetecknet som ett led i1 marknadsforingen av sina varor gentemot
konsumenter medfor inte att konsumenterna av varorna ska anses vara del av den
omsattningskrets till vilken KTF:s tjanster riktar sig. Omsittningskretsen bor alltsa

enligt Patent- och marknadsdverdomstolen anses utgoras av professionella aktorer i
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kosmetikbranschen och bedémningen av om SWEDISH BEAUTY Awards har
sarskiljningsformaga ska foljaktligen géras med utgdngspunkt i uppfattningen hos en

normalt informerad och skiligen uppméarksam person i denna krets.

Ursprunglig sdrskiljningsformdga

Patent- och marknadséverdomstolen delar underinstansernas bedomning att Swedish
Beauty Awards till sin ordalydelse saknar ursprunglig sérskiljningsformaga for de
aktuella tjansterna dé kdnnetecknet for tankarna till just prisutdelningar eller tavlingar
hénforliga till skonhet av ndgot slag. Patent- och marknadséverdomstolen anser inte
heller att de figurativa elementen utgor sddana siardrag att kinnetecknet utmairker sig

pa ett sddant sétt att det kan anses ha ursprunglig séarskiljningsforméga.

Férvirvad sdrskiljningsformdga

Fragan som Patent- och marknadsdverdomstolen hirndst har att ta stidllning till & om
kdnnetecknet har forvirvat sirskiljningsformaga genom anviandning. KTF har till stod
for att kdnnetecknet har forvérvat sarskiljningsforméga bland annat aberopat filmer
fran olika Youtube-kanaler och en marknadsunders6kning utford av foretaget Brand

Eye AB.

Filmerna visar sandningar och klipp fran galatillfidllen samt intervjuer och kommen-
tarer fran personer som nérvarar vid tillstdllningen. Av filmerna framgar att evene-
manget dr en vilbesokt tillstdllning som framstér som etablerad och betydelsefull 1
kosmetikbranschen. Vidare framgér av utredningen att tillstdllningen under 14 ar

marknadsforts och bedrivits under kdnnetecknet SWEDISH BEAUTY Awards.

Patent- och marknadséverdomstolen konstaterar dirutdver att resultatet av marknads-
undersdkningen visar att SWEDISH BEAUTY Awards, bland en stor andel av
respondenterna, dr kint som beteckning pé de tjanster som KTF tillhandahdller och
som avses 1 bolagets ansfkan. Respondenterna i undersdkningen utgors av
professionella aktdrer 1 kosmetikabranschen. Som Patent- och marknadséverdomstolen

nyss sagt utgdrs omsattningskretsen i detta fall av just sddana aktorer.
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Marknadsundersokningen visar alltsa enligt Patent- och marknadsdverdomstolens

bedomning pad mycket hog kinnedom i omséttningskretsen.

Vid en samlad bedomning av det ovan anforda finner Patent- och marknadsover-
domstolen att KTF har visat att SWEDISH BEAUTY Awards har forvirvat for
registrering erforderlig sérskiljningsforméga for de tjanster som KTF:s ansdkan avser.
Underinstansernas beslut ska diarfor upphdvas och drendet ska aterforvisas till PRV for

fortsatt handlaggning.

Overklagande
Det saknas skél att géra undantag fran huvudregeln att Patent- och
marknadsoverdomstolens beslut inte far 6verklagas (se 1 kap. 3 § tredje stycket lagen,

2016:188, om patent- och marknadsdomstolar). Detta beslut far dirfor inte 6verklagas.

I avgorandet har deltagit f.d. hovrittslagmannen Peter Stromberg, hovrittsraden
Magnus Ulriksson (skiljaktig), referent, och Géran Soderstrom, samt

tf. hovrittsassessorn Sofia Kilander Berggren.

Skiljaktig mening, se nista sida.
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Skiljaktig mening

Magnus Ulriksson ér skiljaktig i friga om avgransning av omséttningskretsen och
anfor: I likhet med Patent- och marknadsdomstolen finner jag att omsattningskretsen
for de aktuella tjansterna bestdr av savil konsumenter i allménhet som professionella
aktorer hir i landet. Harvid beaktar jag sérskilt att varumarket for de sokta tjinsterna,
utover att rikta sig till aktorerna 1 branschen, enligt 1 drendet ingiven utredning syftar
till att ocksa anvindas vid forséljning av vinnande produkter till slutkonsumenter. Stod
for denna bedomning finns 1 bl.a. EU-domstolens dom den 26 april 2007, Alcon, C-
412/05P, EU:C:2007:252, punkterna 58 — 63. Overrdstad i denna del ir jag dverens

med majoriteten 1 bedomningen av dvriga fragor.



Sid 1 (11)

STOCKHOLMS TINGSRATT PROTOKOLL Aktbilaga 32

Patent- och marknadsdomstolen ~ 2020-03-20 Arende nr
Handliggning i PMA 7243-19
Stockholm

Handl4ggning i parternas utevaro

RATTEN
Chefsradmannen Malou Lindblom, rddmannen Daniel Severinsson och tingsfiskalen
Viktor Kamlin (referent)

FOREDRAGANDE OCH PROTOKOLLFORARE
Referenten

PARTER

Sokande

KTF Organisation Aktiebolag, 556468-2325
Box 5501

114 85 Stockholm

Ombud: Advokaten S.B.

Lindskog Malmstrom Advokatbyrd KB
Box 27707

115 91 Stockholm

Motpart

Patent- och registreringsverket
Box 5055

102 42 Stockholm

SAKEN
Registrering av varumaérke
OVERKLAGAT AVGORANDE
Patent- och registreringsverkets beslut den 21 mars 2019 1 d&rende nr 2018/00675, se
bilaga 1.
Dok.Id 2067268
Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 8307 Réadhuset, 08- 561 654 70 méndag — fredag
104 20 Stockholm Scheelegatan 7 E-post: stockholms.tingsratt@dom.se 08:00-16:00

www.stockholmstingsratt.se



Sid 2

STOCKHOLMS TINGSRATT PROTOKOLL PMA 7243-19
Patent- och marknadsdomstolen 2020-03-20
BAKGRUND

KTF Organisation Aktiebolag (KTF) ansokte hos Patent- och registreringsverket
(PRV) om registrering av figurmarket SWEDISH BEAUTY Awards (atergivet nedan)

for tjanster i klasserna 35 och 41.

\\I'D"S;

BEAU
A® 5

~_

PRV, som ansdg att SWEDISH BEAUTY AWARDS o6versatt till svenska betyder
svenska skonhetspriset, bedomde att varumirket ar beskrivande och dérfor saknar

sarskiljningsformaga for foljande tjanster:

- 1varuklass 35: anordnande av tavlingar, evenemang, utstéllningar, méissor och
shower for kommersiella andamal och reklamidndamal; tillhandahallande av

erkédnnande och motivation genom priser, utmérkelser och tavlingar, och

- 1varuklass 41: underhallning; ndjes- och underhdllningsinformation;

anordnande av underhéllning i form av tdvlingar och utméirkelser.

I beslutet angav PRV vidare att KTF forelagts att inkomma med fortydligande av
tjdnsten tillhandahdllande av erkinnande och motivation genom priser, utmdrkelser

och tivlingar iklass 35 men att KTF inte inkommit med ndgon sddan komplettering.



Sid 3
STOCKHOLMS TINGSRATT PROTOKOLL PMA 7243-19
Patent- och marknadsdomstolen 2020-03-20
PRYV avslog mot denna bakgrund KTF:s ansokan om registrering av varumérket for de

ovan nimnda tjansterna, men registrerade varumarket for vissa andra tjanster i

varuklass 35 och 41.

YRKANDEN OCH INSTALLNING

KTF har 6verklagat PRV:s beslut och i forsta hand yrkat att Patent- och marknads-
domstolen ska bevilja registrering av varumérkesansokan dven for de delar som PRV
har avslagit. KTF har 1 andra hand yrkat att Patent- och marknadsdomstolen ska bevilja
registrering av varumérkesansokan dven for de delar som PRV avslagit enligt

nedanstadende begrinsade tjansteforteckning (andringar i kursivt).

- 1varuklass 35: anordnande av tdvlingar, evenemang, utstdllningar, méissor och
shower for kommersiella &andamal och reklamdndamal; tillhandahallande av
erkdnnande och motivation f6r ndringsidkare verksamma inom kosmetik-

branschen genom priser, utmérkelser och tavlingar, och
- 1varuklass 41: underhallning; ndjes- och underhdllningsinformation;
anordnande av underhéllning i form av tévlingar och utmairkelser for

ndringsidkare verksamma inom kosmetikbranschen.

KTF har alternativt yrkat att domstolen ska bifalla 6verklagandet och aterforvisa
arendet till PRV for fortsatt handlaggning.

PRYV har motsatt sig KTF:s yrkanden.
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GRUNDER M.M.

KTF

Till grund for 6verklagandet har KTF aberopat samma skél som vid PRV med i
huvudsak foljande tilligg och fortydliganden. Den relevanta omséttningskretsen utgors
av ndringsidkare verksamma inom kosmetikbranschen. Konsumenter ingér inte i
omsittningskretsen eftersom dessa inte kan delta vid arrangemangen och déa dessa inte
marknadsfors mot konsument. Att foretag anvinder kdnnetecknet 1 marknadsforing

mot konsumenter paverkar inte denna bedomning.

Varumirket har bade ursprunglig och forvérvad sirskiljningsformiga samt dr dessutom
inarbetat inom den relevanta omséttningskretsen. For att ett kinnetecken ska anses
inarbetat dr det tillrdckligt att omséttningskretsen kan koppla varumérket till en
sarskild vara eller tjanst. Det dr inte nddvéandigt att omséttningskretsen vet vem som &r

innehavare av varumarket.

Tjansten tillhandahallande av erkdnnande och motivation genom priser, utmdrkelser
och tivlingar ar tillrackligt tydligt angiven. I vart fall ar tjénsten tillrackligt tydligt

angiven 1 KTF:s andrahandsyrkande.

KTF har aberopat skriftlig bevisning 1 form av utdrag frdn PRV:s varumérkesdatabas,
utdrag fran olika hemsidor, artiklar, marknadsforingsmaterial och en marknadsunder-

sOkning utford av Brand Eye AB.

PRV

PRYV har vidhallit att varumérket ar beskrivande och saknar sirskiljningsforméga. Det
faktum att mérket utgors av engelska ord har ingen betydelse for omsattningskretsens
uppfattning av méarket eftersom den genomsnittliga konsumenten i den aktuella

omsittningskretsen méste anses ha tillrdckliga kunskaper 1 engelska for att tillgodogora
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sig inneborden. De figurativa elementen i varumarket, bokstdvernas stil samt ett bojt
streck, ar inte tillrdckliga for att ge varumérket sirskiljningsformaga. Vad avser dvriga
registrerade varumérken innehallande orden “award”, ”prize” eller ”pris” gors en
bedomning avseende sirskiljningsformaga fran fall till fall. PRV é&r inte bunden av sina

tidigare beslut.

Det material som KTF har ldmnat in visar varumérkets anvdndning men visar inte att
varumdirket erhéllit sdrskiljningsformaga genom anvandning. Varumarket riktar sig
mot professionella aktorer inom kosmetik- och harvardsbranschen samt syftar till att
marknadsfora vinnande produkter gentemot konsumenter. Den aktuella omséttnings-
kretsen utgors darfor av bade konsumenter och professionella aktorer. Vidare harror
materialet huvudsakligen fran sokanden sjdlv samt aktorer med kopplingar till
sOkanden, sdsom sponsorer och jurymedlemmar. Varumérket figurerar endast i en del
av materialet. Vad géller den marknadsunders6kning som KTF ldmnat in visar den att
respondenterna uppfattar varumirket som en ordkombination som kan anvédndas av en

enskild arrang6ér men det framgar inte vilken arrangor respondenterna hade 1 atanke.

Formuleringen tillhandahdllande av erkdnnande och motivation for ndringsidkare
verksamma inom kosmetikbranschen genom priser, utmdrkelser och tavlingar 1

sOkandens andrahandsyrkande &r inte tillrackligt tydlig och ska déarfor inte godtas.

DOMSTOLENS BEDOMNING

Utgangspunkter for bedomningen

Av 2 kap. 5 § varumérkeslagen (2010:1877) framgér att ett varumérke som ska
registreras maste ha sdrskiljningsformaga for de varor eller tjinster som mirket avser.
Enligt 1 kap. 5 § samma lag ska ett varumirke anses ha sirskiljningsférméiga om det
kan skilja varor eller tjdnster som tillhandahdlls i en ndringsverksamhet frdn dem som
tillhandahills i en annan. Sadan sérskiljningsforméga kan vara ursprunglig eller

erhdllas genom anvéindning (se tredje stycket samma bestdmmelse). Bristande sérskilj-
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ningsformaga kan bero pa bl.a. att ett varukdnnetecken endast bestar av tecken eller
bendmningar som i handeln visar varans eller tjinstens art, kvalitet, kvantitet, avsedda
anviandning, virde, ursprung eller andra egenskaper (se andra stycket samma

bestammelse).

De ovan angivna bestimmelserna svarar mot artikel 4.1.b och ¢ i Europaparlamentets
och Radets direktiv (EU) 2015/2436 av den 16 december 2015 om tillndrmningen av
medlemsstaternas varumarkeslagstiftning (varumarkesdirektivet) och ska sa langt som
mojligt tolkas direktivkonformt. I praxis har den svenska varumérkeslagen bedomts
lamna utrymme for en oberoende och separat tolkning av de registreringshinder som
aterfinns 1 1 kap. 5 § andra stycket 1 och 2 kap. 5 § varumérkeslagen (se Patent- och

marknadséverdomstolens beslut den 14 februari 2018 i drende PMOA 10702-16).

Av EU-domstolens praxis framgar att registreringshindren 1 artikel 4.1.b och ¢ i
varumdrkesdirektivet ska tolkas mot bakgrund av det allménintresse som ligger bakom
respektive hinder (se dom den 8 maj 2008 1 mal C-304/06 P, EUROHYPO,
EU:C:2008:261, punkt 54-55). Registreringshindret i artikel 4.1.c — hinder pa grund av
beskrivande kénnetecken — svarar mot intresset av att tecken och upplysningar som
beskriver egenskaper hos varor eller tjanster ska kunna anvindas fritt av alla, det s.k.
frihallningsbehovet (se EU-domstolens domar den 4 maj 1999 i forenade mélen
C-108/97 och C-109/97, Windsurfing Chiemsee, EU:C:1999:230, punkt 25, samt den
8 april 2005 1 forenade mélen C-53/01 och C-55/01, Linde, EU:C:2003:206, punkt 25).

Enligt 1 kap. 7 § varumirkeslagen kan ensamritt till varukénnetecken forvirvas genom
inarbetning. Ett varukdnnetecken ska anses inarbetat om det inom en betydande del av
omsittningskretsen ér ként som beteckning for de varor eller tjénster som tillhanda-

halls under kdnnetecknet.
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Omsiittningskretsen

Vad som utgor den relevanta omséttningskretsen far bestimmas fran fall till fall och
beror ndrmast pa vilket varu- eller tjansteslag det ror sig om i det enskilda fallet. I
allménhet ar det konsumenternas eller slutanvindarnas uppfattning som ar avgorande.
Beroende pa vad som kénnetecknar marknaden for den ifragavarande varan eller
tjansten ska hdansyn emellertid tas &ven till mellanledens paverkan pa inkopsbeslut, och
darmed till hur dessa uppfattar varuméirket. (Se EU-domstolens dom den 29 april 2004
i mal C-371/02, Bjornekulla Fruktindustrier, EU:C:2004:275, punkterna 24-25.)

Eftersom alla kdnnetecken inte har tagits 1 bruk vid tidpunkten for registrerings-
ansokan anser Patent- och marknadsdomstolen att beddomningen av omséttningskretsen
1 forsta hand far avgoras mot bakgrund av de varu- och tjansteklasser som s6kanden
har angett 1 ansdkan. Det innebdr att eventuell faktisk anvindning av kdnnetecknet

normalt har mindre betydelse for denna fréga.

Som ovan framgatt avser KTF:s ans6kan om varumérkesregistrering vissa tjanster 1
tjansteklasserna 35 och 41. Slutanvédndare av dessa tjinster kan vara bdde konsumenter

1 allminhet och professionella aktorer inom kosmetikbranschen.

KTF har anvint kidnnetecknet SWEDISH BEAUTY Awards for en galatillstillning
som bolaget har anordnat arligen sedan 2008. Géster vid dessa evenemang har i huvud-
sak varit personer som pa ett eller annat sitt arbetar med kosmetik och harvard samt
influerare och andra bloggare. Vid atminstone ett tillfille har dock d&ven konsumenter
nérvarat. Den marknadsforing som skett har dessutom 1 huvudsak skett genom

marknadsforingskanaler som far anses riktas mot allménheten 1 stort.

Vid en samlad bedomning av det som anforts ovan anser Patent- och marknads-
domstolen att omséttningskretsen for de aktuella tjdnsterna omfattar savil

professionella aktorer inom kosmetikbranschen som konsumenter i allménhet.
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Fragan om varumiirket ir beskrivande

Som utgingspunkt ska ett kéinnetecken anses beskrivande om det dr rimligt att anta att
omsittningskretsen kommer att uppfatta det som en beskrivning av varorna eller
tjansterna (se EU-domstolens dom den 10 mars 2011, C-51/10 P, Agencja
Wydawnicza Technopol mot Harmoniseringsbyran, EU:C:2011:139, punkt 50). Om
sambandet mellan varumaérket och de varor eller tjanster som ansdkan avser ar si
direkt och konkret att omséttningskretsen omedelbart och utan vidare eftertanke
uppfattar det som en beskrivning av varorna eller tjansterna talar det for att market &r
beskrivande (se tribunalens domar den 20 juli 2004, T-311/02, LIMO, EU:T:2004:245,
punkt 30, och den 30 november 2004, T-173/03, Nurseryroom, EU:T:2004:347, punkt
20).

Hinder mot registrering foreligger redan om dtminstone en av tecknets potentiella
betydelser dr beskrivande for de berdrda varorna eller tjinsterna. Det krédvs inte att
kdnnetecknet faktiskt anvinds i beskrivande syfte vid tidpunkten for registrerings-
ansOkan. Det ar tillrdckligt att kéinnetecknet kan anvéndas for sidana dndamal. (Se
EU-domstolens domar den 23 oktober 2003, C-191/01, Doublemint, EU:C:2003:579,
punkt 32, den 12 februari 2004, C-265/00, Biomild, EU:C:2004:87, punkt 38, och
Agencja Wydawnicza Technopol mot Harmoniseringsbyréan, punkt 38, med vidare

hanvisningar.)

Det sokta varumairket ar ett figurmirke bestdende av de engelska orden "SWEDISH
BEAUTY Awards” 1 viss utformning samt ett bojt streck. Patent- och marknads-
domstolen, som beddmer att orddelen uppfattas som det mest framtrddande elementet i
varumirket, delar PRV:s beddmning att orden SWEDISH BEAUTY Awards kan
uppfattas som “svenska skonhetspriset” eller liknande. Sambandet mellan denna
betydelse och de tjanster som KTF:s ansdkan, savitt nu dr aktuellt, avser ar sd direkt
och konkret att domstolen bedomer att omséttningskretsen omedelbart och utan vidare
eftertanke uppfattar orddelen i kdnnetecknet som en beskrivning av tjdnsterna. Vidare

ar de figurativa elementen i varumarket av sé enkelt slag att de inte pdverkar méarkets
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beskrivande uttryck. Domstolen delar sdledes PRV:s beddmning att varumarket ar
beskrivande for de aktuella tjédnsterna och darmed saknar ursprunglig sérskiljnings-
forméga. Det finns inte skél att gora ndgon annan bedomning betréiffande de tjanster

som KTF preciserat i andrahandsyrkandet.

KTF har hénvisat till att tidigare registreringspraxis rorande varumérken inom samma
tjansteomrade med liknande semantisk uppbyggnad bor medfora att &ven KTF:s
ansokan om registrering av SWEDISH BEAUTY Awards bor godtas. Denna tidigare
registreringspraxis héarror frin PRV. Det framgér inte vilka skdl PRV haft for att
bevilja varumirkesregistreringarna i de aktuella fallen. Visserligen har en
registreringsmyndighet, pd grund av likabehandlingsprincipen, en skyldighet att beakta
beslut om liknande registreringsanskningar. Men tidigare registreringsbeslut &r inte
bindande ens for registreringsmyndigheten. (Se EU-domstolens beslut den 12 februari
2009 i de forenade mélen C-39/08 och C-43/08, Bild digital och ZVS, EU:C:2009:91,
punkterna 15—18 och Patent- och marknadsdverdomstolens beslut den 14 februari 2018
i drende PMOA 10702-16.) Tidigare praxis frdn PRV paverkar alltsa inte Patent- och
marknadsdomstolens bedomning att det aktuella figurmérket saknar ursprunglig

sarskiljningsformaga for de tjanster ansokan avser.

Fragan om varumaérket har forvarvat sirskiljningsformaga m.m.

Fragan om ett kinnetecken har forvarvat sarskiljningsformaga ska avgdras utifran en
samlad bedomning av de uppgifter som kan visa att kéinnetecknet ldmpar sig som
identifikationsmedel for att faststilla att den aktuella varan eller tjinsten kommer fran
ett visst foretag. Vid denna beddmning ska sdrskild hdnsyn tas till bl.a. den marknads-
andel som varumaérket innehar, hur ofta, hur linge och pé hur stort geografiskt omrdde
varumérket har brukats, hur stora investeringar som har gjorts for att salufora det, den
andel av omséttningskretsen som tack vare varumaérket kan ange att varan kommer fran
ett visst foretag samt yttranden fran handelskammare och andra yrkessamman-
slutningar. (Se EU-domstolens domar den 7 juli 2005 i mdl C-353/03, Nestl¢,
EU:C:2005:432, punkten 31, den 22 juni 2006 1 mal C-24/05 P, Storck mot
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Harmoniseringsbyran, EU:C:2006:421, punkterna 61 och 7071, och Windsurfing

Chiemsee, punkterna 49 och 51.)

Till stod for att varumérket har forvarvat sirskiljningsformaga har KTF &beropat en
marknadsundersokning samt informations- och marknadsforingsmaterial. Av under-
sokningen framgér att en stor andel av de tillfrigade associerade varumérket med ett
visst foretag. Resultatet baseras pa 121 intervjusvar fran personer som vid tidpunkten
for intervjutillfallet var anstéllda pa foretag verksamma inom skdnhetsprodukter och

kosmetik.

Resultatet av marknadsundersdkningen visar att varumarket, bland en hég andel av
respondenterna, dr kdnt som beteckning pé de tjanster som KTF tillhandahaller och
som avses 1 bolagets ansokan. Respondenterna utgdrs av professionella aktérer inom
kosmetikbranschen. Som framgétt ovan utgors den relevanta omsittningskretsen dock
av savél professionella aktorer som konsumenter 1 allménhet. Eftersom marknads-
undersdkningen inte har omfattat konsumenter ger den inte ndgon information om

graden av kinnedom inom denna del av den relevanta omséttningskretsen.

Av utredningen 1 6vrigt framgér att varumarket har anvints som kénnetecken for de
tjanster som avses 1 ansOkan under ca 11 ar och att KTF har anvént varumérket som
kdnnetecken 1 marknadsforingen av dessa tjdnster. Vidare framgér att foretag inom
skonhets- och kosmetikbranschen har anvant kdnnetecknet som marknadsforing vid
saluforing av produkter till konsumenter. Enligt Patent- och marknadsdomstolen ger
dven denna utredning visst stod for att varumérket ar ként som beteckning pa de
tjanster som KTF tillhandahaller bland professionella aktorer inom kosmetik-
branschen. Utredningen ger dock inte heller i denna del ndgon ledning betréffande

uppfattningen hos konsumenter i allménhet.

KTF har alltsa inte lagt fram ndgon utredning som visar hur stor del av konsumenter i
allmédnhet som uppfattar varumarket som ett sirskiljande kénnetecken for bolagets

tjanster. Patent- och marknadsdomstolen bedomer darfor att KTF inte har visat att
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varumirket har forvdrvat for registrering nddvindig sérskiljningsforméga for de
tjdnster som nu dr foremal for provning. KTF har av samma skl inte heller visat att

varumdrket dr inarbetat for de aktuella tjénsterna.

Sammanfattning

Figurvarumirket SWEDISH BEAUTY Awards saknar savél ursprunglig som
forvirvad sirskiljningsformaga for de nu sokta tjansterna och ir inte heller inarbetat.

Det finns dérfor inte skl for att 4andra PRV:s beslut och 6verklagandet ska avslas.

BESLUT

Patent- och marknadsdomstolen avslar 6verklagandet.

HUR MAN OVERKLAGAR, se bilaga 2 (PMD-13)
Ett skriftligt overklagande, stéllt till Patent- och marknadséverdomstolen, ska — med
hansyn till mellankommande helg — ha kommit in till Patent- och marknadsdomstolen

senast den 14 april 2020. Det krdvs provningstillstand.

Viktor Kamlin
Protokollet uppvisat/
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Text i market: SWEDISH BEAUTY Awards
Ansdkningsnr: 2018/00675

Sokande: KTF Organisation Aktiebolag
Ombud: Lindskog Malmstrom Advokatbyra

Delvis avslag av er varumarkesansékan

Patent- och registreringsverket (PRV) avslér delvis er ansékan om registrering
av varumérket SWEDISH BEAUTY Awards.

Beskrivning av drendet
Ni har ans6kt om registrering av varumérket SWEDISH BEAUTY Awards.

BEAUTY
Awards

\__/’

Ert mirke beddms sakna sérskiljningsformdaga for féljande tjénster:

35: Anordnande av tdvlingar, evenemang, utstillningar, méssor och shower for
kommersiella &ndamaél och reklaméndamal; tillhandahallande av erkénnande
och motivation genom priser, utmérkelser och tévlingar.

41: Underhéllning; néjes- och underhallningsinformation; anordnande av
underhllning i form av tdvlingar och utméarkelser.

Vi har dven begért ett fortydligande av tjédnsten tillhandahéllande av
erkénnande och motivation genom priser, utmérkelser och tivlingar i klass 35.

Ni har i huvudsak framfGrt att mérket har sdrskiljningsférméaga, i varje fall
inarbetad sddan, i klass 35 och 41. Ni har angett att mérket anvénts sedan 2011
och ldmnat in information om utmirkelsen samt hédnvisat till visst

PRV, Box 530, 826 27 Séderhamn [Bestkare: Kungsgatan 8, Stderhamn]
Tel: 08-782 28 00, Fax: 0270-173 51, Bankgiro: 5052-6797
kundsupport@prv.se, www.prv.se 1 (6)



marknadsféringsmaterial och tva YouTube-klipp. Vidare har ni hanvisat till ett
antal varumérken med liknande uppbyggnad som registrerats tidigare varfor
ocksa ert mirke kan registreras.

PRV:s bedémning

Sirskiljningsformaga

Ett varumérke maste ha sérskiljningsférmaga for att det ska gd att registrera.
Det betyder att mérket maste uppfattas som ett kiinnetecken som gor att
kunderna kan skilja era varor eller tjanster fran andras.

Ett varumérke har inte sirskiljningsférméga om:

- det bara beskriver t.ex. vad det ar for slags varor eller tjédnster, deras
kvalitet, vad de ska anvéndas till, vilken mélgrupp de riktar sig till, var
varorna 4r tillverkade, inom vilket omrade tjdnsterna erbjuds eller
andra egenskaper.

- det bara uppfattas som ord eller uttryck som brukar anvindas om varorna
eller tjansterna eller om det t.ex. dr en fackterm inom er bransch.

- det av andra orsaker uppfattas som nigot annat &n ett varumérke.

Ert mérkes lydelse (Gversatt svenska skdnhetsprisef) uppfattas som beskrivande
for anordnande av tavlingar, evenemang, utstéllningar, méissor och shower for
kommersiella dndamal och reklaméndamal; tillhandahallande av erkdnnande
och motivation genom priser, utmérkelser och tévlingar i klass 35, samt for
underhéllning; ndjes- och underhillningsinformation; anordnande av
underhallning i form av tdvlingar och utmérkelser, i klass 41. Den breda
tjansten underhéllning innefattar t ex anordnande av underhallning i form av
tavlingar och utmérkelser varfor mérket 4r beskrivande dven fér denna.

Vi beddmer dérfor att ert mérke inte har ursprunglig sérskiljningsforméga for
dessa tjanster. Inte heller har mérket figurativ sérskiljningsférméaga.

Vid prévningen av om ett varumiérke har forvirvat sérskiljningsférméga genom
anvindning ska en helhetsbedémning goras av alla omstdndigheter som kan
visa att varumirket fungerar som ett kénnetecken for de varor/tjénster det avser.
Hinsyn kan tas till bl.a. den marknadsandel som varumérket har, hur ofta, hur
linge och pa hur stort geografiskt omrade detta varumérke har brukats, hur
stora investeringar som har gjorts for att saluféra det, den andel av
omséttningskretsen som tack vare varumérket kan ange att varan kommer frén
ett visst foretag samt yttranden frén handelskammare och andra
yrkessammanslutningar.

Vi beddmer att de sdkta tjéinsterna riktar sig till en bred allménhet i Sverige.

Ni har ldmnat in visst material for att visa mérkets anvéndning. Materialet visar
dock inte vilka investeringar som gjorts i mérket, med vilket geografisk
spridning detta har marknadsforts, eller hur stor del av omsittningskretsen som
uppfattar mirket som ett sérskiljande kinnetecken. Det inarbetningsmaterial ni
givit in visar dirmed inte att market har forvirvat sérskiljningsforméaga for era
sokta tjdnster.

Vad giller tidigare registrering av mirken med liknande uppbyggnad som ert
vill vi understryka att myndigheten inte &r bunden av tidigare beslut. En
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beddmning maste goras i varje enskilt fall utifran de specifika
omsténdigheterna i det aktuella fallet.

D4 sokanden inte fortydligat en av de sokta tjénsterna har inte anskan forsatts
i sddant formellt korrekt skick att mérket kan registreras for denna tjénst.

PRV avslér dédrfor er anstkan delvis.

Det innebir att PRV kan registrera ert varumérke for féljande tjénster:
35: Annons- och reklamverksamhet; séljfrimjande verksamhet och
reklaméndamaél; utdelning av varuprover; publicering av annens- och
reklammaterial.

41: Festarrangemang; publiceringstjénster (inkluderande elektroniska

publiceringstjénster).

Beslutat den 21 mars 2019 av Sara Dahlberg efter foredragning av Hans
Nordlund
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Bestammelser
Beslutet har tagits med stdd av foljande bestimmelser:

Varumaéarkeslag (2010:1877)
2 kap. 18 § (avslag)

1 kap. 5 § (ndr anses ett varumdrke ha sdrskiljningsformaga)

2 kap. 5 § (varumdrket maste ha sdrskiljningsformaga)
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HUR MAN OVERKLAGAR

Detta beslut kan tverklagas till Patent- och marknadsdomstolen. Om ni vill
overklaga beslutet ska ni gora det skriftligen. Skriv "Till Patent- och
marknadsdomstolen" pd &verklagandet men skicka det till PRV, Box 530, 826
27 Stderhamn.

Ange foljande i Gverklagandet:

Namn och person-/organisationsnummer

Adress och dvriga aktuella kontaktuppgifter
Vilket beslut ni éverklagar och drendets nummer
Varfor ni anser att beslutet &r felaktigt

Vilken dndring av beslutet ni vill ha

Overklagandet ska ha kommit in till PRV inom tvi (2) minader fran
beslutsdagen. Om odverklagandet har kommit in i rétt tid skickas drendet vidare
till Patent- och marknadsdomstolen oavsett om PRV éndrar beslutet pa det sétt
ni begirt.
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BILAGA

Ansdkningsnummer: 2018/00675

Ingivningsdag: 2018-01-30
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BEAUTY
Awards

N~

Mirkestyp: Figur
Text i market: SWEDISH BEAUTY Awards
Klassificering:

35: Annons- och reklamverksamhet; anordnande av tévlingar, evenemang, utstillningar, méssor och
shower for kommersiella aindamél och reklaméndamal; tillhandahéllande av erkéinnande och motivation
genom priser, utmérkelser och tavlingar; sélj frimjande verksamhet och reklamdndamal; utdelning av
varuprover; publicering av annons- och reklammaterial..

41: Underhéllning; festarrangemang; ndjes- och underhéllningsinformation; anordnande av
underhallning i form av tavlingar och utmaérkelser; publiceringstjénster (inkluderande elektroniska
publiceringstjinster).

Innehavare: KTF Organisation Aktiebolag, Box 5501
114 85 Stockholm, Sverige.
Org.nr: 556468-2325.

Ombud: Lindskog Malmstrom Advokatbyra, SIS Box 27707
115 91 Stockholm, Sverige.
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PMD-13 - Beslut i drende

Anvisningar for éverklagande

SVERIGES DOMSTOLAR

Hur man overklagar

Beslut i arenden, Patent- och marknadsdomstolen PMD-13

Vill du att beslutet ska dndras 1 nagon del kan
du 6verklaga. Hir far du veta hur det gar till.

Overklaga skriftligt inom 3 veckor

Ditt 6verklagande ska ha kommit in till dom-
stolen inom 3 veckor frin beslutets datum.
Sista datum for 6verklagande finns pa sista
sidan i beslutet.

Sa har gor du

1. Skriv Patent- och marknadsdomstolens
namn och mialnummet.

2. Forklara varfor du tycker att beslutet ska
andras. Tala om vilken dndring du vill ha
och varfér du tycker att Patent- och
marknadséverdomstolen ska ta upp ditt
overklagande (Iis mer om prévnings-
tillstand lingre ner).

Om du tar upp nya omstindigheter ska du
torklara varfor du inte fort fram detta
tidigare.

3. Tala om vilka bevis du vill hinvisa till.
Forklara vad du vill visa med varje bevis.
Skicka med skriftliga bevis som inte redan
finns i malet.

Det ir inte sakert att du kan ldgga fram nya
bevis. Vill du gora det ska du férklara varfor
du inte lagt fram bevisen tidigare.

Vill du ha nya f6rhér med niagon som redan
forhorts eller en ny syn (till exempel besok
pa en plats), ska du beritta det och forklara
varfor.

Tala ocksd om ifall du vill att motparten ska
komma personligen vid ett sammantride.

4. Limna namn och personnummer eller
organisationsnummer.

Limna aktuella och fullstindiga uppgifter
om var domstolen kan na dig: postadresser,
e-postadresser och telefonnummer.

Om du har ett ombud, lamna ocksi ombud-
ets kontaktuppgifter.

5. Skriv under 6verklagandet sjalv eller lat ditt
ombud gora det.

6. Skicka eller limna in 6verklagandet till
Patent- och marknadsdomstolen. Du hittar
adressen 1 beslutet.

Vad hander sedan?

Patent- och marknadsdomstolen kontrollerar
att 6verklagandet kommit in 1 ritt tid. Har det
kommit in f6r sent avvisar domstolen 6ver-
klagandet. Det innebir att beslutet giller.

Om 6verklagandet kommit in 1 tid, skickar
Patent- och marknadsdomstolen 6verklagandet
och alla handlingar i mélet vidare till Patent-
och marknadséverdomstolen.

Har du tidigare fatt brev genom férenklad
delgivning kan dven Patent- och marknads-
overdomstolen skicka brev pa detta sitt.

Provningstillstand i Patent- och marknads-
overdomstolen

Nir 6verklagandet kommer in till Patent- och
marknadsoverdomstolen tar domstolen forst
stallning till om malet ska tas upp till provning.
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Patent- och marknadsoverdomstolen ger
provningstillstand i fyra olika fall.

e Domstolen bedomer att det finns anledning
att tvivla pa att Patent- och marknads-
domstolen domt ritt.

e Domstolen anser att det inte gir att bedoma
om Patent- och marknadsdomstolen har
domt ritt utan att ta upp malet.

e Domstolen behover ta upp malet for att ge
andra domstolar vigledning i ratts-
tillimpningen.

¢ Domstolen bedomer att det finns synnerliga
skil att ta upp malet av nagon annan
anledning.

Om du znte far provningstillstand giller det
overklagade beslutet. Darfor ar det viktigt att i
overklagandet ta med allt du vill f6ra fram.

Vill du veta mer?

Ta kontakt med Patent- och marknads-
domstolen om du har fragor. Adress och
telefonnummer finns pa forsta sidan i beslutet.

Mer information finns pa www.domstol.se.
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