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DOMSLUT

1.

Patent- och marknadséverdomstolen avslar Mackmyra Svensk Whisky AB:s

yrkande om avvisning av Konsumentombudsmannens talan.

Patent- och marknads6verdomstolen avslar parternas yrkanden om att inhdmta

forhandsavgorande fran EU-domstolen.

. Med édndring av punkterna 1 a, b, c och e 1 Patent- och marknadsdomstolens

domslut avslar Patent- och marknadséverdomstolen Konsumentombudsmannens
forstahandsyrkanden i1 dessa delar och beslutar enligt foljande. Patent- och
marknadsoverdomstolen forbjuder Mackmyra Svensk Whisky AB vid vite om en
miljon (1 000 000) kr att marknadsfora alkoholdryck gentemot konsument genom
att

a) pa Facebook, eller 1 visentligen liknande sociala mediekanaler, visa en kvinna
med blomsterkrans bredvid en Mackmyraforpackning och en Mackmyraflaska 1
kombination med text och lidnk pa sétt som skett i domsbilaga B, eller pa
vasentligen liknande sétt (Patent- och marknadsdomstolens domslut,

punkten 1 a),

b) pa Facebook, eller i visentligen liknande sociala mediekanaler, visa en
svidvande Mackmyraflaska inuti ett solur i en skog 1 kombination med text och
lank pé sétt som skett i domsbilaga C, eller pé vésentligen liknande sétt (Patent-

och marknadsdomstolens domslut, punkten 1 b),

c) pa Facebook, eller 1 védsentligen liknande sociala mediekanaler, visa en person
med flagga som mantel och Mackmyraflaska i handen samt hyllor och bord
fyllda med Mackmyraforpackningar och -flaskor 1 kombination med text,
hashtags och ldnk pd sétt som skett i domsbilaga D, eller pé vdsentligen

liknande sitt (Patent- och marknadsdomstolens domslut, punkten 1 c),
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d) pa Instagram, eller i vdsentligen liknande sociala mediekanaler, visa en bar med
en drink, en Mackmyraflaska och andra alkoholflaskor pa bardisken i
kombination med text och hashtags pa sitt som skett i domsbilaga F, eller pa

véasentligen liknande sétt (Patent- och marknadsdomstolens domslut, punkten 1

e).

4. Med upphdvande av punkterna 1 d och fi Patent- och marknadsdomstolens
domslut avslar Patent- och marknadséverdomstolen Konsumentombudsmannens

talan savitt giller inldggen enligt domsbilagorna E och G.

5. Med éndring av punkten 2 i Patent- och marknadsdomstolens domslut befriar
Patent- och marknadséverdomstolen Mackmyra Svensk Whisky AB fran
skyldigheten att ersitta Konsumentombudsmannen for réittegdngskostnad 1 Patent-
och marknadsdomstolen och forpliktar Konsumentombudsmannen att ersitta
Mackmyra Svensk Whisky AB:s rittegangskostnad dar med 190 000 kr, avseende
ombudsarvode, jamte rdnta enligt 6 § rédntelagen fran den 17 oktober 2019 till dess

betalning sker.

6. Konsumentombudsmannen ska ersidtta Mackmyra Svensk Whisky AB:s
rattegangskostnad i Patent- och marknadsdverdomstolen med 66 000 kr, avseende
ombudsarvode, jamte rinta enligt 6 § rantelagen fran dagen for denna dom till dess

betalning sker.
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YRKANDEN M.M.

Mackmyra Svensk Whisky AB (Mackmyra) har, som Patent- och marknads-
overdomstolen uppfattar bolagets talan, yrkat att Konsumentombudsmannens (KO)
talan ska avvisas. Vidare har Mackmyra yrkat att Patent- och marknadséverdomstolen
i vart fall ska ogilla KO:s talan i dess helhet samt forplikta KO att ersitta Mackmyra

for dess réttegangskostnad i Patent- och marknadsdomstolen.

KO har motsatt sig att Patent- och marknadsdomstolens dom &ndras.

Béda parter har begért att forhandsavgorande fran EU-domstolen, under vissa

forutsittningar, ska inhdmtas.

Parterna har yrkat erséttning for sina rattegangskostnader 1 Patent- och

marknadsoverdomstolen.

Malet har, med stod av 3 kap. 1 § lagen (2016:188) om patent- och marknadsdomstolar
och 50 kap. 13 § andra stycket 2 réttegdngsbalken, avgjorts utan huvudforhandling.

PARTERNAS TALAN
Grunder

Parterna har 1 Patent- och marknadsdverdomstolen aberopat samma grunder for sin
talan som 1 Patent- och marknadsdomstolen, med tilligget att Mackmyra har gjort
gillande att svensk domstol saknar behorighet att prova mélet. Grunderna kan

sammanfattas enligt foljande.

KO

Marknadsforingen ska bedomas enligt svensk ritt, i forsta hand med stod av
ursprungslandsprincipen i 5 § lagen (2002:562) om elektronisk handel och andra
informationssamhéllets tjanster (e-handelslagen), och annars med stdd av den s.k.

effektlandsprincipen.
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Grunden for forstahandsyrkandena é&r att det ar fraga om marknadsforing i form av
kommersiella annonser och att bilderna i marknadsforingen omfattar annat 4n varorna,
rdvaror som ingér i varorna, forpackningar eller kinnetecken och darfor strider mot
den s.k. bildregeln i 7 kap. 5 § alkohollagen (2010:1622). Marknadsforingen ska darfor
anses otillborlig enligt 5 § marknadsforingslagen (2008:486).

Grunden for andrahandsyrkandena r att marknadsforingen pd Mackmyras Facebook-
och Instagram-konton genom att innehalla bilder och texter som &r osakliga och som
saknar samband med innehallet i forpackningen, som anspelar pa stimningar och
kdnslor samt som vicker sarskild uppmirksamhet inte uppfyller kravet pé sirskild
méttfullhet for alkoholreklam 1 7 kap. 1 § alkohollagen och dirfor ska anses otillborlig

enligt 5 § marknadsforingslagen.

Varken bildregeln eller méttfullhetskravet 1 7 kap. 1 respektive 5 § alkohollagen strider

mot unionsratten.

Mackmyra

Endast irlindsk domstol har jurisdiktion. Av Europaparlamentets och radets direktiv
2010/13/EU av den 10 mars 2010 om samordning av vissa bestdmmelser som faststills
1 medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om tillhandahéllande av audiovisuella
medietjanster (direktivet om audiovisuella medietjdnster) 1 dess lydelse enligt
Europaparlamentets och rédets direktiv EU 2018/1808 (AV-direktivet), framgar
nidmligen att enbart det land dér leverantdren av en videodelningsplattform ar etablerad
har jurisdiktion. De patalade inldggen har laddats upp pa Facebook och Instagram.
Dessa plattformar tillhandahalls av Facebook Ireland Limited som har sitt séte pa

Irland. Svensk domstol saknar dirfor behorighet.

Om svensk domstol anses behorig édr svensk ritt inte tilldmplig. E-handelslagen och
dess ursprungslandsprincip ar inte tillimplig. Det dr inte frdga om ndgon e-handel,

Mackmyra ar inte ndgon tjénsteleverantor i e-handelslagens mening savitt géller de i
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maélet aktuella inldggen pa sociala medier och Mackmyra har inte tillhandahallit eller
mojliggjort ndgon forsédljning eller handel vare sig via inldggen eller de sociala

medierna.

Bedomningen av om svensk marknadsforingsritt ar tillimplig ska dérfor géras med
tillimpning av effektlandsprincipen. Inldggen ar till 6vervigande del riktade mot
utlindsk publik och utlindsk marknad. En 6vervigande del av malgruppen ér utldndsk
och sé dr dven de som tar del av Mackmyras sociala medieinldgg. Samtliga inligg
utom tva &r skrivna pa engelska. En tillimpning av effektlandsprincipen leder dérfor

till att svensk rétt inte ar tillamplig.

Om svensk rétt dnd4 &r tillimplig, stér den lagstiftning som talan hanf6r sig till och den

tillimpning av lagstiftningen som KO gor géllande 1 strid med EU-rétten.

I alla hdndelser strider inte inldggen mot 7 kap. 1 § och 5 § alkohollagen och 5 §
marknadsforingslagen. Inget av inldggen syftar till forsédljning av de ndmnda
produkttyperna. Inldggen har haft som syfte att bygga och kommunicera Mackmyras
varumarke, att skapa dialog med kunderna och att ge kunderna produktinformation.
Tva av inldggen, enligt domsbilagorna F och G, hirrér dessutom fran andra dn
Mackmyra. Inldggen ar inte att bedoma som kommersiella annonser enligt 7 kap. 5 §
alkohollagen. Inget av inldggen &r betalda sponsrade annonser, utan utgor 1 stéllet s.k.

organiska inldgg som Mackmyra lagt upp och inte betalat for.

Under alla forhdllanden ér inldggen att beddma som mattfulla enligt 7 kap. 1 §
alkohollagen.

Utveckling av talan

Parterna har i1 Patent- och marknadsdverdomstolen utvecklat sin talan pa i huvudsak

samma sétt som 1 underinstansen, med foljande fortydliganden och tilligg.
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KO

Samtliga inldgg utgdér marknadsforing. Vad Mackmyra beskriver &r s.k. content
marketing (innehdllsmarknadsforing), dvs. inldgg och reklam for sin egen produkt i en
egen mediekanal och eventuellt ndgot redaktionellt inldgg. Att Mackmyras egna inligg

inte ar betalda innebdr inte att inldggen ar redaktionella.

Det finns ingen anledning att konkretisera ett forbud till en viss eller vissa
mediekanaler t.ex. till Instagram och Facebook. Med en sédan inskrénkning skulle
forbudet latt kunna kringgas. Redaktionell text eller bild i t.ex. en &rsredovisning
kommer med storsta sannolikhet inte att omfattas av forbudet, eftersom forbudet

endast omfattar marknadsforing.

Mackmyra

Enligt AV-direktivet dr det landet dér leverantéren av plattformen dr etablerad som har
jurisdiktion d&ven om innehallet i tjansten har laddats upp av anvéndare utanfor det
landet och publiken finns utanfor det land dér leverantoren ar etablerad.
Lagindringarna med anledning av AV-direktivet tradde i kraft i Sverige den 1
december 2020. En domstol ska vid sin provning vidta alla lampliga atgérder for att
uppna de resultat som foreskrivs av ett direktiv och ér forpliktad att tolka den
nationella rétten i ljuset av unionsritten for att sékerstélla att medlemsstaten fullgor
sina skyldigheter. Medlemsstaterna har en skyldighet att redan frén ett direktivs
ikrafttradande sékerstélla att de unionsréttsliga bestimmelserna far full verkan och ska
avhalla sig fran att tolka den nationella ritten pa ett sitt som efter utgdngen av

inforlivandefristen riskerar att dventyra de mil som efterstravas med direktivet.

Forbuden enligt underinstansens dom &r under alla forhéllanden for generellt
utformade och omfattar Mackmyras marknadsforing av alkoholdryck mot konsumenter
pa internet utan ndgon begransning. Detta trots att de inldgg som KO pétalat och som
var uppe till provning endast utgjorde inldgg pd Facebook och Instagram. Med den
formulering som Patent- och marknadsdomstolen anvént far forbudspéstdendena en

betydligt bredare rackvidd dn vad som varit foremal for provning och forbuden skulle
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kunna anses innefatta dven motsvarande bilder som finns pa foretagets hemsida eller 1
en arsredovisning som finns tillgénglig pa internet. Dessa dr inte nddvéandigtvis ar att

anse som kommersiella annonser. Forbudet ér inte heller geografiskt begréinsat.

Fragan om forhandsavgorande
KO

Om Patent- och marknadsdverdomstolen vid en proportionalitetsbedomning dverviager
att underlata att tillimpa ursprungslandsprincipen, begér KO att domstolen forst

inhdmtar ett forhandsavgorande fran EU-domstolen.

Mackmyra

Mackmyra instimmer 1 vad KO har anfort om behovet av forhandsavgorande.

UTREDNINGEN

Utredningen dr densamma som 1 Patent- och marknadsdomstolen.

DOMSKAL
Svensk domstols behorighet

Mackmyra har invént att endast irlindsk domstol dr behdrig att prova marknads-
foringen och har hénvisat till nya bestimmelser om jurisdiktion i Europaparlamentets
och radets direktiv 2010/13/EU av den 10 mars 2010 om samordning av vissa
bestdmmelser som faststills i medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om
tillhandahéllande av audiovisuella medietjdnster (direktivet om audiovisuella
medietjinster) 1 dess lydelse enligt Europaparlamentets och rddets direktiv EU

2018/1808 (i det foljande AV-direktivet).

En invindning om att rétten inte &r behorig ska enligt 34 kap. 2 § réittegadngsbalken

som huvudregel framstéllas ndr parten forsta gdngen for talan i mélet. Huruvida svensk
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domstol ver huvud taget dr behdrig att ta upp talan till provning i det fall det gors
géllande att det finns en internationell reglering som &r 6verordnad den svenska &r
dock en fraga som hogre rtt sjalvmant ska beakta (jfr NJA 2018 s. 957). Patent- och
marknadsoverdomstolen provar dérfor om det finns nagon sadan internationell regel

som innebdr att svensk domstol inte dr behorig.

AV-direktivet i1 dess senaste lydelse tradde i kraft den 18 december 2018 och skulle ha
varit genomfort 1 medlemsstaterna senast den 19 september 2020. En av de nya
bestammelserna 1 direktivet ar artikel 28 a som reglerar jurisdiktionen dver

videodelningsplattformar.

Av allminna rattsgrundsatser foljer att fragan om en domstols behdrighet ska bedomas
enligt det regelverk som gillde vid talans vickande, sdvida inte ndgon sarskild

bestimmelse anger annat.

Patent- och marknadséverdomstolen konstaterar att talan vicktes i Patent-och
marknadsdomstolen redan den 20 april 2018. Vid denna tidpunkt hade alltsa artikel
28 a1 AV-direktivet inte tritt ikraft och skulle ddrmed inte heller ha varit genomford 1
medlemsstaterna. AV-direktivet innehaller inga bestimmelser om att behorigheten for
redan inledda domstolsforfaranden ska paverkas. AV-direktivets bestimmelser om
jurisdiktion i artikel 28 a paverkar darfor inte bedomningen av svensk domstols
behorighet vid den tidpunkt dé talan vécktes i1 detta mal. Vid denna bedomning finns
det inte anledning for Patent- och marknadsdverdomstolen att ga in pa fragan om en
tillimpning och tolkning av AV-direktivets bestimmelser efter direktivets
ikrafttrddande och genomforande skulle innebéra att svensk domstol inte skulle vara

behorig att prova en talan sdsom den aktuella.

Det finns inte heller nigon annan internationell regel som innebir att svensk domstol
skulle sakna behorighet att prova de fragor som malet géller. Slutsatsen dr dérfor att
Patent- och marknadsdomstolen var behorig att prova malet och att Patent- och
marknadsdverdomstolen ddrmed &r behorig att prova dverklagandet. Mackmyras

avvisningsyrkande ska dirfor avslas.
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Tillimplig lag
Inledning

KO har gjort géllande att svensk rétt ska tillimpas, vid provningen av de inligg som
Mackmyra gjort pa bolagets Facebook- och Instagram-konton, med hénvisning till att
det foljer av den sé kallade ursprungslandsprincipen i lagen (2002:562) om elektronisk
handel och andra informationssamhéllets tjanster (i det foljande e-handelslagen).
Mackmyra har gjort géllande att e-handelslagen inte ar tillimplig pa de aktuella
inldggen och att det istéllet enligt svensk marknadsforingsritt dr den sa kallade
effektlandsprincipen som ér tillimplig. Enligt Mackmyra leder det till att svensk ratt
inte ar tillimplig. KO har invént att 4ven om effektlandsprincipen skulle vara

tillamplig ska de aktuella inliggen bedomas enligt svensk ritt.

Patent- och marknadséverdomstolen tar i det foljande stédllning till om de aktuella
inldggen faller under e-handelslagens tillimpningsomrade och om det i sa fall innebar

att svensk rétt ska tillimpas 1 mélet.

Om ursprungslandsprincipen i e-handelslagen

Av 5 § e-handelslagen framgér att inom det samordnade regelomradet ska svensk rétt
gilla for de informationssamhdllets tjainster som tillhandahills av tjansteleverantorer
med Sverige som etableringsstat, d&ven om tjdnsterna helt eller delvis riktar sig mot
tjanstemottagare 1 nagon annan stat inom EES. Bestimmelsen ger uttryck for den sa

kallade ursprungslandsprincipen.

Informationssamhéllets tjanster definieras 1 2 § e-handelslagen som tjanster som
normalt utfors mot ersittning och som tillhandahalls pa distans, pé elektronisk vig och
pa individuell begéran av en tjinstemottagare. Paragrafen definierar vidare att med
tjansteleverantdr avses en fysisk eller juridisk person som tillhandahdller ndgon av
informationssamhéllets tjanster. I samma paragraf definieras ocksa det samordnade
regelomrédet som rittsregler med krav pa informationssamhéllets tjanster och pa
tjansteleverantdrer i friga om pabodrjande och utdvande av verksamhet som ror sddana

tjanster.
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E-handelslagens tillimpningsomrade ar alltsa avgrénsat till informationssamhillets
tjdnster. En forutsittning for tillimpning av 5 § e-handelslagen ar dérfor att de inldgg
pa Facebook och Instagram som det &r fraga om i mélet kan anses utgora sddana
tjanster. Patent- och marknadsdomstolen har redogjort for relevanta uttalanden i
forarbetena till e-handelslagen (se s. 18 tredje stycket i domen). Dir framgér bl.a. att
det enligt forarbetena &r givet att marknadsforing online &r att beddma som en
informationssamhaéllets tjinst enligt e-handelslagen och att e-handelslagen kunde
innebéra att (ddvarande) Marknadsdomstolen kunde fa handldgga mal som rorde

tjanster som var helt riktade mot andra EES-stater.

E-handelslagen ska tolkas konformt med Europaparlamentets och radets direktiv
2000/31/EG av den 8 juni 2000 om vissa rittsliga aspekter pa informationssamhillets
tjanster, sarskilt elektronisk handel, pa den inre marknaden (’Direktiv om elektronisk

handel”) (i det foljande e-handelsdirektivet).

Ursprungslandsprincipen aterfinns i artikel 3 i e-handelsdirektivet och bygger pa
tanken att tillsyn av informationssamhéllets tjanster bor ske vid killan, dvs. vara
underkastad ritten 1 den medlemsstat déir tjidnsteleverantoren ér etablerad (skdl 22 1 e-

handelsdirektivet).

Informationssamhallets tjanster definieras i artikel 2 a 1 e-handelsdirektivet genom
hanvisning till ett annat direktiv dér begreppet redan forekommer. Av skél 18 i e-
handelsdirektivet framgér att informationssamhallets tjdnster omfattar en méngd
nédringsverksamheter som bedrivs online, bl.a. kommersiella meddelanden. Sddana
meddelanden definieras i artikel 2 {1 e-handelsdirektivet. Dér framgar att med
kommersiellt meddelande avses varje form av meddelande som syftar till att direkt
eller indirekt frimja varor eller tjénster frin ett foretag, en organisation, eller en person
som bedriver handels-, industri- eller hantverksverksamhet, eller utdvar reglerad
yrkesverksambhet, eller till att direkt eller indirekt framja ovan ndimnda foretags,

organisationers eller personers anseende.
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Med hanvisning till skél 18 och artikel 2 fi e-handelsdirektivet har EU-domstolen
uttalat att e-handelsdirektivet preciserar att begreppet informationssamhéllets tjanster
omfattar en mdngd niringsverksamheter som bedrivs online och att begreppet dven
omfattar naringsverksamhet som inte betalas av de som mottar tjadnsterna, t.ex.
kommersiella meddelanden. Enligt EU-domstolen innebér det att reklam online kan
utgdra en informationssamhéllets tjanst enligt e-handelsdirektivet och att kommersiella
meddelanden bl.a. omfattar varje form av meddelande som syftar till att direkt eller
indirekt frimja varor eller tjénster frdn en person som utovar reglerad
yrkesverksamhet. (Se EU-domstolens dom den 4 maj 2017, Vanderborght, C-339/15,
EU:C:2017:335, punkterna 36-38.)

Redan av detta framgar att begreppet informationssamhallets tjinster omfattar
kommersiella meddelanden som ér ett vidstrackt begrepp som bl.a. inkluderar reklam

online.

Som redan nimnts framgér dven av 5 § e-handelslagen att det dr inom vad som
bendmns som det samordnade regelomradet som ursprungslandsprincipen ska gélla for
informationssamhillets tjéinster. Aven begreppet det samordnade regelomradet
kommer fran e-handelsdirektivet. Begreppet — som 1 direktivet bendmns det
samordnade omradet — definieras i artikel 2 h 1 e-handelsdirektivet som de krav som
har faststéllts 1 medlemsstaternas rattssystem och som ar tillimpliga pa
tjansteleverantorer av informationssamhallets tjanster eller pa informationssamhallets
tjanster, oberoende av om de &r av allmén natur eller sérskilt utformade for dem. Av
skél 21 i e-handelsdirektivet framgér att det samordnade omrédet som e-handels-
direktivet avser omfattar krav betrdffande sddan online-verksamhet som online-

information, online-reklam, online-handel och online-avtal.

Aven det som anges i skil 21 i e-handelsdirektivet har bekriftats i praxis frin EU-
domstolen. Med hinvisning till detta skdl har EU-domstolen uttalat att det samordnade
omrédet enligt e-handelsdirektivet bl.a. omfattar kraven pa online-reklam. (Se dom den
1 oktober 2020, Reklam for och forsiljning av ldkemedel online, C-649/18,
EU:C:2020:764, punkten 53.)
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Den lagstiftning och praxis som nu redovisats innehdller visserligen inga uttalanden
som klargor hur begreppet reklam ska uppfattas, men analogt kan konstateras att
begreppet reklam i nirliggande sekundirlagstiftning (Europaparlamentets och radets
direktiv 2006/114/EG av den 12 december 2006 om vilseledande och jimforande
reklam) har ansetts ha en synnerligen vid definition och kunna vara av mycket
varierande slag, utan att begrénsas till de klassiska reklamformerna (EU-domstolens
dom den 25 oktober 2001, Toshiba Europe, C-112/99, EU:C:2001:566, punkten 28,
och dom den 11 juli 2013, Belgian Sorting Technology, C-657/11, EU:C:2013:516,
punkten 35).

Sammanfattningsvis konstaterar Patent- och marknadsdverdomstolen att det av e-
handelsdirektivet och EU-domstolens praxis framgér foljande. Kommersiella
meddelanden online utgdr informationssamhallets tjanster. En fysisk eller juridisk
person som tillhandahéller informationssamhéllets tjdnster, bl.a. kommersiella
meddelanden, ér att beddma som en tjdnsteleverantor. Med kommersiella meddelanden
avses bl.a. varje form av meddelande som syftar till att direkt eller indirekt frimja
avsdttningen av varor eller tjdnster fran ett foretag. Reklam online — varmed omfattas
bl.a. reklam pé internet som syftar till att direkt eller indirekt frimja avsittningen av
varor — utgdér kommersiella meddelanden. Inte bara traditionell reklam, utan dven
andra former av reklam, utgér kommersiella meddelanden. Vilka krav som ska stéllas
pa bl.a. reklam online omfattas av det som i e-handelsdirektivet bendmns som det
samordnade omradet och som i1 den svenska e-handelslagen bendmns som det

samordnade regelomradet.

Enligt Patent- och marknadséverdomstolen innebér detta att de inldgg pa Facebook och
Instagram som é&r aktuella i malet enligt 5 § e-handelslagen &r att bedéma som saddana
informationssamhéllets tjanster inom det samordnade regelomréadet for vilka svensk
ritt ska gélla nér de tillhandahdlls av en tjénsteleverantér med Sverige som
etableringsstat. De aktuella inldggen tillhandahalls av Mackmyra pa bolagets

Facebook- och Instagram-konton. Mackmyra dr ddrmed en tjinsteleverantdr i den
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mening som avses i e-handelslagen. Mackmyra har séte i Gavle och har darmed

Sverige som etableringsstat. Enligt 5 § e-handelslagen ska alltsa svensk rétt tillimpas.

Ursprungslandsprincipens forhdllande till effektlandsprincipen

5 § e-handelslagen ger alltsa uttryck for att ursprungslandsprincipen ska gélla. Men
som Patent- och marknadsdomstolen har angett (s. 17 andra stycket i domen) har
Sverige sedan lidnge tillimpat en oskriven effektlandsprincip pa
marknadsforingsrattens omrade. Fragan ar alltsd om ursprungslandsprincipeni5 § e-

handelslagen har foretrdde framfor effektlandsprincipen.

Ordalydelsen i 5 § e-handelslagen dr utformad som en lagvalsregel och anger tydligt

att svensk rétt ska gélla nir forutsattningarna enligt bestimmelsen ar uppfyllda.

5 § e-handelslagen grundar sig pa artikel 3.1 i1 e-handelsdirektivet (se prop.
2001/02:150 s. 112). Nar det giller tolkningen av artikel 3 har EU-domstolen
visserligen slagit fast att e-handelsdirektivet inte kriver att bestimmelsen infors som
en specifik lagvalsregel. Men artikeln ska dndéd ha den effekten att se till att
medlemsstaterna sékerstéller att en leverantor av en tjanst inom elektronisk handel inte
— annat dn om det uttryckligen ar tillatet enligt vissa specifika bestimmelser i
direktivet — underkastas krav som é&r strangare dn de som foreskrivs 1 materiell rétt 1
den medlemsstat dér tjinsteleverantoren dr etablerad (EU-domstolens dom den 25
oktober 2011, eDate Advertising m.fl., C-509/09, EU:C:2011:685, punkterna 57, 60,
61, 62, 66, 67 och 68). Aven om e-handelsdirektivet alltsd inte kriver att artikel 3.1
infors som en lagvalsregel, finns det inget hinder mot att artikeln genomfors péd det

sattet.

Patent- och marknadséverdomstolens finner dérfor att ursprungslandsprincipenis5 § e-
handelslagen — i egenskap av en specifik och tydlig lagstiftning inom ett harmoniserat
omréde — har foretrdde inom e-handelslagens tillimpningsomrade framfor den inom

marknadsforingsritten generellt etablerade effektlandsprincipen.
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Det innebér alltsé att svensk marknadsforingsritt ska tillimpas, enligt ursprungslands-
principen i 5 § e-handelslagen, vid provningen av de aktuella inldggen pa Mackmyras

Facebook- och Instagram-konton.

Unionsrittsliga utgidngspunkter for tillimpningen av svensk marknadsforingsritt

Nationella domstolar &r skyldiga att i mdjligaste man tolka — och i enlighet med denna
tolkning i det enskilda fallet tillimpa — sddana bestimmelser som ar aktuella i det
nationella malet mot bakgrund av ordalydelsen i och syftet med relevanta
bestdmmelser i unionsratten. Med unionsritten avses savil fordragsbestimmelser som
bestimmelser 1 unionsrittens sekundérlagstiftning séisom EU-direktiv. Fragan om en
nationell bestammelse, for det fall att den strider mot unionsritt som har direkt effekt,
inte ska tillampas uppstdr endast om det inte dr mdjligt att tolka bestimmelsen pa ett
satt som dr forenligt med unionsrétten. (EU-domstolens dom den 21 januari 2021,
Whiteland Import Export, C-308/19, EU:C:2021:47, punkterna 58—63 med

hanvisningar.)

I malet ar det frdga om den 1 malet aktuella svenska lagstiftningen om marknadsforing
av alkoholdrycker dr forenlig med fordraget om Europeiska unionens funktionssétt

(EUF-fordraget).

EUF-fordraget garanterar ett antal grundldggande friheter inom unionen, bl.a. den fria
rorligheten fOr varor och tjénster, se sérskilt artiklarna 34, 35 och 56 i EUF-fordraget.
En del i den fria rorligheten for varor dr att kvantitativa import- och exportrestriktioner
samt dtgdrder med motsvarande verkan ska vara forbjudna mellan medlemsstaterna, se
artiklarna 34 och 35 EUF-fordraget. Alla atgérder vidtagna av en medlemsstat som
direkt eller indirekt, faktiskt eller potentiellt, kan hindra handeln inom unionen ska
anses utgora atgirder med verkan motsvarande kvantitativa restriktioner (se EU-
domstolens dom den 11 juli 1974, Dassonville, C-8/74, EU:C:1974:82, punkten 5,
Jjamfor for tjanster Vanderborght, punkten 61 med dér gjorda hinvisningar). Artiklarna
34 och 35 har direkt effekt i medlemsstaterna (se bl.a. EU-domstolens dom den 22
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mars 1977, lanelli mot Meroni, C-74/76, EU:C:1977:51, punkten 13 och den 29
november 1978, Pigs Marketing Board, C-83/78, EU:C:1978:214, punkten 67).

EU-domstolen har klargjort att nér det géller nationella regler som har anknytning till
savil den fria rorligheten for varor som friheten att tillhandahélla tjanster ska analysen
goras mot bakgrund av endast en av dessa grundliggande friheter om det visar sig att
en av dem, 1 det enskilda fallet, dr helt underordnad den andra. Malet i EU-domstolen
dar dessa uttalanden gjordes géllde spridning av reklam. EU-domstolen konstaterade
att spridningen av reklam saknade sjdlvindamal, eftersom den var underordnad
forsiljningen av varorna i fraga. Aspekten med den fria rorligheten for varor var
saledes viktigare @n aspekten med friheten att tillhandhilla tjanster. Slutsatsen blev
darfor att provningen vad géller spridningen av reklam skulle utga fran aspekten av
den fria rorligheten for varor. (EU-domstolens dom den 25 mars 2004, Karner, C-

71/02, EU:C:2004:181, punkterna 46 och 47 med hinvisningar.)

Artikel 36 EUF-fordraget medger undantag fran forbuden i artiklarna 34 och 35 for
(savitt nu dr aktuellt) inskrdnkningar som grundas pa intresset att skydda ménniskors
hilsa och liv. Sddana inskrankningar far dock inte utgora ett medel for godtycklig
diskriminering eller innefatta en fortackt begransning av handeln mellan

medlemsstaterna.

Enligt EU-domstolens rattspraxis kan nationella atgarder som kan hindra utévandet av
de grundldggande friheter som garanteras av fordraget vara berittigade endast om de
uppfyller fyra forutséttningar. De ska tillimpas pa ett icke-diskriminerande sétt, de ska
motiveras av tvingande hinsyn till allménintresset, de ska vara dgnade att sikerstélla
forverkligandet av den malsittning som efterstrdvas genom dem och de ska inte gi
utover vad som dr nddvandigt for att uppnd denna malséttning. De tva sistnimnda
forutséttningarna — dgnade att sikerstilla ...” och "inte g& utdver vad som &r
nddvindigt...” — sammanfattar den proportionalitetsprincip som ska tillimpas vid
beddomningen. Det innebér att provningen av om forutséttningarna dr uppfyllda ska

goras 1 tre led, varvid det sista ledet innehdller de tva nyssndmnda delar som ingér 1
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proportionalitetsbedomningen. (EU-domstolens dom 4 juli 2000, Haim, C-424/97,
EU:C:2000:357, punkten 57.)

Vad géller det forsta ledet har EU-domstolen slagit fast att en lagstiftning som é&r
tillamplig utan étskillnad pa alla beroérda aktdrer som bedriver verksamhet i
medlemsstaten, oavsett om de dr inhemska eller utlindska, ar icke-diskriminerande

(Karner, punkterna 37 och 41).

Vad giller det andra ledet har EU-domstolen slagit fast att bestimmelser som har till
syfte att genom styrning av alkoholkonsumtionen forebygga de samhélleliga, sociala
och medicinska skadeverkningarna av alkoholhaltiga &mnen, och dédrigenom motverka
alkoholmissbruk, bidrar till att skydda folkhélsan 1 enlighet med artikel 36 EUF-
fordraget (se bl.a. EU-domstolens dom den 13 juli 2004, kommissionen mot Frankrike,
C-262/02, EU:C:2004:431, punkten 30; EU-domstolens dom den 5 juni 2007,
Rosengren m.fl., C-170/04, EU:C:2007:313, punkterna 39, 40 och 43 och EU-
domstolens dom den 23 december 2015, The Scotch Whisky Association, C-333/14,
EU:C:2015:845, punkten 35).

Betriaffande proportionalitetsbeddmningen dr det av betydelse om en begransande
nationell regel pa ett effektivt sétt uppfyller den malsdttning som efterstrévas (se
Rosengren, punkterna 47 och 54). Vidare har EU-domstolen 1 praxis fran senare ar
erinrat om att en begriansande atgérd endast kan anses vara dgnad att sidkerstilla
forverkligandet av det aberopade malet, om den verkligen pé ett sammanhidngande och
systematiskt sétt tillgodoser uppnéendet av detta mal (se t.ex. The Scotch Whisky

Association, punkten 37 med hidnvisningar).

Det ankommer visserligen pd medlemsstaterna att, inom de granser som uppstills
genom fordraget, faststilla pd vilken niva de vill sikerstélla skyddet for folkhélsan.
Men en nationell reglering eller praxis omfattas inte av undantaget i artikel 36 EUF-
fordraget om ménniskors hélsa och liv kan skyddas pa ett lika effektivt sitt genom
atgdrder som innebdr att handeln inom unionen hindras i mindre utstrickning.

(Rosengren, punkterna 39 och 43.)
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Den nationella domstolen méste vid proportionalitetsbedomningen viga in hur den
ifragasatta lagstiftningen har tillimpats. Unionsréttens krav ska iakttas vid varje
relevant tidpunkt, oavsett om det dr da en atgérd antas, da den trider i kraft eller d& den

tillimpas i det enskilda fallet (The Scotch Whisky Association, punkten 62).

EU-domstolen har framhallit att det vid proportionalitetsbedomningen sérskilt dligger
den nationella domstolen att forsékra sig om att lagstiftningen, &ven med hénsyn till
hur den konkret tilldmpas, verkligen dr dgnad att forverkliga de syften som efter-
strdvas. Den nationella domstolen méaste gora en helhetsbeddomning av omsténdig-
heterna kring antagandet och tillimpningen av en inskrinkande lagstiftning. Det
tillvagagingssitt som den nationella domstolen tillimpar vid proportionalitets-
beddmningen fir inte vara statiskt, utan maste vara dynamiskt i den meningen att den
méiste beakta utvecklingen av omsténdigheterna efter antagandet av lagstiftningen.
(EU-domstolens dom den 14 juni 2017, Online Games m.fl., C-685/15,
EU:C:2017:452, punkterna 51-53.)

Bildregeln i alkohollagen och dess forenlighet med unionsritten
Inledning

Patent- och marknadsoverdomstolen Overgar i detta avsnitt till att prova om de
patalade inldggen strider mot den sé kallade bildregeln i 7 kap. 5 § alkohollagen i dess
lydelse vid tidpunkterna for de aktuella inldggen. Det innebér att domstolens provning
sker med utgéngspunkt i bildregelns lydelse fore den 1 juli 2019, dvs. utan det tilligg

avseende alkoholdrycksliknande preparat som da infordes.

Ett forsta led 1 denna prévning ar att bedoma om bildregeln dr forenlig med
unionsritten eller om den strider mot EU-fordraget och dérfor — pa sitt som Mackmyra

gjort géllande — inte ska tillimpas.

Enligt bildregeln géller vid marknadsforing till konsumenter av alkoholdrycker genom

kommersiella annonser att framstéllning 1 bild far omfatta endast en dtergivning av
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varan eller rdvaror som ingar i varan, enstaka forpackningar, eller varumarke eller
ddarmed jamforligt kinnetecken. Andra atergivanden, oavsett vad de forestiller, ar

saledes forbjudna.

Enligt 7 kap. 8 § alkohollagen ska ett handlande som strider mot bildregeln vid
tillimpningen av 5, 23 och 26 § marknadsforingslagen alltid anses otillborligt mot
konsumenter. En kommersiell annons som strider mot bildregeln kan darmed forbjudas
enligt 23 § marknadsforingslagen och forbudet ska enligt 26 § samma lag forenas med

vite om inte sirskilda skal talar emot det.

Bildregeln infordes genom dndringar 1 alkohollagen som trddde i1 kraft den 1 januari

2005 (SFS 2004:1045, prop. 2003/04:161).

Bakgrunden var att fram till den 15 maj 2003 riadde ett totalférbud mot kommersiella
annonser i periodiska skrifter vid marknadsforing av spritdrycker, vin eller starkol till
konsument. Men efter ett forhandsavgoérande 1 EU-domstolen (EU-domstolens dom
den 8 mars 2001, Gourmet International Products, C-405/98, EU:C:2001:35) fann den
davarande Marknadsdomstolen att det svenska forbudet mot alkoholreklam i periodisk
skrift var alltfor langtgdende och dédrmed oproportionellt i EU-réttslig mening nir
skyddssyftet stdlldes mot forbudets betydelse som handelshinder (MD 2003:5). Mot
bakgrund av detta avgérande och EU-domstolens forhandsavgorande dndrades den
svenska alkohollagstiftningen pa sa sétt att det blev tillatet att i periodiska skrifter
marknadsfora alkoholdrycker som innehdll hogst 15 volymprocent alkohol till
konsument (SFS 2003:166, prop. 2002/03:87). Denna dndring kompletterades med att
bildregeln infordes kort tid direfter.

Vad giller syftet med bildregeln framgar sammanfattningsvis foljande av forarbetena.

Den svenska alkoholpolitiken syftar till att minska skadorna p.g.a.
alkoholkonsumtion genom att hilla nere konsumtionen. Marknadsféringen av
alkohol inverkar pa alkoholkonsumtionen. Mot den bakgrunden har det ansetts
uppenbart att regler som begriansar marknadsfoéringen behdvs. Regler som
begransar mdjligheten att gora reklam &r, typiskt sett, ett omrade dér det ar
nodvindigt att anvénda virdeméssiga ord — t.ex. “maéttfull”, "tillborlig” och
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“patraingande” — vilka ldmnar ett ganska stort matt av skonsméssiga
bedomningar &t réttstillimpningen. Betydelsen av denna typ av ord dr emellertid
inte alltid sjélvklar och den kan dessutom komma att dndras 6ver tiden. S& langt
mojligt bor darfor denna typ av reglering undvikas. Alkoholreklam som inte ar
saklig spelar pa kénslor eller stimningar och paverkar minniskors attityder pa
ett for folkhélsan mera skadligt sétt &n saklig information. Alkoholreklam bor
vara saklig och inrikta sig mera pa att informera om varan som annonseras an
ovidkommande och for varan irrelevant material som bilder utan ndgot samband
med drycken. I reklam férekommer dven bilder pa foremal, t.ex. mat, som kan
sdgas ha ndgon form av naturligt samband med alkoholdrycker, 4ven om
sambandet inte ir sérskilt starkt. Aven sddana bilder vicker sirskild
uppmarksamhet och intresse for reklamen och ar livsstilsanknutna. Ur
folkhélsosynpunkt &r det darfor onskvért att begrénsa eller &nnu hellre forbjuda
anvindandet av bilder i kommersiella annonser. I Konsumentverkets riktlinjer
for marknadsforing av alkoholdrycker anges att framstéllning i bild som inte
utgor varan i sig, 1 den ingdende ravara, enstaka forpackningar eller
kénnetecken for den inte ska fa férekomma. Denna avvigning ar enligt
regeringen val avvagd och det foreslas darfor att andra framstéllningar 1 bild dn
dessa inte ska fa forekomma. (Prop. 2003/04:161 s. 23-25 och 38-40.)

Nar bildregeln infordes géllde den endast for periodiska skrifter och for alkoholdrycker
som innehdll hogst 15 volymprocent alkohol. For alkoholdrycker som innehdll en
hogre volymprocent géllde — och géller fortfarande — ett totalforbud for
marknadsforing 1 form av kommersiella annonser men begrénsat till periodisk skrift

(se nuvarande 7 kap. 4 § alkohollagen).

Genom lagindringar som tridde 1 kraft den 1 januari 2011 togs bildregelns
begréinsning till periodisk skrift och till alkoholdrycker med hogst 15 volymprocent
bort.

Skalet till bildregelns utvidgning var enligt forarbetena sammanfattningsvis foljande.

Ny teknik for kommunikation har medfort att reklam och annan marknadsféring
funnit nya spridningsvagar. Marknadsforingen av alkoholdrycker sker alltmer via
internet. Bland annat med tanke pa den betydelse internet fatt finns skil att
utvidga tillimpningsomradet for bildregeln sa att samma regler som géller for
periodisk skrift d&ven ska gélla for kommersiella annonser i annan media. Regelns
begriansning till periodisk skrift och till att endast omfatta alkohol med viss
volymprocent ska dérfor tas bort. (Se prop. 2009/10:125 s. 90, 91 och 165.)
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For marknadsforing i form av bilder i kommersiella annonser é&r alltsd den sirskilda
bildregeln frdn och med &r 2011 savil teknikneutral — dvs. den géller dven for t.ex.
kommersiella annonser pa sociala medier pa internet — som gillande for alla
alkoholdrycker oavsett volymprocent alkohol, dvs. dven for sddana starkare
alkoholdrycker som é&r aktuella i malet. For annonser i periodisk skrift géller
fortfarande forbudet for alla former av kommersiella annonser — savil text som bild —
om de avser starkare alkoholdrycker, dvs. drycker som innehéller 6ver 15

volymprocent alkohol.

Bildregeln och den fria rérligheten

I detta avsnitt tar Patent- och marknadsdverdomstolen stillning till om bildregeln
innebdr en inskrdankning 1 den fria rorligheten enligt EUF-fordraget och 1 s fall om det

ar friga om en inskrdankning av den fria rorligheten for varor eller tjanster.

Det réader ingen tvekan om att bildregelns utformning begrénsar en néaringsidkares
mojlighet att utforma reklam for alkoholdrycker. Det foljer direkt av regelns orda-
lydelse. Inom e-handelslagens tillimpningsomrade innebér bildregelns utformning att
foretag som é&r etablerade i Sverige har begransade mojligheter att anvinda sig av
bilder i marknadsforing 1 6vriga EU. Till f6ljd av bildregelns utformning kan
reklamkampanjer behova utformas specifikt for den svenska marknaden. Kampanjer
som tagits fram for andra linder inom EU kan allts&d behdva anpassas for att kunna
anvandas 1 Sverige. Patent- och marknadsoverdomstolens slutsats dr déarfor att

bildregeln utgér en inskrénkning av den fria rorligheten for varor eller tjénster.

Niér en lagstiftning inskrdnker mdjligheten att marknadsfora varor uppstar frdga om det
ska anses vara en inskrdnkning av den fria varurdrligheten eller av friheten att

tillhandahélla tjanster.

Som framgétt syftar bildregeln till att skydda folkhdlsan genom att hélla nere den totala
alkoholkonsumtionen. I det hér fallet dr det frdga om pdstddd marknadsforing av varor.

Sjdlva marknadsforingen saknar sjdlvindamal eftersom den &r underordnad
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forsdljningen av varorna i fraga. Aspekten med den fria rorligheten for varor dr ddirmed
viktigare &n aspekten med friheten att tillhandahélla tjnster och bildregeln ska i det
hér fallet darfor provas utifran den fria varurorligheten. Eftersom Mackmyra ar
etablerat 1 Sverige &r det i mélet ndrmast friga om ndgot som motsvarar en kvantitativ

exportrestriktion, dvs. en inskrinkning enligt artikel 35 1 EUF-fordraget.

I det f6ljande tar Patent- och marknadsdomstolen stédllning till om bildregeln omfattas
av undantaget 1 artikel 36 EUF-fordraget. Som tidigare beskrivits ska denna provning
goras i tre led. Den ska innefatta en bedomning av om regeln tillimpas pa ett icke-
diskriminerande sétt, om den kan motiveras av tvingande hénsyn till allmédnintresset
och om den &r proportionerlig. Proportionalitetsbeddmningen innehéller tva delar: dels
om bildregeln dr dgnad att sdkerstélla forverkligandet av den malséattning som
efterstrivas, dels att den inte gar utdver vad som dr nddvéndigt for att uppnd denna

malséttning.

Provning av om bildregeln dr icke-diskriminerande och syftar till att skydda
folkhdlsan

Forutsatt att svensk rétt ar tillimplig gor bildregeln ingen atskillnad pa om det ar fraga

om en svensk eller utlandsk aktor. Det innebér att den ar icke-diskriminerande.

Som framgar av redogorelsen av forarbetsuttalandena ovan dr den svenska bildregelns
syfte otvivelaktigt att skydda folkhélsan. Patent- och marknadséverdomstolens slutsats
ar darfor att bildregeln dven uppfyller det andra kravet enligt EUF-fordraget, dvs. att

den motiveras av tvingande hinsyn till allménintresset att skydda folkhélsan.

Fragan om bildregeln dr proportionerlig

Patent- och marknadsdverdomstolens bedomning sé langt talar alltsd for att bildregeln
ar forenlig med undantaget 1 artikel 36 EUF-fordraget. For att undantaget ska vara
tillampligt krdvs emellertid dven att bildregeln ar proportionerlig, dvs. att den 4r dgnad

att sikerstilla forverkligandet av syftet att skydda folkhdlsan och att den inte gar
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utdver vad som ar nddvandigt for att uppnd denna malséittning. Vad giller

proportionaliteten av bildregeln gor Patent- och marknadsdverdomstolen foljande

bedomning.

Fragan om bildregeln ir dgnad att sikerstélla sitt syfte

Ett forsta led i proportionalitetsbeddmningen ar alltsa att bildregeln ska vara dgnad att
sakerstélla det syfte som regeln har. Den ska med andra ord effektivt uppfylla den

malsittning som asyftas.

Syftet med forbudet mot att 1 bildreklam inkludera andra motiv &dn de som uttryckligen
anges 17 kap. 5 § forsta stycket alkohollagen &r att minska alkoholkonsumtionen och

pa sé sitt skydda folkhélsan.

Vid en beddmning av om bildregeln &r effektiv i forhallande till sitt syfte konstaterar
Patent- och marknadsoverdomstolen att regeln inte hindrar att suggestiva och livsstils-
anknutna motiv, dvs. sddana som regeln vill hindra, dnda inkluderas i sddana bilder pa
varan, enstaka forpackningar och kiinnetecknet som bildregeln tilliter. Aven om vissa
sadana moment kan gora att en annons strider mot andra regler i alkohollagen, t.ex.
mot det ytterligare forbudet om osant eller vilseledande innehall m.m. 1 7 kap. 5 §
tredje stycket i alkohollagen, paverkar det inte bedomningen av om bildregeln ar

effektiv 1 forhéllande till sitt syfte.

Mot bakgrund av det sagda bedomer Patent- och marknadsdverdomstolen att bild-
regeln 1 7 kap. 5 § forsta stycket alkohollagen endast i begransad utstrackning ar
effektiv 1 forhdllande till sitt syfte, dvs. att skydda folkhélsan. Detta talar alltsd emot att
bildregeln uppfyller det forsta ledet i proportionalitetsbeddmningen, dvs. att den ar
dgnad att uppfylla sitt syfte.
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Friagan om bildregeln gir utover vad som ir nddvindigt for att fylla sitt syfte

Bildregelns utformning limnar inte utrymme for en bedémning av vilken betydelse det
bildinnehall som regeln forbjuder kan ha. Regeln triffar alla ytterligare motiv oavsett
om dessa kan anses ha nadgon betydelse for att skydda folkhdlsan. Enligt 7 kap. 8 §
alkohollagen ska ett handlande som strider mot bildregeln vid tillimpningen av 5, 23
och 26 § marknadsforingslagen anses vara otillborligt mot konsumenter. Om
bildregeln har overtritts saknas darfor mojlighet for domstolen att géra en beddmning

av bildinnehallet och komma fram till att marknadsforingen dnda &r laglig.

Av forarbetena till bildregeln framgar, som redogjorts for ovan, att bildregeln fétt sin

strikta utformning for att undvika gransdragningsproblem i réttstillimpningen.

Att bildregeln utformats som ett forbud mot alla bildmotiv, forutom de sérskilt
angivna, for att tillimpningen ska bli enkel och gransdragningsproblem ska undvikas
ar enligt Patent- och marknadséverdomstolen inget godtagbart skil for att forbudet ska
anses proportionerligt. Det skulle i sa fall alltid vara skdl for omfattande forbud. Ett
omfattande forbud som inte ger utrymme for nagra bedomningar ar alltid enkelt att
tillimpa, men det innebidr ocksd uppenbara risker for att forbudet dven tréaffar sddant

som inte dr skadligt och som alltsa inte fyller det syfte som regeln har.

Att bildregeln inte ger utrymme for ndgon form av bedomning i det enskilda fallet talar
darfor enligt Patent- och marknadsdverdomstolen emot att bildregeln uppfyller det
andra ledet i1 proportionalitetsbedomningen, dvs. att forbudet inte far gé utdver vad
som dr nddvéndigt for att uppfylla sitt syfte att skydda folkhélsan. I proportionalitets-
bedomningen ska emellertid alla delar av regeln végas in. I det foljande behandlar

domstolen dérfor betydelsen av regelns materiella rackvidd.

Niér bildregeln infordes ar 2005 hade den, som redogjorts for ovan, en betydligt mer
begransad rdckvidd dn idag. Den var avgrinsad till marknadsforing av alkoholdrycker
som innehdll hogst 15 volymprocent alkohol och till kommersiella annonser 1
periodiska eller jaimforbara skrifter. Marknadsforing i form av kommersiella annonser i

periodiska eller jimforbara skrifter av alkoholdrycker som inneh6ll mer &n 15
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volymprocent alkohol var helt forbjuden. Genom 2010 &rs alkohollag blev, som
tidigare ndmnts, bildregeln medieneutral och kom dessutom att gélla vid
marknadsforing av alkoholdrycker oavsett alkoholstyrka. Totalforbudet mot
marknadsforing av kommersiella annonser i periodiska eller jimforbara skrifter av
alkoholdrycker 6ver 15 volymprocent fick kvarsta och det géller fortfarande, se 7 kap.
4 § alkohollagen. Detta totalforbud &r alltsa fortfarande begrinsat till periodiska
skrifter och &r darfor inte tillimpligt pd sddana inldgg i sociala medier pé internet som

ar aktuella 1 detta mal.

Vid bedomningen av bildregelns forenlighet med proportionalitetsprincipen maste inte
endast regelns avsaknad av skdnsmaissigt bedomningsutrymme, dess medieneutralitet
och dess tillimpning pa alla slags alkoholdrycker végas in, utan dven att regeln ar

begrénsad till marknadsforing 1 form av kommersiella annonser.

Hiér ar det av betydelse hur begreppet kommersiell annons ska tolkas. Begreppet héarror
fran 1 kap. 12 § forsta stycket 1 tryckfrihetsforordningen (TF) som stadgar att
bestimmelserna i grundlagen inte hindrar att det 1 lag meddelas foreskrifter om férbud
mot kommersiella annonser vid marknadsforing av alkoholdrycker eller tobaksvaror.

Ett sadant utrymme har funnits i TF sedan ar 1974.

Nar begreppet kommersiell annons tillkom angavs sammanfattningsvis foljande 1

forarbetena.

I forsta hand avses tidningsannonser men dven reklammeddelanden pé bl.a.
affischer och i broschyrer omfattas. Begreppet som helhet ska ge en gréns sa att
journalistiken inte drabbas. Begreppet annons syftar sérskilt pa en avgransning i
forhallande till redaktionell text. Genom begreppet kommersiell avses att
meddelandet i annonsen ska vara sadant att det framgér att avsikten &r att frdmja
avsittningen av en vara. En annons som hérroér fran ndgon annan 4n den som
har intresse av att avsitta en annonserad vara faller dirfor utanfor begreppet
kommersiell annons. (Se prop. 1973:123 s. 12, 46 och 47.)

Att begreppet kommersiell annons omfattar mer dn kopta traditionella annonser i en

tidning star alltsa klart. Vidare framgar att utgangspunkter for bedomningen ar att
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avsikten ska vara att frimja avséttningen av en vara och att avgorande for vad som
faller utanfor ar att skydda journalistik. Det dr darfor Patent- och marknads-
overdomstolens slutsats att begreppet kommersiell annons har en forhallandevis vid

betydelse.

Mot denna bakgrund konstaterar Patent- och marknadséverdomstolen att bildregeln —
genom att den numera &r teknikneutral, traffar alla typer av alkoholdrycker samt
genom att den traffar alla typer av kommersiella annonser for sddana drycker — har ett
forhallandevis omfattande materiellt tillimpningsomride. Aven detta ska alltsd viigas
in vid den sammantagna beddmningen av om bildregeln ar forenlig med EU-réttens

proportionalitetskrav som Patent- och marknadsdverdomstolen aterkommer till nedan.

Som angetts 1 de rittsliga utgdngspunkterna ska enligt EU-rétten den nationella
domstolen vid proportionalitetsbeddmningen dven viga in hur den ifragasatta
lagstiftningen har tillimpats. Som redogjorts for dir ska den nationella domstolens
proportionalitetsbeddmning ockséa vara dynamisk i den meningen att den ska beakta

utvecklingen efter antagandet av den aktuella lagstiftningen.

Vad forst géller den dynamiska bedomningen vager Patent- och marknadsdver-
domstolen in att, till f61jd av den tekniska och mediala utvecklingen pa senare ér,
naringsidkare 1 dag har mycket stora mdéjligheter att badde kdpa reklamplats och
producera egen reklam 1 en rad olika medier. Bildregeln aktualiseras dérfor i betydligt

fler situationer dn ndr den ursprungligen infordes.

Niér det sedan géller hur bildregeln faktiskt har tillimpats kan till en bérjan konstateras
att bildregeln i dess nuvarande lydelse — dvs. sdsom teknikneutral och obegriansad
savitt géller alkoholstyrka — aldrig provades av ddvarande Marknadsdomstolen och

inte heller har provats av Patent- och marknadsdverdomstolen forrén nu.

Bildregeln i den mer begrinsade lydelse som géllde frdn den 1 januari 2005 till
utgangen av ar 2010 provades ddremot en gang av Marknadsdomstolen (MD 2006:26).

I malet var frdga om tre annonser i periodiska skrifter. I den forsta annonsen atergavs i
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bild i forgrunden tre vinforpackningar — tva vinflaskor och en treliters box. Bakom
dessa forpackningar syntes ett matbord med nagra vinglas, koksporslin, bestick samt
ett antal pizzakartonger staplade pé varandra. I den andra annonsen atergavs i bild
likadana forpackningar. Bakom dessa forpackningar syntes en diskmaskin fylld med
vinglas samt en del av en koksbénk pé vilken det fanns livsmedel, nidgra vinglas och en
kastrull. I den tredje annonsen atergavs en utstrackt arm som holl i ett glas vilket
fylldes pa med vin fran en vinflaska av en annan utstrackt arm. Marknadsdomstolen
bedomde att den ddvarande bildregelns utformning och bakomliggande motiv ldmnade
mycket lite utrymme, om ens nagot, for en extensiv tolkning av bestimmelsen som
skulle innebéra att tergivning av annat dn det som exemplifierades i bestimmelsen
vore tillatet. Eftersom de patalade annonserna innehdll andra framstéllningar 1 bild &dn
de som uttryckligen angavs i bildregeln var annonserna att anse som otillborliga enligt

Marknadsdomstolen.

Bildregeln i dess nuvarande lydelse har daremot tillimpats dterkommande av den s&
kallade Alkoholgranskningsmannen, en privat branschfunktion som granskar
alkoholreklam och ger beddmningar 1 enskilda fall till branschen. Av den bransch-
praxis fran Alkoholgranskningsmannen som presenterats i malet framgér att bildregeln
har ansetts utgéra hinder mot bl.a. bilder i annonser for alkoholhaltiga drycker som
skildrar en tropisk strand, vixtlighet, en solstol under ett parasoll, pizzor, tomater, en
bankskiva i grd marmor, ljusstakar med ljus, tallriksunderldgg, en bordsskiva, en skal
med efterritt, grds, en mortel, en bricka, en del av pepparkvarn, en keramikskal med

sked 1 samt mjol pé ett bord.

Av redovisningen ovan framgar att vid tillimpningen av bildregeln har den, med
hénvisning till regelns strikta ordalydelse, ansetts forbjuda bildinslag som — enligt
Patent- och marknadsoverdomstolen — dr uppenbart harmlosa eller ovidkommande ur
folkhilsosynpunkt. Aven tillimpningen av bildregeln talar dirfor emot att bildregeln
uppfyller den andra delen i proportionalitetsbeddmningen, dvs. att forbudet inte far g

utdver vad som dar nddvandigt for att uppfylla sitt syfte att skydda folkhélsan.
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Sammantagen bedomning av bildregelns proportionalitet

Bildregelns tillimpningsomrade omfattar inte bara sddana bilder vars innehall kan
antas vara konsumtionsdrivande eller annars fylla syftet att skydda folkhdlsan fran
alkoholens skadeverkningar. Aven bilder med innehéll som inte kan anses
konsumtionsdrivande, eller annars fylla ett folkhilsosyfte, omfattas av regelns forbud.
Bildregeln géller vid marknadsforing till konsument av alla slags alkoholdrycker, den
géller for alla typer av kommersiella annonser och den dr medieneutral, dvs. den géller
savil for kommersiella annonser i analog media som for kommersiella annonser pa
internet exempelvis i sociala medier dér. Den har alltsé ett forhallandevis omfattande
tillimpningsomrade. Vidare visar tilldimpningen av regeln att dven fran folkhélso-
synpunkt harmlost eller ovidkommande bildinnehéll i en kommersiell annons har
ansetts strida mot bildregeln. A andra sidan forbjuder bildregeln inte en atergivning av
varan, forpackningen eller sjdlva varumérket. P4 dessa kan alltsd konsumtionsdrivande
bilder eller annat som kan anses skadligt fran folkhdlsosynpunkt inkluderas, savida
dessa inte 1 ett enskilt fall traffas av nagot annat forbud i alkohollagen. Till det kommer

att en annons kan goras sarskilt attraktiv och suggestiv pa andra sétt 4n genom bilder.

Mot denna bakgrund bedémer Patent- och marknadsdverdomstolen att bildregeln inte
ar dgnad att sdkerstdlla sin malséttning, dvs. att skydda folkhdlsan. Vidare bedomer
Patent- och marknadsoverdomstolen att regeln gar utdver vad som dr nddvéndigt for
att uppna malet att skydda folkhélsan. Vad giller det senare ledet star det enligt Patent-
och marknadsdverdomstolen klart att mélet att skydda folkhédlsan kan uppnas genom
forbud eller begriansningar som dr mindre omfattande och pdverkar handeln inom

unionen i mindre utstrickning.

Enligt Patent- och marknadséverdomstolen stir det klart att bildregelns ordalydelse
inte ger ndgot utrymme for att tolka den konformt med EU-réttens proportionalitets-

krav.

Patent- och marknadsdverdomstolens slutsats dr dirfor att det foreligger hinder, enligt
artiklarna 35 och 36 1 EUF-fordraget, mot att tillimpa bildregeln. KO:s forstahands-

yrkanden ska darfor avslas.
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Parterna har inte framstéllt nagot yrkande om forhandsavgorande fran EU-domstolen i
denna del av mélet. Enligt Patent- och marknads6verdomstolen finns det inte heller
ndgot skil for domstolen att pa eget initiativ inhdmta ett sddant. Skélen for det ar
foljande. Som redogjorts for ovan finns det tydlig praxis fran EU-domstolen som anger
enligt vilka principer den nationella domstolens prévning av om ett undantag fran den
fria varurdrligheten ar forenligt med fordraget ska goras 1 det enskilda fallet. Av EU-
domstolens praxis foljer vidare att det dr upp till den nationella domstolen att gora
tillaimpningen utifran dessa principer i det enskilda fallet (se t.ex. Gourmet, punkterna

33 och 41 och The Scotch Whisky Association, punkten 49).

Den sérskilda mattfullhetsregelns forenlighet med unionsritten
Inledning

Patent- och marknadséverdomstolen 6vergar harefter till att prova KO:s andrahands-
yrkanden som dr utformade med utgangspunkt i 7 kap. 1 § forsta stycket alkohollagen,
om att sirskild mattfullhet ska iakttas vid marknadsforing av alkoholdrycker
(méattfullhetsregeln). Aven denna provning utgar fran regeln i dess lydelse fore den 1
juli 2019, dvs. utan det tilldgg avseende alkoholdrycksliknande preparat som da

infordes dven 1 mattfullhetsregeln.

Patent- och marknadsoverdomstolen provar forst mattfullhetsregelns forenlighet med

EU-ritten.

Mdttfullhetsregelns innehdll och férarbeten

Enligt 7 kap. 1 § alkohollagen ska vid marknadsforing av alkoholdrycker till
konsumenter sérskild mattfullhet iakttas. Reklam- eller annan marknadsforingsatgérd
far inte vara patringande, uppsdkande eller uppmana till bruk av alkohol.
Marknadsforing fér inte rikta sig sérskilt till eller skildra barn eller ungdomar som inte

har fyllt 25 ar.
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Bestimmelsen infordes ursprungligen i 2 § lagen (1978:763) med vissa bestimmelser
om marknadsforing av alkoholdrycker och dverfordes sedan utan nagra édndringar i sak
till 4 kap. 8 § alkohollagen (1994:1738). Fran och med den 1 januari 2011 har
bestammelsen med vissa redaktionella dndringar verforts till den nu géllande

alkohollagen.

I forarbetena till 1978 ars lag anges att syftet med kravet pa sérskild mattfullhet ar att
sakerstélla att marknadsforingen inte medverkar till att vidmakthélla eller 6ka
konsumtionen av alkoholdrycker och inte heller bidrar till en positiv instédllning till
dessa varor. Det anges att de kommersiella budskapen bor begrinsas till relevanta fakta
rorande varan och dess egenskaper, presenterade i sd saklig form som mdjligt, utan
ovidkommande inslag. Det papekas ocksa att reklamen inte far firgas av mer eller
mindre patagliga virdeomdomen. Men det anges samtidigt att det knappast gar att
undvika varje form av virdering, eftersom redan en saklig beskrivning av en vara kan
framsta som viarderande genom bl.a. de associationer som budskapet vicker. Det
betonas att kravet pa sarskild mattfullhet motiveras av de hilsorisker som &r forbundna
med bruket av alkohol och att bestdimmelsen inte dr bunden till nuldget. Det anges att
vid bedomningen av vad som ar sdrskilt mattfullt kan darfor nya kunskaper om
alkoholens hélsorisker och édndrade véirderingar 1 samhéllet alltid beaktas och att det

aven giller betrdaffande kunskaper om marknadsforingens verkningar. (Se prop.

1977/78:178 s. 24, 28 f. och s. 48-50.)

Bedomning av mattfullhetsregelns forenlighet med unionsrditten

P& samma sétt som angetts ovan betridffande bildregeln medfor dven méattfullhets-
regelns utformning begransningar for ett foretag som dr etablerat 1 Sverige att
marknadsfora sina produkter i ldnder 1 6vriga EU som inte har motsvarande krav pé
maéttfullhet. Patent- och marknadsdverdomstolens slutsats dr dérfor att ocksa
maéttfullhetsregeln utgor en inskridnkning av den fria rorligheten for varor enligt EUF-
fordraget, ndrmast 1 form av ndgot som motsvarar en kvantitativ exportrestriktion, dvs.
en inskridnkning enligt artikel 35 1 EUF-fordraget. Frdgan dr om den omfattas av
undantaget i artikel 36 EUF-fordraget och didrmed é&r tilldten. Som tidigare beskrivits
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ska denna provning goras i tre led. Den ska innefatta en bedomning av om regeln
tillampas pa ett icke-diskriminerande sitt, om den kan motiveras av tvingande hinsyn

till allminintresset och om den &r proportionerlig.

Forutsatt att svensk rétt ar tillimplig gor mattfullhetsregeln ingen étskillnad pa om det

ar friga om en svensk eller utlindsk aktor. Det innebér att den ar icke-diskriminerande.

Som framgér av redogdrelsen ovan ér dven den svenska mattfullhetsregelns syfte att
skydda folkhédlsan mot alkoholens skadeverkningar. Patent- och marknadsover-
domstolens slutsats ar darfor att mattfullhetsregeln dven uppfyller det andra ledet, dvs.

att den motiveras av tvingande hansyn till allménintresset att skydda folkhilsan.

Regelns utformning ldmnar stort utrymme for tillimpande domstolar och andra
myndigheter att bestimma den ndrmare inneborden av rekvisitet sirskild mattfullhet
och att tolka regeln 1 enlighet med sitt syfte att skydda folkhédlsan. Att ordalydelsen ger
utrymme for en dynamisk tolkning — anpassad till hur samhéllet utvecklas — framgar
redan av forarbetsuttalandena. Det innebér att regeln ocksa ger ett utrymme for en

sadan dynamisk tolkning som foljer av EU-rdtten.

Det kan ocksé konstateras att praxis ger uttryck for att avvagningar gjorts vid
tillimpning av den sarskilda mattfullhetsregeln, (se t.ex. MD 2009:16; MD 2009:19;
MD 2011:5; MD 2014:4; MD 2015:7; Patent- och marknadséverdomstolens dom den
15 januari 2019 1 méal nr PMT 7401-17; Patent- och marknadsdverdomstolens dom den
17 december 2019 i mal nr PMT 6997-18).

Patent- och marknadséverdomstolens beddmning ar dérfor att mattfullhetsregelns
utformning leder till att domstolarna kan gora avviagningar for att sdkerstélla en
effektiv och balanserad rittstillimpning i1 enlighet med EU-réttens proportionalitets-
krav sé att regeln uppfyller, men inte gar utdver, sitt syfte att skydda folkhélsan.
Mattfullhetsregeln ska ddrmed tolkas — och i enlighet med denna tolkning i det
enskilda fallet tillimpas — sé att EU-réttens proportionalitetskrav uppfylls.



Sid 34
SVEA HOVRATT DOM PMT 12229-19
Patent- och marknadsGverdomstolen

Mot denna bakgrund &r det Patent- och marknadséverdomstolens slutsats att den

sarskilda méattfullhetsregeln ar forenlig med unionsrétten.

Bedomning av om Mackmyras inlidgg strider mot mattfullhetsregeln
Mdlgruppen m.m.

Marknadsforingsatgirder ska som utgangspunkt beddmas mot bakgrund av hur de &r
dgnade att uppfattas av en normalt informerad samt skéligen uppmérksam och upplyst
genomsnittskonsument i den malgrupp till vilken marknadsforingen riktar sig. Med
marknadsforing avses reklam och andra atgérder i naringsverksamhet som &r dgnade

att frimja avsattningen m.m. av produkter (se 3 § marknadsforingslagen).

De pétalade inldggen har forekommit pd Mackmyras Facebook-konto respektive
Instagram-konto och sévil svenska som utldndska konsumenter har kunnat ta del av
inldggen. Inldggen far anses vara riktade till konsumenter som har uppnaétt tillracklig
alder for att fa kopa foretagets produkter, vilket med utgéngspunkt i vad som géller 1
Sverige innebdr att konsumenten ar 20 ar eller dldre. Det kan visserligen vara sa att de
produkter som Mackmyra salufor ingér i ett s.k. premiumsegment med relativt hoga
priser och att flera av de intresserade konsumenterna déarfor har en alder som med
marginal overstiger 20 &r. Sdvitt framkommit har inliggen emellertid inte begrénsats
till sddana konsumenter. Patent- och marknadséverdomstolen bedémer dérfor
sammantaget att inldggen maste anses riktade till konsumenter i allménhet som &r 20 ar

eller aldre.

Den patalade marknadsforingen

Domsbilaga B

Det pétalade inldgget enligt domsbilaga B utgors av tva bilder samt text pA Mackmyras
Facebook-konto. Den ena bilden forestiller en kvinna med midsommarkrans 1 héret pa
en strand, fotograferad bakifrdn. Den andra dr en bild pd Mackmyras produkt Svensk
ROk, med flaska och ytterforpackning. I en text placerad mitt emellan bilderna stills
fragan "FICK VI VARA MED?” och i1 hdgerkanten aterfinns foljande text:
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FICK VI VARA MED PA MIDSOMMAR?
Midsommar ar ver 16r denna gang och nu &r vi
nyfikna pa hur ni haft detl Dela gama med er av eft
harligt midsommarminne och giém Int2 ndmna om
nagon av vara Mackmyra-whiskys fick en plats pa
midsommarbordet

God forisatining pa sommaren!

Inldggets utformning — sarskilt bilden pa whiskyflaskan men dven texten — visar enligt
Patent- och marknadséverdomstolen tydligt att syftet ar att frimja forséljning av
whiskyprodukten. Det star darfor klart att inldgget ska bedomas som marknadsforing

av alkoholdrycken.

Marknadsforingen, som publicerades veckan efter midsommar, formedlar enligt
Patent- och marknadsdverdomstolen intrycket av att alkoholdrycken ar ett naturligt
inslag vid midsommarfirande. Vidare romantiserar marknadsforingen drycken genom
bilden pa den kransklddda kvinnan pé stranden. Till det kommer att uttrycken “Fick vi
vara med” och ”Dela gidrna med er av ett hérligt midsommarminne och glom inte att
ndmna om nagon av vara Mackmyra-whiskys fick en plats pd midsommarbordet” ger
ett personligt och ndrmast uppsdkande anslag. Patent- och marknadséverdomstolen
bedomer dérfor att marknadsforingen ger ett konsumtionsdrivande intryck som gor att

den strider mot kravet pa sérskild mattfullhet.

Domsbilaga C

Det pétalade inldgget enligt domsbilaga C fran Mackmyras Facebook-konto bestar av
en centralt placerad bild pA Mackmyras produkt Svensk Ek innesluten i ett slags solur,
sviavande Over en vattensamling i1 en skog. Bilden i inlédgget innehaller ocksé sjovatten

1 bakgrunden. Till hoger aterfinns foljande text:
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HAPPY FRIDAY WHISKYVANNER!

Nyfiken pa den svavande whiskyn? Har kan du lasa
om var prisade signaturwhisky Svensk Ek:
hitp://mackmyra.se/single-maltivar-whisky/svensk-
eki?accept=yes

Inlaggets utformning — sarskilt bilden pa whiskyflaskan men dven texten — visar enligt
Patent- och marknads6verdomstolen tydligt att syftet ar att frimja forsédljning av
whiskyprodukten. Det star darfor klart att inldgget ska bedomas som marknadsforing

av alkoholdrycken.

Att whiskyflaskan pd bilden svévar tillsammans med texten "Nyfiken pé den svivande
whiskyn” ger ett osakligt, suggestivt intryck av alkoholdrycken. Texten "Happy Friday
whiskyvédnner!” associerar till festande. Tillsammans med bilden pa den svidvande
flaskan och texten "Nyfiken pd den svivande whiskyn” forstirks osakligheten och det
blir en uppmaning till konsumenten att stilla sin nyfikenhet pa produkten. Samman-
taget ger det intryck av en konsumtionsdrivande marknadsforing. Mot denna bakgrund
bedomer Patent- och marknadsdverdomstolen att den strider mot kravet pa sérskild

mattfullhet.

Domsbilaga D

Inldgget pa Mackmyras Facebook-konto i domsbilaga D domineras av bilden pd en
kvinna med en svensk flagga pa ryggen, en whiskyflaska i handen, flaskor i en monter
1 bakgrunden samt ménniskor och ytterligare flaskor 1 bakgrunden. I texten till hger
ndmns “Just a totally normal, flying Master Blender,...”. ”Along with travel buddy
Skordetid,...” Texten ger alltsa intryck av att den person som har funktionen "Master
Blender” har Mackmyras produkt Skordetid som reskamrat. Bredvid bilden finns bl.a.
flera hashtags, varav nigra innehdller ordet whisky eller namnet pa en av Mackmyras

whiskyprodukter.
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Hianvisningarna i texten till alkoholdrycken ifrdga, liksom hashtags som refererar till
alkoholdrycken, innebdr att inldgget far ett tydligt avséttningsfrimjande syfte. Det ar

darfor fraga om marknadsforing av alkoholdryck till konsument.

Enligt Patent- och marknadsoverdomstolen vicker bilden och texten uppmairksamhet
pa ett sitt som ger ett osakligt, konsumtionsdrivande intryck och som déarfor inte kan
anses forenligt med kravet pa sérskild mattfullhet. Aven detta inligg strider dérfor mot

mattfullhetsregeln i 7 kap. 1 § alkohollagen.

Domsbilaga E

Inldgget 1 domsbilaga E bestar av en bild pd Mackmyras Instagram-konto dér
Mackmyras produkter Vintertid och Sommartid har monterats s att det pdminner om
ett timglas, och dven inneslutits 1 en timglasliknande konstruktion. Denna é&r 1 sin tur
placerad pa en sten i 6ppet vatten. Till hoger stills fragan Which Mackmyra is your

all time favourite?”.

I bilden, som dr dominerande 1 inldgget, dr det ett tydligt fokus pa Mackmyras
alkoholdrycker. Tillsammans med fragan om vilken Mackmyra som dr konsumentens
favorit ger inldgget uttryck for ett avséttningsfrimjande syfte. Enligt domstolen ar

inldgget darfor att bedoma som marknadsforing av alkoholdrycker.

Bilden har visserligen en konstnérlig utformning och texten uttalar sig positivt om
Mackmyras olika whiskysorter. Men att inldgget syftar till att frdmja forsdljning eller
annan avsittning av produkten géller for all marknadsforing. Varken bilden, den
inledande texten eller ndgon av kommentarerna ger ndgot osakligt eller annars
uppseendevickande intryck eller sétter drycken i ndgot oldmpligt sammanhang. Vid en
avvigning mellan inldggets allménna positiva intryck a ena sidan och Mackmyras
intresse av att kunna marknadsfora alkoholdrycker & andra sidan bedomer Patent- och
marknadsdverdomstolen att marknadsforingen &r forenlig med mattfullhetsregeln 1 7

kap. 1 § alkohollagen.
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Domsbilaga F

I det inldgg som framgar av domsbilaga F rekommenderar Mackmyra pa sitt
Instagram-konto ett visst forsdljningsstélles anordnande av "after work”. Inlédgget
domineras av en interiorbild dar en bardisk med flaskor och en fardigblandad drink stér

i forgrunden.

Pa bilden syns Mackmyras produkt Mack tydligt och i den kompletterande texten
anges bl.a. att konsumenten inte ska glomma bort after worken” och de nyheter som
kommer att finnas dér. I texten finns dven hashtags som &r inriktade pa Mackmyras
produkt Mack. Enligt Patent- och marknadsdverdomstolen framgar det att inldgget har
ett avsittningsfrimjande syfte av Mackmyras whisky. Det ar alltsa frdga om
marknadsforing av alkoholdryck till konsument. Vad géller detta inligg har Mackmyra
invint att inldgget héarror fran annan &n bolaget. Patent- och marknadséverdomstolen
konstaterar dock att inldgget ar publicerat pA Mackmyras Instagram-konto for vilket
bolaget ansvarar och att inldgget tydligt avser Mackmyras alkoholprodukt. Slutsatsen

ar darfor att det 4&r Mackmyra som ansvarar for marknadsforingen av alkoholdrycken.

Bilden med en interior fran en krogmilj6 med alkoholflaskor och en fardigblandad
drink tillsammans med texten om att inte glomma after work™ associerar till festande.
Inldgget ar ett typfall av sddan suggestiv marknadsforing som &r att anse som
konsumtionsdrivande. Patent- och marknadséverdomstolen bedomer dérfor att

marknadsforingen strider mot kravet pé sérskild mattfullhet.

Domsbilaga G

Inldgget pa Mackmyras Instagram-konto i domsbilaga G domineras av en bild pa
Mackmyras produkt Ten Years. Flaskan &r placerad utomhus 1 ett vinterlandskap vid

ett vattendrag. Till hdger aterfinns bl.a. texten:
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mackmyrawhisky ¢ Ten years in a cask -
check! You know our limited edition Ten
Years is still available for purchase right?

Av bilden tillsammans med texten framgar att inligget har ett tydligt
avsittningsframjande syfte avseende alkoholdrycken. Det innebér att inldgget dr att
beddma som marknadsforing. Aven vad giller detta inligg har Mackmyra invint att
inldgget harror fran annan dn bolaget. Patent- och marknadsoverdomstolen konstaterar
dock dven vad giller detta inldgg att inldgget ar publicerat pdA Mackmyras Instagram-
konto for vilket bolaget ansvarar och att inldgget tydligt avser Mackmyras
alkoholprodukt. Slutsatsen dr darfor att det &r Mackmyra som ansvarar for

marknadsforingen av alkoholdrycken.

Som framgatt forestéller bilden en whiskyflaska placerad i ett vinterlandskap invid ett
vattendrag. Bilden har en viss konstnirlig utformning. I texten anges att produkten &r
en s.k. limited edition — dvs. att produkten forekommer i begrénsad upplaga — och att
produkten fortfarande finns tillgdnglig att kopa. Bilden och texten formedlar darmed
ett positivt intryck. Men att inldgget syftar till att framja forséljning eller annan
avsittning av produkten géller for all marknadsforing. Bilden och texten innehaller inte
nagot osakligt, sdrskilt uppseendevickande och uppmuntrar inte heller till konsumtion
1 ndgot oldmpligt ssmmanhang. Vid en avviagning mellan inldggets allmint positiva
karaktér & ena sidan och Mackmyras intresse av att kunna marknadsfora
alkoholdrycker & andra sidan bedomer Patent- och marknads6verdomstolen att

marknadsforingen dr forenlig med maéttfullhetsregeln i 7 kap. 1 § alkohollagen.

Sammanfattning av domstolens bedomning av inldggen

Beddmningen ovan innebdr att Patent- och marknadsdverdomstolen funnit att fyra av
inldggen, bilagorna B, C, D och F, utgor sdidan marknadsforing av alkoholdrycker som
strider mot kravet pd sdrskild mattfullhet 1 7 kap. 1 § alkohollagen. I dessa delar ska
alltsa KO:s andrahandsyrkanden bifallas. Vidare har domstolen funnit att tva av
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inldggen, bilagorna E och G, utgor sddan marknadsforing av alkoholdrycker som é&r
forenlig med mattfullhetsregeln. I dessa delar kan alltsa inte heller KO:s
andrahandsyrkanden bifallas. Vad giller dessa inlédgg ska darfor underinstansens

domslut upphévas och KO:s talan — savél forsta- som andrahandsyrkandena — avslas.

Forbud vid vite

Fyra av inldggen utgor alltsa sddan marknadsforing av alkoholdrycker som strider mot
7 kap. 1 § alkohollagen. Enligt 7 kap. 8 § samma lag ska ddrmed vid tillimpningen av
5, 23 och 26 § marknadsforingslagen anses otillborliga. For dessa inldgg finns det
diarmed forutséttningar att enligt 7 kap. 8 § alkohollagen och 23 § marknads-

foringslagen meddela forbud mot marknadsforingen.

For att ett forbud ska fi avsedd effekt bor det inte ges en alltfor sndv utformning. Det
ska inte vara mojligt att kringga forbudet genom att gora en obetydlig justering av ett
uttryckssitt eller liknande och déirefter fortsdtta med ett forfarande som reellt sett ar
detsamma som det som har féranlett ingripandet. Beslutet bor darfor formuleras sé att
det tacker bade den konkreta handling som har prévats och andra praktiskt sett eller i
allt visentligt likvdrdiga handlingar. Av rittssdkerhetsskil maste emellertid ett forbud
konkretiseras sa att det klart framgar vilket slags handlingar det avser. Det dr den
konkreta marknadsforing som har d4gt rum som kan medfora ett forbud. (Se NJA 2018
s. 883, punkten 8.)

KO har yrkat att forbuden ska avse marknadsforing pd internet, vilket innefattar saval
webbsidor som sociala medier 1 allmédnhet. Olika sociala medier som t.ex. bloggar,
Facebook, Instagram, Snapchat och YouTube kan erbjuda olika forutsittningar for att
utforma marknadsforing. Vidare forekommer olika marknadsforingsmetoder pa
internet generellt och 1 olika sociala medier. I tidigare avgdranden géllande
reklamidentifiering har forbuden darfor avgrénsats till marknadsforing pa blogg och i
ndrmare angivna sociala medier (se t.ex. Patent- och marknadséverdomstolens dom

den 5 december 2019 i mal nr PMT 2054-18).
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Av de skél som nu anforts ska forbuden forst och framst avgrénsas till de sociala
medier dir marknadsforingen forekommit. For att undvika risken for kringgéende,
liksom risken att forbudet blir inaktuellt vid fordndringar pa marknaden for sociala
medier, ska vidare forbuden utformas som framgér av domslutet, alltsa med tilldgget

“eller visentligen liknande sociala mediekanaler”.

Ursprungslandsprincipen innebér att de marknadsforingsatgarder som &r aktuella i
maélet ska bedomas enligt svensk rétt — oavsett vart marknadsforingen é&r riktad —
eftersom Mackmyra ér etablerat 1 Sverige (se ovan om ursprungslandsprincipens
forhallande till effektlandsprincipen). Det saknas dérfor skél att, som Mackmyra har

begért, avgrinsa forbuden geografiskt.

Av de skil som redovisats 1 Patent- och marknadsdomstolens dom (s. 26 1 domen) ska
forbuden forenas med vite. Patent- och marknadsdverdomstolen instimmer 1 Patent-

och marknadsdomstolens beddmning av vitesbeloppets storlek.

Yrkandena om forhandsavgorande

Parterna har framstillt pa visst sétt villkorade yrkanden om inhdmtande av forhands-
avgorande. Som framgar ovan har Patent- och marknadséverdomstolen bedomt att —
med avseende pd den provning som malet innehaller — unionsrétten ér klar genom
unionslagstifiningen och EU-domstolens praxis. Patent- och marknadséverdomstolen
beddmer visserligen att de villkor som parterna stéllt upp inte aktualiserats, men av

tydlighetsskil ska dndé yrkandena avslas.

Rittegingskostnader

Utgdngen 1 Patent- och marknadsdverdomstolen innebér att parterna dr msom
vinnande och 6msom forlorande. Mackmyra dr vinnande part savitt avser KO:s
forstahandsyrkanden. KO &r vinnande part i1 fyra av sex av KO 1 andra hand

framstéllda yrkanden och Mackmyra ér alltsd vinnande 1 tva av dessa.
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Mot bakgrund av att Mackmyra vunnit till vervigande del och att KO alltsa endast
vunnit malet till viss del bedomer Patent- och marknadsdverdomstolen att KO ska
ersitta cirka en tredjedel av Mackmyras réttegdngskostnader savél i underinstansen
som hir. Sammantaget innebér det att Patent- och marknadsdverdomstolen finner att
KO ska ersdtta Mackmyra med 190 000 kr i Patent- och marknadsdomstolen och

66 000 kr i Patent- och marknads6verdomstolen.

Sammanfattning

Inledningsvis har Patent- och marknadséverdomstolen funnit att svensk domstol ar
behorig att prova mélet och att svensk ritt ar tillimplig enligt ursprungslandsprincipen

15 § e-handelslagen.

Vid provningen av KO:s forstahandsyrkanden har Patent- och marknadsdverdomstolen
funnit att den s.k. bildregeln i 7 kap. 5 § alkohollagen inte dr forenlig med unionsrétten
och att det dirfor foreligger hinder f6r domstolen att tillimpa denna regel. Skilet for
detta ar att bildregeln inte uppfyller unionsrittens proportionalitetskrav eftersom den
dels inte dr dgnad att sdkerstdlla sin mélsdttning att skydda folkhédlsan, dels gar utdver
vad som dr nodvandigt for att uppnd malet att skydda folkhdlsan. Vad géller det senare
ledet star det enligt Patent- och marknadsoverdomstolen klart att malet att skydda
folkhilsan kan uppnas genom forbud eller begransningar som dr mindre omfattande
och paverkar handeln inom unionen i mindre utstrickning. Redan av den anledningen
har Patent- och marknadséverdomstolen, till skillnad fran underinstansen, kommit

fram till att KO:s forstahandsyrkanden ska avslés.

Nir det daremot géller KO:s andrahandsyrkanden har Patent- och marknads-
Ooverdomstolen bedomt att den s.k. mattfullhetsregeln i 7 kap. 1 § alkohollagen ar
forenlig med unionsritten bl.a. eftersom den har en sddan utformning att den kan och

dérmed ska tolkas och tillimpas i enlighet med unionsréttens proportionalitetskrav.

Vid provningen av inldggen har Patent- och marknadséverdomstolen bedomt att fyra

av inldggen pd Facebook respektive Instagram, enligt domsbilagorna B, C, D och F,
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utgdr saddan marknadsforing som strider mot kravet pé att det ska iakttas sirskild
maéttfullhet vid marknadsforing av alkoholdrycker till konsumenter. Mackmyra har
darfor vid vite forbjudits att fortsitta med den marknadsforingen eller védsentligen
likartad marknadsforing. Tva av de pétalade inldggen, enligt domsbilagorna E och G,
har ddremot bedomts utgora sdidan marknadsforing som &r forenlig med den sirskilda
maéttfullhetsregeln. I dessa delar har darfor Patent- och marknadséverdomstolen

kommit fram till att &ven KO:s andrahandsyrkande ska avslas.

Patent- och marknadsdverdomstolen har bedomt att det inte finns skél att inhdmta
forhandsavgorande frain EU-domstolen. Parternas yrkanden om detta har darfor

avslagits.

Eftersom utgangen i mélet innebér att Mackmyra vunnit till 6vervigande del, har KO

alagts att betala viss del av Mackmyras rattegdngskostnader.

Overklagande

Domen innehéller enligt Patent- och marknads6verdomstolen fragor dér det ar av vikt
for ledning av rattstillimpningen att ett dverklagande provas av Hogsta domstolen.
Domen far déarfor 6verklagas. (1 kap. 3 § tredje stycket lagen [2016:188] om patent-

och marknadsdomstolar.)

HUR MAN OVERKLAGAR, se bilaga H.
Overklagande senast 2021-04-23

I avgorandet har deltagit hovrittslagmannen Christine Lager samt hovréttsrdden

Annika Malm, Ingeborg Simonsson, referent, och Mattias Pleiner.
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STOCKHOLMS TINGSRATT DOM Mal nr

Patent- och marknadsdomstolen 2019-10-17 PMT 5507-18
Meddelad i
Stockholm

PARTER

Kirande

Konsumentombudsmannen

Box 48

651 02 Karlstad

Svarande

Mackmyra Svensk Whisky AB, 556567-4610
Kolonnvégen 2

802 67 Gévle

Ombud:

1. Advokat M.P.

Baker & McKenzie Advokatbyrd KB
Box 180

101 23 Stockholm

2. Advokat M.B.

PG Magnusson Advokatbyrd AB
Box 7413

103 91 Stockholm

DOMSLUT

1 Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Mackmyra Svensk Whisky AB vid
vite om en miljon (1 000 000) kr att pa internet marknadsfora alkoholdryck

gentemot konsument med

a) en bild pé en kvinna med blomsterkrans bredvid en Mackmyraforpackning

och en Mackmyraflaska pa sitt som skett i domsbilaga 1 eller en vésentligt

liknande bild,

b) en bild pd en flygande Mackmyraflaska inuti ett solur i en skog pd sétt som

skett i domsbilaga 2 eller en vésentligt liknande bild,

Dok.Id 2082298

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 8307 Radhuset, 08- 561 654 70 méndag — fredag
104 20 Stockholm Scheelegatan 7 E-post: stockholms.tingsratt@dom.se 08:00-16:00

www.stockholmstingsratt.se
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c) en bild pé en person med flagga som mantel och Mackmyraflaska i handen
samt hyllor och bord fyllda med Mackmyraforpackningar och -flaskor pa

satt som skett i domsbilaga 3 eller en vésentligt liknande bild,

d) en bild pé tva Mackmyraflaskor monterade som ett timglas pa sitt som

skett i domsbilaga 4 eller en vésentligt liknande bild,

e) en bild pé en bar med en drink, en Mackmyraflaska och andra alkoholflas-
kor pé bardisken pé sétt som skett i domsbilaga 5 eller en visentligt liknan-

de bild och

f) en bild pd en Mackmyraflaska pé en klippa 1 en fors pa sétt som skett i

domsbilaga 6 eller en vésentligt liknande bild.

2 Mackmyra Svensk Whiskey AB ska ersitta Konsumentombudsmannen for
rattegangskostnader med 138 000 kr, allt avseende arvode, jimte rdnta pa
beloppet enligt 6 § rantelagen (1975:635) fran denna dag till dess betalning

sker.
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BAKGRUND

Mackmyra Svensk Whisky AB (Mackmyra) dr ett svenskt bolag med séte i Gdvle som

producerar och distribuerar hantverksméssigt producerad whisky.

Under januari 2016—november 2017 hanterade Konsumentverket tre drenden gentemot
Mackmyra géllande marknadsforing av alkohol 1 sociala medier. Enligt Konsument-
verkets uppfattning stod Mackmyras marknadsforing inte 1 verensstimmelse med
géllande regler for alkoholreklam och bolaget hade inte, trots uppmaningar fran Kon-
sumentverket, réttat sin marknadsforing. Mot bakgrund déarav vinde sig Konsument-

verket till Konsumentombudsmannen som beslutade att vicka talan mot Mackmyra.

Den av Konsumentombudsmannen ifrdgasatta marknadsforingen ror tre bilder publi-
cerade pa Mackmyras Facebookkonto "Mackmyra Svensk Whisky” den 28 juni 2017,
den 10 november 2017 och den 27 november 2017 samt tre bilder publicerade pé
bolagets Instagramkonto mackmyrawhisky” den 12 februari 2017, den 25 oktober
2017 och den 3 januari 2018.

Marknadsforingen framgér av skirmdumpar i domsbilagorna 1-6.

Konsumenter kan nd Mackmyras marknadsforing pa Facebook och Instagram dels via
webbplatsen www.mackmyra.se, dels genom att ga in direkt pa bolagets Facebook-
eller Instagramkonto. For att fa tilltrdde till webbplatsen www.mackmyra.se maste

konsumenten markera att denne ar dldre dn 20 ar.

De i mélet aktuella Facebook- och Instagramkontona hade den 12 januari 2018 cirka
134 500 respektive cirka 10 500 foljare. Mackmyra har tvd dotterbolag, ett 1 Tyskland

och ett Storbritannien vilka har var sitt Facebookkonto.
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YRKANDEN OCH INSTALLNING

Konsumentombudsmannen har i forsta hand yrkat att Patent- och marknadsdom-

stolen vid vite om en miljon (1 000 000) kr ska forbjuda Mackmyra att pa internet

marknadsfora alkoholdryck gentemot konsument genom att pé bild visa

al.

a?2.

a3.

a4

as.

ao.

en kvinna med blomsterkrans bredvid en Mackmyraforpackning och en
Mackmyraflaska pa sitt som skett i domsbilaga 1 eller pé andra liknande

bilder,

en flygande Mackmyraflaska inuti ett solur i en skog pa sitt som skett i

domsbilaga 2 eller pa andra liknande bilder,

en person med flagga som mantel och Mackmyraflaska i handen samt
hyllor och bord fyllda med Mackmyraférpackningar och -flaskor pa sétt

som skett 1 domsbilaga 3 eller pa andra liknande bilder,

tva Mackmyraflaskor monterade som ett timglas pé sétt som skett 1

domsbilaga 4 eller pa andra liknande bilder,

en bar med en drink, en Mackmyraflaska och andra alkoholflaskor pa
bardisken pa sitt som skett i domsbilaga 5 eller pa andra liknande bilder

och

en Mackmyraflaska pa en klippa i en fors pa sétt som skett i

domsbilaga 6 eller pa andra liknande bilder.

Konsumentombudsmannen har i andra hand yrkat att Patent- och

marknadsdomstolen vid vite om en miljon (1 000 000) kr ska forbjuda Mackmyra att

pa internet marknadsfora alkoholdryck gentemot konsument genom att visa
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b 1. en kvinna med blomsterkrans bredvid en Mackmyraforpackning och en
Mackmyraflaska i kombination med text och ldnk pa sétt som framgar i
domsbilaga 1 eller pd annat liknande sétt,
b 2. en flygande Mackmyraflaska inuti ett solur i en skog i kombination med
text och lank pa sétt som skett i domsbilaga 2 eller pa annat liknande sitt,
b 3. en person med flagga som mantel och Mackmyraflaska i handen samt
hyllor och bord fyllda med Mackmyraférpackningar och -flaskor 1 kom-
bination med text, hashtags och lidnk pa sitt som skett i domsbilaga 3
eller pa annat liknande sitt,
b 4. tva Mackmyraflaskor monterade som ett timglas i kombination med text
och hashtags pé sitt som skett 1 domsbilaga 4 eller pa annat liknande sitt,
b 5. en bar med en drink, en Mackmyraflaska och andra alkoholflaskor pa
bardisken text 1 kombination med text och hashtags pa sitt som skett i
domsbilaga 5 eller pa annat liknande sétt och
b 6. en Mackmyraflaska pa en klippa i en fors 1 kombination med text och

hashtags pa sitt som skett 1 domsbilaga 6 eller pa annat liknande sétt.

Mackmyra har bestritt Konsumentombudsmannens yrkanden.

Parterna har yrkat ersittning for rattegdngskostnader.
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GRUNDER M.M.

Konsumentombudsmannen

Den patalade marknadsforingen

Den marknadsforing som ar foremal for provning ar foljande:

Domsbilaga 1: Bilden innehéller tva separata foton dér det ena fotot visar en flaska
Mackmyra Svensk Rok tillsammans med en kartongforpackning direkt intill ett foto pa
en kvinna med blomsterkrans pé en strand. Mellan fotona finns en textruta med texten
"Fick vi vara med?" Mackmyra har kommenterat bilden och ldnken i texten gér till
Mackmyras webbplats. Bilden publicerades pd bolagets Facebookkonto den 28 juni
2017.

Domsbilaga 2: Bilden ér ett bildmontage, en fantasibild, forestillande ett svdvande
solur (eller mdjligen ndgon form av gyroskop) med en flaska Mackmyra Svensk Ek
inuti. Soluret sviavar ovanfor en trolsk tjarn 1 en ekskog. Mackmyra har kommenterat
bilden och ldnken i texten gér till bolagets webbplats, fliken Svensk Ek. Bilden pub-

licerades pa bolagets Facebookkonto den 10 november 2017.

Domsbilaga 3: Bilden ér ett fotografi fran nagon form av utstillning eller méssa. Av
intilliggande text framgar att kvinnan pa bilden & Mackmyras s.k. Master Blender.
Kvinnan har en flaska Mackmyra Skoérdetid i handen och en svensk flagga som mantel
och intar en "stdlmannenliknande" position. Bakom henne finns en Mackmyramérkt
hylla med Mackmyraflaskor och -kartonger. I bakgrunden stir det ytterligare Mack-
myraflaskor pé ett bord. Mackmyra har kommenterat bilden, angett tolv hashtags och
lankat till Systembolagets bestillningssida for Mackmyra Skordetid. Bilden publi-

cerades pd bolagets Facebookkonto den 27 november 2017.
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Domsbilaga 4: Bilden ér ett fotomontage, en fantasibild, av tva flaskor Mackmyra
(Vintertid och Sommartid) dir en flaska vints upp och ner och flaskdppningarna pla-
cerats mot varandra. Detta omgérdas av en konstruktion som ser ut som ett timglas.
Innehéllet i 6vre flaskan rinner ner i den nedre — som sanden i ett timglas. "Timglaset"
star pé en klippa i ett hav eller stor sj6. Mackmyra och atminstone sju andra har kom-
menterat bilden. Mackmyra har angett fyra hashtags. Bilden publicerades pé bolagets
Instagramkonto den 12 februari 2017.

Domsbilaga 5: Fotografi inifrdn en bar med en drink och tre alkoholflaskor, varav en
flaska Mackmyra Mack, star pa bardisken pé restaurang Kaferang i Stockholm. Av text
och rubrik framgér att inldgg och marknadsforingen sker i ndgon form av samarbete
med restaurang Kaferang. Mackmyra och Kaferang har kommunicerat med varandra.
Mackmyra har lagt in 14 hashtags. Fotografiet publicerades pa bolagets Instagram-
konto den 25 oktober 2017.

Domsbilaga 6: Bilden forestéller en flaska Mackmyra Ten Years pé en klippa omgiven
av forsande vatten. Av texten framgér att bilden &r tagen av en person som kallar sig
@whisky.xarre. Mackmyra har kommenterat bilden och lagt in tio hashtags. Mack-
myra och @whisky.xarre har kommunicerat med varandra. Bilden publicerades pa

bolagets Instagramkonto den 3 januari 2018.

Savitt framgar av textinnehallet, och da samtliga bilder bar Mackmyras namn och

varumarke i rubriken, &r bilderna upplagda av Mackmyra.

Mdlgrupp

Malgruppen dr svensk. Provningen av Mackmyras marknadsforing ska inte goras uti-
fran hur utlindska mogna personer, som &r en bra bit dver 20 ar, uppfattar och paver-
kas av reklamen. I stéllet ska utgangspunkten vara hur en normal svensk genomsnitts-
konsument tagen ur hela det svenska konsumentkollektivet uppfattar marknadsforin-

gen och hur denne paverkas av den. Dock med beaktande av att yngre personer — med
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tanke pa marknadsforingsformen och dess utformning — kan tilltalas sarskilt av mark-

nadsforingen.

Bilderna star i strid med 7 kap. 5 § alkohollagen (2010:1622) — yrkande a) 1-6

Facebook- och Instagraminlidggen i domsbilaga 1—-6 4r kommersiella annonser. De har
ett avsittningsfraimjande syfte och &r inte att betrakta som redaktionellt material i na-
gon bemairkelse, exempelvis 1 form av (saklig) information om produkten eller foreta-
get. Inte heller ar intilliggande text redaktionell. Utformningen, presentationen tillsam-
mans med innehallet gor att det 4r uppenbart att det &r marknadsforing och att respek-

tive bild/inlédgg ocksa ska betraktas som en kommersiell annons.

Varje inldgg ir en separat marknadsforingsatgard. Pa samtliga sex bilder i domsbilaga
1-6 forekommer annat dn enbart varan, ravaror 1 varan, enstaka forpackning eller varu-
mirke eller jamforligt kdnnetecken. Darmed stdr samtliga sex marknadsforingsatgarder
1 strid med den s.k. bildregeln 1 7 kap. 5 § alkohollagen eftersom det i olika stor ut-
strackning pa samtliga bilder forekommer andra foremal dn sddana som &r tillatna.
Marknadsforingen ska darfor vid tillimpning av 5 § marknadsforingslagen (2008:486)

anses otillborlig.

Marknadsforingen star i strid med 7 kap. 1 § alkohollagen — yrkande b) 1—-6

Marknadsforingen uppfyller inte kravet pa sirskilt méattfullhet for alkoholreklam 1
7 kap. 1 § alkohollagen. Marknadsforingen ska dérfor vid tillaimpning av 5 § mark-

nadsforingslagen anses otillborlig.

Bilderna dr osakliga och saknar mer eller mindre samband med innehéllet i forpack-
ningen. Reklamen spelar pd stimningar och kénslor. Bilderna vicker sérskild upp-
miérksamhet. Alkoholreklam i sociala medier &r en relativt ny marknadsforingsmetod

varfor sdrskild aterhallsamhet &r pakallad. Marknadsforingen avser starksprit. Det finns
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risk fOr att barn och unga attraheras av marknadsforingen. Genom sin utformning med-
verkar marknadsforingsatgérden till att 6ka, eller i vart fall vidmakthélla, alkoholkon-

sumtionen och till att bidra till en allmént positiv instdllning till alkoholbruk.

Domsbilaga 1: Bilden pa kvinnan med midsommarkrans med texten insprangd i och
intill bilderna samt ldnkningen, strider mot alkohollagens krav pa sérskild mattfullhet —
béde separat sett men sérskilt i kombination. Savél text som bilder anspelar pa alkohol-
konsumtion i anslutning till en hogtid. Bolagets uppmaning om att ldsarna ska dela
med sig av sina Mackmyra-upplevelser frdn midsommar gor att detta ar helt uppenbart.
Foljarkommentaren styrker detta ytterligare. Savil bild som text far anses spela pa
kénslor och stdmningar och glorifierar alkoholkonsumtion. Inte i ndgon del (forutom

den hogra delen av bilden) ér text eller bild relevant eller saklig information for varan.

Domsbilaga 2: Bilden pa den svivande whiskyflaskan, frigan om inte ldsaren ar nyfi-
ken pé produkten samt en uppmaning om att ldsa om den, &r var for sig och sarskilt
sammantagna stridande mot mattfullhetskravet. Det finns inget sakligt i bilden eller i
texten "Happy Friday" m.m. Savél bild som text far anses spela pa kédnslor och stim-

ningar och glorifierar alkoholkonsumtion.

Domsbilaga 3: Bilden pa Master Blendern med svensk flagga och bl.a. text om en helt
normal Master Blender som flyger pa vdg mot nya dventyr givetvis tillsammans med
reskompisen Skordetid plus en ldnk och 12 hashtags, ar var for sig och sdrskilt sam-
mantagna stridande mot mattfullhetskravet. Savil bild som text far anses spela pa
kénslor och stdmningar och glorifierar alkoholkonsumtion. Varken bildinnehallet eller

text dr relevant information om innehallet 1 flaskan och &r ddrmed osakligt.

Domsbilaga 4: Bilden pa flaskorna monterade som ett timglas och texten med fragan
om vilken Mackmyrawhisky som &r foljarnas favorit &r var for sig och sirskilt sam-
mantagna stridande mot mattfullhetskravet. Savil bild som text far anses spela pa

kénslor och stimningar och glorifierar alkoholkonsumtion. Frdgan som sddan, liksom
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hashtags, utgér ingen information éverhuvudtaget. Darfor dr sddan text/fraga liksom

hashtags helt irrelevant och osaklig i alkoholreklam.

Domsbilaga 5: Bilden fran en bar med texten/uppmaningen att inte glomma bort
morgondagens after work med heta nyheter som man inte kommer glomma pé
populéra baren Kaferang, &r var for sig och sérskilt sammantagna stridande mot
mattfullhetskravet. Savil bild som text far anses spela pa kianslor och stdmningar och
glorifierar alkoholkonsumtion. Det &r direkt uppmanande alkoholreklam. Texten samt

hashtags saknar helt relevans i forhallande till innehall och produkt och ar osaklig.

Domsbilaga 6: Bilden pé en flaska i en fors med texten om att Ten Years fortfarande
finns att kopa &r var for sig och sirskilt sammantagna stridande mot méttfullhetskravet.
Texten ér en direkt kdpuppmaning. Savil bild som text far anses spela pé kénslor och
stamningar och glorifierar alkoholkonsumtion. Texten samt hashtags saknar helt

relevans 1 forhdllande till innehéll och produkt och ar osaklig.

Vite

Enligt 26 § marknadsforingslagen ska ett forbud forenas med vite, om det inte av sir-

skilda skél dr obehovligt. Det finns inga sddana sarskilda skal hér.

Vid bestdmmandet av vitesbeloppets storlek 1 forevarande mal ska tre omstéandigheter
sarskilt beaktas. For det forsta ska beaktas vad bolaget kan tjina pa att fortsidtta med
den patalade marknadsforingen. Mackmyra har sjalvt angett att marknadsforingen ar
av stor betydelse for bolagets verksamhet. For det andra ska beaktas att Mackmyra —
trots att Konsumentverket vid flera tillfillen papekat felaktigheterna i den pétalade
marknadsforingen — inte har vidtagit rattelse. For det tredje ska Mackmyras érliga

nettoomséttning om 111,3 miljoner kr beaktas.

Mot bakgrund av det ovan anforda ska vitesbeloppet storlek bestaimmas till ett belopp

om minst 1 miljon kr.
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Aven det allminna skyddsintresset, dvs. att skydda folkhilsan genom att motverka
otillaten marknadsforing, talar for hoga vitesbelopp nir forbud meddelas mot alkohol-

reklam.

Alkohollagens tillimplighet

Den aktuella marknadsforingen ska bedomas enligt svensk ritt, dvs. enligt marknads-
foringslagen och alkohollagen, 1 forsta hand med stéd av ursprungslandsprincipen 1
e-handelsdirektivet. Direktivet reglerar informationssamhaéllets tjdnster som omfattar
det s.k. samordnade omrédet, innefattande exempelvis marknadsforing av alkohol i
sociala medier pa sétt som har skett i detta mal. E-handelsdirektivet implementerades i
svensk lag genom lagen (2002:562) om elektronisk handel och informationssamhaéllets
tjanster (e-handelslagen). Ursprungslandsprincipen i 5 § e-handelslagen ska ses som
lex specialis 1 forhdllande till den generella effektlandsprincipen. Om den nu aktuella
marknadsforingen uppfyller kriterierna i e-handelslagen ska siledes marknadsforings-

lagen och alkohollagens regler om reklam tillimpas 1 detta mal.

Mackmyra &r ett svenskt bolag med séte 1 Givle. Naringsverksamhetens centrum och
driftsstélle dr beldget utanfor Gévle. Eftersom Mackmyra séledes har sitt fasta driftstélle i
Sverige ska marknadsforingen med tillimpning av ursprungslandsprincipen bedémas i

enlighet med svensk ritt.

Om inte ursprungslandsprincipen ska tillimpas ska svensk ritt tillimpas med stod av den
s.k. effektlandsprincipen. Enligt Konsumentombudsmannens uppfattning kan reklam pa
svenska spraket inte anses riktad mot andra &n svenska konsumenter och fa effekt i ett annat
land 4n 1 Sverige. Mélet avser Mackmyras svenska Facebook- och Instagramkonton rubri-
cerade Mackmyra Svensk Whisky respektive mackmyrawhisky. Kommentarer till inliggen
ar enbart eller mestadels pa svenska. Text pa bild &r pa svenska. Léankar leder till webbsidor
som &r pé svenska. Googlestatistiken som Mackmyra har ldmnat in visar att betydligt fler
an hélften av besdkarna finns i Sverige och att svenska r det klart 6vervdgande spraket som
anvinds. Att Mackmyra har anvént engelska i vissa delar av sin marknadsforing medfor inte

att effekten har erhallits huvudsakligen utomlands, eftersom 89 procent av svenska folket
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talar engelska obehindrat. Mackmyras marknadsforing har séledes effekt i Sverige pa sven-

ska konsumenter.

7 kap. 1 och 5 §§ alkohollagen dr forenliga med EU-rdtten

Yrkade forbud innebér inte ndgra handelshinder, i vart fall inte ndgra diskriminerande
sddana. Under alla forhallanden &r inte yrkade forbud godtyckliga eftersom de ar pa-
kallade for att skydda folkhédlsan. Foérbuden ar dirmed godtagbara.

Den s.k. bildregeln i 7 kap. 5 § alkohollagen ldmnar mycket litet, om ens nagot, ut-
rymme for en proportionalitetsbedomning. Konstaterar domstolen att marknads-
foringen strider mot bildregeln 1 enlighet med Konsumentombudsmannens yrkande
ar det inte mojligt for domstolen att géra ndgon ytterligare proportionalitetsbedom-
ning da det skulle innebdra att domstolen skulle 6verpréva den lagstiftade bild-

regeln.

Till skillnad fran bildregelns konkreta formulering kan mattfullhetskravet betraktas
som en generalklausul dér det finns ett tolkningsutrymme utifrdn omstdndigheterna
1 det enskilda fallet. Vid en avvigning mellan Mackmyras (kommersiella) intresse
av att fa marknadsfora sina alkoholprodukter pa det séitt som skett jamfort med int-
resset av att virna folkhdlsan viager det sistnimnda intresset av att skydda folkhil-
san tyngre. Darmed ska talan bifallas dven efter en eventuell proportionalitetsbe-

domning (intresseavvagning).

Mackmyra

Svensk marknadsforingsrdtt dr inte tillamplig pd aktuell marknadsféring

Konsumentombudsmannens uppfattning om att ursprungslandsprincipen ér tillimplig
pa den marknadsforing av alkohol i sociala medier som har skett i detta mal saknar
stod. Ursprungslandsprincipen ér tillimplig vid e-handel och tillhandahallande av in-
formationssamhillets tjdnster. Det dr i detta mal inte frdga om nadgon e-handel utan om

Mackmyras anvidndning av sociala medier, nirmare bestimt de inldgg som Mackmyra
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har gjort pa sociala medier. Mackmyra ir inte i detta avseende nigon tjansteleverantor
i e-handelslagens mening. Mackmyra har inte tillhandahéllit eller mdjliggjort ndgon
forsiljning eller handel via de i malet aktuella inldggen eller sociala medierna.
E-handelslagen dr dérfor inte tillimplig och saledes inte heller ursprungslandsprin-

cipen.

I stéllet ska beddomningen om svensk marknadsforingsritt ar tillaimplig ske med
tillaimpning av effektlandsprincipen. Marknadsforingen &r inriktad mot en dvervigande
del utldndsk publik och utlindsk marknad. En 6vervigande del av Mackmyras mal-
grupp ar utldndsk, likasa ar det en mélgrupp som till 6vervigande del tar del av Mack-
myras sociala medieinldgg. Forutom det patalade inldgget 1 domsbilaga 2 som av miss-
tag publicerats pa svenska, samt inldgget i domsbilaga 1 &r 6vriga inldgg skrivna helt
pa engelska. Den pétalade marknadsforingen faller darfor utanfor alkohollagens
tillimpningsomrdde. Varken bildregeln eller kravet pd sérskild mattfullhet ar tillaimplig

pa den patalade marknadsforingen.

Tillimpning i strid med artikel 34 och 35 i EUF-fordraget

Alkohollagens 7 kap. 1 och 5 §§ och Konsumentombudsmannens tillimpning av alko-
hollagen 1 detta mal strider mot EU-rétten. Reglerna och dess tillimpning pa sociala
medier pa det sétt som Konsumentombudsmannen gor géllande innebér ett opropor-
tionerligt ingrepp 1 Mackmyras rétt att fritt marknadsfora sina produkter inom EU.
Tillampning av reglerna skulle innebéra att Mackmyra forhindras att effektivt anvdanda
sociala medier som marknadsforingskanal mot utlandet, vilket strider mot EUF-

fordraget artikel 34 och 35.

Konsumentombudsmannens talan kan alltsd inte bifallas eftersom den lagstiftning som
talan hanfor sig till och Konsumentombudsmannens tillimpning av denna lagstiftning

star 1 strid med EU-riétten.
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Mdlgrupp

Mackmyra dr ett svenskt bolag med stora expansionsplaner, sirskilt pA Europa. Den
huvudsakliga méalgruppen bestar darfor av utlindska konsumenter. Det ar ocksa fraga
om en mogen malgrupp (déribland dryckessamlare) eftersom de produkter som Mack-
myra salufor utgors av s.k. Craft Spirits, dvs. spritdrycker i ett premiumsegment med
relativt hoga priser. Mélgruppen ér icke-svensk for samtliga patalade marknadsforings-
atgirder i domsbilaga 1-6 och bestar enbart av konsumenter med en &lder 6ver 20 ar,
primért av konsumenter en bit 6ver denna alder. Att svenska spraket av misstag har

anvants i domsbilaga 1-2 innebér inte att malgruppen for de tva bilderna ar svensk.

Forbudsyrkandena dr alltfor vittomfattande

Forbudsyrkandena ér alltfor vittomfattande och pa grund av skrivningen “eller pa andra
liknande bilder” framgar det inte med tillridcklig precision vilka slags handlingar som

omfattas av de yrkade forbuden.

Bildregeln

Mackmyra bestrider att ifragavarande Facebook- och Instagraminlidgg dr kommersiella
annonser eftersom de inte har nagot avsittningsfrimjande syfte. Det vitsordas dock att
det pa samtliga sex bilder i domsbilaga 1-6 forekommer annat dn enbart varan, rava-

ror i varan, enstaka forpackning eller varumaérke eller jamforligt kdnnetecken.

Den patalade marknadsforingen dr mattfull

For det fall Patent- och marknadsdomstolen skulle anse att kravet pa sérskild matt-
fullhet enligt alkohollagen &r tillimpligt gor Mackmyra géllande att de patalade mark-
nadsforingsatgirderna dr méittfulla. Inte ndgon av bilderna kan anses vara pétrangande,

uppsokande eller uppmana till bruk av alkohol.
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Ndrmare om den pdtalade marknadsforingen

Domsbilaga 1: Den patalade marknadsforingen &r upplagd pa midsommardagen, dvs.
efter midsommarafton. Firandet av midsommar &r aldrig s& langt borta som pa mid-
sommardagen da det dr ett helt ar kvar till ndsta midsommar. Marknadsforingen kan
darfor inte anses anspela pa hogtiden eller uppmana till bruk i samband med den. Tex-
ten "Fick vi vara med" utmanar endast den klassiska svenska traditionen med snaps
som dryck pd midsommar. Ingenting i marknadsforingen uppmanar till bruk eller for-

skonar eller glorifierar alkoholkonsumtion.

Domsbilaga 2: Den pétalade marknadsforingen &r en konstnédrlig framstallning och
visar en konstnérlig tolkning av produkten ifrdga. Bilden aterger produkten — Mack-
myra Svensk Ek — mot en bakgrund som speglar produktens rdvaror, nimligen en
ekskog vid sjon Vittern. Den svenska naturen dr en grundbult i Mackmyras varu-
mirke. Marknadsforingen dr neutral och saklig utan nagot siljbudskap. I likhet med
att etiketter tillats innehdlla vissa utsmyckningsmoment vore det att dra mattfull-
hetskravet alltfor 1dngt att krdva att produkten maste aterges mot vit bakgrund.
Ingenting 1 marknadsforingen uppmanar till bruk eller forskonar eller glorifierar

alkoholkonsumtion.

Domsbilaga 3: Den patalade marknadsforingen ér ett foto taget pa en méissa i Lon-
don. Produkten aterges séledes i ett naturligt sammanhang. Den svenska flaggan mar-
kerar produktens ursprung och ar ett sitt for Mackmyra att under missan kunna posi-

tionera Mackmyras produkt som en unik whisky fran Sverige.

Domsbilaga 4: Den patalade marknadsforingen &dr en konstnérlig framstéllning och
visar en konstnérlig tolkning av produkterna ifraga. Bilden aterger produkterna mot
en bakgrund som speglar svensk natur. Svensk natur &r som ndmnts en grundbult 1
Mackmyras varumédrke. Marknadsforingen &r neutral och saklig. I likhet med att eti-
ketter tilldts innehélla vissa utsmyckningsmoment vore det att dra mattfullhetskravet
alltfor langt att krdva att produkten méste dterges mot vit bakgrund. Ingenting i mark-

nadsforingen uppmanar till bruk eller forskonar eller glorifierar alkoholkonsumtion.
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Domsbilaga 5: Den patalade marknadsforingen ér ett foto taget i en bar. Produkten
aterges séledes i ett naturligt ssmmanhang. Texten dr riktad mot besdkare i Stockholm.
Marknadsforingen dr neutral och saklig. Ingenting i marknadsforingen uppmanar till

bruk eller forskonar eller glorifierar alkoholkonsumtion.

Domsbilaga 6: Den péatalade marknadsforingen aterger produkten mot en bakgrund
som speglar svensk natur. Marknadsforingen har saledes tydliga kopplingar till
produktens ursprung och dess naturliga ravaror. Marknadsforingen ar neutral och
saklig. I likhet med att etiketter tillats innehdlla vissa utsmyckningsmoment vore det
att dra mattfullhetskravet alltfor ldngt att kréva att produkten maste aterges mot vit
bakgrund. Ingenting 1 marknadsforingen uppmanar till bruk eller forskonar eller glo-

rifierar alkoholkonsumtion.

Vite

Med beaktande av storleken pa Mackmyras verksamhet och omséttning vore ett vites-

belopp om en miljon kr alltfér hogt.

UTREDNINGEN

Parterna har aberopat skriftlig bevisning i form av skarmdumpar fran Mackmyras
Facebook- och Instagramkonto samt frin Mackmyras webbplats. Aven Mackmyras
arsredovisning och uppgifter om svenska folkets kunskaper i engelska spréket har
aberopats liksom statistik frdn Google Analytics och Instagram. P4 Mackmyras begé-
ran har vittnesforhor hallits med Mackmyras VD M.D., med L.C. som &r anstilld vid
Mackmyra samt med S.P. som é&r anstilld vid Mackmyra Swedish Whisky LTD.
Forhor har ocksa pa Mackmyras begdran héllits med partsakkunnige M.G., chef vid

branschorganet Alkoholleverantorernas granskningsman.
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Svensk ritts tilliimplighet

Konsumentombudsmannen har gjort gillande att svensk rétt ska tillimpas i forsta hand
pa grund av att Mackmyras verksamhet har sitt ursprung i Sverige och i andra hand pa
grund av att marknadsforingen har effekt hér 1 landet. Mackmyra har inte bestritt att
verksamheten har sitt ursprung 1 Sverige, men daremot att svensk marknadsratt dr
tillamplig i malet eftersom marknadsforingen inte kan anses ha effekt har, vilket enligt

bolaget ska vara utslagsgivande.

Svensk marknadsritt bygger 1 huvudsak pa den s.k. effektlandsprincipen. Principen in-
nebdr att svensk marknadsrétt ar tillimplig pa marknadsforing som har effekt pa eller
riktar sig mot den svenska marknaden. Principen innebér ocksé att svensk myndighet,
t.ex. Konsumentombudsmannen, dr behdrig att ingripa mot sidan marknadsforing. Ef-
fektlandsprincipen foljer inte av uttrycklig lagstiftning utan grundar sig pé forarbets-
uttalanden och praxis (se t.ex. prop. 2009/10:125 s. 90 med ytterligare hdanvisningar
och MD 2015:7).

Det kan emellertid framga av annan lagstiftning att den s.k. ursprungslandsprincipen
ska tillampas i stéllet for effektlandsprincipen. Ursprungslandsprincipen kan ségas
innebdra att ett bolag som &r etablerat i en viss medlemsstat inom EU har att félja de
nationella bestimmelser som giller 1 den medlemsstaten, oavsett om bolagets
verksamhet helt eller delvis dr inriktad mot en annan medlemsstat. Syftet med denna
princip &r att det ska vara litt for en utdvare att bedriva verksamhet i flera olika ldnder
och att denne som huvudregel inte ska behdva anpassa sin verksamhet sirskilt for varje
enskilt land. Ursprungslandsprincipen kommer bl.a. till uttryck i e-handelslagen som
tillkom vid genomforandet av Europaparlamentets och rddets direktiv 2000/31/EG av
den 8 juni 2000 om vissa rittsliga aspekter pd informationssamhallets tjanster, sirskilt

elektronisk handel, pd den inre marknaden (e-handelsdirektivet).
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Konsumentombudsmannen har gjort gillande att Mackmyras inldgg pa bolagets
Facebook- och Instagramkonton utgor sddana informationssamhéllets tjanster som

avses 1 direktivet och att inldggen ddrmed omfattas av e-handelslagens bestimmelser.

Av 5 § e-handelslagen framgar att inom det samordnade regelomradet ska svensk rétt
gélla for de informationssamhallets tjinster som tillhandahélls av tjansteleverantorer
med Sverige som etableringsstat, d&ven om tjdnsterna helt eller delvis riktar sig mot

tjdnstemottagare i ndgon annan stat inom EES.

Informationssamhéllets tjanster definieras enligt 2 § e-handelslagen som tjanster som
normalt utfors mot ersittning och som tillhandahélls pé distans, pa elektronisk viag och
pa individuell begiran av en tjdnstemottagare. I forarbetena till bestimmelsen anges att
alla fyra kriterier ska vara uppfyllda for att det ska vara fraga om en tjinst som omfat-
tas av lagen. Delar av en transaktion kan ocksé falla under begreppet, 4ven om inte
hela transaktionen gor det. Att t.ex. transport och tradition av en vara faller utanfor
lagens tilldimpningsomréde hindrar siledes inte att andra delar, sésom marknadsféring
och ldamnande av anbud och accept, kan omfattas. I forarbetena anges vidare helt kort
att det ar givet att marknadsforing online dr en informationssamhallets tjdnst. (Se prop.
2001/02:150 s. 56 f.) Regeringen uttalade ocksa att e-handelslagen mojligen kunde pa-
verka drendehanteringen hos framfor allt Konsumentombudsmannen och Marknads-
domstolen och att den senare kunde fa handldgga mal som ror tjanster som helt ar rik-

tade mot andra EES-stater (se a. prop. s. 106 och 113).

De nyss nimna uttalandena problematiserades inte ytterligare i motiven och ursprungs-
landsprincipen har savitt Patent- och marknadsdomstolen kunnat finna inte heller fatt
ndgot tydligt genomslag i praxis, 1 vart fall inte nér det géller marknadsforing online av
foretag som inte sdljer nagra varor eller tjénster dver internet (jfr NJA 2008 s. 1135).
Det kan ocksa noteras att Lagradet vid inforandet av e-handelslagen uttalade att det var
vanskligt att omsétta det timligen komplexa e-handelsdirektivet till svenska

forfattningsbestimmelser (se a. prop. s. 159 f.).
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Det kan vidare i sammanhanget noteras att Europaparlamentets och radets direktiv
2005/29/EG av den 11 maj 2005 om otillborliga affarsmetoder som tillimpas av na-
ringsidkare gentemot konsumenter pa den inre marknaden (direktivet om otillborliga
affirsmetoder) antogs knappt fem ar efter e-handelsdirektivet. Under forhandlingarna
av det direktivet blev kommissionen tvungen att backa fran sitt forslag om att ur-
sprungslandsprincipen skulle gélla (se Ulf Bernitz, Svensk och europeisk marknadsratt
2, 2013, s. 30). Direktivet &r 1 svensk ratt genomfort genom marknadsforingslagen.
Lagstiftningen é&r tillimplig pa marknadsforing savil i tryckt media som pé internet (se

t.ex. MD 2004:17).

Patent- och marknadsdomstolen kan sammanfattningsvis konstatera att det finns mo-
tivuttalanden som tyder pé att ursprungslandsprincipen ska vinna foretrdde framfor
effektlandsprincipen vid bestimmandet av vilket lands lag som ska tilldmpas nér det
handlar om e-handel och andra informationssamhéllets tjdnster samt att marknads-
foring online 1 sig ska anses utgora en sddan informationssamhallets tjénst. Samtidigt
ger en sadan ordning upphov till en rad svéra grinsdragningar, bl.a. betrdffande nér

svenska myndigheter kan, men ocksé nir de ska, ingripa mot marknadsforing online.

Givet de nu nimnda osédkerheterna har Patent- och marknadsdomstolen stannat for att
forst bedoma om marknadsforingen har effekt 1 Sverige. Om sa bedoms vara fallet blir
det betydelselost vilken av principerna som ges foretrdde. Detta eftersom bada princi-

perna var for sig pekar ut svensk rétt.

Bedomning av om den aktuella marknadsforingen har effekt i Sverige

Vid beddmningen av om marknadsforing har effekt i ett land ska en helhetsbeddmning
av samtliga relevanta omstindigheter goras. Typiska egenskaper som anger att mark-
nadsforingen vénder sig till den svenska marknaden och till svenska konsumenter ar

exempelvis att svenska anvinds som sprék, att pris anges 1 svenska kronor eller andra
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typiska anpassningar till svenska forhallanden. (Se t.ex. kommentaren till 2 § mark-
nadsforingslagen, Lexino, 2017-07-27). Produktens forekomst pa den svenska mark-

naden kan naturligtvis ocksa spela roll vid bedomningen.

Fragan om hur stor effekten méaste vara for att svensk rétt ska vara tillimplig har be-
rorts 1 ndgra avgoranden. Marknadsdomstolen har t.ex. i MD 1989:6 uttalat att det &r
tillrdckligt att "huvudsakligen en svensk publik asyftas”. I MD 2002:12 har kravet satts
lagre och Marknadsdomstolen ansag i det avgorandet att marknadsforing som var

riktad dven till en svensk publik hade 1 effekt 1 Sverige.

Mackmyra har uppgett att de konton dir de 1 mélet aktuella inldggen har publicerats &r
foretagets "huvudkonton” pa Facebook respektive Instagram. Dessa konton anvénds
enligt bolaget for kommunikation inte enbart mot Sverige utan ocksa mot den inter-
nationella marknaden. Enligt de personer som har horts i mélet pdA Mackmyras begéran
har inldggen riktats till den internationella marknaden nir de har skrivits pd engelska

och till den svenska marknaden nir de har skrivits pa svenska.

Som domstolen har anfért ovan ska bedomningen av om en viss typ av marknadsforing
har haft effekt 1 Sverige goras utifran samtliga relevanta omsténdigheter. Det betyder
bl.a. att annat innehall som finns i samma tidning eller pa samma konto i sociala me-
dier som den aktuella marknadsforingen, har betydelse for beddomningen om mark-
nadsforingen vinder sig till den svenska marknaden. Enligt Patent- och marknadsdom-
stolen &r det inte mojligt att bedoma effekten genom att titta pa inldggen isolerat. Om
en annons fors in 1 en tidning ar det t.ex. relevant att titta pa vilket eller vilka sprik
som anvinds 1 6vriga delar av tidningen, inte bara i den marknadsforing som forts in 1

tidningen och som ifrdgasitts. Samma synsétt méste gilla vid marknadsforing online.

Niér det giller anvdandningen av Facebookkontot kan f6ljande noteras. Texten 1 inlédgget
som lades upp den 28 juni 2017 dr pa svenska och den ldnk som infogats i inldgget le-

der till Mackmyras svenska webbplats dir spriket dr svenska. Aven i inligget som la-
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des upp den 10 november 2017 dr texten pa svenska forutom uttrycket "THAPPY FRI-
DAY och det finns ocksé hér en link som leder till Mackmyras svenska webbplats
dér spraket ar svenska. I det tredje inldgget som lades upp den 27 november 2017 &r
texten visserligen skriven pa engelska forutom tvé s.k. hashtags som &r pa svenska. Till
bilden finns vidare en ldnk som leder till Systembolagets hemsida och dess produktsida

for Mackmyra Whisky Svensk Ek. Systembolagets hemsida &r skriven pa svenska.

Nir det géller de tre inldggen som har publicerats pa Mackmyras Instagramkonto skil-
jer sig dessa fran inldggen pa Facebookkontot pé sa sitt att de inte innehaller nagra lan-
kar. Den text och de hashtags som har bifogats bilderna ar samtliga pa engelska
forutom ordet Sverige som finns med 1 tva av inldggen. Pa ett av inldggen har andra
anvindare ldmnat kommentarer pa svenska medan de andra tvé inldggen har
kommenterats pa engelska. En av de bilderna (domsbilaga 5) hdnvisar dock till en

svensk bar dér en after work ska dga rum nidstkommande dag.

Av statistik som har getts in 1 mélet av Mackmyra har framgatt att 44 procent av de
interaktioner som sker gentemot Mackmyras Instagramkonto &r fran Sverige. Pa andra

plats kommer Storbritannien med tio procent.

Aven om Konsumentombudsmannen inte har fort nigon egentlig bevisning om hur
Mackmyras Facebook- och Instagramkonton 1 6vrigt ser ut finns det tillrdckligt med
underlag 1 mélet for att kunna konstatera att kontona delvis riktar sig till den svenska
marknaden och att marknadsforingen har effekt hir. Nar det géiller Facebookkontot &r
flera av inldggen skrivna pé svenska. Det finns lédnkar till svenska webbplatser, bla. till
Systembolagets webbplats. Med beaktande av den monopolstillning som
Systembolaget har pd den svenska marknaden och d& Systembolaget siljer
alkoholvaror i Sverige dr det tydligt att Facebookkontot vinder sig till den svenska
marknaden. Det Mackmyras vittnen har berittat om att den aktuella linken har bifogats
av misstag och att tanken var att det skulle vara en ldnk till en engelsk hemsida

paverkar inte domstolens beddmning. Nér det géller Instagramkontot star det klart att
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dven om inldggen &r skrivna pa engelska sa nar de ut till en svensk publik i stor

omfattning eftersom néra hilften av kommentarerna limnas av svenska besokare.

Vid bedomningen av om bolagets marknadsforing pa Facebook- och Instagramkontona
har effekt i Sverige ska dven foljande omstindigheter beaktas. Mackmyra ar ett
svenskt bolag med séte 1 Gévle och produktion i Sverige. Enligt Mackmyras VD M.D.
har bolaget huvudsakligen svenska aktiedgare och majoriteten av bolagets for-séljning
av flaskor sker i Sverige. Den eventverksamhet som bolaget har, whisky-provningar
och likande, dr enligt honom storst i Sverige d&ven om sadan verksamhet dven

forekommer utomlands.

Sammantaget finner domstolen att aktuell marknadsforing har effekt i Sverige. Savil
ursprungslandsprincipen som effektlandsprincipen ger alltsa vid handen att svensk ritt

ar tillimplig pd marknadsforingen.

Bedomning av om alkohollagens bestaimmelser éar forenliga med EU-ritten

Enligt 7 kap. 1 § alkohollagen ska sérskild mattfullhet iakttas vid marknadsforing av
alkoholdrycker till konsumenter. Reklam- eller annan marknadsforingsédtgérd far inte

vara patrangande, uppsokande eller uppmana till bruk av alkohol.

Av den s.k. bildregeln 1 7 kap. 5 § alkohollagen foljer att vid marknadsforing till kon-
sumenter av alkoholdrycker genom kommersiella annonser far framstillning i bild en-
dast omfatta en dtergivning av varan, ravaror som ingdr i varan, enstaka forpackningar

eller varumérken eller dirmed jimforliga kdnnetecken.

Mackmyra har gjort géllande att bestimmelserna i 7 kap. 1 och 5 §§ alkohollagen
skulle strida mot EU-rétten och sérskilt hidnvisat till artiklarna 34-35 1 fordraget om
Europeiska unionens funktionssitt (FEUF). Bolaget har gjort géillande att bestimmel-

serna utgor ett ingrepp 1 dess mojligheter att fritt marknadsfora sina produkter i EU.
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Av artiklarna 34-35 FEUF foljer att kvantitativa import- respektive exportrestriktioner,
eller dtgdrder med motsvarande verkan, ska vara forbjudna mellan medlemsstaterna.
Dessa bestammelser utgor dock, enligt artikel 36 FEUF, inget hinder mot forbud mot
eller restriktioner for import eller export som grundas pa intresset av att skydda mén-

niskors halsa och liv.

Mot bakgrund av det Mackmyra har anfort om bolagets export till bl.a. Tyskland och
Storbritannien foreligger enligt domstolen ett sddant gransdverskridande inslag som

framgér av artikel 35 FEUF vilket gor att denna bestimmelse ar tillimplig.

All sorts marknadsforing kan sédgas 1 ndgon man vara avsedd att frdmja avsittningen av
den produkt som avses, varfor regler som begriansar marknadsforingen far konsekven-
ser, direkt eller indirekt, for forsdljningen. Séddana regler kan saledes paverka export av

varor fran en medlemsstat till en annan.

Av forarbetena till alkohollagen framgér att den svenska alkoholpolitikens mal &r att
framja folkhdlsan genom att minska alkoholens medicinska och sociala skadeverknin-
gar. Mélet ska nas genom insatser som motverkar skadligt dryckesbeteende och bidrar
till en minskad total alkoholkonsumtion. Ett av de frimsta och mest grundldggande po-
litiska instrumenten for att na detta méal ar en restriktiv lagstiftning pa alkoholomradet.
Med en vil fungerande lagstiftning har samhillet méjlighet att kontrollera hanteringen
av alkohol i samhillet och sdrskilt begriansa tillgangligheten till alkohol 1 vissa miljoer
och sammanhang. Det dr sdrskilt angeldget att regelverket ger barn och unga det skydd

de behover. (Se prop. 2009/10:125 s. 56).

Regler som begrinsar mojligheten att gora reklam for alkohol i syfte att motverka al-
koholmissbruk bidrar till att skydda folkhédlsan. Detta har slagits fast i ett antal domar
fran EU-domstolen (se Gourmet International Products, méal C-405/98, ECLI:EU:C:
2001:135, punkt 27 med hénvisning till domar i m4l 152/78, kommissionen mot Frank-
rike, ECLI:EU:C:1980:187, punkt 17 samt de féorenade mélen C-1/90 och C-176/90,
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Aragonesa de Publicidad Exterior och Publivia mot Departamento de Sanidad y Segu-
ridad Social de Catalufia, ECLI:EU:C:1991:327, punkt 15).

Patent- och marknadsdomstolen kan alltsé konstatera att inskrdnkningar i rétten att
gora alkoholreklam ir tillitna enligt EU-rétten, givet att dessa kan motiveras. Aven
den svenska lagstiftaren har i samband med éndringar i alkohollagstiftningen sdvitt kan
utldsas ur motiven kontinuerligt provat den svenska alkohollagen mot EU-rétten, och
kommit fram till att de aktuella bestimmelserna i bl.a. 7 kap. 1 och 5 §§ ér propor-

tionerliga, se t.ex. prop. 2003/04:161 s. 60 och 2009/10:125.

Patent- och marknadsdomstolen finner for egen del att varken bestimmelsen om sér-
skild méttfullhet eller bildregeln kan anses innebéra ett oproportionerligt stort ingrepp 1
en ndringsidkares mojligheter att marknadsfora alkoholdrycker. Marknadsforing av al-
koholhaltiga drycker ar 1 dag vanligt forekommande t.ex. 1 dagstidningar. Minga an-
nonser innehdller bilder och text som uppfyller lagens krav. Det ar alltsa fullt mojligt
for ndringsidkare att marknadsfora alkoholdrycker, trots de begransningar som finns i
7 kap. 1 och 5 §§ alkohollagen (jfr Patent- och marknadséverdomstolens dom den 15
januari 2019 1 mal nr PMT 7401-17).

Domstolen kan sammanfattningsvis inte finna att de aktuella bestimmelserna i alko-
hollagen och de mojligheter till forbud som foljer av dessa stér 1 konflikt med EU-

ratten.

Bedomning av den aktuella marknadsforingens forenlighet med alkohollagen

Konsumentombudsmannen har i forsta hand gjort géllande att den aktuella marknads-

foringen inte uppfyller kravet i bildregeln i 7 kap. 5 § alkohollagen.

Enligt den bestimmelsen giller att vid marknadsforing till konsumenter av alkohol-

drycker m.m. genom kommersiella annonser far framstéllning i bild endast omfatta en
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atergivning av varan, rdvaror som ingar i varan, enstaka forpackningar eller varumér-

ken eller dirmed jimforliga kénnetecken.

Det ar ostridigt och utrett i mélet att Mackmyras inldgg pa bolagets Facebook- och
Instagramkonton utgdr marknadsforing. For att bildregeln ska vara tillimplig méste det
emellertid ocksa vara fraga om kommersiella annonser. En kommersiell annons &r ett
sndvare begrepp dn bade marknadsforing och reklam. En annons dr kommersiell om
den utgor ett medel for marknadsforing av en vara, dvs. att meddelandet &r avsett att
framja avsdttningen av varan. Vidare ska annonsmeddelandet ha rent kommersiella
forhallanden till foremaélet, dvs. avse en niringsidkares niringsverksamhet och en dér
tillhandahéllen vara (se t.ex. SOU 2017:113 s. 40, samt sérskilt s. 115 angaende kom-

mersiella annonser 1 sociala medier).

De inldgg som ér foremdl for provning innefattar bilder pd produkter ur Mackmyras
sortiment. I tre inldgg har dven en link till en webbplats dar Mackmyras produkter
finns bifogats bilderna. Med tanke pa utformningen av inldggen och att produkterna ar
de centrala elementen 1 inldggen anser domstolen att samtliga inldgg utgér medel for
att marknadsfora varan och sdledes édr avsedda att frdmja avsittningen av varan.

Inldggen ér alltsd kommersiella annonser 1 alkohollagens mening.

Bilderna 1 Mackmyras inldgg innehaller bl.a. foljande element som inte ar tillatna.

- Domsbilaga 1: natur i form av hav och strand samt en kvinna som pa huvudet
bér en typisk midsommarkrans av blommor.

- Domsbilaga 2: skog, sjo eller hav samt en vattensamling av nigot slag, stenar,
véxter och ett solur.

- Domsbilaga 3: manga forpackningar av alkoholdrycker, en flagga, hyllor och
flera méinniskor.

- Domsbilaga 4: hav, en sten och en timglasliknande konstruktion.

- Domsbilaga 5: en bardisk, hyllor och flera flaskor med alkoholdrycker.

- Domsbilaga 6: natur i form av en fors eller ett vattendrag, trad och en klippa.
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Mackmyras invindning om att vatten utgor en ravara i whisky medfor enligt Patent-
och marknadsdomstolen ingen ritt att anvédnda naturbilder med hav, sjoar, forsar och
andra vattendrag. Att en av bolagets produkter heter Mackmyra Svensk Ek innebér
enligt domstolen inte heller ndgon ritt att anvinda en naturbild med skog eller ett

omrade med flera trad.

Samtliga bilder i domsbilaga 1-6 innehéller alltsd element som inte dr dverensstam-
mande med bildregeln varfor marknadsforingen é&r otillaten enligt 7 kap. 5 §
alkohollagen. Det saknas ddrmed skal att ga in pa en bedomning av om
marknadsforingen dven star i strid med kravet pa sirskild méttfullhet 17 kap. 1 §

alkohollagen.

Forbud vid vite

Enligt 7 kap. 8 § alkohollagen ska ett handlande som strider mot bildregeln anses otill-

borligt mot konsumenter vid tillimpningen av 5, 23 och 26 §§ marknadsforingslagen.

Utifran vad som har anforts ovan ar den aktuella marknadsforingen alltsa otillborlig.
Enligt Patent- och marknadsdomstolen foreligger dirmed skl att enligt 23 § mark-
nadsforingslagen forbjuda Mackmyra att vid marknadsforing anvdnda de bilder som

framgar av domsbilaga 1-6 eller andra vésentligen liknande bilder.

Ett forbud ska enligt 26 § marknadsforingslagen forenas med vite, om det inte av sir-
skilda skil &r obehovligt. Sddana skil saknas hér. Vitet ska bestimmas till ett belopp
som, med hinsyn till vad som 4r kdnt om adressatens ekonomiska forhdllanden och till

omsténdigheterna 1 6vrigt, kan antas formé denne att folja forbudet.

Vitet bor mot bakgrund av Mackmyras drsomséttning samt omsténdigheterna i ovrigt
bestimmas till en miljon kronor. Forbudet bor vidare utformas pa det sétt som framgér

av domslutet.



Sid 27

STOCKHOLMS TINGSRATT DOM PMT 5507-18
Patent- och marknadsdomstolen 2019-10-17
Rittegingskostnader

Vid denna utgéng ska Mackmyra ersitta Konsumentombudsmannen for dennes
rattegdngskostnader i malet. Den begirda ersittningen dr vitsordad av Mackmyra. P&

beloppet ska utgé lagstadgad rinta.

HUR MAN OVERKLAGAR, se domsbilaga 7 (PMD-02)
Overklagande, stillt till Patent- och marknadséverdomstolen, ska ha kommit in till
Patent- och marknadsdomstolen senast den 7 november 2019. Det kravs

provningstillstand.

Carl Rosenmiiller Ulrika Persson Zebastian Leach
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Mackmyra Svensk Whisky
Gilla den har sidan - den 27 novemnber 2077

NOTHING TC SEE HERE PECOPLE!

Just a totally normal, flying Master Blender, wrapped
in a Swedish flag, on her way io new adventures.
Along with travel buddy Skordetid, off course:
hitp:/fow.ly/D85s30gPHHM
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Fexplorersinwhisky #dram #sweden #sverige

[ﬂ} Gilla () Kommentera &> Dela

OO = 56 Relevanta kommentarer v

Gilla - Svarz - &

1)
I
4

]

s

-
|

—

i
3

w
23
U(‘\
QX

=z
(9]
wv
2.
]
—



/ £ L,/
Ol lagua 7

v
NAENTR mackmyrawhisky m
mackmyrawhisky Which Mackmyra is your N

all time favourite? #mackmyrawhisky
#whisky #singlemalt #cheers

F Komimentares

Yisa alla 24 I

- Brukswhisky
I S cnsk ek!
- Blomstertid!

I - o; cen'
R L:nge var Vinterrdk favoriten, nu
kompletterad med Vinterdrom, Det finns
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VinterrSk men dven
Sweden Rock 2016 &r himla bra! De flesta
ar av hog kvalité cch mycket godal
Vinterdrém klart bra!
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Kaferang

mackmyrawhisky Ow Stockholm friends,
den't forget tomorrows after work and hot
news at popular @kaferang ! You won't regret
your visit. Fmackmyra #mack
#mackbymackmyra #plantationrem #aw
#kaferangcity #mackmyra #whisky
#mackmyrawhisky #Fsinglemalt
#explorersinwhisky ¥dram #Fsweden Fsverige

_That looks yummy!
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mackmyrawhisky @kaferang Our pleasure! =
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mackmyrawhisky + Ten years in a cask - )
check! You know our limited edition Ten

Years is still available for purchase right?

Photo cred te talented @whisky.xarre

#tenyears #¥mackmyratenyears #¥mackmyra
#whisky #mackmyrawhisky Fsinglemalt
waxplarersinwhisky #dram fFsweden

Fsverige

I <y 5ood
I Ch vy god!! I'm so honoured!

Thank you @mackmyrawhisky for the
repost 0 & &

I -
mackmyrawhisky @_Thanks!

mackmyrawhisky @[ T2k
YOU! It's truly an amazing picture, glad b
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Anvisningar for 6verklagande

SVERIGES DOMSTOLAR

Hur man overklagar

Dom i tvistemal, Patent- och marknadsdomstolen

PMD-02

Vill du att domen ska dndras i ndagon del kan
du 6verklaga. Hir far du veta hur det gar till.

Overklaga skriftligt inom 3 veckor

Ditt 6verklagande ska ha kommit in till
domstolen inom 3 veckor frin domens datum.
Sista datum f6r Overklagande finns pa sista
sidan 1 domen.

Overklaga efter att motparten overklagat

Om ena parten har 6verklagat 1 ritt tid, har den
andra parten ocksa ritt att 6verklaga dven om
tiden har gatt ut. Det kallas att anslutnings-
overklaga.

En part kan anslutningsoverklaga inom en
extra vecka fran det att 6verklagandetiden har
gatt ut. Ett anslutningséverklagande maste
alltsa komma in inom 4 veckor frin domens
datum.

Ett anslutningsoverklagande upphor att gilla
om det forsta 6verklagandet dras tillbaka eller
av nagot annat skil inte gar vidare.

Sa har gor du

1. Skriv Patent- och marknadsdomstolens
namn och milnummer.

2. Forklara varfor du tycker att domen ska
indras. Tala om vilken dndring du vill ha
och varfér du tycker att Patent- och
marknadséverdomstolen ska ta upp ditt
overklagande (Iis mer om prévnings-
tillstand lingre ner).

3. Tala om vilka bevis du vill hanvisa till.
Forklara vad du vill visa med varje bevis.
Skicka med skriftliga bevis som inte redan
finns 1 malet.

Det ir inte sakert att du kan ligga fram nya
bevis. Vill du gora det ska du férklara varfor
du inte lagt fram bevisen tidigare.

Vill du ha nya f6rh6r med nagon som redan
forhorts eller en ny syn (till exempel besok
pa en plats), ska du beritta det och forklara
varfor.

Tala ocksa om ifall du vill att motparten ska
komma personligen vid en huvudférhand-
ling.

4. Limna namn och personnummer eller
organisationsnummer.

Limna aktuella och fullstindiga uppgifter
om var domstolen kan na dig: postadresser,
e-postadresser och telefonnummer.

Om du har ett ombud, lamna ocksi ombud-
ets kontaktuppgifter.

5. Skriv under 6verklagandet sjalv eller lat ditt
ombud gora det.

6. Skicka eller limna in 6verklagandet till
Patent- och marknadsdomstolen. Du hittar
adressen i domen.

Vad hander sedan?

Patent- och marknadsdomstolen kontrollerar
att 6verklagandet kommit in i ritt tid. Har det
kommit in for sent avvisar domstolen Gver-
klagandet. Det innebir att domen giller.

Sida 1 av2

www.domstol.se
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Anvisningar for 6verklagande PMD-02 - Dom i tvistemal

Om overklagandet kommit in i tid, skickar
domstolen 6verklagandet och alla handlingar
1 malet vidare till Patent- och marknads-
6verdomstolen.

Har du tidigare fatt brev genom férenklad
delgivning, kan dven Patent- och marknads-
overdomstolen skicka brev pa detta sitt.

Provningstillstand i Patent- och marknads-
overdomstolen

Nir 6verklagandet kommer in till Patent- och
marknadséverdomstolen tar domstolen forst
stallning till om malet ska tas upp till prévning.

Patent- och marknadséverdomstolen ger
provningstillstand i fyra olika fall.

e Domstolen bedomer att det finns anledning
att tvivla pa att Patent- och marknads-
domstolen domt ratt.

e Domstolen anser att det inte gir att bedoma
om Patent- och marknadsdomstolen har
domt ritt utan att ta upp malet.

e Domstolen behover ta upp malet for att ge
andra domstolar vagledning i ritts-
tillimpningen.

¢ Domstolen bedomer att det finns synnerliga
skal att ta upp malet av nagon annan
anledning.

Om du znte tar prévningstillstaind giller den
overklagade domen. Dirfor ér det viktigt att 1
overklagandet ta med allt du vill f6ra fram.

Vill du veta mer?

Ta kontakt med Patent- och marknads-
domstolen om du har fragor. Adress och
telefonnummer finns pa forsta sidan i domen.

Mer information finns pa www.domstol.se.

Sida2 av2

www.domstol.se
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Mackmyra Svensk Whisky
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Gilla den har sidan - den 27 novernber 20717

MACEMYRR

NOTHING TC SEE HERE PECOPLE!

Just a totally normal, flying Master Blender, wrapped
in a Swedish flag, on her way io new adventures.
Along with travel buddy Skordetid, off course:
hitp:/fow.ly/D85s30gPHHM

#mackmyraskordetid #skdrdetid #harvesttime #flag
#mackmyra #whisky #mackmyrawhisky w#singlemalt
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Kaferang

mackmyrawhisky Ow Stockholm friends,
den't forget tomorrows after work and hot
news at popular @kaferang ! You won't regret
your visit. Fmackmyra #mack
#mackbymackmyra #plantationrem #aw
#kaferangcity #mackmyra #whisky
#mackmyrawhisky #Fsinglemalt
#explorersinwhisky ¥dram #Fsweden Fsverige
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mackmyrawhisky + Ten years in a cask - )
check! You know our limited edition Ten

Years is still available for purchase right?

Photo cred te talented @whisky.xarre
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Anvisning for 6verklagande HR - PMOD, avgérande, med pt * Producerat av Domstolsverket ¢ 201

Hur man overklagar Patent- och marknadsoverdomstolens

avgorande

Den som vill 6verklaga Patent- och
marknadséverdomstolens avgorande ska gora
det genom att skriva till Hégsta domstolen.
Overklagandet ska dock skickas eller limnas
till Patent- och marknadsdéverdomstolen.

Senaste tid for att overklaga

Overklagandet ska ha kommit in till Patent-
och marknadséverdomstolen senast den dag
som anges 1 slutet av Patent- och
marknadséverdomstolens avgorande.

Beslut om haktning, restriktioner enligt
24 kap. 5 a § rittegangsbalken eller rese-
forbud far 6verklagas utan tidsbegrinsning,.

Om 6verklagandet har kommit in 1 ritt tid,
skickar Patent- och marknadséverdomstolen
overklagandet och alla handlingar i malet
vidare till Hogsta domstolen.

Provningstillstand i Hogsta domstolen

Det kravs provningstillstaind for att Hogsta
domstolen ska prova ett 6verklagande.
Hogsta domstolen far meddela provnings-
tillstind endast om

1. det ir av vikt for ledning av ritts-
tillimpningen att 6verklagandet prévas
av Hogsta domstolen eller om

2. det finns synnerliga skal till sidan
provning, s som att det finns grund f6r
resning, att domvilla férekommit eller att
malets utgang i hovritten uppenbatligen

beror pa grovt férbiseende eller grovt
misstag.

Overklagandets innehall
Overklagandet ska innehalla uppgifter om

1. klagandens namn, adress och
telefonnummer,

2. det avgorande som 6verklagas
(domstolens namn och avdelning samt
dag f6r avgorandet och malnummer),

3. den dndring i avgérandet som klaganden
begir,
4. de skal som klaganden vill ange for att

avgorandet ska dndras,

5. de skil som klaganden vill ange for att
provningstillstaind ska meddelas, samt

0. de bevis som klaganden dberopar och vad
som ska bevisas med varje bevis.

Forenklad delgivning

Om malet 6verklagas kan Hogsta domstolen
anvinda forenklad delgivning vid utskick av
handlingar i malet, under férutsittning att
mottagaren dar eller 1 nagon tidigare instans
har fatt information om sadan delgivning.

Mer information

For information om rittegangen i Hogsta
domstolen, se www.hogstadomstolen.se

www.domstol.se





