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SVEA HOVRATT DOM Mal nr
Patent- och 2021-06-18 PMT 2479-20
marknadsdverdomstolen Stockholm

OVERKLAGAT AVGORANDE
Patent- och marknadsdomstolens dom 2020-01-31 i mal PMT 798-19, se bilaga A

PARTER

Klagande och motpart
Konsumentombudsmannen
Box 48

651 02 Karlstad

Foretradd av processradet G.W.

Klagande och motpart

Kenza Zouiten AB, 556904-7938
c/o Zouiten, Vistmannagatan 95
113 43 Stockholm

Ombud: Advokaterna E.F. och H.T.
Roschier Advokatbyra AB

Box 7358

103 90 Stockholm

SAKEN
Otillborlig marknadsforing

DOMSLUT

1. Patent- och marknads6verdomstolen dndrar Patent- och marknadsdomstolens

domslut pa sé satt

a) att Kenza Zouiten AB forbjuds vid vite av 500 000 kr att medverka till
marknadsforing av solglasdgon genom att pa Instagram, Facebook respektive
bloggar, inklusive sddana som innehaller videologgar, utforma marknadsféringen
pa sitt som skett enligt Patent- och marknadsdomstolens domsbilagor 14, 6, 8, 9,
18-21, 23, 24, 26-29 och domsbilagorna B och C till denna dom, eller pa

vésentligen samma sitt, sa att det inte tydligt framgér att det ar friga om

Dok.Id 1683593

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 2290 Birger Jarls Torg 16  08-561 670 00 méndag — fredag
103 17 Stockholm 08-561 675 00 09:00-16:30

E-post: svea.hovratt@dom.se
www.patentochmarknadsoverdomstolen.se
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marknadsforing,

b) att vardera parten ska sta sin rattegdngskostnad i Patent- och marknads-

domstolen.

2. Patent- och marknadsGverdomstolen faststiller Patent- och marknadsdomstolens
domslut i punkten 2 i 6verklagade delar savitt avser Patent- och marknads-

domstolens domsbilagor 5, 7, 10-17, 22 och 25.

3. Kenza Zouiten AB ska ersétta Konsumentombudsmannen for réattegangskostnad i
Patent- och marknadséverdomstolen med 21 060 kr jimte rénta enligt 6 § rinte-

lagen frin dagen for denna dom till dess betalning sker.
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YRKANDEN M.M.

Konsumentombudsmannen har yrkat

1. att Patent- och marknadsoverdomstolen ska forordna att forbudet i punkten 1 i
Patent- och marknadsdomstolens domslut

- jamvél ska omfatta Patent- och marknadsdomstolens domsbilagor 1-8
(Instagram), 10—-18 (Facebook), 19-28 (blogg) samt bilagorna 33 och 34 1
Patent- och marknadsdomstolens aktbilaga 60 (vlogg)

- 1forsta hand ska avse ”varor” och 1 andra hand ”sport- och fritidsartiklar”

- ska forenas med ett hogre vitesbelopp dn 200 000 kr.

2. att Patent- och marknadsdverdomstolen med éndring av punkten 3 i Patent- och
marknadsdomstolens domslut ska forplikta Kenza Zouiten AB att ersitta
Konsumentombudsmannen for dess rattegangskostnad i1 Patent- och

marknadsdomstolen med 165 600 kr jamte rinta.

Kenza Zouiten AB (Kenza Zouiten) har motsatt sig éndring i sak och for egen del yrkat
att Patent- och marknadsoverdomstolen, med éndring av punkten 3 i Patent- och
marknadsdomstolens domslut, ska forplikta Konsumentombudsmannen att ersétta

Kenza Zouiten for dess riattegangskostnad med 291 300 kr jimte rénta.

Konsumentombudsmannen har bestritt Kenza Zouitens édndringsyrkande. For det fall
Patent- och marknadséverdomstolen skulle faststilla Patent- och marknadsdomstolens
dom i sak har Konsumentombudsmannen dock medgett viss dndring betrdffande

ersittning for rattegdngskostnad i Patent- och marknadsdomstolen.

Parterna har yrkat erséttning for rattegdngskostnader 1 Patent- och marknadsover-

domstolen.

Patent- och marknadsdverdomstolen har avgjort malet utan huvudforhandling.
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PARTERNAS TALAN

Parterna har aberopat samma grunder och utvecklat sin talan pa i huvudsak samma sétt
i har overklagad del som i Patent- och marknadsdomstolen, dock med nedanstédende

fortydliganden.

Konsumentombudsmannen

Utdver en uttrycklig 6verenskommelse, dvs. mailvaxlingen fran oktober 2016, har det
aven funnits en underforstddd dverenskommelse mellan Kenza Zouiten och Chimi
Eyewear AB (Chimi) om marknadsforing av Chimis glasdgon. Aven om den
uttryckliga 6verenskommelsen har avsett tva inldgg, sd har den gemensamma
partsavsikten varit minst tva inligg. Det &r sd avtalets ska tolkas. Den underforstiddda
Overenskommelsen har ingatts senare i samband med parternas resa till och vistelse pa

Zanzibar och kompletterar den tidigare skriftliga 6verenskommelsen.

Det dr den betalda resan for K.Z.S. och hennes pojkvin, fotogra-feringen,
oversidndandet av foton till K.Z.S. och hennes publicering av fotografierna som
sammantaget utgjort den underforstddda dverenskommelsen. Viérdet av resan och
Kenza Zouitens tillgang till fotograf under resan kan uppskattas till

ca 100 000 kr.

Genom resan till och vistelsen pd Zanzibar har Kenza Zouiten i praktiken erhéllit en
ersittning 1 forskott for marknadsforingsuppdraget. Under och efter resan skickade
Chimi, mdjligen via bolagets fotograf F.W. reklambilder fran fotojobbet till Kenza
Zouiten som gavs ritt att publicera de upphovsrittslig skyddade bilderna. K.Z.S., som
var fullt medveten om att det var bilder for ett "reklamjobb", valde att publicera ett
antal av F.W.s reklambilder i sina sociala medie-kanaler. Genom publiceringen har
hon tillmétesgatt Chimis forhoppningar och forvantningar pa uppdraget. Hon har

ocksa starkt mojligheten att f4 framtida reklam-uppdrag av Chimi.
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Kenza Zouiten

Det har inte funnits ndgon underforstadd 6verenskommelse mellan Kenza Zouiten och
Chimi. Uppdraget var tydligt avgransat och det rader ingen tvekan om vad

overenskommelsen omfattade eller vad ersittningen avsag.

UTREDNINGEN

Utredningen dr densamma 1 Patent- och marknadséverdomstolen som i Patent- och

marknadsdomstolen.

Konsumentombudsmannen har i Patent- och marknadséverdomstolen fortydligat att
som bevisning dberopas skirminspelningar fran Instagram och bloggar, vilka utgor del

av Patent- och marknadsdomstolens aktbil. 60.

DOMSKAL

Bakgrund och ramen for Patent- och marknadsoverdomstolens provning

Malet ror pastadd marknadsforing av solglasdgon i olika sociala mediekanaler av en
s.k. influencer. Det dr en person som utdvar paverkan pa sina foljare inom framst
sadana kanaler. Innehallet 1 dessa, exempelvis en blogg, ar ofta av redaktionell
karaktér. I de sociala mediekanalerna beréttar influencern om sitt liv, kommenterar
héndelser samt ger uttryck for sina kénslor, asikter och uppfattningar i olika fragor
eller om olika produkter och tjénster. Det kan emellertid 4ven forekomma marknads-
foring 1 influencerns sociala mediekanaler. Begreppet “influencer marketing” ar en
marknadsforingsmetod som innebér att en ndringsidkare med hjélp av en influencer
marknadsfor sina produkter. En influencer har ofta lyckats skapa ett fortroende hos
sina foljare och har dirigenom mdjlighet att pé ett personligt sétt paverka dessa.
Influencer marketing kan darfor frdn en néringsidkares synpunkt ha flera fordelar i

Jjamforelse med mer traditionell marknadsforing.
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De patalade inldggen aterges i domsbilagorna 1-29 i Patent- och marknadsdomstolens
dom och fanns pé Kenza Zouitens Instagram, Facebook och blogg. Malet ror dven tva
s.k. videologgar, vloggar”, publicerade pa bloggen, atergivna i bilagorna 33 och 34 i
Patent- och marknadsdomstolens aktbil. 60. Utdrag ur dessa bilagor 33 och 34 ater-
finns 1 bilagorna B och C till denna dom. Med blogg forstas dagboksanteckningar som
nagon gor tillgdngliga via webben. En vlogg ir en filmatiserad dagbok som gors
tillgdnglig via sociala mediekanaler, ofta YouTube, och till vilken det dven kan lankas

pa en blogg.

Kenza Zouiten har inte 6verklagat det av Patent- och marknadsdomstolens meddelade
vitesforbudet rérande domsbilaga 9 och 29. Det innebér att mélet i Patent- och
marknadsdverdomstolen, med anledning av Konsumentombudsmannens 6verklagande,
ror frigan om dven domsbilaga 1-8, 10-28 och de tvé vloggarna utgér marknadsforing
for Chimi och, om sé ér fallet, om marknadsforingen ar otillborlig pa grund av
bristande reklamidentifiering samt om Kenza Zouiten har ett sdidant ansvar for
marknadsforingen att bolaget kan meddelas forbud enligt marknadsforingslagen
(2008:486). Domstolen har dven att prova det 6verklagade vitesforbudets utformning

och belopp samt rittegangskostnaderna i1 Patent- och marknadsdomstolen.

Marknadsforingslagens tillimplighet betriffande de patalade inliggen

Rdttsliga utgdangspunkter

Det redaktionella innehallet i influencerns olika inldgg i sociala medier omfattas av
den grundlagsskyddade yttrandefriheten. Denna kan emellertid inskrdnkas avseende
mojligheten att yttra sig 1 ndringsverksamhet (se 2 kap. 23 § regeringsformen), vilket

har skett genom bestimmelserna i bl.a. marknadsforingslagen.

Av 2 § forsta stycket 1 marknadsforingslagen framgar att lagen tillimpas nir
néringsidkare marknadsfor eller sjdlva efterfrdgar produkter 1 sin niringsverksamhet.
Med marknadsforing avses reklam och andra atgérder i niringsverksamhet som ar

dgnade att frimja avséttningen av och tillgangen till produkter inbegripet en
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nédringsidkares handlande, underlatenhet eller ndgon annan atgérd eller beteende 1
ovrigt fore, under eller efter forséljning eller leverans av produkter till konsumenter
eller niringsidkare (se 3 §). Marknadsforingslagen genomfor Europaparlamentets och
radets direktiv 2005/29/EG av den 11 maj 2005 om otillborliga affirsmetoder som

tillimpas av néringsidkare gentemot konsumenter pa den inre marknaden.

For att en atgérd ska omfattas av marknadsforingsbegreppet ska den vara av rent
kommersiell natur. Det innebér att atgarden ska syfta till att frimja avséttningen av
varor eller tjinster och ha kommersiella forhallanden till foremél, dvs. avse en
néaringsidkares affarsverksamhet eller dir tillhandahéllna varor och tjanster, se prop.

1970:57 s. 65 ff. samt NJA 1975 s. 589, NJA 1977 s. 751 och NJA 2003 s. 25.

Tillampningsomradet for marknadsforingslagen tar alltsa sin utgdngspunkt i att det ar
en naringsidkare som marknadsfor sina produkter. Det innebér att en forutséttning for
att en atgird som vidtas av ndgon annan dn niringsidkaren, exempelvis av en
influencer, ska utgora marknadsforing &r att dtgérden, utdver att vara avsittnings-
fraimjande for ndringsidkarens produkter eller tjinster och ha kommersiella
forhdllanden till foremal, ocksa ska hérrora fran niaringsidkaren. Om exempelvis en
annons hérror fran nagon annan dn den som har intresse av att avsitta den annonserade
varan, sa anses annonsen falla utanfor det kommersiella omradet, jfr prop. 1973:123

s. 12,46 och 47 déar uttalandet gjordes med anledning av inférande av bestimmelser

om marknadsforing av bl.a. alkoholhaltiga drycker.

En marknadsforingsatgérd som vidtas av ndgon annan &n néringsidkaren, exempelvis
av en person som dr verksam pé en social mediekanal, anses hirrora frén nirings-
idkaren om atgérden vidtas pa uppdrag av denne och i regel mot erséttning i ndgon
form, se Patent- och marknadséverdomstolens dom 2019-12-05 1 mal nr PMT 2054-18
och jamfor dven MD 1992:19 som géllde reklam for bl.a. béttillbehor 1 ett 1 ovrigt
redaktionellt TV-program. De atgérder som vidtas inom ramen for uppdraget blir i en
sddan situation att bedoma som rent kommersiella och omfattas dirmed av marknads-
foringslagens bestimmelser. For att dtgérden ska vara avséttningsframjande for en

néringsidkarens produkter eller tjinster kravs givetvis ocksé att budskapet 1 atgérden
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av mottagaren kan hérledas till en viss avsdndare, en annonsor, genom exempelvis ett

néringskdnnetecken.

Uppdragets omfattning far bestimmas i enlighet med sedvanlig avtalstolkning
innefattande en bedomning av om en influencers marknadsforingsatgérd utgor en
fullgorelse av ett dtagande som foljer av avtalet och ddrmed hérror frén den
néaringsidkare som dtgédrden avser. Innehéllet i uppdraget behdver inte vara uttryckligt
bestdmt 1 detalj utan kan framga genom att influencern efter egen utformning vidtar de
marknadsforande dtgiarderna for naringsidkaren. Innehéllet i uppdraget kan inte heller
anses begrénsat till vissa specifika atgirder genom att parterna skriver ett avtal hirom
for det fall det ar underforstatt overenskommet att ytterligare atgérder ligger inom

ramen for uppdraget.

Som Patent- och marknadséverdomstolen konstaterat ovan forutsétter ett marknads-
foringsuppdrag som regel att erséttning i nagon form utgér fran niringsidkaren. I vissa
fall avtalas kontant erséttning for varje marknadsforingsatgiard. Néar det géller
influencers verksamhet pa sociala medier dr det emellertid vanligt att det darutover —
eller 1 stéllet — utgar erséttning i form av andra formaner av ekonomiskt varde. Det
ligger i sakens natur att nir en influencer fér relativt stor frihet att vidta och utforma
marknadsforingsatgarder inom ramen for avtalet, bestdms erséttningen inte i direkt
forhallande till antalet inldgg pé sociala medier utan till virdet av det betalda

samarbetet pd ett mer dvergripande plan.

Patent- och marknadsoverdomstolens bedomning

Det aktuella uppdragets omfattning

For att de patalade inldggen ska kunna anses innehalla marknadsforing for Chimis
produkter maste dtminstone ndgon del av innehdllet 1 inldggen alltsd hérrdra fran
Chimi. Enligt Patent- och marknadsdverdomstolen ska begreppet “hérréra” inte
uppfattas pa sé sétt att det krivs att innehdllet i marknadsforingsatgirden har dikterats

eller i detalj utformats av annonsoren utan det far anses tillrdckligt att denne lamnat ett
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generellt utformat marknadsforingsuppdrag. Patent- och marknadsdverdomstolen tar
forst stillning till vad Kenza Zouiten och Chimi kommit verens om i frdga om

uppdragets omfattning.

Av utredningen framgar foljande. Chimi kontaktade Kenza Zouiten, genom K.Z.S., i
oktober 2016 och erbjod K.Z.S. att f6lja med pa en all-inclusive resa till Zanzibar.
K.Z.S. frdgade bland annat vad Chimi hade for forvéntningar och Chimi uppgav att
bolaget behovde ’content” till den kommande viren och sommaren. Tanken var att
Chimis fotograf skulle fotografera bland annat K.Z.S.. Chimi efterfragade
inledningsvis tre-fyra Instagraminldgg och ett blogginldgg fran Kenza Zouiten. Chimi
erbjod dven K.Z.S.s pojkvin att folja med pé resan samt tillgang till fotograf for
fotografering av dven andra motiv dn Chimis produkter. Efter forhandling kunde
Chimi alternativt 1 stéllet tanka sig ett Instagraminldgg och ett blogginldgg for Chimi
samt ett Instagraminldgg for deras samarbetspartner Turkish Airlines. Publicering av
inldggen ville Chimi spara pa nagot, d4 bolagets sédsong borjar forst i mars/april.
Utover vad som redan hade erbjudits for uppdraget tillade Chimi viss ersittning i
pengar. K.Z.S. bekréftade att hon var n6jd med ersittningen for inldggen och
accepterade ddrigenom uppdraget fran Chimi. I januari 2017 akte foretradare for
Kenza Zouiten och Chimi pa den aktuella resan. Deltagare ddrutdver var bl.a. K.Z.S.

pojkvén.

Av utredningen framgér vidare att virdet av en veckas all-inclusive vistelse for tva
personer pa det aktuella hotellet pa Zanzibar uppgick till i vart fall ca 70 000 kr. Enligt
Patent- och marknadsdverdomstolen star det vidare klart att tillgang till fotograf under
vistelsen pa Zanzibar samt vardet av flygresan till och frin Zanzibar utgér formaner av
ekonomiskt slag for Kenza Zouiten och darmed en ersittning for uppdraget. Det har
vidare framkommit att vistelsen pa Zanzibar har haft inte obetydliga inslag av
rekreation for K.Z.S. och hennes pojkvén och ddrmed dven innebér ersittning for

uppdraget.
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Chimi och Kenza Zouiten kom séledes i e-postkorrespondensen dverens om att Kenza
Zouiten skulle publicera ett Instagraminlégg och ett blogginlagg for Chimi mot att
Kenza Zouiten utdver bl.a. resan erholl viss betalning i pengar. Fragan dr emellertid
om avtalsparterna — som pastétts av Konsumentombudsmannen — senare triffade en
kompletterande 6verenskommelse om att Kenza Zouiten inom ramen for uppdraget
fick publicera ytterligare inligg med marknadsforing hirrorande fran Chimi, dvs. att
uppdraget innebar att Kenza Zouiten skulle publicera minst tvé inldgg med marknads-
foring for Chimi men kunde publicera flera. Det kan konstateras att de 1 Patent- och
marknadsoverdomstolen omtvistade inldggen innehaller dels bilder dér solglasdgon

frdn Chimi forekommer och dels texter dar Chimi omnimns.

Vid provningen av vad parterna kom dverens om 1 frdga om uppdragets omfattning
maste det goras en helhetsbedomning 1 vilken den inledande skriftliga Gverens-
kommelsen ska ses 1 ljuset av bl.a. den ersittning och de andra forméner som
uppdraget innebar for Kenza Zouiten, syftet med uppdraget och de inblandades

agerande gentemot varandra.

Som framgatt ar det alltsa ostridigt att det har traffats ett marknadsforingsavtal mellan
Chimi och Kenza Zouiten. Enligt Patent- och marknadséverdomstolen ér det vid
beddmningen av uppdragets omfattning av stor betydelse att resan till Zanzibar
anordnades och bekostades av Chimi med syftet att K.Z.S. skulle fotograferas med
solglasdgon fran Chimi och att de tagna bilderna skulle anvéndas i marknadsforing
for Chimis produkter. Resan var alltsé en visentlig och nodvindig del av
marknadsforingsuppdraget. Vidare maste det ha stétt klart for samtliga inblandade att
om Kenza Zouiten publicerade inldgg fran resan som kunde kopplas till Chimi, kunde
det — beroende pé inldggens utformning — vara positivt for Chimi ur ett
avsdttningsframjande perspektiv. Dessa omstdndigheter talar for att om Kenza Zouiten
publicerade ytterligare inldgg fran resan som var kommersiella ur Chimis perspektiv,

sa omfattades dessa inldgg av uppdraget.

Patent- och marknadséverdomstolen noterar vidare att det av e-postkorrespondensen

framgar att Chimi 6nskade att de 6verenskomna inldggen skulle sparas till senare
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eftersom sisongen for Chimis produkter inte borjade forrdn 1 april/maj. Chimi
uppmuntrade emellertid publicering dven tidigare &n sa genom att bl.a. ta fram och
forse Kenza Zouiten med bildmaterial som Kenza Zouiten sedan kunde anvinda i sina
inldgg. For att &ven Kenza Zouiten hade uppfattningen att uppdraget var mer
omfattande 4n vad som direkt framgar av e-postdialogen talar det faktum att Kenza

Zouiten markerade att flera av inliggen fran resan hade gjorts i samarbete med Chimi.

Sammantaget ar det dérfor Patent- och marknadséverdomstolens bedomning att avtalet
mellan Chimi och Kenza Zouiten inte, som Patent- och marknadsdomstolen funnit, kan
anses ha varit begrinsat till enbart de tva inldgg som parterna skriftligen hade kommit
overens om att Kenza Zouiten skulle publicera. I stillet har uppdraget omfattat dven
andra inldgg som &r att bedoma som avsattningsframjande for Chimis produkter och

som Kenza Zouiten publicerade 1 samband med resan.

Det innebér att eventuella avséttningsfrimjande atgarder som Kenza Zouiten vidtog
betrdaffande Chimis produkter under och den nérmaste tiden efter resan till Zanzibar
faller inom ramen for uppdraget. Patent- och marknadsdverdomstolen 6vergar darfor
till att prova om nagra ytterligare av de pétalade inldggen ska anses avséattningsfrim-

jande for Chimis produkter och dirmed hérrérande fran Chimi.

Vilka inldge omfattas av uppdraget och utgdr marknadsforing for Chimis produkter?

Med hénsyn till den centrala betydelse som resan till Zanzibar enligt Patent- och
marknadséverdomstolen har for bedomningen av marknadsforingsuppdragets
omfattning, skulle i och for sig samtliga inldgg kunna betraktas som delar i en
sammanhdngande serie eller kampanj. Helheten skulle d4 kunna omfattas av uppdraget
fran Chimi. S& som Konsumentombudsmannen har utformat sin talan har Patent- och
marknadsdverdomstolen emellertid att bedoma varje inlédgg separat. Exempel pa
omstdndigheter som talar for att de enskilda inldggen omfattas av uppdraget &r att
inldgget har ett bildsprék som tydligt sédtter Chimis produkter 1 fokus och att Chimis
nédringskidnnetecken omnidmns i inldgget. Detta eftersom det dr friga om omstédn-

digheter som ér tydligt avsittningsfrimjande och kommersiella ur Chimis perspektiv.
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Endast det forhdllandet att Chimis solglasdgon forekommer pé bild i ett inldgg kan
dock inte anses utgora tillrdcklig bevisning for att inldgget omfattas av marknads-
foringsuppdraget. I dessa fall torde inldgget inte kunna beddmas som tydligt
avséttningsfrimjande for Chimis produkter eftersom det inte 4r mojligt att utifran det
enskilda inldgget hirleda solglaségonen till Chimi. Vid sédana forhdllanden ger
utredningen alltsé inte tillrdckligt stod for att inldgget ifraga publicerats som ett led 1

uppfyllandet av marknadsforingsavtalet.

Samtliga pétalade publiceringar innehdller bilder eller filmer frén Zanzibarresan. I
samtliga inldgg och i delar av vloggarna finns bilder dir K.Z.S. har pé sig solglaségon

fran Chimi.

Patent- och marknadséverdomstolen inleder med provningen av inlédggen pa

Instagram, Facebook och blogg.

Bildspraket i domsbilaga 1 till Patent- och marknadsdomstolens dom, diar K.Z.S.
framtrader ensam, centrerad med ena handen lyft 6ver huvudet, har ett tydligt fokus
pa solglasdgonen. Bilden innehéller en taggning till Chimieyewear centralt placerad
invid solglasdgonen. Enligt Patent- och marknadséverdomstolen &r inldgget ocksa
tydligt avsittningsframjande och av kommersiell natur ur Chimis perspektiv. Patent-
och marknadsoéverdomstolen bedomer dérfor att inligget omfattas av uppdraget och

utgor marknadsforing for Chimi i Kenza Zouitens verksamhet.

Aven pa bilderna i domsbilagorna 2—4 och 8 framtrider K.Z.S. ensam eller
tillsammans med en annan kvinna iférd glasdgon fran Chimi. Aven dessa bilder
innehéller taggningar till chimieyewear. Patent- och marknadsoverdomstolen gor
betrdffande dessa domsbilagor motsvarande bedomningar som fér domsbilaga 1.
Inldggen omfattas av uppdraget och utgoér marknadsforing for Chimi i Kenza Zouitens

verksamhet.

Domsbilaga 5 uppvisar stora likheter med domsbilaga 1. Utover det forhédllandet att
K.Z.S. dven hér bér solglasdgon saknas emellertid taggning till Chimi
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eller annan information om solglasdgonens kommersiella ursprung. Utredningen kan
ddarmed inte anses ge tillricklig stod for att inligget, bedomt separat, omfattas av
uppdraget eftersom inldgget saknar information om solglaségonens kommersiella
ursprung och alltsé inte kan anses vara tydligt avsittningsframjande for Chimis

produkter. Inldgget utgdr darmed inte marknadsforing.

Motsvarande omstdndigheter gor sig géllande for inldggen 1 domsbilagorna 7, 10— 17,
22 och 25. Patent- och marknadsdverdomstolen gor for dessa bilagor samma

bedomning som for domsbilaga 5. Inlédggen utgor alltsa inte marknadsforing.

Loptexten 1 domsbilaga 6 anger bland annat "My Chimi’s and 1.” och This post is in
collaboration with @chimieyewear”. Kenza Zouiten har uppgett att de inldgg som har
mirkts med ”in collaboration with” (domsbilagorna 6, 18, 23, 27) har markerats for att
informera foljarna om produktens ursprung och for att bilden var fran en fotografering
som gjordes for samarbetet med Chimi. Bilden i inldgget har likt domsbilaga 1 ett
tydligt kommersiellt bildsprak. Aven i detta inligg finns en taggning till Chimi-
eyewear. Collaboration-formuleringen dr identisk med den som har anvénts 1 doms-
bilaga 9, vilket ostridigt publicerats pd uppdrag av Chimi. Sammantaget finner Patent-
och marknadsdverdomstolen det utrett att dven inldgget enligt domsbilaga 6 publi-
cerats inom ramen for uppdraget och alltsa harror fran Chimi. Patent- och marknads-
overdomstolen gor séledes samma bedomning som for domsbilaga 1, dvs. att inldgget

utgor marknadsforing for Chimi i Kenza Zouitens verksamhet.

Motsvarande 16ptext som i inldgget i domsbilaga 6 dterfinns i inldgget 1 domsbilaga
18. Patent- och marknadsdverdomstolen gor betréffande denna domsbilaga samma
bedomning som i frdga om domsbilaga 6. Inldgget omfattas av uppdraget och utgor

marknadsforing for Chimi 1 Kenza Zouitens verksamhet.

Domsbilaga 19 innehéller dels samma bild som domsbilaga 1, dels andra bilder av
liknande slag. I den kursiverade bildtext som foljer direkt under bilderna anges bland
annat ”sunglasses from Chimi Eyewear”. Bilderna i inldgget innehaller Chimis

produkter och i inlédgget anges solglasdgonens kommersiella ursprung. Enligt Patent-
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och marknadsoverdomstolen dr inldgget avsittningsfrimjande for Chimis produkter.
Utdver bilderna innehaller inldgget enbart en kort text dir K.Z.S. berittar om sin dag.
Patent- och marknadséverdomstolen bedomer att inldgget omfattas av uppdraget och

utgdér marknadsforing for Chimi i Kenza Zouitens verksambhet.

Domsbilagorna 20, 24, 26 och 28 innehéller bilder av liknande slag som domsbilaga
19. Patent- och marknadsdverdomstolen gor betridffande dessa domsbilagor samma
beddmning som for domsbilaga 19. Inldggen omfattas av uppdraget och utgor

marknadsforing for Chimi 1 Kenza Zouitens verksambhet.

Domsbilaga 21 innehéller bland annat en bild pa K.Z.S. stdende ensam pa stranden.
Glasdgonen hamnar centrerat i bilden. Under bilden anges bland annat att
solglasogonen ar frdn Chimi. Patent- och marknadsdverdomstolen gor betrdffande
bilden med tillhérande text samma beddmning som gjorts for doms-bilaga 19.
Inldgget omfattas av uppdraget och utgér marknadsforing for Chimi 1 Kenza Zouitens

verksamhet.

Domsbilaga 23 innehaller rubriken "BLACK AND WHITE” och i underrubrik anges
”’In collaboration with Chimi Eyewear”. I kursiverad bildtext finns bland annat en lédnk
till Chimi och det anges att K.Z.S. och B.I. har pé sig

”model #003, Bianca in color Litchi and me in color Berry.”. I slutet pa inldgget finns
samma skrivning som i1 underrubrik. Bilderna pa solglaségonen, angivande av
modellbeteckning, i kombination med angivandet av det kommersiella ursprunget
innebdr att inldgget ir tydligt avséttningsfraimjande for Chimi. Till f61jd hdrav bedomer
Patent- och marknadsoverdomstolen att inligget omfattas av uppdraget och utgor

marknadsforing for Chimi 1 Kenza Zouitens verksamhet.

Domsbilaga 27 innehéller liknande bilder och bildtexter som domsbilaga 23. Patent-
och marknadsdverdomstolen goér motsvarande bedomning for domsbilaga 27 som for
domsbilaga 23. Inldgget omfattas av uppdraget och utgdr marknadsforing for Chimi i

Kenza Zouitens verksamhet.
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Vad sedan giller vloggarna, publicerade pé blogg, gor Patent- och marknadsover-

domstolen foljande bedomning.

De aktuella vloggarna dr filmer pa en YouTube-kanal. I nu aktuella blogginligg finns
vloggarna som inbdddade lidnkar, se domsbilagorna B och C till Patent- och marknads-
overdomstolens dom. S& som Konsumentombudsmannen har utformat sin talan har
Patent- och marknadsdverdomstolen att bedoma vloggarna som del av de aktuella
blogginldggen och inte som separata filmer, dvs. vad som framgér av blogginlaggen

har betydelse for bedomningen av de ldnkade filmerna.

I vloggen till blogginldgget ”Zanzibar traveldiary pt 1” (domsbilaga B) upptrader
K.Z.S. med solglasdgon vid ett flertal tillféllen. Tittaren far f6lja henne och
resesillskapet pé resans forsta dagar. K.Z.S. visar bland annat flygresan, nir séllskapet
snorklar och besdker en by samt umgas pa hotell-omradet. K.Z.S. visar dven nér hon
fotograferas for nigra av de bilder i andra inldgg som dr aktuella i mélet.
Blogginldgget och vloggen kan s ldngt ndrmast karaktdriseras som en redaktionell
reseskildring. I slutet av vloggen (vid tidsangivelsen 16:09 i inspelningen) kommer
emellertid en filmsekvens dar K.Z.S. sitter inomhus och har pé sig Chimiglasogon.
Hon séger bland annat ”I’'m here together with Chimi Eyewear. These are Chimi
sunglasses and we’re having a collaboration later on so we’re here to take photos for
that.”. Samtidigt lutar sig K.Z.S. fram mot kameran och lyfter solglasgonen med ena

handen.

Att en influencer, exempelvis i en vlogg, berdttar om ett kommande marknadsforings-
uppdrag innebdr inte i sig att en sddan filmsekvens ocksé alltid &r marknadsforing. I
den nu aktuella avslutande filmsekvensen dr emellertid solglaségonen och deras
kommersiella ursprung det centrala for tittaren, dvs. inslaget avser Chimis kommer-
siella forhdllanden. Inslaget dr avsittningsfraimjande for Chimi och innehéller inget
ovrigt som fortar det kommersiella intrycket. Till f6ljd av det i filmen avslutande
kommersiella budskapet for Chimi blir dven de foregdende inslagen 1 filmen dar
K.Z.S. upptrader med solglasdgonen klart avsittningsfrimjande for Chimi. Patent- och

marknadsoverdomstolen finner dérfor, i enlighet med vad som angetts
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ovan, det utrett att hela filmsekvensen har publicerats inom ramen for uppdraget och
utgdr marknadsforing for Chimi i Kenza Zouitens verksamhet. Att vloggen och blogg-
inldgget 1 Ovrigt innehaller redaktionellt material paverkar inte beddmningen utan
innebdr enbart att framstéllningarna innehéller marknadsforing, dvs. att marknads-

foring har blandats med redaktionellt material (jfr bl.a. MD 1992:19).

I blogginldgget ”Zanzibar traveldiary pt 2" (domsbilaga C) beskriver K.Z.S. vloggen
och ndmner bland annat att ”Ni far hdnga med nér jag platar for Chimi Eyewear
(samarbete)”. I vloggen framtrider sedan K.Z.S. med Chimiglaségon vid manga
tillfallen. Ndgon information om att solglasdgonen dr fran Chimi framkommer dock
inte 1 sjdlva vloggen. Den tydliga pdannonseringen i bloggen medfor dock att
filmsekvenserna i vloggen dér K.Z.S. bir solglasdgon frdn Chimi ar klart
avsittningsframjande for Chimis produkter. Patent- och marknads-6verdomstolen
finner dérfor, i enlighet med vad som angetts ovan, det utrett att hela filmsekvensen
har publicerats inom ramen for uppdraget och utgér marknadsforing for

Chimi i Kenza Zouitens verksamhet. Som angetts for domsbilaga B paverkar det inte
beddmningen att vloggen och blogginldgget i 6vrigt innehéller redaktionellt material.
Det forhéllandet innebér enbart att framstillningarna innehaller marknadsforing, dvs.

att marknadsforing har blandats med redaktionellt material.

Sammanfattningsvis har Patent- och marknadséverdomstolen bedomt att &ven Patent-
och marknadsdomstolens domsbilagor 1-4, 6, 8, 18-21, 23, 24 och 2628 omfattas av
uppdraget och utgdér marknadsforing for Chimi. Dartill har Patent- och marknadsover-
domstolen beddomt att bilagorna 33 och 34 i Patent- och marknadsdomstolens aktbil. 60
(domsbilagorna B och C) innehéller marknadsforing for Chimi. Patent- och marknads-
overdomstolen dvergar dirfor till att prova om dessa atgirder har reklamidentifierats

pa ett tillriackligt tydligt sitt.
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Marknadsforingens otillborlighet, genomsnittskonsumenten och bristande

reklamidentifiering

Rdittsliga utgdangspunkter

Patent- och marknadsoverdomstolen ansluter sig till de réttsliga utgangspunkter som
Patent- och marknadsdomstolen har redogjort for pa s. 19-21 och 24 i frdga om

otillborlig marknadsforing, genomsnittskonsument och bristande reklamidentifiering.

Som framgétt av Patent- och marknadsdomstolens redogdrelse ska bestammelserna i
marknadsforingslagen tolkas mot bakgrund av direktivet om otillborliga affarsmetoder.
EU-kommissionen har som exempel pé en affarsmetod av liknande slag som 1
forevarande méal angett bland annat att en bloggare far en gratis semester av en
resebyra 1 utbyte mot att lagga upp positiva recensioner om semestern och resebyran
(se EU-kommissionens véigledning om genomforandet/ tillimpningen av direktiv

2005/29/EG om otillborliga affirsmetoder, SWD(2016) 163 final, s. 145).

Patent- och marknadséverdomstolens bedomning

Genomsnittskonsumenten

De aktuella marknadsforingsatgirderna har publicerats pa Kenza Zouitens blogg samt
Instagram- och Facebookkonto. Av skdrminspelningar fran blogg och Instagram
framgér att innehallet pa kanalerna i1 huvudsak far anses inriktat pd Kenza Zouiten
Subosics livsstil. Inlédggen &r pa engelska eller svenska, eller pa bada spraken. Vidare
har inldggen varit fritt tillgédngliga for alla som vill ta del av dem. Av utredningen
framgar ocksa att bloggen, under i vart fall en period 2018, var Sveriges mest besokta
privata blogg. Patent- och marknadsdverdomstolen bedomer dirfor att genomsnitts-

konsumenten ska bestimmas ur konsumentkollektivet 1 stort.
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Konsumentombudsmannen har anfort att en genomsnittskonsument inte kan tillskrivas
den sirskilda kunskapen att manga influencers verksamhet pé sociala medier i viss

man ir kommersiell.

Med beaktande av att den utbredda anvindningen av sociala medier samt influencer-
branschens starka tillvixt under senare ar, bade som kélla till populérkultur och som
marknadsforingsmedium, finner 4ven Patent- och marknadsdverdomstolen att en
genomsnittskonsument ur konsumentkollektivet besitter en medvetenhet om att manga
influencers verksamheter pé sociala medier atminstone i viss man ar kommersiell.
Vidare far genomsnittskonsumenten anses ha i vart fall grundldggande kunskaper i

engelska (jfr MD 2015:18 p. 154).

Patent- och marknadséverdomstolen gor alltsd samma bedomning i friga om

genomsnittskonsumenten som Patent- och marknadsdomstolen har gjort.

Bristande reklamidentifiering

Av utredningen 1 mélet framgér att det pa Kenza Zouitens sociala mediekanaler
forekommer inldgg innehallande marknadsforing varvat med andra inldgg. Pa bloggen
forekommer dven bannerannonsering. Inldggen har publicerats i en digital miljé dar
konsumenten pa ett snabbt och enkelt sdtt kan soka upp annonsorens, dvs. Chimis,
webbplats. I en sddan miljo maste genomsnittskonsumenten, &ven om denne kidnner till
att influencerns verksamheten i viss utstrackning dr kommersiell, redan vid en flyktig
kontakt kunna uppfatta att inldggen i fraga innehaller marknadsforing for att formigan
att fatta ett vilgrundat afférsbeslut sannolikt inte ska paverkas. (Jfr Patent- och

marknadsoverdomstolens dom i mal PMT 2054-18.)

Av samma skl som angetts av Patent- och marknadsdomstolen betrédffande
domsbilagorna 9 och 29 finner Patent- och marknadséverdomstolen att samtliga de
inldgg som Patent- och marknadséverdomstolen beddmt utgdér marknadsforing, brister

1 tydlig reklamidentifiering, dvs. marknadsforingen dr utformad pé ett sddant sétt att
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den paverkar genomsnittskonsumentens formaga att fatta ett vilgrundat afférsbeslut

och utgor darmed vilseledande marknadsforing som ar otillborlig.

Patent- och marknadsdverdomstolen vill i detta sammanhang framhalla att det inte &r
nddvindigt att en reklammarkering i sociala mediekanaler innehéller t.ex. ordet
“betald” for att markeringen ska beddmas vara tydlig. Det visentliga ar i stéllet att det,
1 enlighet med ordalydelsen av 9 § marknadsforingslagen, genom marknadsforings-
atgirdens utformning eller presentation framgar for genomsnittskonsumenten att det &r

fraga om marknadsforing.

Ansvar

Sa som Konsumentombudsmannens éndringsyrkande ar utformat har Patent- och
marknadsdoverdomstolen att prova om Kenza Zouiten enligt 23 § marknadsforings-
lagen ska aldggas ett medverkansansvar for de ytterligare inligg som domstolen har
bedomt otillborliga. Patent- och marknadséverdomstolen ansluter sig till de réttsliga
utgangspunkter som Patent- och marknadsdomstolen redogjort for pa s. 30 i domen
och gor dven samma beddmning savitt avser de nu aktuella inldggen. Kenza Zouiten
ska alltsd hallas medverkansansvarigt for &ven den otillborliga marknadsforing som

Patent- och marknadsdverdomstolen funnit enligt ovan.

Forbudets utformning och belopp

Patent- och marknadséverdomstolen ansluter sig till de réttsliga utgangspunkter i
denna del som Patent- och marknadsdomstolen redogjort for pd s. 31 i domen.
Konsumentombudsmannen har yrkat i forsta hand att forbudet ska avse “’varor” och i
andra hand “’sport- och fritidsartiklar”. Ett vitesforbud formulerat pd ndgot av de sétten
skulle emellertid sakna tillrickligt tydlig koppling till den konkreta dvertridelse som
har gt rum (jfr NJA 2018 s. 883 p. 11). Patent- och marknadsdverdomstolen
instdmmer darfor 1 Patent- och marknadsdomstolens bedomning att forbudet ska
begrénsas till solglasdgon. I 6vrigt ska forbudet ha den utformning som framgar av

Patent- och marknads6verdomstolens domslut.
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Rorande vitesbeloppets storlek har Konsumentombudsmannen begért att forbudet ska
forenas med ett hogre vitesbelopp dn 200 000 kr och anfort att beloppet bor séttas i
relation till Kenza Zouitens inkomster for marknadsforingsinlidgg i sociala medier, att
det &r av mycket stort allmédnintresse att kommersiella framstallningar omedelbart kan
identifieras som sadana samt att fler antal otillborliga inligg motiverar ett hogre

vitesbelopp.

Kenza Zouiten har anfort att vitesbeloppet inte bor overstiga 50 000 kr och har
framhallit att bolaget har markerat inldggen pé sétt som var géngse vid tidpunkten.

Av 26 § marknadsforingslagen framgédr att ett forbud enligt 23 § ska forenas med vite,
om det inte av sérskilda skl dr obehdvligt. Vitet ska enligt 3 § lagen (1985:206) om
viten faststéllas till ett belopp som med hédnsyn till vad som ar kdnt om adressatens
ekonomiska forhédllanden och till omstdndigheterna i 6vrigt kan antas forma adressaten
att folja foreliggandet. Ett riktmérke bor vara att det inte ska vara ekonomiskt mer
fordelaktigt for adressaten att bryta mot foreldggandet &n att upphdra med den
otillborliga marknadsforingen. Beloppet bor bestimmas efter en nyanserad bedomning
av omsténdigheterna i det enskilda fallet. Har bor beaktas hur angeldget och
betydelsefullt det samhéllsintresse dr som ska skyddas genom forbudet. Hansyn ska
dven tas till bland annat omfattningen av de atgérder som traffas av forbudet,
karaktiren av den otillborliga marknadsforingen samt marknadsforingsétgérdernas
omfattning och storleken av de ekonomiska intressen som berors. (NJA 2018 s. 883

p. 20-24).

Det har inte, sdvitt framkommit, varit frdga om nagra uppsatliga dvertradelser av
marknadsforingslagen och vid tidpunkten saknades viagledande avgéranden frdn
domstol 1 frigan om inneborden av ett marknadsforingsuppdrag i sociala mediekanaler.
Att motverka dold reklam &dr emellertid ett angeldget konsumentskyddsintresse (jfr

Patent- och marknadséverdomstolens dom i mél nr PMT 2054-18).
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Av arsredovisning for Kenza Zouiten framgar att for rakenskapsaret 2017-03-01 —
2018-02-28 hade foretaget en omséttning pa ca 7,8 miljoner kr. Erséttningen for det
aktuella marknadsforingsuppdraget har bestétt i fritt uppehille och resa till Zanzibar
med sillskap, tillgang till fotograf &ven utanfor uppdraget samt harutover viss
betalning i pengar. Den otillborliga marknadsforingen har pagatt under ca fyra
manader och har avsett ett stort antal inldgg i tre olika sociala mediekanaler. Kenza
Zouitens blogg hade ménga foljare varfor marknadsforingen har varit av betydande

omfattning.

Vid en samlad beddmning av nu angivna omstédndigheter bestimmer Patent- och

marknadsdverdomstolen vitesbeloppet till 500 000 kr.

Rittegiangskostnader

Vad forst giller fordelningen av rittegangskostnadsansvaret i Patent- och marknads-
domstolen far det, med hénsyn till hur Konsumentombudsmannens talan dér var
utformad, bedomas som skéligt, med hinsyn till utgangen i1 Patent- och marknadsover-
domstolen, att vardera parten ska sté sin kostnad 1 Patent- och marknadsdomstolen.

Patent- och marknadsdomstolens domslut ska darfor dndras i enlighet harmed.

Vid nu angivna dndringar av Patent- och marknadsdomstolens domslut blir det aktuellt
att tillerkdnna Konsumentombudsmannen ersittning for rattegangskostnad 1 Patent-
och marknadsdverdomstolen. Kenza Souiten har vitsordat ett belopp om 14 000 kr som
skéligt i och for sig av yrkade 42 120 kr. Konsumentombudsmannen fir bedomas ha
fatt framgang med sitt andringsyrkande i Patent- och marknadsdverdomstolen till
ungefidr tre fjardedelar varfor Konsumentombudsmannen ska tillerkdnnas erséttning
med hélften av yrkad, och av Patent- och marknadséverdomstolen beddmd skilig,

erséttning eller ndrmare bestimt 21 060 kr jamte rinta.
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Overklagande
Det saknas skl att gora undantag fran huvudregeln att Patent- och marknadsdverdom-

stolens domar inte far overklagas (se 1 kap. 3 § tredje stycket lagen, 2016:188, om

patent- och marknadsdomstolar). Denna dom féar dérfor inte 6verklagas.

I avgorandet har deltagit hovréttsraden Ulrika Thrfelt, Magnus Ulriksson, referent,

Kerstin Norman och Mattias Pleiner.
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STOCKHOLMS TINGSRATT DOM Mal nr

Patent- och marknadsdomstolen 2020-01-31 PMT 798-19
Meddelad i
Stockholm

PARTER

Kirande

Konsumentombudsmannen

Box 48

651 02 Karlstad

Foretradd av bitrddande Konsumentombudsmannen D.K. och processradet G.W.

Svarande
Kenza Zouiten AB, 556904-7938
¢/o ombuden

Ombud: Advokaterna E.F. och H.T.
Roschier Advokatbyra AB

Box 7358

103 90 Stockholm

DOMSLUT

1. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Kenza Zouiten AB, vid vite om
200 000 kr, att medverka till marknadsforing av solglasdgon genom att pa
Instagram respektive blogg utforma marknadsforingen pa sétt som skett enligt
bilaga 9 respektive 29, eller pa visentligen samma sétt, sa att det inte tydligt

framgar att det ar friga om marknadsforing.

2. Patent- och marknadsdomstolen avslar kdromalet i 6vriga delar.

3. Patent- och marknadsdomstolen forpliktar Konsumentombudsmannen att
ersitta Kenza Zouiten AB for dess rittegangskostnad med 145 650 kr, varav
136 650 kr avser ombudsarvode, jamte rinta pa beloppet enligt 6 § rintelagen

(1975:635) frdn denna dag till dess betalning sker.

Dok.Id 2136146

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 8307 Radhuset, 08- 561 654 70 méndag — fredag
104 20 Stockholm Scheelegatan 7 E-post: stockholms.tingsratt@dom.se 08:00-16:00

www.stockholmstingsratt.se
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BAKGRUND

Konsumentverket uppmirksammade vid en granskning i slutet av &r 2016 och borjan
av ar 2017 vissa inldgg pa ett Instagramkonto och ett Facebookkonto samt pa
webbplatsen www.kenza.se. Kontona och webbplatsen drevs under den i malet
aktuella perioden av Kenza Zouiten AB. Kenza Zouiten AB bedriver huvudsakligen

sin verksamhet genom influencern K.Z.S., som ocksé ar stillforetradare for bolaget.

I'maj 2017 skickade Konsumentverket ett tillsynsbrev till Kenza Zouiten AB med
anledning av den nimnda granskningen och begéirde att fa ta del av handlingar,

bl.a. avtal som ingatts mellan Chimi Eyewear AB (Chimi) och Kenza Zouiten AB.

De ifragasatta inliggen som provas 1 malet dr nio inldgg pa Instagram, nio inldgg pé
Facebook samt tio blogginldgg och tva vlogginlagg pa www.kenza.se. Samtliga
inldgg har inkluderat fotografier pa K.Z.S. i solglasdgon fran foretaget Chimi. En stor
del av fotografierna dr tagna av fotografen F.W. i samband med en resa till Zanzibar
som dgde rum mellan den 16 och den 24 januari 2017. Med pa resan var dven andra
s.k. influencers sasom B.I. Enligt en 6verenskommelse mellan Kenza Zouiten AB och
Chimi skulle Kenza Zouiten AB publicera ett Instagraminlégg och ett blogginlidgg for
Chimi samt ett Instagraminlégg for Turkish Airlines. Fotografen och resan skulle
bekostas av Chimi. For samarbetet skulle Kenza Zouiten AB dven erhalla betalning i
pengar. Kenza Zouiten AB fakturerade Chimi for samarbetet enligt en faktura daterad

den 14 maj 2017.

Konsumentombudsmannen (KO) 6vertog drendet frdn Konsumentverket efter
granskningen och inkom den 16 januari 2019 med en ansdkan om stimning mot Kenza

Zouiten AB med anledning av de ifragasatta inldggen.

Malet har med stod av 42 kap. 18 § forsta stycket 5 rattegdngsbalken avgjorts utan
huvudforhandling.
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YRKANDEN OCH INSTALLNING

1. KO har yrkat att Patent- och marknadsdomstolen vid vite forbjuder Kenza Zouiten
AB att vid marknadsforing av varor

a. pa Instagram pa sitt som skett i bilaga 1-9 eller pa liknande sitt,

b. pa Facebook pa sitt som skett i bilaga 10—18 eller pa liknande stt,

c. pa blogg pa sitt som skett i bilaga 19-28 eller pa liknande sétt, och

d. pa vlogg pa sitt som skett i enlighet med vad som framgér av aktbilaga 60 eller

pa liknande sitt

ge intryck av, eller medverka till att ge intryck av, att framstallningen ar framford 1

egenskap av konsument.

2. KO har yrkat att Patent- och marknadsdomstolen vid vite forbjuder Kenza Zouiten
AB att vid marknadsf6ring av varor

a. pa Instagram pa sitt som skett i bilaga 1-9 eller pa liknande sitt,

b. pé Facebook pa sitt som skett 1 bilaga 10—18 eller pé liknande sitt,

c. pa blogg pa sitt som skett 1 bilaga 19-29 eller pa liknande sitt, och

d. pa vlogg pa sétt som skett i enlighet med vad som framgar av aktbilaga 60 eller

pa liknande sitt

utforma, eller medverka till att utforma, framstallning s att den inte omedelbart och

tydligt kan identifieras som marknadsforing.

3. KO har yrkat att Patent- och marknadsdomstolen vid vite aldgger Kenza Zouiten AB
att vid marknadsforing av varor

a. pa Instagram pé sétt som skett i bilaga 1-9 eller pa liknande stt,

b. pa Facebook pé sitt som skett 1 bilaga 10—18 eller pa liknande sitt,

c. pa blogg pa sitt som skett i bilaga 19-29 eller pa liknande sétt, och

d. pa vlogg pa sitt som skett i enlighet med vad som framgér av aktbilaga 60 eller

pa liknande stt

ange, eller medverka till att ange, pa ett tydligt satt vem som svarar for

marknadsforingen.
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Kenza Zouiten AB har bestritt samtliga yrkanden.

Parterna har yrkat ersittning for sina rittegdngskostnader.

GRUNDER M.M.

KO

Samtliga inldgg utgor marknadsforing

Samtliga inldgg har haft ett kommersiellt syfte med rent kommersiella forhallanden till
foremal och varit avsittningsfrimjande. Kenza Zouiten AB och Chimi har ingétt en
overenskommelse dér det framgér att Kenza Zouiten AB mot erséttning skulle
publicera ett Instagraminlégg och ett blogginldgg for Chimi och ett inldgg f6r Turkish
Airlines. Samtliga de 1 mélet aktuella inliggen publicerades under pagaende avtals-
period mellan Kenza Zouiten AB och Chimi. Skillnaden mellan de olika inldggen ar
liten eller, 1 vissa fall, obefintlig. Flertalet fotografier har anvénts bade i reklam-

markerade inldgg samt i, av Kenza Zouiten AB angivet, redaktionella inldgg.

I forsta hand gor KO géllande att Kenza Zouiten AB:s avsikt om vad som utgjort
marknadsforing inte ska tillmétas betydelse 1 bedomningen av om inldggen utgor
marknadsforing eller inte. I andra hand gor KO géllande att Kenza Zouiten AB har

publicerat samtliga inldgg med avsikt att marknadsféra Chimis produkter.

Felaktigt upptrdda som konsument (yrkande 1)

K.Z.S. ér foretrddare for Kenza Zouiten AB. Kenza Zouiten AB har i
nédringsverksamhet, genom blogg- och vlogginlégg och inldgg pa Instagram och
Facebook, marknadsfort glasogon som Chimi tillhandahaller. Kenza Zouiten AB har i
fotografier och text i inldgg skapat intryck av att K.Z.S. har upptritt i egenskap av

konsument, vilket &r felaktigt och vilseledande eftersom framstéllningarna



Sid 5
STOCKHOLMS TINGSRATT DOM PMT 798-19
Patent- och marknadsdomstolen 2020-01-31

varit marknadsforingsatgarder for Chimis produkter som publicerats av Kenza
Zouiten AB 1 egenskap av néringsidkare. Detta géller sérskilt 1 de fall dir K.Z.S.
upptrader med glasdgon fran Chimi utan text. I de fall dar Chimi ndmns ar detta sa
subtilt att det 1 vart fall inte tillrackligt tydligt framgar att det ror sig om

marknadsforing.

Agerandet dr en affirsmetod som under alla omsténdigheter &r otillborlig.

Reklamidentifiering (yrkande 2)

Det har inte omedelbart gatt att identifiera inldggen som marknadsforing vilket bade ar

vilseledande och strider mot god marknadsforingssed.

Marknadsforingen har paverkat konsumentens mojlighet att fatta ett védlgrundat

affarsbeslut 1 sddan utstrackning att den ska anses som otillborlig.

Sdndarangivelse (yrkande 3)

Det framgar inte tillrdckligt tydligt att det ar Chimi som svarar for marknadsforingen.
Underlatenhet att tydligt ange sdndare ar vilseledande och strider &ven mot god

marknadsforingssed.

Marknadsforingen har paverkat konsumentens mojlighet att fatta ett vialgrundat

affdrsbeslut 1 sddan utstrackning att den ska anses som otillborlig.

Kenza Zouiten AB:s ansvar

Chimi har huvudansvaret for marknadsforingen eftersom det dr Chimis produkter som
marknadsfors. Kenza Zouiten AB har ett medverkansansvar genom att ha handlat pd
Chimis végnar samt vésentligen bidragit till marknadsforingen. Alternativt har Kenza

Zouiten AB ett delat huvudansvar med Chimi. Reklamuppdraget har varit allmént och
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i vissa delar oklart. Kenza Zouiten AB har vidare agerat sjilvstindigt nir marknads-
foringen utformats och publicerats. Chimi har inte haft faktiska eller tekniska

mojligheter att paverka marknadsforingen i Kenza Zouiten AB:s sociala medier.

Mdlgrupp och genomsnittskonsument

Kenza Zouiten AB riktar sig inte till ndgon sirskild malgrupp. Malgruppen ska anses
vara hela det svenska konsumentkollektivet och genomsnittskonsumenten ska tas ur

denna malgrupp.

Vite

Nagra sarskilda skil for att inte forena forbuden med vite foreligger inte. Risken for att
Kenza Zouiten AB kan komma att fortsitta marknadsfora produkter utan att reklam-
identifiera inldgg kan inte bortses ifrdn. Ersdttningsnivdn for influencer marketing ar
hog och Kenza Zouiten AB marknadsfor en stor méngd produkter. Ett hogt vite ar
nddviandigt for att sdkerstilla att ett eventuellt foreliggande efterfoljs. Kenza Zouiten
AB:s ekonomiska fordelar av att inte folja ett vitesforbud kan ocksa tala for ett hogre
vitesbelopp. Vitesbeloppet bor déarfor bestdmmas till minst 500 000 kr. Kenza Zouiten
AB:s arsomsédttning om 7 800 000 kr &r 2017 utgdr inte hinder for att forena fore-
laggandet med detta vitesbelopp.

Kenza Zouiten AB

Marknadsforingsdtgdrderna

Kenza Zouiten AB och Chimi har varit 6verens om att deras samarbete endast avsig
tvd av de av KO patalade inldggen: Instagraminldgget och blogginldgget daterade den
2 maj 2017 (reklaminldggen). Kenza Zouiten AB har dirutdver reklammarkt
ytterligare fyra inlédgg trots att de inte omfattades av avtalet med Chimi (de reklam-

mairkta inldggen).
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Reklaminldaggen

Reklaminldggen har tydligt reklammérkts genom hela inldggen och det har &dven

funnits tydliga hdnvisningar till Chimi som huvudansvarigt for marknadsforingen.

”Collaboration” &r ett vilkant begrepp hos malgruppen for liknande samarbeten som
vanligtvis gors 1 sociala medier. Blogginldgget har tydligt reklammaérkts 1 borjan, 1
mitten och 1 slutet. Instagraminldgget har tydligt reklammarkts i slutet, men inlédgget
bestér av endast fem rader och hela texten kan ses utan att man behover klicka for mer
text, vilket gor att det bor anses vara tillrdckligt att reklamsamarbetet endast ndimns en
gang. Det finns dven tydliga hinvisningar till Chimi med ldnkar. Det far darfor antas
att genomsnittskonsumenten i detta fall omedelbart har forstétt att reklaminldggen

utgor reklam for Chimis produkter samt att det &r Chimi som avsidndaren.

De reklammarkta inlaggen

De reklammaérkta inldggen har inte haft ndgot kommersiellt syfte och utgor saledes inte
reklam som omfattas av marknadsforingslagens krav géllande reklamidentifiering och
sandarangivelse. De reklammarkta inldggen har reklammaérkts for att informera Kenza
Zouiten AB:s foljare om produkternas ursprung och det faktum att fotografierna var
tagna i samband med en fotografering som gjordes inom ramen for samarbetet med
Chimi, men inldggen har inte haft till syfte att marknadsféra Chimis produkter. De
reklammarkta inldggen har lagts upp av fri vilja och ndgon ekonomisk ersittning har

inte utgatt.

Skulle domstolen komma fram till att de reklammaérkta inldggen dnda ska anses utgora

marknadsforing, dr dock kraven for reklamidentifiering och sindarangivelse uppfyllda.
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Vlioggarna

Vloggarna har inte haft ndgot kommersiellt syfte och utgor saledes inte reklam som
omfattas av marknadsforingslagens krav gillande reklamidentifiering och sandar-
angivelse. Vloggarna har skapats som en reseskildring 1 tvé delar frén resan till
Zanzibar och utgor sedvanligt redaktionellt innehall skapat for Kenza Zouiten AB:s
foljare. I en av vloggarna ndmns dock att resan gors tillsammans med Chimi for ett
framtida samarbete och 1 samband med att den andra vloggen lades upp har Kenza
Zouiten AB angett i den I6pande texten att vloggen skildrar del tva av resan till
Zanzibar nir Kenza Zouiten Sobosic fotograferades for Chimi. Detta har skett 1 syfte
att informera Kenza Zouiten AB:s foljare om det kommande samarbetet, men har inte
haft till syfte att marknadsféra Chimis produkter. Vloggarna har lagts upp av fri vilja

och ndgon ekonomisk ersdttning har inte utgétt.

Skulle domstolen dndd komma fram till att vloggarna ska anses utgéra marknads-
foring, dr dock kraven for reklamidentifiering och sandarangivelse uppfyllda.
Genomsnittskonsumenten skulle ha forstétt att viloggarna utgor reklam for Chimis

produkter samt att det & Chimi som &r avséndare.

De o6vriga inlaggen

Ovriga inligg har publicerats i syfte att skapa redaktionellt innehall till Kenza Zouiten
AB:s olika kanaler 1 sociala medier och har inte haft till syfte att marknadsfora Chimis
produkter. Inldggen har lagts upp av fri vilja och ndgon ekonomisk erséittning har inte
utgatt. Det har sdledes inte funnits ndgon skyldighet att reklammarka dessa inldgg
eftersom de saknar ett kommersiellt syfte och saledes faller utanfor marknadsforings-

lagens tillimpningsomréde.

Skulle domstolen komma fram till att reklammaérkning dnda skulle ha skett kan det
vitsordas att dessa inldggen inte uppfyller kraven for reklamidentifiering och séndar-

angivelse enligt 9 § marknadsforingslagen.
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Mdlgrupp

Kenza Zouiten AB:s malgrupp &r en kvinna i dldern 18-34. Hon 4r sannolikt en van
anvindare av sociala medier och en dterkommande f6ljare av bolagets sociala medie-
kanaler. Kenza Zouiten AB:s Instagramkonto skrivs sedan manga ar endast pa
engelska och bloggen har sedan 2013 haft engelsk dversittning av all text. Det far

darfor antas att malgruppen i vart fall har grundldggande kunskaper i engelska.

Vitet

De yrkade vitesforbuden dr mycket allmént hallna till sitt omfing dd de omfattar inlagg
som &r av helt olika karaktir. De behover darfor konkretiseras. Yrkade viten ar
dessutom oproportionerligt hoga. Oavsett domstolens bedomning i fragorna avseende
vad som utgdr reklam respektive hur reklammaérkning ska ske, maste dérfor ett
eventuellt vitesforbud begrénsas 1 bdde omfing och vitesbelopp. Det finns inte heller
nagon anledning att utfarda tre olika vitesforbud utan alla relevanta handlingar och

specifika omstédndigheter bor kunna tickas av ett och samma vitesforbud.

BEVISNING

KO har som skriftlig bevisning dberopat bl.a. de aktuella inldggen, inldgg fran

Chimis och B.I. Instagramkonton samt e-postkorrespondens mellan Kenza Zouiten

AB och Chimi. Kenza Zouiten AB har inte dberopat nagon bevisning.

DOMSKAL

Inledning

Malet ror fragan om en influencers publicering av ett flertal inlégg i sociala medier ar

otillborlig marknadsforing och dirfor ska forbjudas.
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K.Z.S. dr en influencer som bedriver sin verksamhet i bolaget Kenza Zouiten AB. En
influencer ar en mer eller mindre inflytelserik paverkare eller opinionsbildare. Ofta
har influencern ett stort antal foljare pa olika sociala medier. En influencer kan
anvénda sina kanaler for att uttrycka asikter. Det forekommer ocksa att en influencer
tipsar om produkter utan att fa nagon ersittning for det. Utdver dessa former av
innehall forekommer ocksa s.k. influencer marketing. Konceptet influencer
marketing baseras pa att en naringsidkare via en inflytelserik person marknadsfor sina

produkter mot dennes foljare.

En influencer kan alltsé pa uppdrag av en néringsidkare och mot erséttning publicera
inldgg 1 sina kanaler som syftar till och dr dgnade att frimja forséljningen av
naringsidkarens produkter. Sddana inldgg utgér marknadsforing och omfattas av
marknadsforingslagens krav pa bl.a. reklamidentifiering och sdndarangivelse. Men det
forekommer ocksé att en influencer skriver om produkter, och lagger ut bilder pd dem,
utan att det finns ndgot avtal om ersittning fran den néringsidkare som produkterna
kommer fran. En influencer delar ofta med sig av sina personliga upplevelser och
erfarenheter till sina foljare. I detta sammanhang kan dven olika former av tips och
rekommendationer av produkter utgéra en viktig del av innehéllet 1 influencerns
kanaler, utan att det alltsa behover vara fraga om ett betalt meddelande fran en annan

naringsidkare eller marknadsforing av influencerns eventuella egna produkter.

Nar en influencer viljer att i sina kanaler varva betalda inldgg med obetalda sddana
finns det ett behov av tydlighet for att konsumenter ska uppfatta vilka inligg som i sin
helhet eller till viss del utgér marknadsforing. Fragan om tydlighet vid marknadsforing
nér betalda och obetalda meddelanden forekommer i en och samma kanal aktualiseras
alltsé sérskilt vid influencer marketing, men kan ocksa uppkomma vid blandade
publiceringar i mer traditionella medier sdsom tidningar. Principen &r densamma
oavsett om det dr frdga om marknadsforing i sociala medier eller 1 mer traditionella

medier — marknadsforing ska kunna identifieras som sédan.
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KO har gjort gillande att samtliga patalade/ifrdgasatta inldgg utom tva utgor
otillborlig marknadsforing p.g.a. att K.Z.S. felaktigt har upptratt som konsument.
KO har vidare gjort gillande att samtliga patalade inlagg utgor otillborlig marknads-

foring p.g.a. bristande reklamidentifiering och bristande sindarangivelse.

De ifragasatta inldggen

Samtliga i malet aktuella inligg innehaller fotografier forestillande K.Z.S. 1
solglasdgon frdn Chimi. Fotografierna togs under en resa till Zanzibar. En stor del

av dem har tagits av fotografen F.W., som var anlitad av Chimi.

Inldggen pa Instagram

Samtliga inldgg pa Instagram publicerades under perioden den 17 januari 2017 till och
med den 2 maj 2017. Majoriteten av inldggen publicerades under januari och februari
ménad. Alla inldgg innehéller ett fotografi samt en kortare text och/eller emoji-ikoner.
Inldggen i domsbilagorna 14, 6 och 8 innehaller samtliga en s.k. tag dér det star
”chimieyewear” over fotografiet. Sidana tags framtrader nér ldsaren klickar pa
fotografiet och dr sdledes inte synliga direkt utan dtgird frin ldsaren. Domsbilagorna
1-4 och 8§ innehaller dven tags till andra mérken, bl.a. tillhandahéllarna av andra
produkter som finns 1 fotografiet, samt till F.W.. I texten intill fotografierna omndmns

dven F.W. 1 vissa inlagg.

De tvi inldggen som éterfinns 1 domsbilagorna 6 och 9 dr markerade med texten ”This
post is in collaboration with @chimieyewear” ldngst ner i texten intill fotografierna
samt ytterligare referenser till Chimi och deras produkter. I 6vriga inldgg frn

Instagram finns ingen eller véldigt kortfattad text.
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Inldggen pa Facebook

Inldggen péd Facebook ér publicerade mellan den 17 januari 2017 och den 4 april 2017.
De flesta inldggen bestér av ett fotografi med en mycket kort text ovanfor. Inliggen i
domsbilagorna 13—14, som tycks vara samma inldgg men med olika fotografier i
forgrunden, innehaller dock flera fotografier, samtliga fran resan till Zanzibar. Inlagget
1 domsbilaga 18 dr huvudsakligen likadant som inldgget i domsbilaga 6 med samma
fotografi, text och markering (”This post is in collaboration with @chimieyewear”).
Det dr bara inlédgget i denna bilaga som innehaller en hénvisning till Chimi. Flertalet

inldgg pa Facebook innehdller samma fotografier och text som inldggen pa Instagram.

Inldggen pa bloggen

Inldggen pa bloggen dr publicerade mellan den 17 januari 2017 och den 2 maj 2017.
Samtliga inldgg ar utformade pa ett liknande sétt och inleds med en rubrik efterfoljt av
en rad som anger datum och klockslag for inldggets publicering. I domsbilagorna 23,
27 och 29 anges en tredje rad innehéllande texten ”’In collaboration with Chimi
Eyewear”. Efter dessa inledande rader finns ett antal fotografier fran resan till
Zanzibar. | nagra inldgg har K.Z.S. pa sig glasogon fran Chimi pa alla fotografier och
1 andra inldgg forekommer dven fotografier utan solglasdgon fran Chimi. Nagra av
fotografierna har en kortare text undertill, antingen pa engelska eller pa bade svenska
och engelska. I fem av inldggen anges texten “sunglasses from Chimi Eyewear/
Chimi” under fotografierna, ofta tillsammans med information om andra produkter

som forekommer 1 fotografierna och som inte kommer fran Chimi.

Sist 1 inldggen anges en brodtext forst pa svenska och darefter pa engelska 1 en ljusare
text. [ ndgra fall omndmns Chimi pa ett eller annat sétt 1 1optexten, t.ex. anges i
inldgget 1 domsbilaga 20 att K.Z.S. tillsammans med F.W. gor en fotografering for
Chimi.
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Inldggen i domsbilagorna 23 och 29 ar dven markerade i slutet med “This post is in

collaboration with Chimi Eyewear”.

Vlogginldggen pa bloggen

Precis som Ovriga inldgg pa Kenza Zouiten AB:s blogg innehaller de tva vlogg-
inldggen en rubrik (”Zanzibar travel diary pt 1” respektive ”Zanzibar travel diary pt 1
pt 2”) och en underrubrik med datum och klockslag. Dérefter kommer filmen 1
respektive inldgg. Sist i inldggen finns en brodtext pd forst svenska och dérefter pa
engelska. De tvé i malet aktuella inldgg som innehaller vloggar dr publicerade den

29 januari 2017 och den 5 februari 2017.

Bada filmerna visar filmsekvenser fran resan till Zanzibar. I vissa sekvenser syns
K.Z.S. och andra personer med solglasdgon. Utifrén dvriga inldgg i malet framgar
det att i vart fall vissa av dessa solglasogon ar fran Chimi. I en stor del av filmerna
syns inga solglasogon alls. K.Z.S. siger i slutet av filmen som publicerades den 29
januari 2017 foljande I am here together with Chimi Eyewear. These are Chimi

sunglasses and we are having a collaboration later on”.

I borjan av filmen fran den 5 februari 2017 anger K.Z.S. att hon ska fotografera
bilder med F.W. och direfter visas filmer frdn denna foto-grafering. Overlag visar
filmerna flertalet olika saker och aktiviteter t.ex. sjdlva flygresan med transfer,

utflykter, maltider och nér K.Z.S. berittar om olika saker.

I de efterkommande brodtexterna for inldggen ndmns resan till Zanzibar. I brodtexten
till inldgget fran den 5 februari 2017 anges dven ”Ni far hinga med nir jag platar for
Chimi Eyewear (samarbete)”. Nagon 0vrig hdnvisning till Chimi finns inte med i

brodtexterna.
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Ar marknadsforingslagen tillimplig pa alla/vissa inligg?

Rdittsliga utgdangspunkter

Marknadsforingslagen (2008:486) syftar enligt 1 § till att frimja konsumenternas och
néringslivets intressen i samband med marknadsforing av produkter, och att motverka
marknadsforing som é&r otillborlig mot konsumenter och niringsidkare. Av 2 § framgér
att lagen ar tillimplig bl.a. da niringsidkare marknadsfor produkter i sin nérings-
verksamhet. I 3 § samma lag definieras vissa begrepp, bl.a. niringsidkare och
marknadsforing. Med ndringsidkare avses en fysisk eller juridisk person som handlar
for andamal som har samband med den egna ndringsverksamheten. Med marknads-
foring avses reklam och andra dtgérder 1 niringsverksamhet som dr dgnade att framja
avsdttningen av och tillgdngen till produkter, inbegripet en ndringsidkares handlande,
underlatenhet eller ndgon annan atgird eller beteende 1 6vrigt fore, under eller efter
forsaljning eller leverans av produkter till konsumenter eller naringsidkare.
Marknadsforingslagen genomfor Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG
om otillborliga affirsmetoder som tillimpas av niringsidkare gentemot konsumenter
pa den inre marknaden (direktivet om otillborliga affairsmetoder). Lagens

bestimmelser ska pa sedvanligt sétt tolkas direktivkonformt sa langt det ar mojligt.

I praxis har bestimmelserna 1 marknadsforingslagen ansetts vara tillimpliga under
forutséttning att det varit friga om ett meddelande som ldmnats i kommersiell
verksamhet och i kommersiellt syfte och som haft rent kommersiella forhdllanden till
foremal. Ett ingripande enligt marknadsforingslagen har ddremot inte ansetts kunna
ske mot framstéllningar som &r inriktade pd att bibringa allménheten vissa vérderingar
eller paverka allminhetens beteende i viss riktning. (Se bl.a. MD 2014:16, med dir
gjorda hinvisningar). Det anforda géller oavsett om framstéllningen &r gjord pa en

betald annonsplats eller i redaktionellt material.
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For att en influencers inldgg i sociala medier som t.ex. visar eller rekommenderar en
néringsidkares produkt ska anses utgdra marknadsforing och omfattas av marknads-
foringslagen bor det darfor kravas att det finns en uttrycklig eller &tminstone
underforstadd dverenskommelse mellan niringsidkaren och influencern om att
influencern ska skriva om och/eller publicera bilder pa produkten for att fraimja
avséttningen av denna samt erhalla ndgon form av erséttning for detta. Sadan
ersittning behover inte bestd av betalning i pengar utan kan utgoras av andra formaner
som t.ex. varor eller resor. Domstolens tolkning av vad som utgdér marknadsforing far
anses vara forenlig med motsvarande bestimmelser 1 direktivet om otillborliga

affarsmetoder.

Domstolens bedomning i detta fall

Av e-postkorrespondens mellan Kenza Zoutien AB och Chimi i oktober 2016 framgar
att Chimi erbjod K.Z.S. att — tillsammans med en védn — folja med pd en resa till
Zanzibar 1 januari. Chimis syfte med resan var att de behovde “content till nista vér/
sommar” och att en viss fotograf skulle ta bilder av K.Z.S.

Kenza Zoutien AB skulle vidare fa anvdnda fotografen for att t.ex. ta bilder av andra
produkter. Inledningsvis begdrde Chimi som motprestation att Kenza Zouiten AB
skulle publicera ’3-4 Instagram-inldgg (med @tag i bild och caption) och ett
blogginldgg med rabbatkod och ldnk/ar” samt tva inligg om Chimis samarbetspartner
Turkish Airlines. Chimi 6nskade vidare att Kenza Zouiten AB skulle ”’spara” pa

inldggen till lite senare eftersom deras sdsong inte borjar forrdn 1 mars/april.

K.Z.S. invinde att hon fOr att acceptera ett ’sdpass stort jobb” ocksé ville fa betalt i
pengar, dven om Chimi kunde dra av kostnaden for resan och bolaget kunde ga ner i
pris eftersom K.Z.S. sag det som “en rolig grej”. Efter ytterligare diskussioner kom
bolaget och Chimi 6verens om att Kenza Zouiten AB utdver resan m.m. skulle
erhalla viss betalning i pengar mot faktura och som motprestation publicera ett
Instagraminldgg och ett blogginldgg for Chimi. Darutéver skulle Kenza Zouiten AB
publicera 1 Turkish post”. Kenza Zouiten AB godtog att
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Chimi fick anvénda bilderna som fotografen tog pad Chimis Instagramkonto och
hemsida men inte i "marknadsforing varken digitalt eller tryck”. Av bolagets faktura
till Chimi — som &r daterad samma dag som Kenza Zoutien AB besvarade Konsument-
verkets forsta foreldggande i sitt tillsynsidrende — framgér att betalningen avser ett
Instagraminldgg och ett blogginlidgg for Chimi samt ett Instagraminldgg for Turkish

Airlines.

Kenza Zouiten AB har uppgett att de inldgg som omfattades av 6verenskommelsen
avser det Instagraminldgg som framgar av domsbilaga 9 (Instagraminlidgget) och det
blogginldgg som framgar av domsbilaga 29 (blogginldgget) och som publicerades den
2 maj 2017 (inldggen bendmns gemensamt reklaminldggen). De Gvriga 1 malet aktuella
inldggen (de bestridda inldggen) har enligt Kenza Zouiten AB publicerats utan nigot
kommersiellt syfte och omfattas séledes inte av marknadsforingslagen. Kenza Zouiten
AB har darvid anfort att de bestridda inldggen utgor sddant redaktionellt innehall som
utgor sedvanligt innehéll 1 bolagets sociala mediekanaler. De bestridda inliggen har
enligt Kenza Zouiten AB lagts upp 1 eget intresse och ndgon ekonomisk ersittning har

inte utgétt for dessa.

Innehéllet 1 sociala medier av det slag som nu &r aktuellt blandar ofta redaktionella
inldgg med betalda inldgg. I malet har inte dberopats nagon bevisning utéver de inldgg
som domstolen har att prova om hur de bestridda inldggen skiljer sig fran annat
redaktionellt innehall pa Kenza Zouiten AB:s sociala mediekanaler. Sadant innehall
publiceras vanligen for att tillgodose det egna intresset hos influencern av att synas i

vissa sammanhang och for att skapa innehéll till dennes foljare.

Enbart den omstandigheten att en influencer t.ex. har fitt en resa som motprestation i
samband med en 6verenskommelse om marknadsforing kan inte anses medfora att
samtliga inldgg som publiceras i samband med en sddan resa utgér marknadsforing. En
sadan tolkning skulle riskera att avsevirt inskridnka en influencers mdjligheter att
publicera bilder fran resor, restaurangbesok eller liknande. Inte heller den

omstdndigheten att ett inldgg visar eller ndmner en produkt som en influencer har ett



Sid 17
STOCKHOLMS TINGSRATT DOM PMT 798-19
Patent- och marknadsdomstolen 2020-01-31

pagaende avtal om att marknadsfora méste nddvindigtvis innebéra att framstédllningen
utgor reklam. Istillet bor hinsyn tas till samtliga relevanta omstandigheter i det

aktuella fallet.

Det forhédllandet att Kenza Zouiten AB under padgaende avtalsperiod med Chimi har
publicerat bilder m.m. dér hon bér bolagets solglasdgon och i nigra fall ocksé har tags
eller olika hianvisningar till Chimi eller Chimis produkter talar i och for sig for att
inldggen ska anses utgdra marknadsforing. De tags som finns i inldggen fran Instagram
uppkommer dock enbart efter atgérd fran lasaren. I de flesta sddana inldgg finns
dessutom tags for andra produkter och Kenza Zouiten AB har angett att bolaget
anvander sddana tags for att inte fi fragor frén sina ldsare om vilka produkter som

visas samt for att 6ka sin egen exponering i andras sociala mediekanaler.

Kenza Zouiten AB har vidare markerat flera inldgg med texten “’collaboration with
Chimi” eller liknande. Dessa inldgg innehaller dessutom hianvisningar till Chimi eller
deras produkter. Markeringarna dr dock inte avgorande for beddmningen av om ett
inldgg utgdr marknadsforing eller inte. Om en sddan markering skulle innebéra att ett
inldgg per automatik ansdgs utgdra marknadsforing skulle en influencer ensidigt kunna
bestimma om ett inldgg ska anses utgéra marknadsforing eller inte. Vidare maste inte
ett samarbete mellan tva aktorer nédvéindigtvis innebéra att det &r fraga om ett betalt
samarbete 1 avsittningsfrimjande syfte. Istéllet bor bedomningen grunda sig pé en
objektiv bedomning av vad som dverenskommits mellan influencern och den narings-
idkare som samarbetet utfors med. Om en influencer dterkommande anvinder en
markering av samarbete for sddant innehall som inte utgdér marknadsforing skulle detta
dock kunna paverka bedomningen av hur tydligt denne maste reklamidentifiera de

inldgg som faktiskt utgér marknadsforing.

Kenza Zouiten AB har gjort géllande att det enbart dr reklaminldggen som utgor
marknadsforing och att syftet med publiceringen av de bestridda inldggen inte har varit
att frimja avsittningen av Chimis produkter utan att publicera innehéll péd Kenza

Zouiten AB:s sociala medier. Bolagets pastaende vinner stdd av den tidigare refererade



Sid 18
STOCKHOLMS TINGSRATT DOM PMT 798-19
Patent- och marknadsdomstolen 2020-01-31

e-postkorrespondensen med Chimi. Enligt domstolen maste e-postkorresponden anses
ha ett hogt bevisvirde for vad som faktiskt har 6verenskommits mellan Kenza Zouiten
AB och Chimi. Detta giller sirskilt med beaktande av den forhandling som har skett
mellan dem avseende hur ménga inligg som Kenza Zouiten AB skulle publicera och

vilken erséttning bolaget skulle erhalla for marknadsforingen.

Av e-postkorrespondensen framgér vidare att Kenza Zouiten AB har begirt att
fotografierna inte far anviandas av Chimi for marknadsforing digitalt eller 1 tryck.
Chimi fick dock anvdnda bilderna for publicering pad Chimis Instagramkonto och
hemsida under forutséttning att Kenza Zouiten AB taggades i bilderna, vilket i och for
sig mdste anses utgdra marknadsforing. Bedomningen av Chimis eventuella
publiceringar av bilderna pa K.Z.S. kan dock enligt domstolens mening inte ha en
avgorande betydelse vid beddmningen av om Kenza Zouiten AB:s inldgg pa de egna
sociala mediekanalerna utgér marknadsforing. P4 motsvarande sitt saknar det
avgorande betydelse att B.1. pa sitt Instagramkonto har publicerat en bild fran resan
pa henne och K.Z.S. och markerat inldgget med ”’In collaboration with
ChimiEyeWear”. Domstolen noterar ocksé att det ligger i Kenza Zouiten AB:s

intresse att K.Z.S. far 6kad exponering i andras sociala medier.

Domstolen finner sammantaget att utredningen 1 malet inte ger tillrackligt stod for
nagon annan slutsats dn att verenskommelsen mellan Kenza Zouiten AB och Chimi
innebar att hon skulle publicera tva reklaminldgg for Chimi, varav ett skulle ske pa

Instagram och ett pa bloggen, samt att det var dessa inldgg som ersittningen avsag.

Att det ar just reklaminldggen som omfattas av 6verenskommelsen stods vidare av att
det framgar att Chimi dnskade att inldggen skulle sparas till lite senare eftersom
sdsongen for Chimis produkter inte borjar forrdn mars/april. Av de i milet aberopade
inldggen dr det enbart reklaminldggen som lades upp fran mitten av mars, eller senare,

och som har reklammarkerats.
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Sammantaget medfor detta att Patent- och marknadsdomstolen anser att endast
reklaminldggen omfattas av dverenskommelsen med Chimi, dvs. har skett mot
ersittning och i syfte att frimja avsittningen av Chimis produkter. Ovriga inligg har
alltsa Kenza Zouiten AB, sévitt framkommit, inte publicerat som ett led i uppdraget for
Chimi. Det ér sdledes enbart de bada reklaminldggen som kan provas enligt marknads-
foringslagen. KO:s talan betriffande 6vriga inldgg ska ddrmed redan av detta skél

avslas.

Domstolen gar dirmed vidare och provar fragorna om reklaminldggen kan anses vara

otillborliga.

Ar marknadsforingen otillborlig?

Av 9 § forsta stycket marknadsforingslagen framgér att all marknadsforing ska
utformas och presenteras sa att det tydligt framgér att det dr friga om marknadsforing.
Det ska enligt andra stycket ocksa tydligt framgd vem som svarar for marknads-
foringen. Enligt 8 § 4r marknadsforing som ar vilseledande enligt 9, 10 eller 12—17 §§
att anse som otillborlig om den paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga

att fatta ett vilgrundat affarsbeslut (det s.k. transaktionstestet).

Begreppet affarsbeslut definieras 1 3 § marknadsforingslagen som ett beslut som fattas
av en konsument eller en ndringsidkare om huruvida, hur och under vilka forutséatt-
ningar en produkt ska kopas, om hela eller delar av kopesumman ska betalas, om
produkten ska behillas eller dverlatas, eller om en avtalsenlig réttighet i samband med
produkten ska utnyttjas, oavsett om konsumenten eller niringsidkaren beslutar att
handla eller att avsta fran att handla. Definitionen ar tagen direkt fran artikel 2 k)
direktivet om otillborliga affirsmetoder. Enligt EU-domstolens praxis rorande
begreppet affdarsbeslut avses samtliga beslut som har en direkt koppling till beslut om
att forvérva eller inte forvérva en produkt. Detta dr en vid definition som dven omfattar
att ga in 1 en butik eller besoka en webbplats for att inhdmta mer information (se bl.a.

EU-domstolens dom den 19 december 2013, Trento Sviluppo, C-281/12,
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EU:C:2013:859 och MD 2016:6 samt Patent- och marknadsdverdomstolens dom den
5 december 2019 i mél nr PMT 2054-18).

Med anledning av systematiken i marknadsforingslagen har bedomningen om
vilseledande marknadsforing ar otillborlig eller inte normalt skett genom en
tvastegsbedomning i vilken det i forsta steget bedomts om marknadsforingen varit
vilseledande. Forst om marknadsforingen bedomts vara vilseledande har domstolarna
sedan gatt vidare och provat om den har paverkat eller sannolikt paverkat mottagarens
forméaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut. Patent- och marknadsdverdomstolen har
dock bedomt att en direktivkonform tolkning av marknadsforingslagen medfor att 1
vart fall bestimmelserna 1 8 och 9 §§ marknadsforingslagen ska tillampas 1 ett
sammanhang med transaktionstestet som det centrala kriteriet vid bedomningen av om
marknadsforingen ér vilseledande och ddarmed otillborlig (se Patent- och marknads-
overdomstolens dom den 5 december 2019 1 mal nr PMT 2054-18). Patent- och

marknadsdomstolen gor i detta mdl motsvarande bedomning av réttslaget.

En affarsmetod som efter transaktionstestet &r att anse som vilseledande &r ddrmed
ocksa otillborlig (se artikel 5.4 a i direktivet om otillborliga affairsmetoder och Patent-
och marknadsdverdomstolens dom den 5 december 2019 i mal nr PMT 2054-18). I
bilaga I till direktivet (svarta listan) anges dock ett flertal affarsmetoder som alltid ar
att anse som otillborliga (se 8 § andra stycket marknadsforingslagen). For det fall en
naringsidkare har anvint en sddan affirsmetod som anges 1 svarta listan behover
saledes inte nagot transaktionstest utforas. Syftet med framtagandet av svarta listan var
att sdkerstilla rittssikerheten och forteckningen kan endast dndras genom en dversyn

av direktivet (se skl 17 i direktivet).
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Genomsnittskonsumenten

Rattsliga utgangspunkter

Vid bedomningen av om en marknadsforingsatgérd &r otillborlig ar utgangspunkten att
marknadsforingen ska bedomas med hinsyn till hur den uppfattas av en genomsnitts-
konsument som &dr normalt informerad samt skdligen uppmérksam och upplyst, med
beaktande av sociala, kulturella och sprékliga faktorer (se skil 18 i direktivet om

otillborliga affarsmetoder).

Genomsnittskonsumentens uppfattning ér av betydelse bade vid beddmningen av om
marknadsforing ar otillborlig enligt 9 § marknadsforingslagen och svarta listan (se
EU-domstolen, Wind Tre, C-54/17 och C-55/17). Av artikel 5.2 b) i direktivet om
otillborliga affarsmetoder foljer att om marknadsforingen &r sarskilt riktad till en viss
konsumentgrupp ska marknadsféringen bedémas ur ett perspektiv som dr representa-
tivt for den genomsnittliga medlemmen 1 denna grupp (se MD 2015:14 och
EU-domstolens dom den 18 oktober 2012 i mal nr C-428/11 Purely Creative,
EU:C:2012:651, p. 53).

Fragan hur genomsnittskonsumenten uppfattar viss marknadsforing dr en normativ
beddmning och utgodr dirmed en rittsfraga men det finns inte ndgot hinder mot att
parterna ldgger fram bevis for omstédndigheter av betydelse for bedomningen av denna
fraga (se MD 2016:11 och EU-domstolens dom den 16 juli 1998 1 méal C-210/96 Gut
Springenheide, EU:C:1998:369).

Domstolens beddmning

KO har gjort géllande att genomsnittskonsumenten ska tas ur det svenska konsument-
kollektivet i sin helhet eftersom det inte 4r mdojligt att latt identifiera en klart avgrénsad
och homogen grupp som nas av inldggen och de aktuella sociala mediekanalerna ar

Oppna for alla. KO har i denna del hinvisat till ett utdrag fran bloggportalen.se. Av
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utdraget framgar att Kenza Zoutien AB:s blogg var den mest ldsta icke-professionella

bloggen i Sverige vid tidpunkten da skdrmdumpen togs.

Kenza Zouiten AB har anfort att malgruppen utgors av kvinnor i aldern 18 till 34 ar,
som sannolikt &r vana anvédndare av sociala medier och dterkommande foljare av
bolagets sociala mediekanaler. Vidare menar Kenza Zouiten AB att lisarna i vart fall

maste anses ha grundlaggande kunskaper i engelska.

Av utredningen i mélet framgar att Kenza Zouiten AB:s blogg har varit en av Sveriges
mest ldsta privata bloggar. Nagon utredning avseende antalet foljare Kenza Zouiten
AB har pa Instagram eller Facebook har inte lagts fram. Det finns inte heller ndgon
utredning 1 mélet som ger stod for att den genomsnittliga besokaren av Kenza Zouiten
AB:s sociala mediekanaler utgors av en sdrskilt avgransad malgrupp, vare sig
geografiskt eller demografiskt. Genomsnittskonsumenten 1 malet bor mot denna

bakgrund tas ur det svenska konsumentkollektivet i dess helhet.

Patent- och marknadséverdomstolen har i den ovan nimnda domen den 5 december
2019 1 méal nr PMT 2054-18 konstaterat att en genomsnittskonsument, som da
bestdmdes till en ung kvinna i Sverige, ar en aktiv och van anvidndare pa olika sociala
medier med stor vana att ldsa ocksa pa engelska och ta till sig engelska uttryck samt far
antas ha en medvetenhet om att manga influencers verksamhet pa sociala medier
atminstone 1 viss man dr kommersiell. Patent- och marknadsdomstolen finner ingen
anledning att géra en annan bedomning av genomsnittskonsumentens insikter och
kunskaper i nu aktuellt mal. Med anledning hédrav fir genomsnittskonsumenten i
aktuellt m4l antas ha i vart fall grundldggande kunskaper i engelska samt vara
medvetenhet om att manga influencers verksamheter pé sociala medier atminstone i

viss man ar kommersiell.
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Felaktigt upptrdda som konsument

Rattsliga utgangspunkter

Enligt 8 § andra stycket marknadsforingslagen ar sddan vilseledande marknadsforing
som anges i punkterna 1-23 i svarta listan alltid att anse som otillborlig. Négot
transaktionstest behdver 1 dessa fall inte goras. Enligt punkten 22 &r det forbjudet att
oriktigt pasta eller skapa intryck av att niringsidkaren inte agerar i syften som hanfor
sig till dennes naringsverksamhet, affarsverksamhet, yrkeskar eller yrkesomréde, eller
felaktigt upptrada som konsument. Ett typexempel pa nir en niringsidkare felaktigt
upptrader som konsument dr nér naringsidkaren doljer sin identitet och upptrader under
ett fiktivt konsumentnamn (se Patent- och marknadséverdomstolens dom den

5 december 2019 1 mél nr PMT 2054-18).

Domstolens beddmning

KO har enbart gjort gillande att ett av reklaminldggen, ndmligen Instagraminldgget,
ger oriktigt intryck av att framstillningen dr framford av K.Z.S. i egenskap av
konsument. Enligt KO ger Kenza Zouiten AB felaktigt l4saren intryck av att det &r

K.Z.S. personliga bilder och filmer samt uppfattningar som framstills i inlédgget.

Domstolen konstaterar inledningsvis att K.Z.S. dr en influencer med ett stort antal
foljare och det kan forutsittas att genomsnittskonsumenten i aktuellt mal atminstone
var medveten om att Kenza Zouiten AB:s verksamhet pa sociala medier i viss man ar
kommersiell. Vidare inneho6ll Instagraminlégget bade en rabattkod samt texten in
collaboration with @chimieyewear” och ytterligare hinvisningar till Chimi. Den
skéligen uppmérksamme genomsnittskonsumenten kan mot denna bakgrund inte
rimligen ha fétt intrycket att Kenza Zouiten AB upptradde som konsument pa det sétt

som avses 1 punkten 22 i svarta listan. Det finns inte heller ndgra andra omsténdigheter
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som talar for att punkt 22 dr tillimplig pd framstdllningen. KO:s talan i denna del ska

darfor avslas.

Bristande reklamidentifiering

KO har gjort géllande att bada reklaminldggen brister avseende reklamidentifiering
eftersom genomsnittskonsumenten inte omedelbart vid ett hastigt pdseende kan

uppfatta att inldggen ror marknadsforing.

Rattsliga utgangspunkter

Provningen av om reklaminlidggen ar vilseledande och otillborliga p.g.a. bristande
reklamidentifiering enligt 8 och 9 §§ marknadsforingslagen bor, som ndmnts ovan, ske
1 ett sammanhang med transaktionstestet som det centrala kriteriet (se ovan under
rubriken Ar marknadsforingen otillborlig?). Domstolen ska beakta samtliga for
bedomningen relevanta omstdndigheter sdsom exempelvis hur marknadsforingen har
utformats, 1 vilket medium den har publicerats, om den har varvats med redaktionellt
innehall, hur marknadsforingen uppfattats av genomsnittskonsumenten och hur alla
dessa omsténdigheter paverkar dennes affarsbeslut. Detta innebér bl.a. att domstolen
med hansyn till omstidndigheterna i1 det enskilda fallet far bedoma hur snabbt och
enkelt genomsnittskonsumenten ska uppfatta att det dr fraiga om marknadsfoéring for att
kunna fatta ett vilgrundat affirsbeslut. Omstindigheter som talar for att stélla ett hogt
krav pa marknadsforingens utformning vid bedomningen av bristande reklam-
identifiering &r bl.a. om betalda inldgg varvas med redaktionella inldgg samt om
marknadsforingen skett i1 digital miljo. Konsumentens mdéjlighet att kunna skilja
marknadsforing frin annat innehall dr grundlédggande for konsumentens formaga att
fatta ett vdlgrundat affarsbeslut. (Se Patent- och marknadsdverdomstolens dom den

5 december 2019 i mal nr PMT 2054-18).
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Domstolens beddmning

Kenza Zouiten AB har anfort att innehéllet 1 bolagets sociala mediekanaler ar en
blandning av savil redaktionellt innehll som vissa kommersiella samarbeten med
tredje parter. Kenza Zouiten AB har vidare anfort att inldggen i sociala medier ofta
inrymmer information om de produkter som forekommer pé de bilder som publiceras
utan att det nodvéandigtvis foreligger ndgot samarbete med de som tillhandahaller
produkterna. Domstolen kan dessutom konstatera att inldggen har framstallts 1 en
digital miljé dér en konsument snabbt kan ta vissa affarsbeslut saisom att klicka sig in
pa en néringsidkares webbplats. Dessa omstindigheter talar for att det ska stédllas hoga
krav p& marknadsforingens utformning for att genomsnittskonsumenten ska kunna

forsté att det utgér marknadsforing.

Domstolen finner mot denna bakgrund att genomsnittskonsumenten redan vid en
flyktig kontakt ska kunna uppfatta att inldgget ifrdga utgér marknadsforing for att det
inte ska paverka eller sannolikt paverka konsumentens forméga att fatta ett vilgrundat

affarsbeslut.

Blogginldgget

Blogginlidgget bestar av rubriken ”One pair is not enough”. Under rubriken framgér
datum och klockslag for publiceringen av inldgget och dérefter anges pa tredje raden
texten ”— In collaboration with Chimi Eyewear —” dir orden Chimi Eyewear &r under-
strukna. Av parternas yttranden framgar att orden Chimi Eyewear &r en lidnk till

Chimis webbplats. Texten pd tredje raden &r mindre &n texten i rubriken.

Efter de tre inledande raderna text aterfinns 13 bilder. Flertalet bilder forestéller
K.Z.S. i solglasdgon frdn Chimi men tva av bilderna, bild atta och nio i ordningen,
forestéller enbart bilder p4 Chimis produkter vid en poolkant. Den tolfte bilden
forestiller en annan person som ocksa bér solglasdgon fran Chimi. Under négra av

bilderna anges vilken modell av solglasdgon fran Chimi som finns p4 bilderna, t.ex.
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anges texten "COLOR LITCHI: I’'m wearing model #003” under bild nummer tre.
Inldgget avslutas med fem rader brodtext pa svenska och en engelsk dversittning av
denna text i ljusare bokstdver 4n den svenska. Langst ner finns texten This post is in
collaboration with Chimi Eyewear” i samma teckenstorlek som brodtexten. Brodtexten

innehaller bl.a. ytterligare en lank till Chimis hemsida och tva rabattkoder.

Domstolen konstaterar inledningsvis att parterna inte har lagt fram nagon bevisning
avseende 1 vilket ssmmanhang blogginlédgget har publicerats och om 1 vilken
utstrackning omkringliggande inldgg ar redaktionella eller kommersiella. Det framgar
dock av de 6vriga inldgg som aberopats i mélet, och som domstolen har bedomt inte
utgdr marknadsforing, att utformningen av blogginldgget inte pa ndgot ndmnvart satt

skiljer sig fran utformningen av redaktionella inldgg som forekommer pa bloggen.

Rubriken ”One pair is not enough” kan enligt domstolen for sig sjélvt inte medfora att
en genomsnittskonsument redan efter en flyktig kontakt uppfattar att inldgget ar

marknadsforing.

Texten ”This post is in collaboration with Chimi Eyewear” pé tredje raden ger forvisso
genomsnittskonsumenten information om att inldgget ror ett samarbete mellan Kenza
Zouiten AB och Chimi. Ordet collaboration, som dversitts till samarbete, anger dock
inte om det r ett betalt samarbete eller inte. Det bor i sammanhanget dven beaktas att
Kenza Zouiten AB markt andra blogginligg med samma text utan att de utgjort
marknadsforing. Detta medfor att det for en genomsnittskonsument blir sirskilt svart
att forstd om ett inldgg ar betalt och utgér marknadsforing eller inte. Att genomsnitts-
konsumenten forstar att betalning utgar for ett inldgg dr en forutsittning for att denne
ska forstd att inldgget utgdr marknadsforing (se Patent- och marknadsdverdomstolens
dom den 5 december 2019 1 mal nr PMT 2054-18). Vidare dr den aktuella texten
betydligt mindre &n rubriken och den &r inte utformad pé ett séitt som medfor att
lasaren sérskilt uppmérksammar denna. Séledes dr inte denna markering tillrdckligt

tydlig for att uppfylla kravet pa reklamidentifiering.



Sid 27
STOCKHOLMS TINGSRATT DOM PMT 798-19
Patent- och marknadsdomstolen 2020-01-31

Bilderna, som samtliga forestéller produkter fran Chimi, skulle kunna ge en ldsare en
indikation om att inldgget utgdr marknadsforing, sérskilt med beaktande av de tva
bilder som enbart forestéller solglasdgon fran Chimi, och den text som forekommer
under vissa bilder som anger vilka modeller som forekommer pa bilderna. Texten dér
modellerna anges dr dock mycket liten i forhallande till bilderna och férekommer
endast under vissa bilder. Sddan text forekommer forst under tredje bilden i inldgget.
Vidare kommer de bilder som mest tydligt framstar som marknadsforing, d.v.s. de
bilder som forestéller enbart bilder pd produkterna, i mitten av inldgget efter sju
andra bilder som forestiller bilder pa K.Z.S.. Domstolen finner ddrmed att bilderna i
sig inte heller medfor att genomsnittskonsumenten redan vid en flyktig kontakt kan

uppfatta att inldgget ifraga utgér marknadsforing.

Aven brodtexten ger sannolikt lisaren tillriickligt med information for att denne ska
forsta att det dr friga om marknadsforing, sirskilt med beaktande av att den innehaller
tva rabattkoder. Brodtexten kommer dock sist 1 inldgget. Lasaren behover séledes
scrolla ner forbi samtliga fotografier for att ta del av den information som finns dér.
Vidare méste ldsaren ta del av stora delar av brodtexten for att forsta att det ror sig om
marknadsforing. Brodtexten ar dessutom utformad pa ett relativt enkelt och icke-
i0gonfallande sétt samt inleds med en mening som inte indikerar att det &r frdga om
reklam. Med beaktande av samtliga dessa omstédndigheter uppfattas brodtexten som en
underordnad del av inldgget, i forhadllande till bilderna ovanfor. Detta medfor att inte
heller brodtexten ar tillrdcklig for att genomsnittskonsumenten redan vid en flyktig

kontakt skulle kunna uppfatta att inldgget ifraga utgér marknadsforing.

Inldgget avslutas med en upprepning av texten - This post is in collaboration with
Chimi Eyewear”, denna géng utan lank. Som nimnts ovan dr dock denna formulering
bristféllig eftersom den inte anger att samarbetet dr betalt. Dessutom &r texten placerad
langst ner 1 inldgget och utformningen av den gor inte pd ndgot sitt att ldsaren sirskilt
uppméirksammar den, varfor inte heller denna text &r tillrdcklig for att 14saren snabbt

ska uppfatta att inldgget utgér marknadsforing.
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Sammanfattningsvis anser domstolen att det inte framgér tillrdckligt tydligt av
blogginldgget att det utgdr marknadsforing for att genomsnittskonsumenten redan vid
en flyktig kontakt ska kunna uppfatta detta. Detta medfor att det i vart fall &r sannolikt
att genomsnittskonsumentens formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut paverkas.
Denna bristande reklamidentifiering utgor séledes vilseledande marknadsforing som é&r

otillborlig.

Instagraminligget

Instagraminldgget bestdr av en bild forestillande K.Z.S. pa en strand i solglasdgon
frdn Chimi samt sju rader text. Texten inleds med ”Wearing my favorite
(@chimieyewear” som lénkar till Chimis Instagramkonto. Dérefter anges att Kenza
Zouiten AB har en rabattkod till ldsarna och att denna rabattkod finns att himta pé
Kenza Zouiten AB:s blogg kenzas.com. I inldgget finns dven tva hashtags,
#onepairisnotenough och #chimieyewear. Sist i1 texten anges “this post is in

collaboration with @chimieyewear”.

Parterna har inte heller betrdffande Instagraminlidgget dberopat ndgon bevisning
avseende 1 vilket ndrmare sammanhang som inldgget har publicerats, men det har dven
hir framgétt att Instagraminldgget inte pa nagot ndmnvart sitt skiljer sig fran
utformningen av ovriga inligg som provats 1 malet och som bedomts inte utgora

marknadsforing.

Precis som med blogginldgget framgér det inte direkt av fotografiet att det dr fraga om
marknadsforing. Istéllet liknar detta fotografi andra fotografier som forekommer 1

redaktionella inldgg.

Texten intill fotografiet borde, ldst i sin helhet, ge genomsnittskonsumenten 1 vart fall
vissa aningar om att det ror sig om marknadsforing men ar inte tillrdcklig for att en
genomsnittskonsument redan vid en flyktig kontakt ska forsté att inldgget utgor

marknadsforing. Vad giller markeringen ’this post is in collaboration with
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(@chimieyewear” har den samma brister som i blogginldgget, dvs. det framgér inte om

ersédttning har utgétt eller inte. Vidare aterfinns markeringen i slutet av brodtexten.

Med anledning av vad som framgatt ovan brister alltsa dven Instagraminlidgget i
reklamidentifiering pé ett sitt som i vart fall sannolikt padverkar genomsnitts-
konsumentens formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut. Denna bristande

reklamidentifiering utgor ddrmed vilseledande marknadsforing som ér otillborlig.

Bristande sdndarangivelse

Rattsliga utgangspunkter

Nar det giller fragan om sidndarangivelse ska det enligt 9 § andra stycket marknads-
foringslagen tydligt framgé vem som svarar for marknadsforingen. Ndgon mot-
svarande bestimmelse finns inte i direktivet om otillborliga affirsmetoder forutom vad
avser koperbjudanden. Patent- och marknadséverdomstolen har bedomt att upp-
stdllandet av ett sadant generellt krav 1 6vriga fall skulle sta i strid med en direktiv-
konform tolkning av direktivet. Istédllet ska utfallet av transaktionstestet avgdra om
uppgiften om vem som svarar for marknadsforingen ér sddan information som genom-
snittskonsumenten i det aktuella fallet behdver for att kunna fatta ett vilgrundat affars-
beslut. Ett typfall av bristande sdndarangivelse som &r att bedoma som otillborlig ar att
konsumenten vilseleds att tro att det &r ndgon annan, ofta en mer vialrenommerad
naringsidkare, som star bakom marknadsforingen dn den verklige. (Se Patent- och

marknadsoverdomstolens dom den 5 december 2019 1 mal nr PMT 2054-18).

Domstolens beddmning

Eftersom det 1 mélet &r klarlagt att reklaminlédggen brister i friga om reklam-
identifiering kan domstolen konstatera att det for genomsnittskonsumenten inte redan
vid en flyktig kontakt framgar vilken néringsidkare som ligger bakom marknads-

foringen av reklaminldaggen. Det har dock inte framkommit ndgra omstdndigheter som
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ger stod for att denna bristande sdndarangivelse — sedd for sig — har medfort att
genomsnittskonsumenten har saknat sddan vésentlig information som hen behovt for
att fatta ett vialgrundat affarsbeslut. Reklaminldggen kan séledes inte bedomas som
otillborliga i fraga om bristande sdndarangivelse och KO:s yrkande i denna del ska

darfor avslas.

Har Kenza Zouiten AB ett huvudansvar eller ett medverkansansvar for

marknadsforingen?

Enligt 23 § marknadsforingslagen far en niringsidkare vars marknadsforing ér
otillborlig forbjudas att fortsdtta med denna eller med ndgon annan liknande atgérd. Ett
forbud far ockséd meddelas en anstélld hos niaringsidkaren, nagon annan som handlar pa
nédringsidkarens vignar, och var och en som 1 dvrigt visentligt har bidragit till
marknadsforingen. Férbud mot den som medverkar till marknadsforing kan t.ex.
meddelas nér ett forbud mot den huvudansvariga néringsidkaren framstar som
otillrackligt (se MD 2003:25). Det kravs dock inte att talan d&ven fors mot huvud-
ansvarige (se Patent- och marknadsoverdomstolens dom den 5 december 2019 1 mal nr
PMT 2054-18 samt MD 2006:15 och MD 2009:41). Den som utformat eller tagit aktiv
del 1 utformningen av marknadsforingsmaterial eller annars aktivt medverkat i

marknadsforingen kan vara medverkansansvarig for denna (se MD 2016:8).

KO har gjort gillande att Kenza Zouiten AB har ett medverkansansvar genom att
bolaget har handlat pa Chimis vdgnar och vésentligt bidragit till den aktuella
marknadsforingen. KO har dérutdver anfort att det inte kan uteslutas att Kenza Zouiten
AB har ett med Chimi delat huvudansvar eftersom bolaget agerat sjalvstandigt vid

utformningen och publiceringen av de inldgg som utgdr marknadsforing.

Det ar Kenza Zouiten AB som har utformat och publicerat den i malet aktuella
marknadsforingen. Marknadsforingen avser dock Chimis produkter och har skett 1
Chimis intresse. Det dr ddirmed Chimi som dr huvudansvarigt for marknadsforingen

och det saknas forutséttningar att aldgga Kenza Zouiten AB ett, tillsammans med
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Chimi, delat huvudansvar. Daremot anser domstolen att Kenza Zouiten AB genom att
ha utformat och publicerat marknadsforingen i sin blogg och pa sitt Instagramkonto i
vart fall har visentligen bidragit till marknadsforingen. Kenza Zouiten AB ska darfor

héllas medverkansansvarigt for den otillborliga marknadsforingen.

Sammanfattningsvis ska KO:s talan mot Kenza Zouiten AB alltsa bifallas savitt avser
bristande reklamidentifiering avseende ett blogginlédgg och ett Instagraminldgg. I

ovriga delar ska kdromalet avslas.

Utformning av forbudet

Ett forbud enligt 23 § marknadsforingslagen maste — till skillnad fran immaterial-
rattsliga vitesforbud — inte begrédnsas till de dvertrddelser som har begétts utan far
omfatta dven andra liknande atgérder. Enligt praxis ska dock dven forbud enligt
marknadsforingslagen utformas pa ett sddant sétt att det for adressaten tydligt och
preciserat framgar vilken typ av marknadsforing som avses (se NJA 2018 s. 833,

sarskilt p. 7-12).

For att ett forbud eller ett aldiggande ska fa avsedd effekt bor det inte vara alltfor sndvt
utformat. En liten justering av den provade marknadsforingen ska inte medfora att
forbudet eller aliggandet pa sa sitt kan kringgés (se t.ex. MD 2006:26). Ett forbud
eller aldggande bor déarfor utformas sa att den konkreta marknadsforingen omfattas
men ocksa att andra likvardiga handlingar innefattas. Hogsta domstolen har dock 1
ovan nimnda rittsfall anfort att ett vitesforbud bor utformas sé att det har en tydlig
koppling till den konkreta dvertrddelse som har dgt rum och att det bor framga savél
vilken typ av marknadsforing som vilken eller vilka produktkategorier som avses (se
NJA 2018 s. 833 p. 11-12). Patent- och marknadséverdomstolen har anfort att det
saledes inte dr mojligt att lata ett vitesforbud traffa helt andra produktkategorier 4n de
som har provats i malet (se Patent- och marknadsdverdomstolens dom den 5 december

2019 1 mal nr PMT 2054-18).
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Aven om det riskerar att gora forbudet ineffektivt, pa sé siitt att det inte hindrar
motsvarande otillborliga marknadsforingsatgérder av andra produkter, anser Patent-
och marknadsdomstolen mot bakgrund av ndmnda praxis att forbudet bor begrénsas till
att endast omfatta de produkter som den otilldtna marknadsforingen har avsett,
ndmligen solglasdgon. I ovrigt bor forbudet utformas pa sétt som framgar av

domslutet.

Vitesbeloppet

Enligt 26 § marknadsforingslagen ska forbud forenas med vite om det inte av sérskilda
skil dr obehovligt. Enligt 3 § lagen (1985:206) om viten ska ett vite faststillas till ett
belopp som med hénsyn till vad som ar ként om adressatens ekonomiska forhallanden
och till omsténdigheterna i1 6vrigt kan antas forma adressaten att folja foreldggandet.
Vitet ska alltsd bestimmas si att det blir verkningsfullt och ddrmed avhaller adressaten
fran att bryta mot det foreldggande som har meddelats. Ett riktmérke bor déarfor vara att
vitet bestdms till ett belopp som gor att det inte dr ekonomiskt mer fordelaktigt for
adressaten att bryta mot forbudet dn att upphora med den otillborliga marknads-

foringen.

Nar vitesbeloppet bestdms ska det ske en nyanserad beddmning utifrdn bland annat det
allminna konsumentskyddande intresset p4 marknadsforingsriattens omrade, hur
marknadsforingen har riktats till mottagaren, utformning och innehall i marknads-
foringen, samt om det dr fraga om omfattande och upprepade otillborliga marknads-
foringsédtgérder (se Patent- och marknadsdverdomstolens dom den 21 juni 2016 1 mél

nr PMT 10485-16).

Kenza Zouiten AB hade 2017 en drsomsittning om 7 800 000 kr. Det har i malet inte
varit friga om avsiktliga, betydande eller sérskilt klandervirda dvertradelser av
marknadsforingslagen. Det har vidare saknats praxis i friga om hur reklammarkeringar

1 sociala medier bor utformas for att de ska anses tillrdckliga. Samtliga dessa



Sid 33
STOCKHOLMS TINGSRATT DOM PMT 798-19
Patent- och marknadsdomstolen 2020-01-31

omstandigheter talar for ett forhallandevis lagt vitesbelopp. Vid en samlad beddmning

finner domstolen att ett verkningsfullt vitesbelopp bor bestdmmas till 200 000 kr.

Rittegiangskostnader

I malet ar reglerna i 18 kap. rittegéngsbalken tillimpliga (se 64 § marknadsforings-
lagen och 18 kap. 16 § rattegangsbalken). Huvudregeln &r enligt 18 kap. 1 § rétte-
gangsbalken att den part som tappar malet ska ersitta motparten dennes réttegangs-
kostnad. Nér det ror sig om mal med flera yrkanden och parterna bade har vunnit och
forlorat delar av malet foljer av 18 kap. 4 § rittegangsbalken att vardera part ska sta for

sin kostnad eller jimkad erséttning tillerkdnnas den ena parten.

Utgéngen 1 milet innebir att KO har haft framgéng 1 fragan om forbud p.g.a. bristande
reklamidentifiering avseende 2 av totalt 30 patalade inldgg. Dessutom har forbudets

utformning begrinsats 1 forhallande till KO:s yrkanden.

Vid en samlad beddmning finner Patent- och marknadsdomstolen att KO, som 1
huvudsak tappande part, bor betala ersittning for hilften av Kenza Zouiten AB:s

rattegangskostnader. KO har vitsordat Kenza Zouiten AB:s kostnadsyrkande.

HUR MAN OVERKLAGAR, se domsbilaga 30 (PMD-02)
Ett overklagande, stéllt till Patent- och marknadsdverdomstolen, ska ha inkommit till
Patent- och marknadsdomstolen senast den 21 februari 2020. Det kravs prévnings-

tillstdnd for att Patent- och marknadsdverdomstolen ska prova malet.

Stefan Johansson Daniel Severinsson Boel Hilding Berggren
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Bikini from Monday Swimwear, sunglasses from Chimi Eyewsar

Ah vad det kénns skont att vara tillbaka bland palmema! Zanzibar &r precis lika vackert som jag minns det, och hotellet vi bor p& &r helt magiskt. Idag
har jag haft en liten paus frén fotandet eftersom att jag var sa trétt efter den langa resan (tog bara bilderna ovan fér instagram) men imorgon ska jag se v
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What we did this morning! I'm wearing bilini top and beach pants from Asos, sunglasses from Chirmi.

Imorse efter frukosten fick vi en lektion i “palm weaving”, dvs hur man flatar ihop palmblad till en korg, vaska, hatt eller vad man nu vill ha. Det var kul,
men svettigt som fan haha! Jag och Bianca gjorde den superfina vaskan ni ser ovan... Nej nej vi fick absolut inte hjalp, vi gjorde den helt sjélval!

Nar vi var klara med det hoppade vi direkt ner i vattnet for att svalka oss, och pé eftermiddagen hade jag och Fabian en liten platning for Chimi. LAg pa
en uppblasbar Pegasus och poserade, helt okej arbetsdag hahal ;-) Nu har vi &tit middag och ska sova, jag méste bara réja undan lite jobb férst. Jag
och Stella (som hjélper mig med mina vioggarl) forsdker fa fardigt flyttvioggen sé att jag kanske kan ladda upp den imorgon!

// This morning after breakfast, we had a lesson in “palm weaving” — how to braid palm leaves into a basket, bag, hat or whatever you want. It was fun,
e didn’t get any help at all, we made it completely by ourselves!!

but sweaty as hell haha! Bianca and | made this pretty bag you see above... Nooo w

When we were done with that we jumped right into the pool to cool down, and in the afternoon Fabian and | had a little shoot for Chimi. | was pesing on
a Pegasus float in the pool, pretty okey workday hahal ;-) We just got back from dinner and we’re gonna sleep soon, | just have to get some work done

first. Stella (who helps me with my viogs!) and | are trying to finish the moving vlog so that | might be able to post it tomorrow!
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Jag ség ut sahar! Baddrékt frén Nakd, shorts frén Levi’s & solglaségon fran Chimi.

/7 1 looked like this! Swirnsuit from Nakd, shorts from Levi's & sunglasses from Chimi.
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Dags for lunch! Diggar detta géng som fan, vi har sé kul ihop! Ines och Daniel (Daniel &r en av grundarna till Chimi) & bada serber s& de kommer ju riktigt
bra overens med Aleks hehe.
// Lunch time! | really like these people, we're having so much fun together! Ines and Daniel (Daniel is one of the founders of Chimi) are both from Serbia \
s0 thev aet alona reallv well with Aleks hehe
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The girls! Bianca, jag, Janni, Ines och Fanny. <3

// The girls! Bianca, me, Janni, Ines and Fanny. <3

God morgon pé er! Jag har precis vaknat och ska strax kliva upp och plocka fram lite bikinis och klader. Idag ska jag ha en riktig photoshoot-dag med

Fabian! Vi ska plata s& mycket vi bara kan, méste passa p& ndr man &r i en san hér vacker miljé.
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With the gorgeous Bianca - photos by Fabian Wester
Idag drog halva génget in till Stone Town (jag var dér forra gangen vi var har pa Zanzibar sé jag kénde inte att jag behdvde &ka dit) och andra halvan
stannade kvar hér pa resorten for att plata. Vi platade massor och nér vi var klara tog jag och Bianca varsin kokosnét och hangde péa stranden. Sa himla N
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With the gorgeous Bianca — photos by Fabian Wester

Idag drog halva génget in till Stone Town (jag var dér férra géngen vi var har pa Zanzibar s jag kénde inte att jag behévde &ka dit) och andra halvan
stannade kvar hér pa resorten for att plata. Vi platade massor och nér vi var klara tog jag och Bianca varsin kokosnot och hangde pa stranden. Sa himla
glad dver att jag lart kdnna denna tjej! Jag traffade henne for forsta gangen for 3 ar sedan nér jag var med i Let’s Dance samtidigt som hennes lillebror
Benjamin, men det &r inte férran pa senaste tiden som vi borjat tréffa pa varandra mer, jobbat ihop och nu rest ihop. Véldigt glad fér det, hon &r sa
otroligt snall och rolig.

Nu &r det dags for middag! Alltsé jag verkligen SLAKTAR middagsbuffén hér haha, s& otroligt god mat!
// Half of the team went to Stone Town today (I was there the last time we were on Zanzibar so | didn’t feel like going there again) and the other half
stayed here at the resort to shoot. After taking a lot of photos, Bianca and | had coconuts and hung out at the beach. I'm so glad | got to know this girl!

First time | met her was 3 years ago when | was on Let’s Dance together with her little brother Benjamin, but it wasn’t until lately we started seeing each
other more, working together and now travelling together. I’'m very happy about that, she is so sweet and funny.

Now it's time for dinner! Seriously I'm going NUTS on the dinner buffet here haha, the food is so delicious!
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Photos by Fabian Wester

Matehy matchy in black and white! We are both wearing Chimi's model #003, Bianca in color Litchi and me in color Berry. My swimsuit is from Sama
Danesh.

Hej bloggen! Hoppade pé ett tidigt morgonflyg imorse och akte stderut for ett jattespannande designmote med ett riktigt fett bolag. Jag vill s4384 géma
berétta for er men det kommer vara hemligt ett bra tag till s& vi far halla ut hehe. Den som vantar pa nagot gott! :-) Nu &r jag pa flygplatsen pavag hem
igen, langtar efter att fA mysa ner mig hernma med Mani (det var en jattegullig hund med pé motet sa jag tinkte pa Mani hela dagen haha). Sov bara 4

timmar inatt sa jag ar ratt sliten ocksa..

Hoppas ni haft en bra méndag? Vi hors lite senare. Puss!

// Hey guys! | jumped on an early moming flight this morning and went down south for a really exciting design meeting with a big company. | want to tell
you sooc bad but it will be a secret for a while so hang in there hehe. :-) Now I'm at the airport on my way home again, can’t wait to come home and
cuddle with Mani (there was a super cute dog at the meeting so I've been thinking of Mani all day haha). | slept only 4 hours last night so I'm pretty tired

too..

Hope you've had a nice Monday? I'll update again later. Hugs!
— This post is in collaboration with Chimi Eyewear.
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Bikini top from Tula rosa // sunglasses from Chimi // trousers here (adllink)
Photos by Fabian Wester

Bjuder pa lite bilder fran Zanzi-paradiset denna graa fredag. Seridst, vi har inte sett solen hér i Stockholm pa hela veckan?! Men men, nu ar det iallafall
FREDAG! Tog sovmorgon imorse pga lag sa javla back pa sémnkontot, men nu kanner jag mig pigg igen. :-) Sitter pa kontoret och jobbar och ska strax
ivdg och kdpa lunch! [

Har ni ngra planer for helgen? Imorgon tankte jag fixa lite hemma, har inte hunnit ta itu med var walk-in closet &n s& det tankte jag gora. Pa kvallen blir
det eventuellt middag och drinkar med Zanzibar-génget! Och p& séndag kommer jag sitta och jobba hela dagen med ett jattespdnnande designprojekt
jag gor for varen 2018. Sa det blir min helg det!

// Giving you some photos from the Zanzi paradise on this grey Friday. Seriously, we haven’t seen the sun at all this week here in Stockholm?! Anyway,
now it's finally FRIDAY! I slept in this morning because I've slept so little the last couple of days, but now | feel fine again. :-) I'm at the office working and
I'm gonna go and buy lunch soon!

Do you have any plans for the weekend? Tomorrow I'm gonna fix some stuff at home, | haven't had the time to deal with our walk-in closet yet so I'm

gonna do that. And in the evening | might go out for dinner and drinks with the Zanzibar team! And on Sunday | will work all day with a super exciting
design project I'm doing for spring 2018. So that will be my weekend!

'f ’ (p 18 COMMENTS

|
ul
]
m

00:17 00:21
| w30 [E[S]% o %




& 7 From my phone 4 feb.MP4 - VLC media player = O X
Media Uppspelning Ljud Video Undertext Verktyg Visa Hijalp

A

b L .
RSOGO TINGSRATT

INKOM: 2019-01-16
MALNR: PMT 798-19
AKTBIL: 28

HOME ABOUT CATEGORIES ARCHIVE f v HO]

B

MONTHLY ARCHIVES: FEBRUARY 2017

FROM MY PHONE

00:01 O

P w2 [S[2] a0



A 7 From my phone 4 feb.MP4 - VLC media player == O X
Media Uppspelning Lud Video Undertext Verktyg Visa Hjalp
HOME ABOUT CATEGORIES ARCHIVE 6 Q 1
2 T T
-
b
\
00:06 00:30
p| wwm 3 el



,E. 7 From my phone 4 feb.MP4 - VLC media player

Media Uppspelning Ljud Video Undertext Verktyg Visa Hjalp

HOME ABOUT CATEGORIES ARCHIVE

00:22

(] hedlmlnl E3m =102



A 7 From my phone 4 feb.MP4 - VLC media player = O x

Media Uppspelning Ljud Video Undertext Verktyg Visa Hijalp

HOME ABOUT CATEGORIES ARCHIVE
AV

s
Some Insta pics from Zanzibar

Har precis varit ute i kylan pa den férsta rundan med Mani, dromde mig bort lite till detta paradis.. :-) Nu sitter bade jag och Aleks och jobbar lite vid vara
laptops, vi har inte atit frukost an (tog en ordentlig sovmorgon eftersom att vi hade spelkvall med vara vanner till 3 inatt) sa jag funderar pa om jag ska ta
och gora lite Aggmackaor till oss. Och yoghurt med miisli och bar. Och kaffe. Pa vardagarna kan jag sléanga i mig en liten frukost pa typ 5 minuter men pa
helgen finns det ju inget battre an en langfrukost med massa gott.

Sedan ska jag ta itu med var walk-in closet och forsdka fa lite ordning pa allt. Férresten, jag kér en “min dag i bilder” idag sa det kommer upp sen! Ha en
hérlig l16rdag sé hérs vi senare.

// | just got back from the first walk with Mani out in the cold, dreamed myself away to this paradise.. :-) Now both Aleks and | are working on our |
laptops, we haven't had breakfast yet (we slept in late cause we had a game night with our friends til 3am last night) so I'm thinking about making some
egg sandwiches to us. And yoghurt with msli and berries. And coffee. On workdays | can eat a small breakfast in like 5 minutes but in the weekends
there’s nothing better than a long breakfast with lots of delicious stuff.
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Swimsuit from Asos, sunglasses from Chimi, man in the sunglasses: Aleks <3 (haha)

| brist pa annat - lite bilder under palmerna! Ta mig tillbakal! v

00:09 00:27

| [emm D3 (S22 o e ] .




A 8 Take me back & feb.MP4 - VLC media player = m} o
Media Uppspelning Ljud Video Undertext Verktyg Visa Hjalp

HOME ABOUT CATEGORIES ARCHIVE ea O Q 7
e
e
Swimsuit from Asos, sunglasses frorn Chirni, man in the suniglasses: Aleks <3 (haha)
| brist pa annat - lite bilder under palmerna! Ta mig tillbaka!!
Kom hem frén jobbet fér en liten stund sedan och kérde en liten snabbstédning. Fan det tog ju lite langre tid att dammsuga 78 kvm &n 45 haha, men nu
har vi ju faktiskt diskmaskin och tvéttmaskin sé vi tjénar nog in den tiden &nda. ;-) Tjejerna kommer vid sju s& nu ska jag ga till mataffaren och handla!
Ténkte steka lax och gora en sallad till av bulgur, avokado, paprika och mozzarella. Och s citron, olivolja & solrosfrén pa det. Mmmm.. 34 enkelt men
SA gott!
/7 In lack of anything else — some photos from under the palm trees! Take me backl!
1 got home from work a little while ago and made a quick cleaning of our home. Damn it took a bit longer to vacuurn 78 sgqm than 45 haha, but we do
have dishwasher and washing machine now so | think we save in on time anyway. ;-) The girls are here around 19 so now I'm gonna go to the store and
buy food! I'm gonna make fried salmon with a salad of bulgur, avocado, red pepper and mozzarella. And some lemon, olivoil and sunflower seeds.
Mmmm.. So simple but delicious!
FEEY 24 COMMENTS
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Photos by Fabian Wester
Wearing model #0071 Mango from Chimi. The t-shirt is Fabian’s from Thailand.

Lite bilder frén Zanzibar! Vi spelade en del volleyboll dér pé stranden och det dr fan javligt kul. Jag upptéckte att serva verkligen &r min grej. Resten sog
jag pa, haha.

lallafall, shiva kom férbi oss hér pa kvéllen for middag och mys! Aleks lagade thaimat med quorn. Nu ska vi promenera till biografen och se nya Fifty
00:17 00:26
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Photos by Fabian Wester
Wearing model #0071 Mango from Chimi. The t-shirt is Fabian’s from Thailand.

Lite bilder frén Zanzibar! Vi spelade en del volleyboll dér pa stranden och det &r fan javligt kul. Jag upptéckte att serva verkligen &r min grej. Resten sog
jag pé, haha. I

lallafall, shiva kom forbi oss har pé kvallen for middag och mys! Aleks lagade thaimat med quom. Nu ska vi promenera till biografen och se nya Fifty
shades! Mér lite béttre nu nér jag har vilat hela dagen, men min mage &r fortfarande kaos. Far val dricka vatten till filmen.... Kul, haha.

/7 Some photos from Zanzibar! We played some volleyball there at the beach and it was so much fun. | discovered that I'm really good at serves. But |
sucked at the rest, haha.

Anyway, Shiva came by us now in the evening for a cozy dinner! Aleks made thai food with quorn. Now we're gonna take a walk to the cinema and
watch the new Fifty shades! | feel a bit better now that I've been resting all day, but my stormach is still chaos. | guess I'll have to skip sweets and drink
water while watching the movie.... Fun, haha.
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Swimsuit from Asos // sunglasses from Chimi
Photos by Fabian Wester

Dér jag trivs bast, pa en strand med en kokosnét | handen. :-) Snart bar det av till Mallorca (dagarna kommer besta av jobb men vi har lovat oss sjélva att
njuta av lite sangria pa kvallarna!), foljt av LA/Palm Springs (Coachella) och nu blev jag precis bokad for ett jobb pa Kuba. Har hért bade gott och ont om
Kuba men jag har alltid velat dka dit sa jag ar aspepp pa det! s

Pa tal om resor.... Vi haller pa och planerar var smekmanad men vi har lite svart for att bestamma oss. Ett par lata veckor i ett superduperlugnt paradis
(Maldiverna), eller spannande roadtrip langs Medelhavet?!

// Where I'm the most happy, on a beach with a coconut in my hand. :-) Soon we’re heading to Mallorca (our days will be filled with work but we’ve
promised ourselves that we’re gonna enjoy some sangria in the eveningsl), followed by LA/Palm Springs (Coachella) and now | got booked for a work on
Cuba. I've heard both good and bad things about Cuba but I've always wanted to go there so I'm really excited about that!

Speaking of trips... We’re planning our honeymoon but we can’t decide. A couple of lazy weeks in a super duper calm paradise (the Maldives), or an
exciting roadtrip along the Mediterranean sea?

f ’ ® 100 COMMENTS

> x N

00:38

00:35

B [w][m | 23] [S]S]# o 2%



Media Uppspelning Ljud Video Undertext Verktyg Visa Hjalp

HOME ABOUT CATEGORIES  ARCHIVE f v & &

- ~ .
nS TINGSRATT
INKOM:  2019-01-16

ONE PATR IS NOT ENOUGH sy gr

- In collaboration with Chimi Eyewear - s

00:00 ®
P | ¢ E |




Media

Uppspelning Ljud Video Undertext Verktyg Visa Hjalp

HOME ABOUT CATEGORIES ARCHIVE

00:03 CE—
> | 1w ] L3 (ST




Media Uppspelning Ljud Video Undertext Verktyg Visa Hjalp

HOME ABOUT CATEGORIES ARCHIVE

COLOR LITCHI: I'm wearing model #003
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COLOR MANGO: I'm wearing model #003 and #001
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COLOR AQUA: I'm wearing model #003
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COLOR PEACH: I'm wearing model #003
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COLOR COCO: My handsome man is wearing model #001 and I'm wearing model #003

Medan jag sitter i luften pavag till Kuba sa kommer har ett gang bilder frAn Zanzibar som jag inte visat er &n! Vi var ju dar tillsammans med Chimi
Evewear och jag ar sedan den resan helt kar i mina Chimis. Gillar bade de fargglada med spegelglas och de lite mer diskreta i svart och
brunt. Solglaségonen finns i 9 farger och livar latt upp en trakig outfit hehe. :-)) Vilken féarg &r er favorit? Jag méaste nog sdga Mango eller Peach!

Jag har fixat en rabattkod till er som &r sugna pa att bestalla hem ett par Chimis eller tval Koden Kenza10 ger er 10% rabatt vid kép av ett par Chimis.
Koper ni tva par eller fler sa far ni 20% rabatt med koden Kenza20!

e I'm on the plane to Cuba, here's a bunch of unseen photos fr

n Zan

totally in love with my Chimis since then. | love both the colorful ones with mirror

ar! As you know w

ere together with Chimi Eyewear and | am

s and the ones that are a bit more discreet in black and brown. The

sunglasses comes in 9 colors and they can easily ma

fun hehe. :-)) What color is your favorite? | think | have to say Mango or

e a boring outfit a bit more

ount code for those of you who want to get yours

20% off

1 pair of Chimis or two! The code Kenza10 will give you 10% off when buying one

= Kenza20!

u buy two or more you ¢

— This post is in collaboration with Chimi Eyewear.
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SVERIGES DOMSTOLAR

Hur man overklagar

Dom i tvistemal, Patent- och marknadsdomstolen PMD-02

Vill du att domen ska dndras i nagon del kan
du 6verklaga. Hir far du veta hur det gar till.

Overklaga skriftligt inom 3 veckor

Ditt 6verklagande ska ha kommit in till
domstolen inom 3 veckor frin domens datum.
Sista datum f6r Overklagande finns pad sista
sidan 1 domen.

Overklaga efter att motparten overklagat

Om ena parten har 6verklagat 1 ritt tid, har den
andra parten ocksa ritt att 6verklaga dven om
tiden har gatt ut. Det kallas att anslutnings-
overklaga.

En part kan anslutningsoverklaga inom en
extra vecka fran det att 6verklagandetiden har
gatt ut. Ett anslutningséverklagande maste
alltsa komma in inom 4 veckor frin domens
datum.

Ett anslutningsoverklagande upphor att gilla
om det forsta 6verklagandet dras tillbaka eller
av nagot annat skil inte gar vidare.

Sa har gor du

1. Skriv Patent- och marknadsdomstolens
namn och malnummet.

2. Forklara varfor du tycker att domen ska
indras. Tala om vilken dndring du vill ha
och varfér du tycker att Patent- och
marknadsoéverdomstolen ska ta upp ditt
overklagande (Iis mer om prévnings-
tillstand lingre ner).

3. Tala om vilka bevis du vill hanvisa till.
Forklara vad du vill visa med varje bevis.
Skicka med skriftliga bevis som inte redan
finns 1 malet.

Det ir inte sakert att du kan ligga fram nya
bevis. Vill du gora det ska du férklara varfor
du inte lagt fram bevisen tidigare.

Vill du ha nya f6rh6r med nagon som redan
forhorts eller en ny syn (till exempel besok
pa en plats), ska du beritta det och forklara
varfor.

Tala ocksa om ifall du vill att motparten ska
komma personligen vid en huvudférhand-
ling.

4. Limna namn och personnummer eller
organisationsnummer.

Limna aktuella och fullstindiga uppgifter
om var domstolen kan na dig: postadresser,
e-postadresser och telefonnummer.

Om du har ett ombud, lamna ocksi ombud-
ets kontaktuppgifter.

5. Skriv under 6verklagandet sjalv eller lat ditt
ombud gora det.

6. Skicka eller limna in 6verklagandet till
Patent- och marknadsdomstolen. Du hittar
adressen i domen.

Vad hander sedan?

Patent- och marknadsdomstolen kontrollerar
att 6verklagandet kommit in i ritt tid. Har det
kommit in for sent avvisar domstolen Gvet-
klagandet. Det innebir att domen giller.

Sida 1 av2
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Om overklagandet kommit in i tid, skickar
domstolen 6verklagandet och alla handlingar
1 malet vidare till Patent- och marknads-
6verdomstolen.

Har du tidigare fatt brev genom férenklad
delgivning, kan dven Patent- och marknads-
overdomstolen skicka brev pa detta sitt.

Provningstillstand i Patent- och marknads-
overdomstolen

Nir 6verklagandet kommer in till Patent- och
marknadséverdomstolen tar domstolen forst
stallning till om malet ska tas upp till prévning.

Patent- och marknadséverdomstolen ger
provningstillstand i fyra olika fall.

e Domstolen bedomer att det finns anledning
att tvivla pa att Patent- och marknads-
domstolen domt ritt.

e Domstolen anser att det inte gir att bedoma
om Patent- och marknadsdomstolen har
domt ritt utan att ta upp malet.

e Domstolen behover ta upp malet for att ge
andra domstolar vagledning i ritts-
tillimpningen.

¢ Domstolen bedomer att det finns synnerliga
skal att ta upp malet av nagon annan
anledning.

Om du znte tar prévningstillstaind giller den
overklagade domen. Dirfor ér det viktigt att 1
overklagandet ta med allt du vill f6ra fram.

Vill du veta mer?

Ta kontakt med Patent- och marknads-
domstolen om du har fragor. Adress och
telefonnummer finns pa forsta sidan i domen.

Mer information finns pa www.domstol.se.
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Subscribe to my channel HERE - New vicg up every Sunday!

Har har ni min forsta viogg fran Zanzibar! Del 2 kommer upp nasta sbndag. Ah dven om det inte ens gatt en vecka sedan vi lamnade 6n sa langtar jag
redan tillbaka! Till vArmen, paradisstranden och alla hérliga manniskor vi var diar med. Jag och Aleks traffade Ines och Daniel (som var med pa Zanzibar) v

16:09 16:57
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K.Z.S.: ”I'm here together with Chimi Eyewear. These are Chimi sunglasses and we’re having a collaboration later on so we’re here to take photos for that.”
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New viog up! Don'’t forget to subscribe to my channel — new viog every Sunday. .-)

Hej hjartan! Jag ligger pa sangen och jobbar idag, lite lagom trétt efter en valdigt rolig utekvall med hérliga manniskor (mer om det sen!) Jag har en
deadline imorgonbitti pa designprojektet jag hintat lite om, sa jag stannar inne idag och férstker gora klart det. :-)

Sondag idag vilket innebar NY VLOGG! Har har ni del 2 fran Zanzibar. Alla aktiviteter var ju i borjan av resan si de hamnade i férra vioggen (som ni kan
se hérl) och darfor visste jag inte riktigt vad det skulle bli av denna vlogg, men négot fick vi ihop iallafalll :-) Ni far hanga med néar jag platar for Chimi
Eyewear (samarbete), nar vi spelar lite volleyboll och bara njuter av paradiset. Varje gang jag gor en viogg sa marker jag hur jag hade kunnat filma for att

gora vloggen battre, s& man lar sig verkligen for varje gang!

// Hey sweethearts! I'm in bed working today, a bit tired after a very fun night out with wonderful people (more about that later!) | have a deadline
tomorrow morning on the design project I've told you about, so I'm staying in today trying to finish that. :-)

Sunday today which means a NEW VLOG! Here's part 2 from Zanzibar. All the activities was in the beginning of the trip so that was in my previous viog
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