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SVEA HOVRATT DOM Mal nr
Patent- och 2022-11-24 PMT 8964-21
marknadsdverdomstolen Stockholm

OVERKLAGAT AVGORANDE
Patent- och marknadsdomstolens dom 2021-06-18 i mal nr PMT 8495-20, se bilaga A

PARTER

Klagande

JTI Sweden AB, 556566-0056
Box 24155

104 51 Stockholm

Ombud: Advokaterna K.C. och A.B.R. samt jur.kand. D.R.

Motpart
Konsumentombudsmannen
Box 48

651 02 Karlstad

SAKEN
Otillborlig marknadsforing

DOMSLUT

1. Patent- och marknadsoverdomstolen faststéaller Patent- och marknadsdomstolens

domslut.

2. JTI Sweden AB ska ersdtta Konsumentombudsmannens rattegdngskostnader 1
Patent- och marknadséverdomstolen med 79 310 kr, jamte rénta enligt 6 § rdntelagen

fran dagen for denna dom till dess betalning sker.

3. Det som Patent- och marknadsdomstolen har forordnat om sekretess ska fortsétta att

gilla.

Dok.Id 1866277

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 2290 Birger Jarls Torg 16  08-561 670 00 méndag — fredag
103 17 Stockholm 08-561 675 00 09:00-16:30

E-post: svea.hovratt@dom.se
www.patentochmarknadsoverdomstolen.se
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YRKANDEN M.M.

JTI Sweden AB (JTI) har yrkat att Patent- och marknadséverdomstolen ska ogilla
Konsumentombudsmannens (KO) talan. Vidare har JTI yrkat att Patent- och
marknadsoverdomstolen ska befria JTI fran skyldigheten att ersitta KO:s
rittegadngskostnad i Patent- och marknadsdomstolen samt forplikta KO att ersétta JTI

for bolagets réttegangskostnad dér.

KO har motsatt sig dndring.

Parterna har begért erséttning for sina rattegdngskostnader 1 Patent- och

marknadsoverdomstolen.

Malet har, med stod av 3 kap. 1 § lagen (2016:188) om patent- och marknadsdomstolar
och 50 kap. 13 § tredje stycket réattegangsbalken, avgjorts utan huvudforhandling.

PARTERNAS TALAN OCH UTREDNINGEN I MALET

Parterna har aberopat samma omsténdigheter och har utvecklat sin talan pa i huvudsak
samma sitt som i Patent- och marknadsdomstolen. Utredningen 1 Patent- och mark-

nadsoverdomstolen dr densamma som 1 Patent- och marknadsdomstolen.

DOMSKAL

Bakgrund och rittsliga utgiangspunkter

Malet ror ett av KO ifragasatt samarbetsavtal mellan JTI och en festivalarrangdr
angdende bl.a. forsdljning av JTI:s tobaksprodukter pa musikfestivaler, se vidare
bakgrundsbeskrivningen i Patent- och marknadsdomstolens dom s. 3 — 4. KO har
hérvid pastétt att JTI dvertritt forbudet mot sponsring i lagen (2018:2088) om tobak
och liknande produkter genom att betala viss ersittning till festivalarrangdren i

enlighet med villkoren i samarbetsavtalet.
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JTIL:s instéllning dr att det utover betalningen krévs en konkret motprestation som
kommit till uttryck for konsumenterna och som kan antas ha dkat omséttningen av
tobaksvaror for att forfarandet ska anses utgora sponsring. KO:s standpunkt ar att det

ar tillrackligt att betalningen skett 1 syfte att frimja tobaksvaror.

Niér det géller de rattsliga utgdngspunkterna hanvisar Patent- och marknadsover-
domstolen till sidorna 13 — 17 i Patent- och marknadsdomstolens dom. Darutdver har
ny lagstifining trétt i kraft under malets handlaggning i Patent- och marknadsover-

domstolen, se lagen (2022:1262) om dndring 1 lagen om tobak och liknande produkter.

Nationell sponsring regleras nu 14 kap. 9 § lagen om tobak och liknade produkter.
Enligt lagrummet fér tillverkare, partihandlare och importorer inte sponsra nationella
evenemang eller verksamheter dit allménheten har tilltrdde om sponsringen frimjar
bl.a. tobaksvaror. Bestimmelsen svarar mot definitionen av sponsring i artikel 2 ¢ i
Europaparlamentets och radets direktiv 2003/33/EG av den 26 maj 2003 om till-
narmning av medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om reklam for och

sponsring till forman for tobaksvaror (Tobaksreklamdirektivet).

Vidare har det inforts en definition av sponsring i 1 kap. 3 § 8 lagen om tobak och
liknande produkter. I bestimmelsen definieras sponsring som varje form av offentliga
eller privata bidrag till ett evenemang, en verksamhet eller en person med syftet eller
den direkta eller indirekta verkan att frimja en vara eller produkt. Definitionen mot-
svarar artikel 2 ¢ 1 Tobaksreklamdirektivet. Enligt forarbetena syftar inférandet av
definitionen inte till ndgon annan fordndring av réttsldget dn att tydliggdra att bestdm-
melserna om gransdverskridande sponsring dven omfattar sponsring av fysiska

personer (se prop. 2021/22:200 s. 75 1.).

De nu aktuella bestimmelserna tradde i kraft den 1 augusti 2022 utan nigra over-
géngsbestimmelser. Nér ny lagstifining har samma materiella innehéll som den
tidigare finns det inte nagot behov av dvergangsbestimmelser. Istéllet ska den nya

lagstiftningen tillimpas dven pa forfaranden som dgt rum nér den éldre bestimmelsen
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var i kraft (se t.ex. Patent- och marknadsdverdomstolens dom den 3 oktober 2022 i mal

nr PMT 9231-21).

Tidigare géllde att sponsring var otilliten om den kunde antas medfora 6kad omsétt-
ning av varorna. Av motiven till lagéndringen framgar emellertid att lagstiftaren
bedomt att d&ndringen inte ska medfora nagon storre skillnad i praktiken (se prop.

2021/22:200 s. 77 £.).

Patent- och marknads6verdomstolen konstaterar att den tidigare lydelsen av spons-
ringsforbudet inte innefattade nagot krav pa att sponsringen rent faktiskt skulle ha
framjat omsdttningen utan det var tillrackligt att dtgdrden som sadan kunde antas gora
det. Att en atgérd sker 1 syfte att frimja en tobaksvara (’promoting a tobacco product”
1 den engelska sprakversionen av artikel 2 ¢ 1 Tobaksreklamdirektivet) har inte heller
nidgon annan innebdrd dn att dtgdrden kan antas medfora 6kad omsittning. Det
avgorande 1 sponsringsforbudets nuvarande och tidigare lydelse dr alltsa, i enlighet
med lagens definition, om nagon form av privat eller offentligt bidrag har ldmnats med
syftet eller den direkta eller indirekta verkan att framja tobaksvaror. Av det anforda

foljer att lagdndringen i detta avseende inte medfort ndgon fordndring av rittslédget.

Mot bakgrund av de nu redovisade utgangspunkterna ér det alltsd den nu géllande
lydelsen av sponsringsforbudet i lagen om tobak och liknande produkter som 1

forevarande fall ska tillimpas betrédffande det patalade forfarandet.

Det kan tilldggas att det inte finns ndgot som hindrar att forbud meddelas trots att
forbudet riktas mot marknadsforingsdtgédrder som for tillfédllet eventuellt har upphort
(se Levin, Marknadsforingslagen — En kommentar, Karnov, s. 215 med vidare
hénvisningar till avgdéranden av den tidigare Marknadsdomstolen). Detta samman-
hénger med att det i begreppet marknadsforing anses ligga att det 4r frdga om en
pagaende aktivitet, i varje fall i den meningen att aktiviteten kan upprepas eller séttas
iging pa nytt (Levin, a.a. s. 56). Atgirder mot en redan begingen dvertridelse av
marknadsforingslagstiftningen kan vara beslut om marknadsstorningsavgift medan ett

vitesforbud syftar till att avhalla niringsidkaren fran framtida dvertradelser (Levin, a.a.
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s. 214). Denna utgingspunkt for beslut om vitesforbud framgér dven av lagtexten i
23 § marknadsforingslagen (2008:486) som anger att forbud far meddelas nérings-
idkare att fortsitta” med otillborlig marknadsforing. Ett vitesforbud enligt marknads-

foringslagen kan alltsé inte beslutas med stod av en upphivd forfattningsbestimmelse.

Enligt 4 kap. 11 § andra stycket lagen om tobak och liknande produkter ska en
marknadsforingsatgéird som strider mot 9 § anses vara otillborlig mot konsumenter vid
tillimpningen av 5, 23 och 26 §§ marknadsforingslagen. Enligt forarbetena ska
marknadsforingsbegreppet tolkas direktivkonformt (se prop. 2012/22:200 s. 302). Vad
som utgor en marknadsforingsatgird far alltsa tolkas mot bakgrund av de forfaranden
som regleras 1 Tobaksreklamdirektivet, dvs. sdvil reklam” som sponsring” (artikel

2 boch?2 c). Av lagens systematik — inte minst kapitelrubriken till 4 kap. — dr det ocksé
tydligt att sponsring utgor en marknadsforingsitgérd enligt lagen om tobak och
liknande produkter. En sddan atgérd omfattas dirmed ocksa av definitionen 13 §

marknadsforingslagen.

Bedomningen i forevarande fall

Nar det giller de betalningar som JTI gjort till festivalarrangdren instimmer Patent-
och marknadsdverdomstolen i Patent- och marknadsdomstolens bedomning att dessa
utgor bidrag som ldmnats i syfte att framja JTI:s tobaksvaror, vilket alltsa utgor
sponsring i den mening som avses i 1 kap. 3 § 8 lagen om tobak och liknande varor.

JTT har alltsa sponsrat de aktuella festivalerna i strid med 4 kap. 9 § i den lagen.

Patent- och marknadséverdomstolen kommer dérfor 1 likhet med Patent- och mark-
nadsdomstolen fram till att JTI:s betalningar till festivalarrangoren utgor otillborlig

marknadsforing som ska forbjudas med stod av 23 § marknadsforingslagen.

Niér det géller frdgorna om forbud vid vite, forbudets utformning och vitesbeloppets
storlek gor Patent- och marknadsdverdomstolen inga andra beddmningar dn Patent-

och marknadsdomstolen.
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Patent- och marknadsdomstolens dom ska alltsd inte dndras.

Vid denna utgang ska JTI ersitta KO:s réittegangskostnader 1 Patent- och marknads-

overdomstolen. Yrkad ersittning &r skalig.

Det finns skil for fortsatt sekretess i enlighet med vad Patent- och marknadsdomstolen

beslutat.

Overklagande
Det saknas skl att gora undantag fran huvudregeln att Patent- och marknadsover-
domstolens domar inte fir 6verklagas (se 1 kap. 3 § tredje stycket lagen om patent- och

marknadsdomstolar). Denna dom far darfor inte 6verklagas.

I avgorandet har deltagit hovrittsrdden Ulrika Ihrfelt, Magnus Ulriksson, referent, och

Goran Soderstrom samt tf. hovrattsassessorn Christian Kourieh.
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STOCKHOLMS TINGSRATT DOM Mal nr

Patent- och marknadsdomstolen 2021-06-18 PMT 8495-20
Meddelad i
Stockholm

PARTER

Kirande

Konsumentombudsmannen

Box 48

651 02 Karlstad

Svarande

JTI Sweden AB, 556566-0056
Box 24155

104 51 Stockholm

Ombud: Advokaterna K.C. och A.B.R. samt jur.kand. D.R.

DOMSLUT

1. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder JTI Sweden AB vid vite om
tre miljoner kronor (3 000 000 kr) att sponsra festivaler dit allménheten har tilltrdde
genom att ldimna bidrag till festivalarrangéren mot att festivalarrangoren atar sig att

a) ge JTI Sweden AB en exklusiv ritt att marknadsfora sina tobaksvaror pa den
aktuella festivalen eller de aktuella festivalerna,

b) pa den aktuella festivalen eller de aktuella festivalerna, inom produktkategorin
tobaksprodukter, silja enbart JTI Sweden AB:s tobaksvaror och sékerstélla att
inga andra tobaksvaror dn JTI Sweden AB:s finns till forsédljning,

c) pa den aktuella festivalen eller de aktuella festivalerna tillse att
skyltningsenheter eller automatiska forsdljningsmaskiner halls vilfyllda med
enbart JTI Sweden AB:s tobaksvaror, eller

d) hélla JTI Sweden AB:s tobaksvaror vl synliga genom att sikerstilla att
JTI Sweden AB far exklusiv ritt till minst en framtrddande plats for forséljning

av bolagets tobaksvaror pa varje festival.

Dok.Id 2382260

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 8307 Réadhuset, 08- 561 654 70 méndag — fredag
104 20 Stockholm Scheelegatan 7 E-post: stockholms.tingsratt@dom.se 08:00-16:00

www.stockholmstingsratt.se
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2. Patent- och marknadsdomstolen ldmnar Konsumentombudsmannens talan i ovrigt

utan bifall.

3. JTI Sweden AB ska ersitta Konsumentombudsmannens rittegdngskostnad
med 228 000 kr, allt avseende arbete, jimte rdnta pa beloppet enligt
6 § rintelagen (1975:635) fran denna dag till dess betalning sker.

4. Sekretessbestimmelsen 1 36 kap. 2 § offentlighets- och sekretesslagen (2009:400)
ska, 1 den mén uppgifterna inte har tagits in 1 domen, fortsétta att vara tillamplig pa
foljande uppgifter som har lagts fram vid forhandlingen inom stdngda dorrar.

a) Uppgifterna i bilaga 1 punkten 3 sista stycket, punkten 6 nést sista och sista
stycket, punkterna 7 och 8 samt bilaga 2 punkterna A, C, D, F och G i
samarbetsavtalet mellan JTI Sweden AB och Lugerinc AB (aktbilaga 2).

b) Uppgifterna om antalet VIP-biljetter som Lugerinc AB skulle tillhandahalla
JTT Sweden AB enligt samarbetsavtalet i punkten a) ovan.

c) Uppgifterna i samarbetsavtalet Way Out West 2020 (aktbilaga 15).

d) Uppgifterna i samarbetsavtalet Partner till Way Out West 2019-2021
(aktbilaga 92).
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BAKGRUND

JTI Sweden AB (JTI) ir ett bolag inom Japan Tobacco International-koncernen,

som &r en av varldens storsta tobakskoncerner. Tillsammans med sitt dotterbolag
Nordic Snus AB tillverkar och séljer JTI tobaksvaror och tobaksfria nikotinprodukter
till aterforsdljare i bland annat Sverige. Produkterna salufors under olika varumaérken,
déribland cigaretter under Camel, Winston, Blend, Level, Right, John Silver och

Glenn, snus under LD och en tobaksfri snusprodukt med nikotin under Nordic Spirit.

Lugerinc AB (Luger) ir ett dotterbolag till Live Nation Sweden AB och bedriver
musikverksamhet sasom konserter och bokningar. Inom ramen for sin verksamhet
anordnar Luger festivalerna Summerburst i Goteborg, Are Sessions, Way Out West,
Popaganda och Lollapalooza (festivalerna). Festivalerna dr 6ppna for allmidnheten,

men har inte grinsoverskridande effekt.

I juni 2018 ingick JTT och Luger ett samarbetsavtal ("Cooperation Agreement”),
varigenom Luger gav JTI en exklusiv rétt att marknadsfora tobaksvaror och tobaksfria
nikotinprodukter pa festivalerna frdn och med den 1 januari 2019 till och med den

1 januari 2022. Avtalet sades upp till upphdrande den 20 januari 2020.

Enligt samarbetsavtalet atog sig JTI att betala marknadsforingsbidrag (”marketing
contribution”) till Luger vid fyra tillfdllen per ar. Luger hade darutdver rétt till vinsten
fran forséljningen av JTI:s produkter pa festivalerna. Luger kunde enligt samarbets-

avtalet kopa JTI:s produkter fran distributoren SMD Logistics AB (SMD Logistics).

Luger dtog sig i samarbetsavtalet att registrera sig som forséljare av tobaksprodukter
infor varje festival och att enbart sélja JTI:s tobaksvaror och tobaksfria nikotin-
produkter pa festivalerna. Luger skulle enligt avtalet sikerstdlla att inga andra tobaks-
varor och tobaksfria nikotinprodukter lagerhdlls eller erbjods till forsdljning pé
festivalerna och att minst ett av forsdljningsstillena for JTI:s produkter pa festivalerna
skulle ha en framtrddande plats samt att skyltningsenheter (“display units™) och/eller

automatiska forsdljningsmaskiner (“automatic vending machines”) holls vélfyllda med
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enbart JTI:s tobaksvaror. I Lugers ataganden 1dg dven att uppfora ett VIP-télt ("VIP
marquee”) som JTI skulle anvénda for sd kallade B2B-aktiviteter, dvs. dtgirder riktade
mot foretag. Luger skulle ocksa utan ytterligare kostnad tillhandhalla JTI ett antal VIP-
biljetter till valfri festival.

Enligt avtalet skulle all marknadsforing och forséljning av tobak efterkomma den vid
avtalets ingdende gillande tobakslagen (1993:581) och JTI:s uppforandekod (”Code of
Conduct”). Tobakslagen har sedermera ersatts av lagen (2018:2088) om tobak och
liknande produkter.

Marknadsforingsbidraget for ar 2019 har betalats ut av JTI och Luger har ocksd

tillforsdkrats den eventuella vinsten fran forsidljningen samma éar.

Under hosten 2019 inledde Konsumentverket ett tillsynsdrende, efter att Luger
tidigare samma ar hade ansokt hos tillstdndsenheten 1 Goteborgs stad om tillfélligt
forsdljningstillstind for tobaksvaror for festivalen Way Out West. Inom ramen for
tillsynsdrendet forekom viss skriftviixling mellan JTI och Konsumentverket. Arendet
overlamnades dérefter till Konsumentombudsmannen for eventuella réttsliga atgarder.
Den 26 maj 2020 inkom Konsumentombudsmannen till Patent- och marknads-

domstolen med en stimningsansdkan mot JTT.

YRKANDEN OCH INSTALLNING

Konsumentombudsmannen har yrkat att Patent- och marknadsdomstolen vid dventyr
av vite ska forbjuda JTT att, vid marknadsforing av tobaksvaror, sponsra festivaler dit
allménheten har tilltrdde genom att ersitta festivalarrangdren med bidrag for ndgon,

flera eller samtliga i1 forening av motprestationer som

1. ger JTI en exklusiv rétt att pa den aktuella festivalen, eller de aktuella festivalerna,

marknadsfora tobaksvaror.
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2. é&lagger festivalarrangoren att pd den aktuella festivalen, eller de aktuella

festivalerna,

a) inom kategorin tobaksvaror sélja enbart JTI:s produkter och sikerstélla att inga
andra tobaksvaror &n JTI:s finns till forsdljning.

b) tillse att skyltningsenheter och/eller automatiska forsiljningsmaskiner halls
vélfyllda med enbart JTI:s tobaksvaror.

c) hélla JTI:s tobaksvaror vél synliga genom att sékerstélla att JTI far exklusiv rétt
till minst en framtraddande plats for forsiljning av bolagets tobaksvaror pé varje
festival.

d) utan kostnad tillhandahalla JTT VIP-biljetter till den aktuella festivalen.

Endera motprestationen under punkterna 1 och 2 a—d avser jaimval visentligen
liknande motprestation som kan antas medfora att avséttningen av JTI:s tobaksvaror

frdmjas.

JTI har bestritt Konsumentombudsmannens forbudsyrkande.

Parterna har yrkat ersittning for sina riattegangskostnader.

GRUNDER M.M.
Konsumentombudsmannen

JTT ar tillverkare och partihandlare av tobaksvaror. JTI har ingatt samarbetsavtalet med
Luger avseende sponsring av festivalerna. Allmadnheten har haft tilltrdde till
festivalerna och sponsringen kan antas ha medfort att avsittningen for JTI:s

tobaksvaror frimjats.

Samarbetsavtalet

Tillstdndsenheten 1 Goteborgs stad handlade och beviljade en ansdkan frén Luger om
tillfallig forsdljning av tobak pé festivalen Way Out West. Till anskan hade Luger

bifogat samarbetsavtalet och en finansieringsplan, av vilken det framgick att
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finansieringen av festivalen skedde genom likvida medel och att en del av
forsiljningen utgors av tobaksforsdljning. Enligt Goteborgs stad utgjorde avtalet

sponsring och drendet dverldmnades darfor till Konsumentverket.

Samarbetsavtalet mellan JTI och Luger bestar av dels huvudavtalet, dels tva avtals-
bilagor (”Appendix 1” och ”Appendix 2”, i domen omnidmnda som bilaga 1 och bilaga
2). Huvudavtalet och avtalsbilagorna utgor hela 6verenskommelsen mellan parterna.

Samarbetsavtalet var i kraft under ett ars tid, men den avsedda avtalstiden var tre ar.

Den centrala delen 1 huvudavtalet &r att Luger ger JTI en exklusiv rétt att marknadsfora

tobaksvaror och andra nikotinprodukter pa festivalomradena.

Enligt bilaga 1 till huvudavtalet ska JTI betala marknadsforingsbidrag till Luger fyra
ganger arligen med lika stora belopp 1 april, juni, augusti och september. Den sista
betalningen ska alltsd enligt avtalet ske efter att den sista festivalen dgt rum. Storleken
pa ersdttningen har JTI inte velat avsloja. Luger garanteras enligt avtalet d&ven all vinst
fran forsdljning av JTI:s produkter under avtalstiden. JTI har erlagt ersittning i enlighet
med avtalet, under det ar som avtalet var i kraft (2019).

Produkterna som Luger enligt avtalet atar sig att sdlja pa festivalen far Luger kopa via
distributoren SMD Logistics. Luger atar sig 1 avtalet att uteslutande silja JTI:s
produkter pa festivalerna och att infor varje festival registrera sig som forsiljare av
tobak. Enligt bilaga 1 till huvudavtalet har Luger ocksa att tillse att skyltningsenheter
och automatiska forsdljningsmaskiner alltid ska vara vilfyllda med JTI:s produkter.

Luger ska dven sékerstélla att JTI:s tobaksprodukter halls vl synliga.

I bilaga 2 till huvudavtalet aldggs Luger vissa skyldigheter som bolaget ska utfora
”med beaktande av de avgifter som faststills i bilaga 1” (”in consideration of the fees
in Appendix 1”). Atagandena innebir bland annat att inga andra tobaksvaror och
tobaksfria nikotinprodukter dn JTI:s ska lagerhéllas eller séljas pd festivalerna, att JTI:s

produkter ska erbjudas till forsdljning pd minst en framtrddande forsiljningsplats, att
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ett VIP-talt for JTI:s B2B-aktiviteter ska uppforas tvd gdnger per ar och att Luger utan
ytterligare kostnad ska tillhandhalla JTI ett antal VIP-biljetter till valfti festival.

I avtalet finns dven vissa andra villkor kring marknadsforingen och hanteringen av

marknadsforings- och forsdljningsmaterial m.m.

Definitionen av sponsring

Begreppet sponsring 14 kap. 8 § forsta stycket lagen om tobak och liknande produkter
ska tolkas i enlighet med Europaparlamentets och radets direktiv 2003/33/EG av den
26 maj 2003 om tillndrmning av medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om
reklam for och sponsring till forman for tobaksvaror (tobaksreklamdirektivet) och
Virldshilsoorganisationens ramkonvention om tobakskontroll, antagen av Vérlds-
hilsoforsamlingen den 21 maj 2003 (WHO:s ramkonvention om tobakskontroll).
Definitionen 1 tobaksreklamdirektivet overensstimmer med den som finns i ram-
konventionen. Det framgér av forarbetena till lagen om tobak och liknande produkter
att forarbetena till den tidigare tobakslagen och till lagen (2017:425) om elektroniska
cigaretter och péafyllningsbehallare alltjamt dr aktuella. Den svenska regeringen har
(inom ramen for det anmilningsforfarande som inleddes i och med antagandet av lagen
om tobak och liknande produkter) till EU-kommissionen uppgett att sponsrings-
forbudet 14 kap. 8 § lagen om tobak och liknande produkter &r i dverenstaimmelse med
bland annat tobakreklamdirektivet, trots att en uttrycklig definition inte finns 1 lag-
texten, eftersom det framgér av forarbetena att det ar direktivets definition som géller.
Aven den sirskilda utredaren som sett dver lagstiftningen och som i slutet av mars
2021 presenterade betidnkandet Hirdare regler for nya nikotinprodukter (SOU 2021:22)
foreslar att direktivets definition ska géilla och inforas i lagstiftningen som en svensk

legaldefinition.

Nir det géller sponsringsforbudet i radio- och tv-lagen (2010:696) s dr det resultatet
av genomforandet av ett EU-direktiv om tillhandahéllande av audiovisuella
medietjinster, och det framgér redan av 4 kap. 8 § andra stycket lagen om tobak och

liknande produkter att sdrskilda bestimmelser géller for sponsring av program i radio
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och tv. Den definition som finns i Internationella Handelskammarens (ICC:s) Regler
for reklam och marknadskommunikation dr en allmédn definition och i reglerna finns
inget sponsringsforbud. Ndgon praxis fran EU-domstolen finns inte och nationellt
finns det endast avgoranden fran Regeringsratten som ror avdragsrétt for sponsring.
Andra nordiska forarbeten och myndighetsavgdranden och gammal brevvixling fran

Konsumentombudsmannen saknar relevans.

Vitet

JTT hade ar 2019 en arsomséttning om 1 149 138 000 kr. Det aktuella drendet foregicks
av ett annat tillsynsidrende hos Konsumentverket som handlade om JTI:s marknads-
foring pa Way Out West under ar 2018. Det drendet avslutades utan nigra rittsliga

atgarder.

JTI

JTT har inte genom samarbetsavtalet med Luger sponsrat de av Luger anordnade

festivalerna i strid med 4 kap. 8 § lagen om tobak och liknande produkter.

Ersdttningen enligt samarbetsavtalet

Erséttningen enligt samarbetsavtalet utgor inte ett bidrag till festivalerna i strid med
lagen om tobak och liknande produkter. Syftet med erséttningen var att forvérva en rad
olika motprestationer fran Luger, vilka anges 1 samarbetsavtalet. Motprestationerna
omfattade dven JTI:s tobaksfria varor. JTI har inte genom ersittningen medverkat till
att bekosta nagon festival. Syftet med ersittningen har inte varit att skapa en positiv
bild av JTI:s tobaksvaror genom att hos festivalbesdkare skapa associationer mellan
JTI:s tobaksvaror och nigon, flera eller samtliga av festivalerna. Erséttningen har inte

medfort, eller kan antas ha medfort, att avsdttningen av JTI:s tobaksvaror har frimjats.
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Avtalade motprestationer

JTI bestrider att villkoren i samarbetsavtalet om en exklusiv marknadsforingsrétt
avseende tobaksvaror, etf dliggande att endast sélja ett visst foretags tobaksprodukter
och sékerstilla att inga andra tobaksvaror finns till forséljning pa festivalerna, ett
alaggande att tillse att skyltingsenheter (vilket i forevarande fall betyder en liten hylla
som inte dr vaggfast) och/eller automatiska forsidljningsmaskiner halls vilfyllda med
enbart ett visst foretags tobaksprodukter, ett aliggande att halla ett tobaksforetags
tobaksvaror vil synliga genom att sikerstélla att tobaksforetaget far exklusiv ratt till
minst en framtrddande plats for forsdljning av bolagets tobaksvaror pa varje festival,
och ett alaggande att utan kostnad tillhandahalla ett tobaksforetag VIP-biljetter till en
festival, vare sig var for sig eller tvé eller flera tillsammans, syftat till att skapa en
positiv bild av JTI:s tobaksvaror genom att hos festivalbesokare skapa associationer

mellan JTI:s tobaksvaror och ndgon, flera eller samtliga av festivalerna.

Samarbetsavtalet innebér inte nagon rattighet for JTI eller nagon annan skyldighet for
Luger att exponera JTI:s tobaksvaror utover ett neutralt tillhandahéllande till
forsdljning enligt vad som ar tillatet enligt lagen om tobak och liknande produkter. De
avtalade motprestationerna har vare sig var for sig eller tva eller flera tillsammans,

medfort, eller kan antas ha medfort, att avsittningen av JTI:s tobaksvaror har frimjats.

JTT kan inte vitsorda pastdendet om att samarbetsavtalets prestationer avseende ar 2019
har fullbordats, annat én att JTI:s tobaksvaror har saluforts vid festivalerna och att
marknadsforingsbidraget for ar 2019 har betalats ut, samt att Luger har haft rétt till
vinsten frén forséljningen av JTI:s produkter pa festivalerna ar 2019. JTI har dock
ingen uppfattning om huruvida nagra tobaksvaror faktiskt har sdlts pa festivalerna och

om Luger haft mdjlighet att tillgodordkna sig ndgon vinst.

Pastdaenden kring marknadsféringen av tobaksvaror pd festivalerna

JTI bestrider att ndgra tobaksprodukter har marknadsforts pa festivalerna utover ett

neutralt tillhandahéllande till forséljning enligt vad som ér tilldtet enligt lagen om
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tobak och liknande produkter. JTI bestrider ocksa att marknadsforingen (genom
forsiljning) skett pa sa sitt att det skapats en positiv bild av JTI:s tobaksvaror genom
att hos festivalbesokare skapa associationer mellan JTI:s tobaksvaror och nagon, flera
eller samtliga av festivalerna eller 1 6vrigt pa saddant sitt att avséttningen av JTI:s

tobaksvaror frimjats i strid med 4 kap. 8 § lagen om tobak och liknande produkter.

JTI bestrider att det funnits ndgra skyltningsenheter eller automatiska forsiljnings-
maskiner pé de aktuella festivalerna. Foljaktligen har inte nagra sadana hallits vilfyllda

med enbart JTI:s tobaksvaror pa festivalerna.

VIP-biljetterna har inte varit riktade till konsumenter utan delats ut till JTI:s foretags-
kunder och anstéllda. Redan hdrav foljer att det inte dr frdga om sponsring 1 strid med
lagen om tobak och liknande produkter. Biljetterna har inte heller varit méarkta med
JTI:s namn eller kdnnetecken. Att innehavarna av biljetterna ska ha besokt festivalerna
1 egenskap av privatpersoner eller att biljetter kan ha getts vidare till konsumenter
bestrids. VIP-biljetterna innebar inte att det skapats en positiv bild av JTI:s tobaksvaror
genom att skapa associationer mellan JTI:s tobaksvaror och nagon, flera eller samtliga
av festivalerna eller 1 6vrigt pa sadant sétt att avsdttningen av JTI:s tobaksvaror har

framjats eller kan antas ha framjats.

Varken Luger eller festivalbesokare (dvs. genomsnittskonsumenten) har uppfattat JTI
(eller nagon av JTI:s tobaksvaror) som sponsor av festivalerna. Inte heller har festival-
besokarna haft nagon kinnedom om den av Konsumentombudsmannen péastadda
sponsringen, dvs. ersittning enligt samarbetsavtalet. Ersittningen enligt samarbets-
avtalet kan ddrmed inte anses ha varit avséttningsframjande for tobaksvaror i lagen om

tobak och liknande produkters mening.

Inget av det som Konsumentombudsmannen vill férbjuda under punkterna 1 och 2 a—
2 d 1 forbudsyrkandet innebidr darfor en dvertriddelse av sponsringsforbudet 1 lagen om

tobak och liknande produkter, vare sig var for sig eller (flera eller alla) tillsammans.
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Konsumentombudsmannens forbudsyrkande &r under alla omstandigheter for brett och

oprecist for att kunna bifallas.

Konsumentombudsmannens yrkande tar inte sikte pa marknadsforing och kan darfor

inte lagligen bifallas.

Samarbetsavtalet

Det forhdllandet att samarbetsavtalet stadgar exklusivitet dr inte ovanligt 1 affars-

sammanhang och forekommer regelbundet for de varor som erbjuds pa festivaler.

Samarbetsavtalet innefattar visserligen de rittigheter och dtaganden som omfattas av
Konsumentombudsmannens yrkande, men dven en rad andra rittigheter och dtaganden,
vilka samtliga utgdr motprestationer som har haft ett betydande ekonomiskt varde for

JTIL

Det ndrmare innehéllet i den exklusiva marknadsforingsritten framgér av bilaga 1 till

huvudavtalet.

Avtalet inbegriper dtaganden avseende bade tobaksvaror och tobaksfria nikotin-
produkter (som inte omfattas av sponsringsforbudet i lagen om tobak och liknande
produkter). Det innehaller vidare i manga delar generella skrivningar dir det faktiska,
konkreta utforandet har behovts bestimmas mellan JTT och Luger vid en senare
tidpunkt. Det var t.ex. inte vid samarbetsavtalets ingdende bestamt vilka av JTI:s
produkter (tobaksprodukter eller tobaksfria produkter) som skulle siljas under

festivalerna, utan det skulle Luger bestdmma 1 samrdd med JTI.

SMD Logistics, som Luger enligt avtalet kan kdpa JTI:s produkter ifrén, &r ett bolag
som dgs av Swedish Match AB. JTT tillverkar tobaksprodukter och tobaksfria
nikotinprodukter och siljer dessa till SMD Logistics, som i sin tur sdljer vidare till

olika aterforséljare.
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Det framgér ocksa av samarbetsavtalet att samtliga marknadsforingsatgirder ska ske i
enlighet med géllande rétt och JTI:s uppforandekod. I den senare finns bland annat

krav pa att JTI:s affarspartners foljer alla lagstadgade krav.

Det som kinnetecknar ett sponsoravtal for festivaler finns inte i samarbetsavtalet.
Négot dtagande fran Luger att pa eller i anslutning till festivalerna exponera JTI:s
namn eller tobaksmérken finns inte i samarbetsavtalet. Till skillnad fran de som
faktiskt sponsrat festivalerna syns inte heller JTI:s logotyper pa festivalernas hemsidor.
JTT har inte heller getts ndgon ritt att anvdnda festivalernas namn eller varumérken i
sin kommunikation. Inget av de dtaganden som &r foreméal for Konsumentombuds-

mannens talan innebér heller ndgot sddant atagande om exponering.

Betydelsen av allmdnhetens kdnnedom och uppfattning

Enligt vad Konsumentombudsmannen tidigare har uttalat — 1 korrespondens och ett
beslut avseende Swedish Match AB:s sponsring av Tobaks- och tédndsticksmuseet, i
samband med att sponsringsforbudet tradde 1 kraft — bor det vid bedomningen av om
sponsringen dr avsittningsframjande 1 lagens mening och direkt eller indirekt upp-
muntrar till tobaksbruk vdgas in i vilken omfattning ett foretags bidrag kommer till
allminhetens kdnnedom och uppfattas som avséttningsfrimjande. Konsumentombuds-
mannen menade i sitt beslut att den avgorande fragan dr om sponsringen kan antas
medfoOra att avsittningen av tobaksvaror framjas. Ett ingripande mot sponsringen kan
enligt Konsumentombudsmannens beslut bara ske om sponsringen kan bedomas som
direkt eller indirekt avsittningsfrdmjande, medan sponsringsavtal i sig inte kan

forbjudas med stod av marknadsforingslagen (2008:486).

Ett neutralt tillhandahallande for forsdljning av JTI:s produkter pé festivalerna kan inte
anses uppfylla de forutsittningar Konsumentombudsmannen i korrespondensen och

beslutet menat bor foreligga.
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Av den publikunders6kning som Luger 14t utfora avseende 2019 ars Way Out West-
festival foljer att festivalbesdkarna inte har uppfattat vare sig JTI eller nagot tobaks-
maérke eller tobaksvara som sponsor. Inte heller festivalarrangéren Luger har sett pa
JTI eller nagot tobaksmaérke eller tobaksvara som en sponsor av festivalen och angett

detta som ett mojligt svarsalternativ for respondenterna i undersokningen.

Vitet

JTI verkar pé en hart reglerad marknad och regelefterlevnad dr av hdgsta prioritet for
bolaget. Trots att JTI dr av uppfattningen att samarbetsavtalet inte strider mot
sponsringsforbudet valde darfor bolaget att sdga upp avtalet nir Konsumentverket

Oppnade ett tillsynsdrende mot JTI.

UTREDNINGEN

Bada parter har aberopat samarbetsavtalet som skriftlig bevisning. Avtalet har gatts
igenom utforligt inom stdngda dorrar. JTI har darutover aberopat en publikunder-
sOkning fran festivalen Way Out West &r 2019, skdrmdumpar frén nigra av festival-
ernas hemsidor, samarbetsavtal mellan Luger och tredje man avseende sponsring
(framlagda inom stdngda dorrar), korrespondens mellan Konsumentombudsmannen
och Swedish Match AB under ar 2005, beslut frain Konsumentombudsmannen av den
31 augusti 2005 samt utdrag ur lagstiftning och forarbeten fran Danmark, Norge och

Finland, och beslut m.m. fran Konsumentombudsmannens motsvarighet i Danmark.

DOMSKAL

Inledning

Enligt 4 kap. 8 § forsta stycket lagen om tobak och liknande produkter far tillverkare,
partihandlare och importorer av tobaksvaror, elektroniska cigaretter eller pafyllnings-

behdllare inte sponsra ett evenemang eller en verksamhet dit allménheten har tilltrade
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eller som kan antas fa gransoverskridande effekt, om sponsringen kan antas medfora
att avséttningen av tobaksvaror, elektroniska cigaretter eller pafyllningsbehallare
framjas (sponsringsforbudet). I paragrafens andra stycke finns en erinran om att nir det
géller forbud mot sponsring av program i radio och tv m.m., sa finns bestimmelserna i

radio- och tv-lagen.

Enligt 7 kap. 8 § tredje stycket lagen om tobak och liknande produkter ska en
marknadsforingsatgéird som strider mot 4 kap. 8 § lagen om tobak och liknande
produkter, vid tillimpningen av 5, 23 och 26 §§ marknadsforingslagen, anses vara

otillborlig mot konsumenter.

Av vad som forekommit 1 mélet dr det utrett att JTI ar tillverkare och partihandlare av
tobaksvaror och att de 1 mdlet aktuella festivalerna dr sidana evenemang dit allmén-
heten har tilltrdde som omfattas av sponsringsforbudet (jfr prop. 2004/05:118 s. 60 och
prop. 2017/18:156 s. 190). Huvudfrigan i malet dr dirfor huruvida den ersittning som
utgatt till Luger 1 enlighet med samarbetsavtalet innebar att JTI har sponsrat de av

Luger arrangerade festivalerna i strid med sponsringsforbudet.

Inneborden av begreppet sponsring

Forbudet for tobaksindustrin att sponsra vissa evenemang och verksamheter infordes
ar 2005 1 den davarande tobakslagen. I december 2018 antogs lagen om tobak och
liknande produkter av riksdagen. Samtidigt beslutades att tobakslagen och lagen om
elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare skulle upphora att gilla vid ikraft-
tradandet av lagen om tobak och liknande produkter. Sponsringsforbudet i

4 kap. 8 § lagen om tobak och liknande produkter, vilket trddde i kraft den 1 juli 2019,
motsvarar dock det som tidigare géllde enligt 14 b § tobakslagen (och 13 § lagen om
elektroniska cigaretter och pafyllningsbehéllare). Tidigare forarbetsuttalanden ér

dérmed fortfarande aktuella (se prop. 2017/18:156's. 190).

De dndringar som gjordes i tobakslagen &r 2005 avsdg att genomfora WHO:s ram-

konvention om tobakskontroll, tobaksreklamdirektivet och radets rekommendation
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2003/54/EG av den 2 december 2002 om forebyggande av rokning och om initiativ for
en effektivare tobakskontroll. Vid genomforandet var utgangspunkten att det inte fanns
ndgra egentliga motsittningar mellan WHO:s ramkonvention om tobakskontroll och
tobaksreklamdirektivet, och att det var rimligt att vid det nationella genomforandet
tolka konventionen och direktivet pa ett likartat sitt, trots vissa skillnader 1

uttryckssitt. (Se prop. 2014/05:118 s. 1 och 20.)

Nar det géller sponsringsforbudet i 14 b § tobakslagen konstateras i forarbetena att
regeringens forslag (som senare antogs av riksdagen) ér ett specifikt sponsringsforbud
som inte ska begrédnsas till evenemang eller verksamheter som har gransoverskridande
verkan (gransoverskridande sponsring), vilket dr det enda som tobaksreklamdirektivet
kréver, utan dven bor omfatta evenemang dit allménheten har tilltrdde (inhemsk
sponsring). Sponsringsforbudet foreslogs omfatta tobaksindustrin sdsom detta begrepp
forstas 1 WHO:s ramkonvention om tobakskontroll. Detaljhandlare undantogs. Vidare
menade regeringen att det maste anses ligga 1 syftet med bade WHO:s ramkonvention
om tobakskontroll och tobaksreklamdirektivet att lagstifiningen begransas till dtgérder
som riktas till konsumenter, eftersom syftet med bada réttsakterna dr att motverka att
ménniskor inleder eller fortsatter ett tobaksbruk. Det konstaterades dven att ett svenskt
forbud mot sponsring som ett led 1 marknadsforing av tobaksvaror av yttrandefrihets-
rattsliga och tryckfrihetsréttsliga skidl maste utformas pa annat och mindre generellt
satt dn 1 tobaksreklamdirektivet. Det som framst avsdgs med det sistndmnda var att
forbudet inte far gilla evenemang eller verksamheter som 1 sig omfattas av tryck-
frihetsforordningen eller yttrandefrihetsgrundlagen, 4ven om detta inte ordagrant

kommit till uttryck i lagtexten. (Se prop. 2004/05:118 s. 24-26 och 60.)

Patent- och marknadsdomstolen finner att det av forarbetena &r klart att lagstiftarens
avsikt inte har varit att avvika frdn tobaksreklamdirektivets reglering, annat dn det
ndmnda utvidgandet av sponsringsforbudet till att gilla d&ven inhemsk sponsring och
nér det géllde att inte lata detaljhandlare omfattas (vilket av utredaren beddmdes vara

en tilldten begransning, eftersom utredaren sig framfor sig sponsring av lokal karaktar
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och direktivet endast tar sikte pa evenemang eller verksamheter med gransover-
skridande effekt, se SOU 2004:88 s. 140). Det giller dven definitionen av begreppet
sponsring, som aterfinns i artikel 2 ¢ i tobaksreklamdirektivet. I forarbetena konstateras
att enligt direktivet avses med sponsring varje form av offentligt eller privat bidrag till
ett evenemang, en verksamhet eller en person med syftet eller den direkta eller
indirekta verkan att frimja en tobaksvara, och att den definitionen ligger nira den som
anvands 1 WHO:s ramkonvention om tobakskontroll (se prop. 2004/05:118 s. 39). For
att tydliggora att forbudet ar inriktat pa sponsringsformer som marknadsfor ett tobaks-
mérke, medan foretagsrelaterad sponsring ska fa forekomma, foreslog regeringen att
regeln skulle begréinsas till att gélla sponsring som kan anses medfora att avsittningen

av en tobaksvara framjas (se prop. 2004/05:118 s. 40, 41 och 60).

Patent- och marknadsdomstolen finner alltsa att det av forarbetena framgér att
lagstiftarens avsikt vid genomforandet av sponsringsforbudet 1 svensk rétt varit att
begreppet sponsring skulle fa samma innebord som i1 tobaksreklamdirektivet. Enligt
Patent- och marknadsdomstolen saknas det stod i1 forarbetena for att lagstiftaren avsag
att anvédnda olika innebord av begreppet sponsring beroende pd om det &r friga om
inhemsk eller grinsoverskridande sponsring. Forbud avseende bdda formerna av
sponsring infordes 1 samband med Sveriges genomforande av tobaksreklamdirektivet,
och lagstiftaren har i ett och samma lagrum avsett att astadkomma en enhetlig
reglering pa sponsringsomradet, oaktat sponsringens gransoverskridande eller

inhemska karaktr.

Det kan konstateras att utredarens forslag pd genomforande av sponsringsforbudet &r
identiskt som det antagna lagforslaget, s& nir som pi att tilligget “om sponsringen kan
antas medfora att avsittningen av tobaksvaror frimjas” saknas (se SOU 2004:88 s. 20).
I propositionen redovisas att remissinstansen Svenskt Néringsliv vill att foretags-
inriktad sponsring skulle tilldtas. Under skélen for regeringens forslag sigs att bland
annat Svenskt Néringsliv bedomer att utredarens forslag dven skulle kunna komma att
omfatta foretagsrelaterad sponsring och att forbudet bor inriktas pa sponsringsformer

som marknadsfor ett tobaksmérke. Regeringen begridnsade mot bakgrund av detta
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regeln till att gélla sponsring som kan anses medfora att avséttningen av en tobaksvara
fraimjas. I forfattningskommentaren forklaras att om ett foretag som forknippas med en
eller flera tobaksvaror bekostar ett evenemang eller verksamhet far det anses medfora

att avsittningen av tobaksvaror frimjas. (Se prop. 2004/05:118 s. 38, 40, 41 och 60.)

Enligt Patent- och marknadsdomstolen star det klart att tilligget i 14 b § tobakslagen
alltsa inte gjorts for att avvika fran definitionen av sponsring i artikel 2 ¢ i tobaks-

reklamdirektivet, utan for att markera att det ar just tobaksvaror som ska frimjas och
inte foretag. Daremot s maste det enligt lagstiftaren ses som att tobaksvaror frimjas
om det &r ett foretag som forknippas med en eller flera tobaksvaror som bekostar ett

evenemang eller verksamhet.

Patent- och marknadsdomstolen beddmer vidare att sponsringsforbudet inte innebér
nagot krav pa att exponering av sdrskilt slag av tobaksprodukter ska ha dgt rum 1
samband med evenemanget eller verksamheten, eller att bidragsgivaren ska fa rétt att
anvanda evenemangets eller verksamhetens kdnnetecken 1 sin kommunikation, for att
det ska vara frdga om sponsring. Domstolen konstaterar att faktisk exponering av ett
tobaksmaérke pé t.ex. en hemsida eller pa tryckta skyltar eller andra liknande konkreta
marknadsforingsatgarder, som en nédringsidkare kan vilja vidta for att visa att sponsring
har skett, dessutom ofta skulle ga utdver vad som ér tillatet enligt 6vriga bestimmelser
om marknadsforing i lagen om tobak och liknande produkter. Eventuella 6vertradelser
av de bestdmmelserna kan alltséd typiskt sett hanteras inom ramen for desamma. Om
sponsringsforbudet ocksa hade inneburit ett krav pé att bidraget skulle ges 1 utbyte mot
marknadsforingsdtgérder vilka 1 sig hade kunnat vara forbjudna enligt dvriga
bestdmmelser om marknadsforing i lagen om tobak och liknande produkter, skulle
sponsringsforbudet inte fylla ndgot egentligt syfte. Detta kan inte ha varit lagstiftarens
avsikt. Patent- och marknadsdomstolen bedomer att sponsringsforbudet i lagen om
tobak och liknande produkter innebér en reglering av en handling, nimligen
handlingen att limna nigon form av bidrag till ett evenemang eller en verksamhet. Det

ar alltsa bidraget i sig som utgdr marknadsforingsatgirden och som ér sponsringen.
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Vad JTI har anfort om Konsumentombudsmannens beslut och korrespondens med ett
annat tobaksbolag under ar 2005 saknar betydelse for domstolens bedomning av

sponsringsforbudets innebord.

Av ovan anforda skél finner Patent- och marknadsdomstolen att det avgdrande vid
bedomningen av om JTI:s agerande i forevarande fall utgdr sponsring i strid med

4 kap. 8 § forsta stycket lagen om tobak och liknande produkter &r huruvida agerandet
inneburit att JTT har erlagt ndgon form av offentligt eller privat bidrag till festivalerna

med syftet eller den direkta eller indirekta verkan att frimja en tobaksvara.

JTI har sponsrat festivalerna

Det ar 1 mélet utrett att JTI vid fyra tillfillen under ar 2019 betalat sa kallat marknads-
foringsbidrag till Luger. Luger har dessutom haft ritt till vinsten fran forséljningen av
JTI:s produkter under festivalerna som holls samma ar. Huruvida Luger faktiskt gjort

nagon vinst vid forsédljningen av JTI:s produkter och vilka av JTI:s produkter som i sa

fall gett upphov till denna vinst dr dock inte klarlagt.

Vad som utgor ett bidrag enligt tobaksreklamdirektivets definition av sponsring finns
inte ndgon narmare vigledning om, vare sig 1 tobaksreklamdirektivet, forarbetena eller
praxis. Ordalydelsen i1 definitionen av begreppet sponsring i tobaksreklamdirektivet,
enligt vilken “’varje form” av offentligt eller privat bidrag omfattas, talar dock for att
begreppet ska ges en vidstrackt innebord. En sadan tolkning dr enligt Patent- och
marknadsdomstolen dven forenlig med lagstiftarens vilja att det ska réda restriktivitet

vid marknadsforing av tobaksprodukter.

Att en utbetalning i pengar kan utgora ett bidrag star enligt domstolen helt klart. Ett
bidrag bor rent sprakligt ocksa handla om ett tillskott som ldmnas for visst andamaél,
for att framja eller medverka till ndgot, vilket ocksa ingdr i tobaksreklamdirektivets
definition av sponsring, som stadgar att bidraget ska ges till ett evenemang, en
verksamhet eller en person. Nigot krav pa att bidraget ska ha ldmnats helt utan

motprestation kan dock inte finnas. Att bidraget villkoras av en motprestation som
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syftar till eller har den direkta eller indirekta verkan att frimja en tobaksvara ligger
enligt domstolen i sakens natur, och for att utgéra sponsring maste ju bidraget ocksa

lamnas med det syftet eller den verkan.

Enligt domstolen kan diremot inte varje form av ekonomisk vinning som en arrangdr
av ett evenemang far genom marknadsforing av tobaksvaror vara att anse som ett
bidrag som har syftet eller den direkta eller indirekta verkan att framja en tobaksvara,
utan det maste enligt domstolen vara en bedomning frén fall till fall. I en avtals-
situation dér den som kdper in tobaksvaror och tillhandahaller dem till forséljning har
ratt till vinsten fran forsdljningen bor vinsten som utgangspunkt inte vara att anse som

bidrag med syftet eller den direkta eller indirekta verkan att frimja en tobaksvara.

Det nu aktuella avtalet mellan JTI och Luger reglerar forvisso pd vilket sétt Luger far
kopa in JTI:s produkter (bland annat tobaksvaror) och att Luger &r garanterad all vinst
fran forsdljningen av dessa. I forevarande fall utgoér det dock inte ett led i ett avtal som
1 forsta hand reglerar villkor om inkdp av tobaksvaror till forsidljning, utan ett avtal
vars syfte ar att pa olika sétt ge JTI en exklusiv rétt att marknadsfora sina tobaks-
produkter (och andra produkter) pa de av Luger anordnade festivalerna. Utover vinsten
fran forsdljningen av JTI:s produkter har Luger ocksa ritt till marknadsforingsbidrag

fran JTL.

For att fa del av marknadsforingsbidraget maste Luger enligt avtalet ha uppfyllt alla
sina ataganden enligt avtalet. Ett av dessa ataganden ar enligt samarbetsavtalet att
enbart sdlja JTI:s produkter. JTI:s produkter utgors, som redogjorts for, av ett flertal
olika tobaksvaror, men dven av en tobaksfri snusprodukt. Enligt avtalet ska Luger i
samband med forsidljningen tillse att skyltningsenheter eller automatiska forsiljnings-
maskiner halls vélfyllda med enbart JTI:s produkter. For att kunna sélja tobaksvaror pa
festivalerna étar sig Luger enligt avtalet att registrera sig som forsédljare av tobak.
Luger atar sig dven att se till att inga andra tobaksvaror eller tobaksfria nikotin-
produkter siljs pa festivalerna. Vidare ska Luger enligt avtalet sékerstélla att minst ett

av forsdljningsstéllena for JTI:s produkter far en mer framtrddande plats. Luger ska
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dven utan kostnad forse JTI med ett antal VIP-biljetter till festivalerna. Utover detta
finns i avtalet bland annat villkor kring tillhandahéllande och ansvar avseende
marknadsforingsmaterial och forséljningsstallen, vilka ocksa inneburit vissa dtaganden
fran Lugers sida. Dessa ataganden &dr dock enligt domstolens beddmning en

konsekvens av och underordnade Lugers 6vriga ataganden.

Det ar enligt Patent- och marknadsdomstolen tydligt i avtalet att den totala ersédttningen
(dvs. eventuell vinst och marknadsforingsbidraget) har ett direkt samband med att
Luger 4tagit sig motprestationerna. Aven om inte annat framkommit #n att Lugers ritt
till all vinst fran forsiljningen av JTI:s produkter skulle kunna ses som en normal
fortjanst inom ramen for ett affairsméssigt ssammanhang varigenom Luger agerar som
detaljhandlare av JTI:s produkter pa festivalerna, sa har Luger dirutover erhallit
ytterligare ersittning. I vart fall marknadsforingsbidraget har alltsa enligt Patent- och
marknadsdomstolen utgjort ett bidrag fran JTI till Luger som skulle kunna utgora

sponsring.

Genom avtalet och JTI:s vitsordande ar det utrett att 1 vart fall vissa av JTI:s
tobaksvaror erbjudits till forsidljning pa festivalerna. JTI har dock bestritt att ndgra
skyltningsenheter av det slag som JTI menar att avtalet handlat om (smé hyllor som
inte ar viggfasta) eller automatiska forsaljningsmaskiner har forekommit pa
festivalerna. JTI har inte heller vitsordat att bolagets produkter saluforts pa minst ett
mer framtrddande stélle per festival, eller att Luger 1 6vrigt har uppfyllt sina ataganden
enligt samarbetsavtalet. Samtidigt ar det utrett att marknadsforingsbidraget for ar 2019
har betalats till Luger. Den sista fjardedelen av bidraget ska enligt avtalet betalas ut i
september, nér samtliga festivaler har hallits. Bidraget &r enligt avtalet villkorat av att
Luger uppfyllt alla sina skyldigheter. Att bidraget betalats ut talar darfor enligt Patent-
och marknadsdomstolen for att Luger ocksé uppfyllt dtagandena enligt avtalet, men det
kan inte anses visat i malet. Detta saknar dock enligt domstolen betydelse eftersom det

riacker att syftet med bidraget har varit att frimja en tobaksvara.
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Marknadsforingsbidraget har varit ett ekonomiskt incitament for Luger att sélja bland
annat tobaksvaror pa festivalerna, nimligen enbart JTI:s tobaksvaror, och dessutom se
till att dessa blir exponerade genom sirskilda forséljningsstéllen dir skyltningsenheter
och forsdljningsmaskiner halls vélfyllda med enbart dessa varor och att de exponeras
genom att sdljas pa minst ett sirskilt framtrddande stélle pa varje festival. Att pa detta
sitt betala for en exklusiv marknadsforings- och forsiljningsritt syftar inte bara till att
sakerstélla att JTI:s tobaksvarumérken framjas i forhallande till andra tobaksvaru-
mérken, utan ocksa till att tobak 6ver huvud taget kommer att siljas pa festivalerna och
dessutom exponeras for konsumenterna pé festivalerna pa ett sétt som annars inte hade
varit fallet. Patent- och marknadsdomstolen anser alltsa att motprestationerna som
anges 1 Konsumentombudsmannens forbudsyrkande 1 och 2 a-2 c, inte bara tillsam-
mans utan dven var och en for sig, har ingétt i ett led att 6ka synligheten och
forsaljningen av JTI:s tobaksvaror. Domstolen finner saledes att marknadsforings-
bidraget ldmnats 1 syfte att frimja JTI:s tobaksvaror. For att detta ska vara otillatet
krévs ocksé att JTI kan anses ha sponsrat just festivalerna (evenemang dit allménheten
har tilltrdde). Patent- och marknadsdomstolen konstaterar att bidraget har betalats till
Luger i egenskap av arrang0r av festivalerna och att det kan héllas for visst att det

kommit att bidra till att bekosta dessa. JTI ska darfor bedomas ha sponsrat festivalerna.

Nar det ddremot géller motprestationen enligt Konsumentombudsmannens forbuds-
yrkande 2 d, dvs. tillhandahallandet av VIP-biljetter till festivalerna, som JTI delat ut
till sina anstdllda och foretagskunder, anser domstolen att det inte kan anses utrett att

detta syftat till eller haft den direkta eller indirekta verkan att frimja JTI:s tobaksvaror.

Sammantaget finner domstolen att JTI har limnat ett privat bidrag till festivalerna 1
syfte att friimja i vart fall vissa av sina tobaksvaror. Aven om JTI har betalat hilften av
marknadsforingsbidraget till Luger innan lagen om tobak och liknande produkter i nu
relevanta delar hade trétt i kraft, ska &ven denna del bedomas enligt regleringen i lagen
om tobak och liknande produkter. Det foljer av att dvergingsbestammelserna till lagen
om tobak och liknande produkter, sdvitt nu &r av intresse, inte innebér nagot annat én

att den nya regleringen tréder 1 kraft och att den gamla regleringen (tobakslagen)
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upphévs, utan ndgon foreskrift om att de édldre bestimmelserna ska tillimpas i fall dar
den relevanta hindelsen har intriffat fore lagens ikrafttrddande (jfr NJA 2017 s. 753). 1
praktiken saknar dock stillningstagandet betydelse d& sponsringsforbudet for till-
verkare, partihandlare och importdrer av tobaksvaror i lagen om tobak och liknande
produkter har samma innebord som sponsringsforbudet i tobakslagen. JTI ska alltsa
anses ha handlat i strid med sponsringsforbudet i 4 kap. 8 § lagen om tobak och

liknande produkter.

Forbud vid vite

Som Patent- och marknadsdomstolen har konstaterat ovan ar det handlingen att limna
ett bidrag som regleras i 4 kap. 8 § lagen om tobak och liknande produkter. Det &r
ocksd att limna ett bidrag med det syftet eller den effekten (direkt eller indirekt) som
avses 1 sponsringsforbudet som dr den “marknadsforingsitgérd” som avses 1

7 kap. 8 § lagen om tobak och liknande produkter. Att det dr sponsringen som sddan
och att det inte krdvs en marknadsforingsétgérd enligt vad som vanligtvis avses
hiarmed for att dtgédrden ska anses otillborlig framgér ocksa av forarbetena till

7 kap. 8 § lagen om tobak och liknande produkter (se prop. 2017/18:156 s. 212 med
hanvisning till prop. 2016/17:132 s. 98).

Bidrag som ldmnas pa sa sétt att de strider mot sponsringsforbudet ar alltsa att anse
som otillborlig marknadsforing som far forbjudas enligt 23 § marknadsforingslagen.
JTT ska enligt Patent- och marknadsdomstolen forbjudas att 1dmna bidrag pé det sétt
som ovan konstaterats strida mot forbudet i 4 kap. 8 § lagen om tobak och liknande
produkter. For att sikerstélla en lamplig avvigning mellan intresset av att forbudet inte
bor vara sa begrédnsat att det ldtt kan kringgas och intresset av att det inte heller &r for

allmént utformat bor forbudet utformas pa det sétt som anges i domslutet.

Ett forbud ska enligt 26 § marknadsforingslagen forenas med vite, om det inte av
sarskilda skil dr obehovligt. Ett vite ska enligt 3 § lagen (1985:206) om viten

bestimmas till ett belopp som med hénsyn till vad som &r kdnt om vitesadressatens
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ekonomiska forhéllanden och till omstidndigheterna i 6vrigt kan antas forma adressaten

att folja forbudet.

Det allménna intresset av att marknadsrittsliga forbud foljs har ansetts betydande och i
det enskilda fallet kan det foreligga omstandigheter som forstirker det intresset
ytterligare eller som indikerar vad som krdvs for att den person som é&r aktuell ska folja
forbudet. Det kan i det enskilda fallet finnas skil att ta hdnsyn ocksa till adressatens
tidigare agerande och omfattningen av de atgirder som triffas av forbudet. Aven
karaktdren av den otillborliga marknadsforingen, liksom marknadsforingsatgiardernas
omfattning och storleken av de ekonomiska intressen som berors, bor ges betydelse vid

beddmningen. (Se "Marknadsforingsvitet” NJA 2018 s. 883 p. 23 och 24.)

Domstolen har funnit att JTI har 6vertrétt sponsringsforbudet 1 lagen om tobak och
liknande produkter. Det finns inga sérskilda skél mot att det forbud som domstolen har
beslutat om ska forenas med ett vite. Eftersom sponsringsforbudet har ett starkt
folkhilsoskyddande intresse &r JTI:s vertradelse allvarlig. Med hénsyn till detta och
mot bakgrund dven av vad som har framkommit om JTI:s ekonomiska forhéllanden

bedomer domstolen dérfor att storleken pé vitet ska bestimmas till tre miljoner kronor.

Rittegangskostnad

Med hénsyn till malets utgang ar Konsumentombudsmannen i allt vdsentligt att anse
som vinnande part. JTI ska darfor ersiatta Konsumentombudsmannens rittegangs-
kostnader. Den av Konsumentombudsmannen begirda erséttningen, 228 000 kr, allt

avseende arbete, dr skilig.
HUR MAN OVERKLAGAR, se bilaga 1 (PMD-02)

Overklagande, stillt till Patent- och marknadsdverdomstolen, ska ha kommit in till

Patent- och marknadsdomstolen senast den 9 juli 2021. Det krdvs provningstillstand.

Ylva Aversten Linda Kullberg Maud Grund
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SVERIGES DOMSTOLAR

Hur man overklagar

Dom i tvistemal, Patent- och marknadsdomstolen PMD-02

Vill du att domen ska dndras i ndagon del kan
du 6verklaga. Hir far du veta hur det gar till.

Overklaga skriftligt inom 3 veckor

Ditt 6verklagande ska ha kommit in till
domstolen inom 3 veckor frin domens datum.
Sista datum for Overklagande finns pa sista
sidan 1 domen.

Overklaga efter att motparten overklagat

Om ena parten har 6verklagat 1 ritt tid, har den
andra parten ocksa ritt att 6verklaga dven om
tiden har gatt ut. Det kallas att anslutnings-
overklaga.

En part kan anslutningsoverklaga inom en
extra vecka fran det att 6verklagandetiden har
gatt ut. Ett anslutningséverklagande maste
alltsa komma in inom 4 veckor frin domens
datum.

Ett anslutningsoverklagande upphor att gilla
om det forsta 6verklagandet dras tillbaka eller
av nagot annat skil inte gar vidare.

Sa har gor du

1. Skriv Patent- och marknadsdomstolens
namn och malnummet.

2. Forklara varfor du tycker att domen ska
indras. Tala om vilken dndring du vill ha
och varfér du tycker att Patent- och
marknadsoéverdomstolen ska ta upp ditt
overklagande (Iis mer om prévnings-
tillstand lingre ner).

3. Tala om vilka bevis du vill hanvisa till.
Forklara vad du vill visa med varje bevis.
Skicka med skriftliga bevis som inte redan
finns 1 malet.

Det dr inte sakert att du kan ligga fram nya
bevis. Vill du gora det ska du férklara varfor
du inte lagt fram bevisen tidigare.

Vill du ha nya f6rh6r med nagon som redan
forhorts eller en ny syn (till exempel besok
pa en plats), ska du beritta det och forklara
varfor.

Tala ocksa om ifall du vill att motparten ska
komma personligen vid en huvudférhand-
ling.

4. Limna namn och personnummer eller
organisationsnummer.

Limna aktuella och fullstindiga uppgifter
om var domstolen kan na dig: postadresser,
e-postadresser och telefonnummer.

Om du har ett ombud, lamna ocksi ombud-
ets kontaktuppgifter.

5. Skriv under 6verklagandet sjalv eller lat ditt
ombud gora det.

6. Skicka eller limna in 6verklagandet till
Patent- och marknadsdomstolen. Du hittar
adressen i domen.

Vad hander sedan?

Patent- och marknadsdomstolen kontrollerar
att 6verklagandet kommit in i ritt tid. Har det
kommit in for sent avvisar domstolen Gvet-
klagandet. Det innebir att domen giller.
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Om overklagandet kommit in i tid, skickar
domstolen 6verklagandet och alla handlingar
1 malet vidare till Patent- och marknads-
6verdomstolen.

Har du tidigare fatt brev genom férenklad
delgivning, kan dven Patent- och marknads-
overdomstolen skicka brev pa detta sitt.

Provningstillstand i Patent- och marknads-
overdomstolen

Nir 6verklagandet kommer in till Patent- och
marknadséverdomstolen tar domstolen forst
stallning till om malet ska tas upp till prévning.

Patent- och marknadséverdomstolen ger
provningstillstand i fyra olika fall.

e Domstolen bedomer att det finns anledning
att tvivla pa att Patent- och marknads-
domstolen domt ratt.

e Domstolen anser att det inte gir att bedoma
om Patent- och marknadsdomstolen har
domt ritt utan att ta upp malet.

e Domstolen behover ta upp malet for att ge
andra domstolar vigledning i ritts-
tillimpningen.

¢ Domstolen bedomer att det finns synnerliga
skal att ta upp malet av nagon annan
anledning.

Om du znte tar prévningstillstaind giller den
overklagade domen. Dirfor ér det viktigt att 1
overklagandet ta med allt du vill f6ra fram.

Vill du veta mer?

Ta kontakt med Patent- och marknads-
domstolen om du har fragor. Adress och
telefonnummer finns pa forsta sidan i domen.

Mer information finns pa www.domstol.se.
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