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SAKEN
Upphédvande av varumérkesregistrering

PATENT- OCH MARKNADSOVERDOMSTOLENS AVGORANDE

1. Patent- och marknadsdverdomstolen tilliter inte Berry Telekom AB att dberopa
omstdndigheterna att Lingon Mobil utgdr en del i en storre marknadsforingsstrategi
som spanner over flera tjinsteslag samt att Berry Telekom dven dger varumédrkena

”Lingon” (ord) med registreringsnummer 623783, ”Lingon Energi” (ord) med

Dok.Id 2006180
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registreringsnummer 616485 samt “Lingon Energi” (figur) med registreringsnummer

619522.

2. Patent- och marknadsGverdomstolen faststéller Patent- och marknadsdomstolens

beslut.

YRKANDEN

Palmerston Limited (Palmerston) har yrkat att Patent- och marknadséverdomstolen ska
upphéva Berry Telekom AB:s (Berry Telekom) varumérkesregistrering av

ordvarumairket Lingon Mobil med registreringsnummer 610928.

Berry Telekom har motsatt sig att Patent- och marknadsdomstolens beslut &ndras.

PARTERNAS TALAN OCH UTREDNINGEN

Parterna har 1 Patent- och marknadsdverdomstolen dberopat samma omstiandigheter
och utvecklat sin talan pa i huvudsak samma sitt som i Patent- och marknads-
domstolen. Darutdver har Berry Telekom i Patent- och marknadséverdomstolen tillagt
foljande. Berry Telekom har under alla forhallanden skilig anledning att anvanda
varumarket Lingon Mobil som sitt kdnnetecken pa den grunden att varumérket utgor
en del 1 en storre marknadsforingsstrategi som spanner over flera tjansteslag. Berry
Telekom dger dven varumdrkena ”Lingon” (ord) med registreringsnummer 623783,
”Lingon Energi” (ord) med registreringsnummer 616485 samt “Lingon Energi” (figur)

med registreringsnummer 619522.

Utredningen dr densamma hér som i Patent- och marknadsdomstolen.
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SKALEN FOR BESLUTET

Fragan om tillitande av nya omstindigheter

Enligt 3 kap. 9 § lagen (2016:188) om patent- och marknadsdomstolar ska
bestammelsen 1 50 kap. 25 § tredje stycket rittegédngsbalken tillimpas i drenden som
handldggs 1 Patent- och marknadsoverdomstolen. Det innebér att part 1 Patent- och
marknadsoverdomstolen fir aberopa en omsténdighet, som inte lagts fram tidigare,
endast om parten gor sannolikt att parten inte kunnat aberopa omstandigheten i

underinstansen eller att parten annars haft giltig ursékt att inte gora det.

Berry Telekom har forst 1 Patent- och marknadséverdomstolen dberopat att bolaget har
skélig anledning att anvdnda varumérket Lingon Mobil som sitt kinnetecken pa den
grunden att varumarket utgdr en del 1 en storre marknadsforingsstrategi som spanner
over flera tjinsteslag samt att bolaget dven dger vissa andra varumérken innehéllande

ordet ”Lingon”.

Berry Telekom har anfort att bolagets vergripande marknadsforingsstrategi successivt
fatt storre genomslag under processens gang samt att de samlade marknadsforings-
satsningarna pa Lingonkdnnetecknen nu har gett betydande resultat som bor beaktas.
Enligt Berry Telekom har bolaget dérfor inte haft anledning att &beropa omstiandig-

heterna tidigare.

Enligt Patent- och marknadséverdomstolen dr de nu dberopade omsténdigheterna
sddana som Berry Telekom kunnat &beropa tidigare. Bolaget har inte gjort sannolikt att
bolaget haft giltig ursédkt att inte gora det. Berry Telekom ska darfor inte tillatas att

aberopa dessa omsténdigheter 1 Patent- och marknadséverdomstolen.
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Berry Telekoms varumiirkesregistrering

Inledning

Den fraga som Patent- och marknadsdverdomstolen ska prova ar om det foreligger
hinder mot registreringen av ordvarumarket Lingon Mobil pa grund av att det ar
forvaxlingsbart med Palmerstons EU-varumérken HALLON respektive HALLON 1
figur (HALLON-varumérkena) eller i vart fall drar otillborlig fordel av eller ér till
skada for HALLON-varumérkena (se 2 kap. 29 § samt 2 kap. 8 § forsta stycket 2 och 3
varumarkeslagen, 2010:1877).

Patent- och marknadséverdomstolen instdimmer inledningsvis 1 underinstansens
beddmning att omsittningskretsen bestar av konsumenter 1 allmidnhet med en normal
grad av uppmirksamhet. Vidare ansluter sig Patent- och marknadséverdomstolen till
underinstansens bedomning att HALLON-varumérkena har en ursprunglig

sarskiljningsformaga av normalgraden.

Patent- och marknadséverdomstolen tar forst stillning till HALLON-varumérkenas
skyddsomfiang mot bakgrund av den patalade anvindningen och exponeringen av
varumarkena (jfr EU-domstolens domar av den 11 november 1997, SABEL mot Puma,
Rudolf Dassler Sport, C-251/95, EU:C:1997:528, punkten 24 och den 29 september
1998, Canon Kabushiki Kaisha mot Metro-Goldwyn-Mayer, C-39/97, EU:C:1998:442,
punkterna 18 och 24).

Betydelsen av HALLON-varumdrkenas anvindning

Av utredningen 1 denna del framgér inledningsvis att HALLON-varumirkena varit
foremal for omfattande marknadsforingsatgédrder uppgaende till betydande summor
sedan ar 2013 och att varumérkena dirutdver exponerats mot omséttningskretsen i
forhallandevis hog grad sedan dess genom exempelvis tidningsartiklar. Det finns
daremot inget underlag betrdffande omfattningen av Palmerstons forsiljning av varor

eller tjinster under varumirkena.
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Palmerston har anfort att bolaget sedan &r 2017 ménatligen utfort mitningar avseende
omsittningskretsens kinnedom om HALLON-varumarkena och att frdgorna som
anvants vid sddan mdtning framgar av formularet Tre B2C Tracking 2018”. I drendet
saknas emellertid underlag betrdffande hur dessa undersdkningar har gétt till, hur
urvalet av respondenter har gjorts och om respondenterna motsvarar omséattnings-

kretsen.

Palmerston har vidare lagt fram tva utdrag ur tabeller for att visa resultatet av de
maénatliga undersdkningarna och hénvisat till kolumnerna H” och ”I”. Sddan
bendmning pa kolumnerna saknas emellertid i de Aberopade tabellerna. Aven om det
kan antas att kolumnerna ”Base” respektive ”Value” anger antalet respondenter
respektive en procentsats dr underlaget inte tillrackligt tydligt for att det ska kunna gé

att dra ndgon séker slutsats om resultatet.

Motsvarande bedomning gor sig géllande betraffande undersdkningen ”Hallon
Tracking” som utforts av TNS Sifo. Aven hir saknas information om hur
undersokningarna har gétt till, hur urvalet av respondenter har gjorts och om

respondenterna motsvarar omsattningskretsen.

Trots de oklarheter som Patent- och marknadséverdomstolen har pekat pad bedomer
domstolen att utredningen ger stod for att HALLON-varumérkena anvénts for
telekomrelaterade tjdnster pa ett sadant sitt att de har forvirvat en forstarkt
kénneteckenskraft och ddrmed har ett utokat skyddsomfang inom ramen for

forvaxlingsbeddmningen.

Déaremot bedomer Patent- och marknadséverdomstolen, dven med beaktande av att det
ar frdga om ett administrativt registreringsforfarande och inte en intrdngsprocess, att
utredningen vid en helhetsbeddmning inte ger tillrackligt stod for att HALLON-
varumirkena dr kénda inom en betydande del av omséttningskretsen. Det saknas

dérmed forutsittningar att prova om Berry Telekoms anvindning av Lingon Mobil
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drar otillborlig fordel av eller &r till skada for HALLON-varumirkenas sirskiljnings-

forméga.

Fragan om det foreligger risk for forvixling

Bedomningen av forvaxlingsrisk ska goras utifran en helhetsbeddmning dir samtliga
omstandigheter av betydelse 1 sammanhanget beaktas, framfor allt médrkenas likhet
samt likheten avseende de varor eller tjanster som mérkena avser. Beddmningen av
likheten mellan varumérkena ska grunda sig pa det helhetsintryck som varumarkena
astadkommer med hinsyn till deras sirskiljande och mest framtrddande bestdndsdelar

(se t.ex. Sabel, p. 22 och 23).

Patent- och marknadsdoverdomstolen instimmer 1 Patent- och marknadsdomstolens

beddmning att det foreligger varu- och tjinstelagslikhet.

I fraga om mérkeslikhet ansluter sig Patent- och marknadsdverdomstolen till
underinstansens bedomningar séavitt avser visuella, fonetiska och konceptuella likheter
och skillnader mellan de motstaende varumirkena, med undantag for betydelsen av
slutledet ”Mobil” i Berry Telekoms varumarke. Slutledet dr inte sammansatt med ordet
”Lingon”, som utgdr varumérkets dominerande och sérskiljande del. Vidare &r ordet
”Mobil” 1 hog grad beskrivande for de aktuella tjansterna. Som Patent- och marknads-
domstolen redovisat har i praxis uttalats att genomsnittskonsumenten generellt faster
storre uppmarksamhet vid ett varumérkes borjan dn vid dess slut (se bl.a. tribunalens
dom av den 25 mars 2009, L’Oréal mot OHIM - Spa Monopole, SPA THERAPY, T-
109/07, EU:T:2009:81, punkten 30). Sammantaget bedomer Patent- och
marknadsoverdomstolen att minnesbilden av varumirket Lingon Mobil kommer att
domineras av ordet "Lingon” (jfr EU-domstolens dom av den 12 juni 2007,
harmoniseringsbyrdn mot Shaker, C-334/05 P, EU:C:2007:333, punkten 41). Ordet
”Mobil” 1 Berry Telekoms varumérke far alltsa begrénsad betydelse vid jamforelse

med Palmerstons varumarke.
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Aven med beaktande av vad som nu anforts instimmer Patent- och marknadsover-
domstolen i underinstansens beddmning att det vid en helhetsbedomning foreligger
sddana skillnader mellan de motstdende mérkena att det — trots att HALLON-
varumérkena har ett utokat skyddsomfang och att det foreligger varu- och

tjansteslagslikhet — inte foreligger risk for forvaxling mellan mérkena.

Sammanfattande slutsats

Mot bakgrund av att de motstaende varumérkena inte anses forviaxlingsbara och det
inte heller dr visat att HALLON-varuméirkena ar kinda inom en betydande del av
omsittningskretsen, varfor det s.k. anseendeskyddet inte kan tillimpas, ska

overklagandet avslas.

Overklagande
Det saknas skél att géra undantag fran huvudregeln att Patent- och marknadsdver-
domstolens beslut inte far 6verklagas (se 1 kap. 3 § tredje stycket lagen, 2016:188, om

patent- och marknadsdomstolar). Detta beslut far darfor inte 6verklagas.

I avgorandet har deltagit hovrittsrdden Annika Malm och Sara Ulfsdotter samt

tf. hovrittsassessorn Agnes Leijonhufvud, referent.
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BAKGRUND

Pé ansokan av Abonnenta AB (senare namndndrat till Berry Telekom AB, harefter
Berry Telekom) registrerade Patent- och registreringsverket (PRV) den 26 oktober
2020 ordvarumirket Lingon Mobil med registreringsnummer 610928 for tjanster i

klass 35.

Palmerston Limited (Palmerston) invinde mot registreringen och yrkade att PRV
skulle upphdva denna. Som grund for sitt yrkande gjorde Palmerston géllande att
varumdrket Lingon Mobil ar forvéaxlingsbart med EU-varumiarket HALLON
(registreringsnummer 011639127) och EU-varumirket HALLON i figur, atergivet
nedan (registreringsnummer 011687051) (gemensamt HALLON-varumirkena).
Palmerston gjorde déarutdver géllande att registreringen i vart fall skulle hdvas eftersom
Berry Telekoms varumirke utan skélig anledning drar otillborlig fordel av eller &r till
skada for HALLON-varumérkenas sérskiljningsformaga eller anseende (dvs. med stod
av det s.k. anseendeskyddet). Palmerstons mérken dr registrerade for olika varor och

tjanster i klasserna 9, 35, 36 och 38.

< hallon

PRV beslutade den 28 september 2022 att avsla Palmerstons invdndning.
YRKANDE M.M.

Palmerston har 6verklagat PRV:s beslut och yrkat att registreringen av varumérket
Lingon Mobil (ord) ska hdvas. Till stod for yrkandet har Palmerston vidhéllit vad som
anforts vid PRV och 1 huvudsak tillagt féljande. Ordet ”"Mobil” saknar
sarskiljningsformaga for aktuella tjanster och PRV har felaktigt tillerkédnt ordet vikt vid

bedomningen av mérkeslikhet. Darutéver &r HALLON-varumérkena synnerligen unika
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med en hog grad av sdrskiljningsformaga i forhdllande till aktuella varor och tjanster.
PRV har bedomt att det foreligger en lag grad av likhet mellan mérkena, trots att PRV
i sitt beslut konstaterat att det finns viss visuell-, fonetisk-, och begreppsmaéssig likhet.
Mirkena uppvisar betydande visuella och fonetiska likheter; de motstaende markena
delar inte endast dndelsen "ON” utan dven bokstaven ”L”. Eftersom bokstdverna ”L”
och ”N” forekommer tva ganger i de motstdende varumérkena &r det endast fyra av
totalt tolv bokstédver som saknar motsvarighet vid en jamforelse. PRV har felaktigt
konstaterat att HALLON-varumirkena inte dr kdnda inom en betydande del av
omséttningskretsen trots att PRV i sitt beslut fastlar att runt 40 % kénner till
HALLON-varumérkena. PRV har hirvid gjort en felaktig bevisvéirdering eftersom
bevisningen visar en hogre kinnedomsgrad. Alldeles oavsett dr en kinnedom om runt
40 % tillrackligt for att ett varumérke ska vara ként inom en betydande del av

omsittningskretsen.

Palmerston har utover den vid PRV &beropade skriftliga bevisningen dven aberopat

utdrag frin anmélningar till Konsumentombudsmannen.

Berry Telekom har motsatt sig dndring av PRV:s beslut. Till stod for instdllningen har
Berry Telekom aberopat samma omsténdigheter som vid PRV, med 1 huvudsak
foljande tilldgg. En hog grad av mirkeslikhet och tjénsteslagslikhet innebér inte
nodviandigtvis att det foreligger nagon forvéixlingsrisk mellan tva varumarken. Berry
Telekoms anvéndning av varumérket Lingon Mobil skadar inte HALLON-
varumarkenas anseende och det saknas stod for att Berry Telekom skulle dra otillborlig

fordel av HALLON-varumérkena vid anvandningen av varumérket Lingon Mobil.

Berry Telekom har som skriftlig bevisning dberopat artiklar, pressmeddelande fran
Konsumentverket, utdrag frén omddmessajter och utdrag fran anmélningar till

Konsumentverket.
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DOMSTOLENS BEDOMNING

Inledning

Patent- och marknadsdomstolen ansluter sig till de réttsliga utgangspunkter som PRV

har redogjort for, med de tilligg som i forekommande fall framgar nedan.

Patent- och marknadsdomstolen gor inledningsvis inte ndgon annan beddmning dn
PRV i fragorna om varu- och tjdnsteslagslikhet samt omsattningskretsen for de varor
och tjanster som de motstdende mirkena avser. Domstolen instimmer ockséd i PRV:s
bedomning att HALLON-varumérkena har en ursprunglig séarskiljningsformaga av
normalgraden och att de har anvénts i sddan utstrackning att de &tnjuter en forstarkt

kanneteckenskraft 1 forhallande till telekommunikationstjinster.

Domstolen kommer forst prova om Palmerstons varumérken ar forvaxlingsbara med
Berry Telekoms varumairke. For det fall att de motstdende méarkena inte anses
forvixlingsbara 6vergir domstolen till fraigan om HALLON-varumirkena omfattas av
anseendeskyddet och om det i sddana fall foreligger hinder mot att registreringen av

varumarket Lingon Mobil bestar.

Det foreligger inte forvaxlingsrisk mellan varumiirkena

Domstolen delar PRV:s bedomning att det foreligger viss visuell likhet mellan
mérkena sétillvida att de delar antalet bokstdver samt d&ndelsen -ON. De motstdende
mérkena delar dven bokstaven L. | HALLON-varumérkena forekommer bokstaven L 1
mitten och i Lingon Mobil aterfinns bokstaven i varumérkets inledning. I detta
sammanhang kan pépekas att det i1 praxis konstaterats att genomsnittskonsumenten
generellt faster sin uppmirksamhet pa begynnelseledet snarare dn slutledet av ett
mérke (se b.la. tribunalens domar den 25 mars 2009 1 mal nr T-109/07, L ’Oréal mot
OHIM - Spa Monopole (SPA THERAPY), EU:T:2009:81, punkten 30, och den
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15 december 2009 i mal nr T-412/08, Trubion Pharmaceuticals mot OHIM - Merck

(TRUBION), EU:T:2009:507, punkten 40).

I Berry Telekoms varumérke tillkommer &ven ordet "Mobil”, vilket distanserar det
yngre mirket frdn de dldre. Aven om bestindsdelen "Mobil” 4r beskrivande for
tjdnsterna 1 frdga kan den inte anses vara helt forsumbar (jfr Patent- och marknads-
overdomstolens beslut den 30 september 2021 i mal nr PMOA 11204-20,
LEGALROOM, sid. 3 och 4). Dirtill kommer att det endast ar nér alla bestandsdelar i
ett varumdrke dr forsumbara som bedomningen av likheten enbart kan grunda sig pa
den dominerande bestdndsdelen (se EU-domstolens dom den 12 juni 2007 i mél nr

C-334/05 P, harmoniseringsbyran mot Shaker, EU:C:2007:333, punkten 42).

Nar det giller fonetisk likhet konstaterar domstolen i likhet med PRV att de
motstdende mirkena sammanfaller uttalsmassigt genom att de innehaller lika minga
stavelser och avslutas med &dndelsen -ON. Varumédrkena fir dirigenom ett liknande
melodiskt uttal. Varumirkena skiljer sig dock fonetiskt &t genom inledningarna av
orden samt det tillkommande ordet "Mobil”, varigenom det foreligger en inte

obetydlig fonetisk skillnad mellan varumirkena.

Angéende den konceptuella likheten bedomer domstolen att de motstdende mérkena
bada for tankarna till bar. Det kan i och for sig inte uteslutas att en konceptuell likhet
kan innebéra en forvaxlingsrisk (se EU-domstolens dom den 11 november 1997 i mal
nr C-251/95, SABEL mot Puma, Rudolf Dassler Sport, EU:C:1997:528, punkten 24).
Vad giller omséttningskretsens association till de specifika baren bedomer domstolen
att omsédttningskretsen far anses ha en klar och tydlig association till respektive bar i
sddan man att de motstdende varumérkena fir en egen klar och bestimd innebord (jfr
EU-domstolens dom den 4 mars 2020 1 mél nr C-328/18 P, EUIPO mot Equivalenza
Manufactory, EU:C:2020:156, punkterna 74 och 75). Enligt domstolen har det dldre
figurmérket HALLON, med sitt stiliserade bér, fa bildbestandsdelar (jfr SABEL mot
Puma, Rudolf Dassler Sport, punkten 25). Domstolen anser inte att bestdndsdelen

”Mobil” ska uteslutas vid den helhetsbedomning som ska goras av mérkenas likhet
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dven om den ar beskrivande (jfr EU-domstolens dom den 12 juni 2019 i mal nr
C-705/17, Hansson, EU:C:2019:481, punkten 49 och déri angiven praxis). De

motstdende mirkena ger siledes upphov till liknande associationer, men vid ett

helhetsintryck skiljer de sig &t.

Vid en helhetsbedomning finner Patent- och marknadsdomstolen att det, &ven med
beaktande av HALLON-varumaérkenas forstdrkta kdnneteckenskraft for
telekommunikationstjanster, foreligger sddana olikheter mellan HALLON-
varumdrkena och Lingon Mobil att det inte finns en risk for att anvéindning av
sistndmnda varumdrke leder till uppfattningen att det finns ett samband mellan
Palmerston och Berry Telekom eller att det 1 6vrigt foreligger en forvaxlingsrisk

mellan méarkena.

Palmerston har inte visat att HALLON-varumirkena har ett anseendeskydd

Palmerston har gjort géllande att HALLON-varumarkena dr kdnda inom en betydande

del av omsittningskretsen och darmed atnjuter ett anseendeskydd.

I likhet med PRV anser domstolen att Palmerston genom den dberopade bevisningen
visat att HALLON-varumérkena i stor utstrdckning exponerats gentemot
omsattningskretsen genom omfattande marknadsforingsétgérder. Det framgér vidare
av aberopade marknadsunders6kningar att mellan 3949 % av respondenterna under
aren 2017 till 2021 spontant angett HALLON pa fragan Vilka mobiloperatérer
kéinner du till?”. Pa samma fraga i den av Palmerston aberopade
marknadsundersokningen av Sifo framgér att 40-55 % av respondenterna spontant

uppgav HALLON under mitningsperioden oktober 2016 — mars 2020.

Domstolen anser dock inte, i likhet med PRV, att den dberopade bevisningen ger
tillrdckligt stod for att HALLON-varumérkena ér kdnda inom en betydande del av
omsittningskretsen. Domstolen ligger vid denna beddmning sérskild vikt vid att

marknaden for telekommunikationstjénster, utifrdn &beropad bevisning 1 form av
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marknadsundersokningar och artiklar, domineras av ett fatal aktdrer vilket torde krava
en hogre procentandel av omsittningskretsen som kanner till varumérket som ett
kénnetecken for en viss vara eller tjainst med ett visst kommersiellt ursprung (jfr
Wessman, Varumdrkeslagen — en kommentar, JUNO version 1B, under rubriken
Ensamrittens innebord 1 kap. 10 §). Oaktat detta har Palmerston under alla
forhallanden inte visat att en anviandning av Lingon Mobil skulle dra otillborlig fordel
av eller vara till skada for HALLON-varumérkenas sirskiljningsformaga eller
anseende (jfr EU-domstolens dom den 27 november 2008 i mal nr C-252/07, Intel
Corporation, EU:C:2008:655, punkterna 31, 37 och 39).

Domstolen finner séledes att det inte foreligger hinder for registreringen pa den
grunden att anvindningen av varumérket Lingon Mobil skulle dra otillborlig fordel av

eller vara till skada for HALLON-varumérkenas sérskiljningsformaga eller anseende.

Sammanfattning

Patent- och marknadsdomstolen bedomer inte att de motstdende mérkena &r
forvixlingsbara. Domstolen anser inte heller att Berry Telekoms varumarke har
registrerats 1 strid med 2 kap. 8 § forsta stycket 3 varumérkeslagen. Mot denna

bakgrund ska Palmerstons 6verklagande avslas.
BESLUT

Patent- och marknadsdomstolen avslar 6verklagandet.
HUR MAN OVERKLAGAR, se bilaga 2 (PMD-13)

Ett 6verklagande stills till Patent- och marknadséverdomstolen och ska ha inkommit

till Patent- och marknadsdomstolen senast den 19 april 2023. Provningstillstand krivs.

Embla Akerlund Protokollet uppvisat/
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Registrering nr 610928

INVANDARE

Palmerston Ltd

1st Floor, Sixty Circular Road
Douglas

Isle of Man

OMBUD

Baker & McKenzie Advokatbyra KB
Box 180
101 23 Stockholm

INNEHAVARE

Abonnenta AB
Box 1030
851 11 Sundsvall

OMBUD

Virmeda AB
J.N.

Mo 106

914 92 Logdea

BESLUT

Patent- och registreringsverket (PRV) avsldr invindningen med ovanstdende nummer med
stod av 2 kap. 29 § varumarkeslagen (2010:1877).

ARENDET

Invéndningen avser varumérket Lingon Mobil med registreringsnummer 610928, registrerat
for foljande tjdnster:

Klass 35: Formedling av abonnemang pa internettjinster, formedling av abonnemang
pd telefonitjdnster.

Invindaren Palmerston Ltd (nedan Palmerston) yrkar att innehavaren Abonnenta AB:s
(nedan Abonnenta) registrering ska upphdvas och anfor som grund att market ar
forvéixlingsbart med Palmerstons varumiarke HALLON med registreringsnummer
011639127 och HALLON, atergivet nedan, med registreringsnummer 011687051.

PRV, Box 530, 826 27 Soderhamn (Besokare: Kungsgatan 8, S6derhamn)
Tfn: 08-782 28 00, Bankgiro 5052-6797
kundsupport@prv.se, www.prv.se
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2(10)

& hallon

Palmerstons mirken &r registrerade for f6ljande varor/tjanster:

Klass 9:

Klass 35:

Klass 36:

Klass 38:

Telekommunikationsutrustning; Telefoner och mobiltelefoner;, Magnetiska
eller optiska databdrare, Smartkort, Kodkort, Informationsblad, SIM-kort;
Ljudbdrare; Apparater for inspelning, upptagning, sdindning eller
atergivning av ljud, bilder och data; Telekommunikationsapparater och -
instrument, dven for telefoni och bredband; Mjukvaror;
Programvarutilldmpningar, Nedladdningsbara data inkluderande
publikationer och programvara inkluderande datorapplikationer sasom
bilder, skirmsldckare, video, film och musik som kan laddas ner till
mobiltelefoner; Grunddmnen och grunddelar till alla ovanndmnda produkter.

Reklam- och sdljframjande tjdnster inklusive sddana tjdinster levererade via
ett kommunikationsndt och sddana tjidnster levererade via webbplatser
inklusive webbplatser utformade for plattformar for mobila
telekommunikationer, Telefonsvarartjinster; Byrder for kommersiell eller
industriell information.

Finansiella tjdnster, Kontantkort och Tjdnster avseende forbetalda kort;
Tjdnster som ror utfirdande av virdekort och Férbetalda kort; Tjdnster for
elektroniska betalningar,; Allt det nimnda dven tillgdngligt via
direktanslutning frdn en databas eller fran Internet.

Elektronisk éverforing och telekommunikationséverforing; Overforing av
data, dokument, meddelanden, bilder, ljud, rést, text, ljud, video och
elektroniska kommunikationer av data och information via elektroniska,
dator, kabel, radio, radiopersonsokning, teleprinter, telebrev, elektronisk
post, faxmaskin, television, mikrovdg, laserstrale, kommunikationssatellit,
mikrovdgslink, markbundna medel, tradlosa eller tradldnksystem eller
internet eller andra telekommunikationsmedel,; Information via
telekommunikationer (inkluderande webbsidor); Upplatande av datkomst till
Internet for anvindare (tjdnsteleverantorer), Upplatande av
telekommunikationsdtkomst till databaser och till Internet,; Allt
tillhandahdllet via direktanslutning till databas eller Internet.

Abonnenta bestrider invindningen.
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Sammanfattning av Palmerstons argument

Till stod for sin invindning anfér Palmerston att vid en jamforelse mellan varorna och
tjdnsterna for Varumirket och EU-registreringarna kan det konstateras att de uppvisar en hog
grad av likhet. De ror bada telekomrelaterade varor och tjanster.

Varuslagslikhet

Innehavarens Varumirke omfattar "Férmedling av abonnemang pa internettjénster;
formedling av abonnemang pa telefonitjanster" 1 klass 35. Bada tjanster i Innehavarens
Varumérke ar mycket lika, néstintill identiska med Invindarens tjanster i klass 35 och 38. De
ar dven korsvis lika med varorna i klass 9. Den hoga graden av varu- och tjinsteslagslikhet
bestar i att varorna och tjdnsterna kompletterar varandra. Formedlingstjansten av ett
abonnemang kraver savél hardvaran (ex.vis telefon eller telekommunikationsutrustning) som
telekommunikationstjénsten for att fungera (ex.vis upplatande av
telekommunikationsatkomst till databaser och till Internet). De utgor alltsa delar i samma
kedja. Tjinsterna i klass 35 anvénds ocksa for att 6ka forsédljningen av varorna i klass 9 och
tjansterna 1 klass 38. Formedlingstjansten av abonnemangen kan inte existera utan att den
bakomliggande telekommunikationstjénsten tillhandahalls.

Det finns alltsé ett tydligt dverlappande anvindningsomrade och syfte mellan varorna och
tjdnsterna. Dessutom dr det vanligt att denna typ av varor och tjénster kommer fran samma
néringsidkare och riktar sig till samma eller liknande omséttningskrets. Det finns saledes en
risk att omsédttningskretsen forleds att tro att det finns ett samband mellan Invindaren och
Innehavaren till f61jd av Varumarket.

Mairkeslikhet

Ordelementet MOBIL i1 Varumaérket saknar sérskiljningsformaga avseende de relevanta
formedlingstjinsterna i klass 35 eftersom ordet dr beskrivande for tjinsterna. Séledes ér det
ordelementet LINGON som &r det sérskiljande och dominerande elementet hos Varumarket.
Detta ska jimforas med ordelementet HALLON i EU-registreringarna.

De visuella likheterna mellan Varumaérket och EU-registreringarna bestar framforallt i att
bada mérkena bestér av sex bokstdver och slutar pa ON.

Aven fonetiskt finns likheter i och med att bdda mérkena innehaller lika minga stavelser och
slutar pad ON. Stavelserna gor att ljudbilden och melodin i ordelementen LINGON och
HALLON blir lika.

Harutover foreligger ocksa stora konceptuella likheter mellan Varumirket och EU-
registreringarna. Bide HALLON och LINGON dér tva av Sveriges vanligast forekommande
bar. Bada béren ér roda, véxter vilt, och anvédnds framfor allt till saft, sylt, bak och
matlagning.

Forvaxlingsrisk
Omsittningskretsen for tjdnsterna som Varumirket och EU-registreringarna avser far anses
vara konsumenter i allménhet.

Det ér vanligen det element som betraktaren forstar som drdjer sig kvar i betraktarens minne.
For EU-registreringarna skulle detta vara den konceptuella inneborden av ordet HALLON,
d.v.s. ett sdrskilt rott bér. I takt med att tiden géar sa dr det associationen till ett rott bar som
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drgjer sig kvar hos betraktaren. Nar sedan betraktaren observerar ett annat varumarke som
ocksa for tankarna till ett rott bar (sa som &r fallet med Varumirket), uppstar en klar risk for
att betraktaren forleds att uppfatta ett samband mellan Invandaren och Innehavaren.

Det faktum att det foreligger en hog grad av tjdnsteslagslikhet mellan Varumarket och
EUregistreringarna medfor ocksé att kravet pa markeslikhet ér lidgre, i enlighet med
produktregeln. Aven om PRV skulle anse att eventuella olikheter mellan Varumirket och
EU-registreringarna dvervéger likheterna, foreligger alltjamt en forvéaxlingsrisk mellan
markena eftersom en eventuellt ldgre grad av méarkeslikhet balanseras upp av en hogre grad
av tjansteslagslikhet.

I anslutning till vad som sdgs ovan ska tilldggas att ansokningarna for EU-registreringarna
gjordes redan 2013. EU-registreringarna anvands i Sverige av den svenska teleoperatoren
Hi3G Access AB ("Tre"). Svenskt kvalitetsindex 2019 hade varumérket HALLON 75,8 %
kundnéjdhet bland privatkunder, vilket var nisthogst efter Halebop med 76,6 %, Bilaga 2.
Dessa omstandigheter pekar tydligt mot att varumérket HALLON ér ként bland
omsattningskretsen for mobil- och telekommunikationstjénster i Sverige och atnjuter ett
utokat skydd.

De dldre mérkenas sérskiljningsformaga och kéndhet

Invdndarens mobiloperatortjdnst med namnet Hallon lanserades under 2013. Sedan 2017 har
Invéndaren regelbundet utfort métningar avseende Hallon-varumérkenas grad av kénnedom
bland omséttningskretsen 1 Sverige genom marknadsundersdknings- och
kundanalysforetaget Nepa AB ("Nepa'"). Manadsvis besvarar en slumpmaéssigt utvald grupp
konsumenter pa fragor. Fragan "Vilka mobiloperatorer kédnner du till?" dér respondenten ska
lista mobiloperatdrer som denne kdnner till, &mnar att méta omséattningskretsens
medvetenhet/kdnnedom om Hallonvarumarkena. Den 14gst uppmétta procentuella andelen
om kdnnedomen om Hallon-varumirkena gjordes under september 2020 d& 39% hade listat
Hallon 1 svarsformuldret. Den hogsta métningen var pd 49% och gjordes i februari 2017
respektive oktober 2019. Kdnnedomen om Hallon-varumirkena har sedan Nepas méatningar
borjade 1 januari 2017 fram tills maj 2021 varierat mellan 39-49%.

Invdndaren har dven sedan 2016 utfort ytterligare métningar av omsattningskretsens
kidnnedom om Hallon-varumérkena genom TNS Sifo. Mitningen utfors veckovis dé 125
personer tillfragas. Mitningarna visar att den spontana kinnedomen om Hallon-varumérkena
har varit mellan 40-55% sedan médtningarna borjade fram till mars 2021.

Invindaren har sedan 2013 aktivt marknadsfort Hallon-varumaérkena.
Marknadsforingsaktiviteterna och -investeringarna har arligen stadigt 6kat. Information
framtagen av det svenska marknadsundersoknings-, medie- och
opinionsundersokningsforetaget TNS visar att Invéindaren mellan 2013 och under forsta
halvéret av 2021 har investerat SEK 1,943,606,000 (En miljard niohundrafyrtiotre miljoner
sexhundrasex tusen) pa marknadsforing. Rekordaret var ar 2017 d& Invéndaren investerade
SEK 345,466,000 (trehundrafyrtiofem miljoner fyrahundrasextiosex tusen) pa
marknadsforing.

Den svenska tidskriften Resumé, med inriktning mot nyheter inom medie- och
marknadskommunikationsbranschen, listade Invdndaren (Hallon.se) som Sveriges trettonde
storsta annonsor 1 januari-februari 2021 och hade da gétt om bade Telia och 3,
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Invédndaren tillika Hallon-varumérkena har dven varit sponsor i SVT {6r en rad stora event
och evenemang under senaste dren vilka tilldragit stor publicitet och uppmérksamhet till
Hallonvarumairkena. Under 2021 var Hallon-varumairkena sponsor av bl.a. fotbolls-EM och
Vinterstudion.

Genom Invédndarens konsekventa och 1&ngvariga anvandning av Hallon-varumaérkena for att
sédrskilja varorna och tjdnsterna fran andra aktérer samt intensiva och omfattande
marknadsforingssatsningar, forknippar omséattningskretsen Hallon-varumaérkena inte bara
med mobiloperatorstjdnster, utan &ven med att tjdnsterna som erbjuds &r enkla och
lattbegripliga. Detta talar med bestimdhet for att Hallonvarumérkena har en utdkad
sarskiljningsformaga och har blivit kénda 1 Sverige inom en betydande del av
omsdttningskretsen.

Av vad som har framf0rts ovan dr det visat att Invéndaren har investerat extremt stora
summor och mycket tid péd att marknadsfora Hallon-varumarkena och bygga upp en bild av
Hallon-varumérkena som det enkla och littbegripliga mobiloperatdrsalternativet. I detta
hianseende besitter saledes Hallonvarumérkena utdver en ursprungsfunktion, dven en garanti-
och marknadsforingsfunktion. Eftersom Invindaren och Abonnenta dr direkta konkurrenter
ar det uppenbart att omséttningskretsen uppfattar ett samband mellan varumérket och
Hallon-varumérkena. Abonnentas val att ansoka om registrering av Varumaérket dr ett hogst
medvetet val av att placera sig i Hallon-varumérkenas kolvatten for att dra fordel av dess
attraktionsformaga, anseende och prestige samt, utan att betala ndgon ekonomisk
ersdttning, utnyttja den kommersiella anstrangning som Invéndaren gjort for att skapa och
befista bilden av Hallon-varumérkena.

Att placera sig i Hallon-varumérkenas kolvatten sa som Varumirket nu gor, méste anses
innebdra att Abonnentas anvdndning av Varumérket drar en otillborlig fordel av Hallon-
varumdrkenas sérskiljningsforméga och ér till skada for densamma dé Invindaren inte dger
eller kontrollerar Varumarket och dirmed inte kan sékerstélla att 4ven de tjdnster som
Varumirket anvinds for priglas av sdédan enkelhet och léttbegriplighet som varorna och
tjdnsterna som Hallon-varumaérkena &r registrerade for ar kénda for att vara.

Palmerston har ldmnat in en marknadsundersokning fran Nepa AB och en fran TNS Sifo. De
har dven ldmnat in marknadsforingssiffror for 2013 till 2021 med utdrag fran press som
styrker detta. De har dven exempel pa marknadsforingsevent som de sponsrat.

Sammanfattning av Abonnentas argument

Det bestrids att det foreligger mérkeslikhet mellan Lingon Mobil och Hallon pa det séitt som
Invéndaren pastar.

Ordelementen Lingon och Hallon har visserligen samma dndelse men fonetiskt dr det stor
skillnad pa orden. De fyra begynnelsebokstidverna i respektive ord saknar helt likheter och
det dr dessa som utgdr den mest framtrddande bestdndsdelen i respektive ord. De tva orden
liknar inte heller varandra till uttalet. Darutover bestdr varumérket av tvd ord vilket
ytterligare bidrar till att sérskilja det frin EU-registreringarna.

Lingon Mobil har valts av innehavaren for att det sa vél beskriver de erbjudna tjénsterna och
sarskiljer dem som operatoren for dig som behover tickning 1 skogen och att det dr en
mobiloperator for norrldnningar.
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Hallon och Lingon vicker olika associationer hos gemene man. Hallon vixer visserligen
ocksa vilt men forknippas i allmédnhet med en tradgardsvéxt.

Om invdndaren far gehor for sin argumentation kring konceptuella likheter mellan mérkena
sa skulle det 1 princip innebéra att det 1 sé fall foreligger registreringshinder for alla
varumirken inom telekombranschen som innehéller ndgon typ av bér eller frukt. Likheterna
mellan hallon och lingon ér inte storre dn likheterna mellan hallon och exempelvis blabdr,
hjortron, citron eller péron.

Sammantaget s maste de visuella, fonetiska och konceptuella likheterna mellan markena
vara mycket begriansade.

Med beaktande av det mycket begransade méarkeslikheten foreligger ingen ndmnvérd
forvaxlingsrisk.

Som angivits ovan har varumirket Lingon Mobil valts av innehavaren for att sérskilja de
erbjudna tjdnsterna som en operatdr for Norrland. Om man jaimfor tickningskartorna for
Lingon Mobil och Hallon &r det uppenbart att de tva operatorerna inte konkurrerar om
samma kunder. Pastdendet om att Lingon Mobil skulle dra otillborlig fordel av de dldre
registreringarna saknar ddrmed grund. Bland kunderna som Lingon Mobil vénder sig till
skulle det snarare vara en nackdel att forvixlas med operatéren Hallon men eftersom risken
for forvixling bedoms som mycket liten sa har detta inte varit ett problem.

Abonnentas uppfattning ar att telekombranschen priglas av hird konkurrens och kunder som
noggrant jAmfor de olika aktorernas tjénster och produkter infor ett kop. Denna uppfattning
styrks ocksd av den undersokning som Svenskt Kvalitetsindex gjort och som publicerades i
en artikel om telekombranschens kundndjdhet den 12 oktober 2020.

Omsittningskretsen uppvisar en hog grad av uppmaérksamhet med god kénnedom om de
olika varumérkenas kénnetecken och likheter. Vidare ska det tilliggas att tjansterna som
séljs under Varumairket och Hallon-varumarkena vanligtvis siljs som abonnemang med
relativt langa bindningstider, vilket bidrar till omséttningskretsens vilja att jimfora de olika
aktorerna infor ett kop. Det ér séledes inte fragan om snabba kop som gors pa daglig basis.

Abonnenta har ldmnat in exempel pa deras slogans, en tickningskarta samt utdrag fran press
och internet for att styrka sina argument.

SKAL

Enligt 2 kap. 8 § forsta stycket 2 varumirkeslagen far ett varumérke inte registreras om det
ar identiskt med eller liknar ett dldre varukdnnetecken for varor eller tjinster av samma eller
liknande slag, om det finns en risk for forvéxling, inbegripet risken for att anvandningen av
varumadrket leder till uppfattningen att det finns ett samband mellan den som anvénder
varumérket och innehavaren av varukinnetecknet.

Med ett varukénnetecken avses, enligt 2 kap 8 § andra stycket 2 varumarkeslagen, en
internationell varumérkesregistrering som fatt giltighet i Sverige eller som fatt giltighet i
Sverige genom EU.
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Fragan om forvéxlingsbarhet ska avgoras vid en helhetsbedomning dér samtliga
omstindigheter av betydelse i sammanhanget ska beaktas, framfor allt markenas likhet samt
likheten avseende de varor/tjdnster som markena avser. Om varu- eller tjdnsteslagslikhet ar
for handen ska en bedomning av mirkenas visuella, fonetiska och begreppsméssiga eller
konceptuella likheter goras med utgdngspunkt i det helhetsintryck som varumérkena
formedlar med hénsyn till bland annat deras sirskiljande och dominerande delar (EU-
domstolens dom 1 mél C-251/95, ”Sabel”, punkterna 22 och 23). Hiansyn ska dven tas till det
faktum att genomsnittskonsumenten sdllan har mojlighet att goéra en direkt jamforelse mellan
varumadrkena utan maste forlita sig pa en oklar minnesbild av mirkenas utféranden (EU-
domstolens dom i mél C-342/97, ”Lloyd Schuhfabrik Meyer”, punkt 26).

En hog grad av sdrskiljningsforméga hos det dldre mérket, ursprunglig eller forvérvad, 6kar
risken for forvixling. Hansyn ska bland annat tas till den marknadsandel som varumaérket
innehar, hur ofta, hur lange och pa hur stort geografiskt omrdde detta varumarke har brukats,
hur stora investeringar som har gjorts for att salufora det, den andel av omséttningskretsen
som tack vare varumirket kan ange att varan kommer fran ett visst foretag samt yttranden
frdn handelskammare och andra yrkessammanslutningar (se EU- domstolens domar i mal C-
251/95, Sabel”, punkt 24 samt C-342/97, ”Lloyd Schuhfabrik Meyer”, punkterna 22 och
23).

Vid beddmningen av om varu- eller tjansteslagslikhet foreligger ska samtliga relevanta
faktorer som &r kdnnetecknande for forhallandet mellan varorna och tjdnsterna beaktas,
bland annat deras art, de tilltdnkta koparna, anvindningsomradet samt huruvida de
konkurrerar med eller kompletterar varandra (se EU-domstolens dom i mél C-39/97,
”Canon”, punkt 23).

Av 2 kap. 8 § forsta stycket 3 varumérkeslagen framgér att ett varumaérke inte far registreras
om det &r identiskt med eller liknar ett 4ldre varukdnnetecken som dr kint inom en
betydande del av omséttningskretsen, och anvdndningen av varumérket skulle dra otillborlig
fordel av eller utan skilig anledning vara till skada for varukdnnetecknets
sarskiljningsformaga eller anseende.

Vid bedémningen av om ett varukénnetecken dr ként inom en betydande del av
omsdttningskretsen ska samtliga relevanta omsténdigheter i drendet beaktas, sérskilt
varumadrkets marknadsandel, 1 hur stor omfattning det anvénts, i vilket geografiskt omrade
och hur linge varumirket har anvénts, samt hur stora investeringar foretaget har gjort for att
marknadsfora varumérket (se EU- domstolens dom 1 méal C-375/97, ”Chevy”, punkt 27).

PRV:s BEDOMNING

Viilkdnt mdrke

Palmerston gor géllande att deras varumérken &r vilkédnda och ddrmed forvérvat ett utokat
skyddsomfing. Vidare anfor de att anvéindningen av Abonnentas varumirke skulle dra
otillborlig fordel av eller vara till skada for varumairkenas sérskiljningsférméga och
anseende.

Av det material som ldmnats in framgér att kinnetecknet Hallon anvinds med avseende pa
telekommunikationstjdnster sedan ar 2013, samt att mérket haft en omfattande exponering
gentemot omséttningskretsen i form av t.ex. reklam i olika medier. Av de utférda
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marknadsundersokningarna framgar att runt 40 procent av de tillfragade, dock med viss hjalp
1 fragestéllningen, kinner igen Palmerstons varumérke som ett kiinnetecken for framfor allt
mobiltelefonstjinster.

PRV konstaterar att det invdndaren anfort och den bevisning som aberopats visar att
varumadrket Hallon har varit i bruk under en léngre tidsperiod med viss styrka vad géller
exponering och geografisk spridning. Mot denna bakgrund finner PRV att varumarket
atnjuter forstarkt kanneteckenskraft i forhéllande till telekommunikationstjinster. Detta &r en
omstdndighet som ska beaktas vid forvaxlingsbeddmningen.

Déaremot kan bevisningen inte anses ligga till grund for slutsatsen att varumérket Hallon &r
ként inom en betydande del av omséttningskretsen for de aktuella varorna eller tjénsterna.
Innehavarens registrering kan dirmed inte upphévas pa den grunden att anvindningen av
varumadrket skulle dra otillborlig fordel av eller vara till skada for det dldre mérkets
sarskiljningsformaga eller anseende.

Forvixlingsbedomning

Det yngre mérkets tjanster formedling av abonnemang pa internettjdnster, formedling av
abonnemang pd telefonitjdnster i klass 35 har ett samband med de dldre mérkenas
telekommunikationstjdnster i klass 38. Tjédnsterna tillhandahalls vanligen av samma
néringsidkare och riktar sig till samma kundkrets, de dr ocksd av kompletterande slag.
Tjéansterna ar darmed lika.

De kinnetecken som ska jamforas dr foljande:

Palmerstons marken: Abonnentas marke:

Hallon

Lingon Mobil
€ hallon

Bedomningen av markenas forviaxlingsbarhet, inbegripet deras visuella, fonetiska och
begreppsmaissiga likheter, ska ske med utgadngspunkt i uppfattningen hos
genomsnittskonsumenten av den kategori av varor eller tjanster som avses. I forevarande fall
riktar sig de tjanster dér likhet har konstaterats till konsumenter i allménhet med en normal
grad av uppmaérksamhet.

Det yngre mérket bestar av ett ordmérke. De dldre markena utgoérs av ett ordmérke samt ett
figurmérke med ett stiliserat hallon framfor ordet hallon i rott.

Visuellt kan man hitta en likhet i och med att orden Hallon och Lingon har lika ménga
bokstdver och avslutas med -on. Daremot 6verviger olikheterna eftersom de inleds med fyra
helt skilda bokstidver Hall- mot Ling- samt att det yngre mérket innehaller ytterligare ett ord.
Figurmaérkets figurativa delar har ingen motsvarighet i det yngre mérket.

Fonetiskt finns en viss likhet da Hallon och Lingon har lika méanga stavelser och avslutas
med -on. Dock finns dven skillnader i och med inledningarna av ordet samt uttalet av ordet
Mobil i det yngre mérket.
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Begreppsmaéssigt for bada markena tankarna till bar. De dldre mérkena till hallon, vilket dven
forstarks av den figurativa delen, och det yngre till lingon som béda &r vanliga bér 1 Sverige.
Eftersom omséttningskretsen féar en klar association till de specifika béren blir dock
associationen inte helt lika. Ordet Mobil ger ocksa en association som saknas i de éldre
mérkena.

Som ndmnts ovan finns en viss likhet mellan de motstaende markena genom det
gemensamma slutledet -on. Dock distanserar férleden mérkena frén varandra i sddan grad att
de helhetsintryck som mirkena ger skiljer sig at. Mot denna bakgrund finner PRV att det
endast foreligger en lag grad av likhet mérkena emellan.

De éldre mérkena har som helhet ingen spriklig innebdrd som é&r beskrivande for de aktuella
tjdnsterna. Miarkena far dirmed anses ha en normal grad av ursprunglig
sarskiljningsformaga. Mérkena har dessutom anvénts i1 sddan utstrdckning att de dtnjuter en
forstiarkt kdnneteckenskraft i forhallande till telekommunikationstjanster.

Sammanfattningsvis géor PRV bedomningen att markena, trots den forstérkta
kénneteckenskraften, uppvisar sddana skillnader att mirkena inte kan forvédxlas. Markenas
inledande delar, som dr de som kunder framst ldgger mérke till, skiljer sig helt. PRV véger
dven in 1 bedomningen att den forstérka kénneteckenskraften géller
telekommunikationstjanster som inte dr identiska med Abonnentas tjanster.

Foljaktligen utgor invindningen inte ndgot hinder mot registreringen. Invindningen ska
dérfor avslas.

Beslutat 2022-09-28 av Tomas Lindegren efter foredragning av Sara Dahlberg
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HUR MAN OVERKLAGAR

Detta beslut kan 6verklagas till Patent- och marknadsdomstolen. Om ni vill 6verklaga
beslutet ska ni gora det skriftligen. Skriv "Till Patent- och marknadsdomstolen" pa
overklagandet men skicka det till PRV, Box 530, 826 27 S6derhamn.

Ange foljande 1 dverklagandet:
e Namn och person-/organisationsnummer
* Adress och 6vriga aktuella kontaktuppgifter
* Vilket beslut ni 6verklagar och drendets nummer
* Varfor ni anser att beslutet &r felaktigt
* Vilken dndring av beslutet ni vill ha

Overklagandet ska ha kommit in till PRV inom tv (2) manader fran beslutsdagen. Om
overklagandet har kommit in i ritt tid skickas drendet vidare till Patent- och
marknadsdomstolen oavsett om PRV éndrar beslutet pa det sitt ni begart.
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Hur man overklagar

Beslut i arenden, Patent- och marknadsdomstolen PMD-13

Vill du att beslutet ska dndras 1 nagon del kan
du 6verklaga. Hir far du veta hur det gar till.

Overklaga skriftligt inom 3 veckor

Ditt 6verklagande ska ha kommit in till dom-
stolen inom 3 veckor frin beslutets datum.
Sista datum for 6verklagande finns pa sista
sidan i beslutet.

Sa har gor du

1. Skriv Patent- och marknadsdomstolens
namn och mialnummet.

2. Forklara varfor du tycker att beslutet ska
andras. Tala om vilken dndring du vill ha
och varfér du tycker att Patent- och
marknadséverdomstolen ska ta upp ditt
overklagande (Ias mer om prévnings-
tillstand lingre ner).

Om du tar upp nya omstindigheter ska du
torklara varfor du inte fort fram detta
tidigare.

3. Tala om vilka bevis du vill hinvisa till.
Forklara vad du vill visa med varje bevis.
Skicka med skriftliga bevis som inte redan
finns i malet.

Det ir inte sakert att du kan ligga fram nya
bevis. Vill du gora det ska du férklara varfor
du inte lagt fram bevisen tidigare.

Vill du ha nya f6rh6ér med niagon som redan
forhorts eller en ny syn (till exempel besok
pa en plats), ska du beritta det och forklara
varfor.

Tala ocksd om ifall du vill att motparten ska
komma personligen vid ett sammantride.

4. Limna namn och personnummer eller
organisationsnummer.

Limna aktuella och fullstindiga uppgifter
om var domstolen kan na dig: postadresser,
e-postadresser och telefonnummer.

Om du har ett ombud, lamna ocksi ombud-
ets kontaktuppgifter.

5. Skriv under 6verklagandet sjalv eller lat ditt
ombud gora det.

6. Skicka eller limna in 6verklagandet till
Patent- och marknadsdomstolen. Du hittar
adressen 1 beslutet.

Vad hander sedan?

Patent- och marknadsdomstolen kontrollerar
att 6verklagandet kommit in 1 ritt tid. Har det
kommit in f6r sent avvisar domstolen 6ver-
klagandet. Det innebir att beslutet giller.

Om 6verklagandet kommit in 1 tid, skickar
Patent- och marknadsdomstolen 6verklagandet
och alla handlingar i maélet vidare till Patent-
och marknadséverdomstolen.

Har du tidigare fatt brev genom férenklad
delgivning kan dven Patent- och marknads-
overdomstolen skicka brev pa detta sitt.

Provningstillstand i Patent- och marknads-
overdomstolen

Nir 6verklagandet kommer in till Patent- och
marknadsoverdomstolen tar domstolen forst
stallning till om malet ska tas upp till provning.

Sida 1 av2
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Patent- och marknadsoverdomstolen ger
provningstillstand i fyra olika fall.

e Domstolen bedomer att det finns anledning
att tvivla pa att Patent- och marknads-
domstolen domt ritt.

e Domstolen anser att det inte gir att bedoma
om Patent- och marknadsdomstolen har
domt ritt utan att ta upp malet.

e Domstolen behover ta upp malet for att ge
andra domstolar vigledning i ratts-
tillimpningen.

¢ Domstolen bedomer att det finns synnerliga
skil att ta upp malet av nagon annan
anledning,.

Om du znte far prévningstillstand giller det
overklagade beslutet. Darfor ar det viktigt att i
overklagandet ta med allt du vill f6ra fram.

Vill du veta mer?

Ta kontakt med Patent- och marknads-
domstolen om du har fragor. Adress och
telefonnummer finns pa forsta sidan i beslutet.

Mer information finns pa www.domstol.se.
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