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SVEA HOVRATT DOM Mal nr

Patent- och 2025-03-12 PMT 12383-21
marknadsdverdomstolen Stockholm

Rotel 020112

OVERKLAGAT AVGORANDE
Patent- och marknadsdomstolens dom 2021-09-24 i mal nr PMT 2720-20, se bilaga A

PARTER

Klagande

Parfiimerie akzente GmbH
Meisenstrasse 12

74629 Pfedelbach
Tyskland

Ombud: Advokaterna T.K. och P.J.G.

Motpart

KTF Organisation Aktiebolag, 556468-2325
Box 5501

114 85 Stockholm

Ombud: Advokaten S.B.

SAKEN
Marknadsforing av kosmetiska produkter m.m.

DOMSLUT

1. Patent- och marknadsoverdomstolen dndrar Patent- och marknadsdomstolens

domslut pa foljande sitt.

a) Med dndring av punkten 1 i1 Patent- och marknadsdomstolens domslut ogillar

Patent- och marknads6verdomstolen kdromalet 1 denna del.

Dok.Id 2160446

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 2290 Birger Jarls Torg 16  08-561 670 00 méndag — fredag
103 17 Stockholm 08-561 675 00 08:00-16:30

E-post: svea.avd2@dom.se
www.patentochmarknadsoverdomstolen.se
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b) Med dndring av punkten 2 i Patent- och marknadsdomstolens domslut forbjuder
Patent- och marknadsoverdomstolen Parfiimerie akzente GmbH, vid vite om

1 000 000 kr, att marknadsfora aerosolbehéllarna Schwarzkopf Osis + Session i olika
storlekar eller andra behallare for harvards- eller harfargningsprodukter med extremt
brandfarliga aerosoler enligt definitionen i punkten 1.9 i bilagan till Myndigheten for
samhillsskydd och beredskaps forfattningssamling MSBFS (2018:1), som vid leverans
till och utsldppande pad marknaden i Sverige saknar mérkning pa svenska i létt lasbar
och varaktig skrift med de uppgifter som krévs enligt punkten 2.2 c) 1 bilagan till
Myndigheten for samhéllsskydd och beredskaps forfattningssamling MSBFS (2018:1).

¢) Med édndring av punkten 3 1 Patent- och marknadsdomstolens domslut forbjuder
Patent- och marknadsoverdomstolen Parfiimerie akzente GmbH, vid vite om

1 000 000 kr, att marknadsfora produkter av méirkena bc Bonacure och Blondme 9+
fran Schwarzkopf, Blond Studio frin L'Oréal Professionnel och Blondor frin Wella,
som vid leverans och tillhandahéllande till slutanvdndare 1 Sverige saknar information
pa svenska 1 outplanlig, lattlast och vil synlig skrift pa behallaren och forpackningen

om de sirskilda forsiktighetsatgarder som ska iakttas vid anvédndning.

d) Med dndring av punkten 4 i Patent- och marknadsdomstolens domslut forbjuder
Patent- och marknadsoverdomstolen Parfiimerie akzente GmbH, vid vite om

1 000 000 kr, att marknadsfora produkter av méarkena IGORA Royal 9-00 fran
Schwarzkopf och INOA fran L'Oréal Professionnel eller andra harvards- eller
harfargningsprodukter som innehaller &mnena toluene-2,5-diamine och resorcinol, som
vid leverans och tillhandahdllande till slutanvéndare i Sverige saknar information pé
svenska 1 outplanlig, lattlast och vil synlig skrift p& behallaren och férpackningen om
de sérskilda forsiktighetsatgérder som ska iakttas vid anvéndning enligt posterna 9a

och 22 i bilaga III till forordning (EG) nr 1223/2009 om kosmetiska produkter.

e) Med dndring av punkten 6 i Patent- och marknadsdomstolens domslut forordnar
Patent- och marknads6verdomstolen att vardera parten ska sta sin riattegdngskostnad i

Patent- och marknadsdomstolen.
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2. Vardera parten ska sté sin rittegangskostnad i Patent- och marknadsdverdomstolen.




Sid 4
SVEA HOVRATT DOM PMT 12383-21
Patent- och marknadsGverdomstolen

YRKANDEN M.M.

Parflimerie akzente GmbH (Parfiimerie akzente) har yrkat att Patent- och marknads-

overdomstolen ska

— ogilla KTF Organisation Aktiebolags (KTF) kdromal i de delar som omfattas av
punkterna 14 i Patent- och marknadsdomstolens domslut, samt

— Dbefria Parfimerie akzente fran skyldigheten att ersitta KTF:s rittegangskostnad i
Patent- och marknadsdomstolen och forplikta KTF att i stéllet ersitta Parflimerie

akzentes rittegdngskostnad dér.

KTF har motsatt sig 4ndring av Patent- och marknadsdomstolens dom.

Parterna har yrkat erséttning for sina rattegangskostnader 1 Patent- och marknads-

Overdomstolen.

Malet har avgjorts utan huvudférhandling.

PARTERNAS TALAN

Parterna har aberopat samma omsténdigheter och utvecklat sin talan pé i huvudsak
samma sitt som i Patent- och marknadsdomstolen, med foljande fortydliganden och

tillagg.

Betréffande de delar av kdromalet som omfattas av de 6verklagade punkterna 2—4 i
domslutet har KTF fortydligat att de marknadsforingsitgérder som Parfiimerie akzente
vidtagit dr att marknadsfora produkterna pé webbplatsen, forsdlja produkterna och
leverera produkterna. Vad géller den senare atgirden — leverera produkterna — avses

sjdlva leveransen av felmirkta produkter.

KTF har dven utvecklat att miarkningskraven enligt Radets direktiv 75/324/EEG av den

20 maj 1975 om tillndrmning av medlemsstaternas lagar och andra forfattningar betraf-
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fande aerosolbehallare (aerosoldirektivet) och Europaparlamentets och radets forord-
ning (EG) nr 1223/2009 av den 30 november 2009 om kosmetiska produkter (kosme-
tikaforordningen) avseende de aktuella produkterna syftar till att skydda folkhélsan
och att kraven avseende mérkning pa svenska darfor i vart fall omfattas av undantags-
reglerna i artikel 3.4 i Europaparlamentets och radets direktiv 2000/31/EG av den 8
juni 2000 om vissa rattsliga aspekter pa informationssamhéllets tjénster, sarskilt
elektronisk handel, pa den inre marknaden (e-handelsdirektivet) och 3 § andra stycket
lagen (2002:562) om elektronisk handel och andra informationssamhéllets tjdnster (e-

handelslagen).

UTREDNINGEN M.M.

Utredningen &r 1 6verklagade delar densamma som 1 Patent- och marknadsdomstolen
med justeringen att Parfiimerie akzente hér inte dberopat utdrag fran Likemedelverkets

rapport ”Harféirgskoll 2014 — Ett samverkansprojekt med kommunerna”.

Under malets handldggning har fragor uppkommit om dels det svenska genomforandet
av e-handelsdirektivet och dess forenlighet med unionsritten, dels omfattningen av det
samordnade omrédet enligt direktivet. Patent- och marknadsdverdomstolen tillstdllde
darfor EU-domstolen en begidran om forhandsavgoérande. EU-domstolen meddelade
dom den 19 september 2024 (mailet Parfiimerie Akzente, C-88/23). Patent- och

marknadsoverdomstolen aterkommer nedan till EU-domstolens svar.

DOMSKAL

Inledning

I de av Parfiimerie akzente dverklagade delarna av mélet har KTF gjort géllande dels
att Parfimerie akzente har anvint otillborliga pdstdenden vid marknadsforing pé bola-
gets webbplats som riktar sig till Sverige, dels att Parfiimerie akzente marknadsfort

olika slags produkter som inte uppfyller de mérkningskrav som géller i Sverige och att
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marknadsforingen av produkterna darfor ar otillborlig. Marknadsforingen ska darfor,

enligt KTF, forbjudas.

Patent- och marknadséverdomstolen provar forst om de patalade marknadsforings-

pastdendena som forekommit pa Parfiimerie akzentes webbplats har varit otillborliga.

Marknadsforingspastiaendena pa webbplatsen (punkten 1 i domslutet)

E-handelslagens tillimplighet

En inledande fraga &r om e-handelslagen éar tillaimplig och hur detta 1 sddant fall

paverkar svenska marknadsforingsréttsliga reglers tillamplighet.

E-handelslagen, som genomfor e-handelsdirektivet, giller informationssamhaéllets
tjanster och paborjande och utdvande av verksamhet som ror sddana tjanster (1 §). Med
informationssamhéllets tjénster avses tjanster som normalt utférs mot ersittning och
som tillhandahélls pa distans, pé elektronisk vdg och pa individuell begédran av en
tjanstemottagare (2 §). Marknadsforing och forsdljning av varor online dr exempel pé
informationssamhéllets tjénster (prop. 2001/02:150 s. 110 och skil 18 i e-handels-
direktivet).

Av 3 § forsta stycket e-handelslagen framgar att en tjénsteleverantér med en annan
etableringsstat dn Sverige inom EES har rétt att, utan hinder av svenska regler inom det
samordnade regelomrédet, tillhandahilla tjinstemottagare i Sverige informations-
samhillets tjanster. Med det samordnade regelomridet avses réttsregler med krav pé
informationssamhdllets tjdnster och pé tjinsteleverantdrer i frdga om pabodrjande och
utovande av verksamhet som ror sddana tjanster (2 §). Det samordnade regelomridet
tiacker ett mycket brett omrade och till de krav som hinfor sig till utévande av verk-
samheten hor bl.a. krav som géller marknadsforing, krav som géller kvaliteten pa och
innehallet 1 tjanster samt ansvar for den information som ges vid marknadsforingen

(prop. 2001/02:150 s. 63).
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Det ir ostridigt att Parfiimerie akzente vid tidpunkten for marknadsforingen var etab-
lerat i Tyskland. Som framgér av Patent- och marknadsdomstolens dom ska den 1
maélet patalade marknadsforingen ha skett genom Parfiimerie akzentes svenska webb-
plats parfumdreams.se (se bl.a. s. 6 i domen). Den patalade marknadsforingen har skett
online och har ddrmed utgjort en informationssamhéllets tjanst. Det anforda innebér,

som dven Patent- och marknadsdomstolen funnit, att 3 § e-handelslagen ska tillimpas.

Av 3 § forsta stycket e-handelslagen foljer saledes att Parflimerie akzente haft ritt att,
utan hinder av bl.a. svenska marknadsforingsrittsliga krav, i Sverige tillhandahélla
marknadsforing och forséljning online. Fragan ar emellertid vad detta ndrmare innebér

for provningen 1 mélet.

Svenska marknadsforingsrdttsliga reglers tillamplighet

Som Patent- och marknadsdomstolen (domen s. 33) har redogjort for tilldmpas 1
svensk marknadsforingsritt 1 huvudsak den s.k. effektlandsprincipen. En sérskild fraga
ar hur effektlandsprincipen forhaller sig till den s.k. ursprungslandsprincipen som

foljer av artikel 3 i e-handelsdirektivet.

E-handelsdirektivets ursprungslandsprincip kan sdgas bestd av tva delar. Den forsta
delen, sdsom den anges 1 artikel 3.1, innebér att medlemsstaterna ska se till att tjinste-
leverantorer som dr etablerade i1 det egna landet foljer de lagar och regler som giller
dar inom det samordnade omradet. Den andra delen av principen, som anges i artikel
3.2, innebdr att de tjinster som uppfyller kraven i ursprungslandet ska fé cirkulera fritt
inom EES-omridet. Mottagarlandet far darfor inte, utom i vissa undantagsfall (se
artikel 3.4), hindra den fria rorligheten av sddana tjénster som har sitt ursprung i andra

EES-stater. (Prop. 2001/02:150 s. 60.)

EU-domstolen har slagit fast att e-handelsdirektivet inte kréver att artikel 3 infors som
en specifik lagvalsregel. Nir det giller det samordnade omradet ska dock medlems-
staterna sékerstélla att en leverantor av en tjinst inom elektronisk handel inte — annat

an om det uttryckligen &r tillatet enligt vissa specifika bestimmelser i direktivet (se
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artikel 3.4 och 3 § andra och tredje styckena e-handelslagen) — underkastas krav som ar
strdngare &n de som foreskrivs 1 materiell rtt i den medlemsstat dar tjinsteleveran-
toren &r etablerad (EU-domstolens dom den 25 oktober 2011, eDate Advertising m.fl.,
C-509/09 och C-161/10, punkterna 53—68).

I detta sammanhang finns det anledning att belysa vad som enligt e-handelslagen géller
for aktorer etablerade 1 Sverige. Av 5 § e-handelslagen — som genomfor artikel 3.1 i e-
handelsdirektivet — framgar att inom det samordnade regelomradet ska svensk ratt
gélla for de informationssamhdllets tjanster som tillhandahalls av tjansteleverantorer
med Sverige som etableringsstat, d&ven om tjdnsterna helt eller delvis riktar sig mot
tjdnstemottagare 1 nagon annan stat inom EES. Innebdrden av bestdmmelsen ér att alla
1 Sverige etablerade tjéinsteleverantorer ska folja svenska regler inom det samordnade
regelomradet nir de tillhandahaller informationssamhéllets tjanster. Detta giller dven
om tjansterna enbart riktar sig till mottagare i ndgot annat EES-land. (Se prop.
2001/02:150 s. 113.) Lagvalsregeln ger uttryck for en del av ursprungslandsprincipen
och har inom e-handelslagens tillimpningsomrade foretrdde framfor den inom
marknadsforingsritten generellt etablerade effektlandsprincipen. (Se Patent- och

marknadséverdomstolens dverviaganden i NJA 2021 s. 1124.)

Den del av ursprungslandsprincipen som géller for tjansteleverantorer etablerade utan-
for Sverige aterfinns 1 3 § e-handelslagen. Som redogors for ovan giller enligt paragra-
fens forsta stycke att en tjénsteleverantdr med en annan etableringsstat dn Sverige
inom EES har ritt att, utan hinder av svenska regler inom det samordnade regelomra-
det, tillhandahalla tjinstemottagare i Sverige informationssamhéllets tjénster. Vidare
finns 1 andra och tredje styckena undantagsbestimmelser som ger domstol eller annan
myndighet rétt att 1 vissa fall med stdd av lag vidta en dtgédrd som begrinsar den fria
rorligheten for en sddan tjanst om det dr nodvéndigt for att skydda bl.a. folkhélsan eller
konsumenter. Dessa undantagsbestimmelser genomfor artikel 3.4 i e-handelsdirek-

tivet.

Utformningen av 3 § forsta stycket e-handelslagen skiljer sig fran hur artikel 3.2 i e-

handelsdirektivet formulerats. I den svenska bestdmmelsen anges inte, som i artikel
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3.2, att svenska regler inom det samordnade omradet inte fir begrinsa den fria rorlig-
heten for de av informationssamhéllets tjanster som har ursprung i en annan medlems-
stat. Inte heller anges det, i linje med vad EU-domstolen uttalat i eDate Advertising
m.fl., att svenska regler far tillimpas sa linge som tjansteleverantoren inte underkastas
krav som dr strdngare 4n dem som foreskrivs i materiell ritt i den medlemsstat dar

tjansteleverantoren &r etablerad.

Enligt Patent- och marknadsdverdomstolen ger ordalydelsen av 3 § forsta stycket e-
handelslagen stod for att aktorer etablerade 1 annat land dn Sverige — och som till-
handahaller informationssamhéllets tjanster hiar — aldrig ska hindras av svenska regler
inom det samordnade omradet. Ursprungslandsprincipen ska i dessa fall alltsé i princip
gilla fullt ut, och detta oavsett om de svenska reglerna ar strangare @n ursprungslandets

regler eller inte.

Vid genomforandet av e-handelsdirektivet har lagstiftaren ocksa beskrivit den del av
ursprungslandsprincipen som foljer av artikel 3.2 pa sa sitt att det ska rdcka med att
tjansteleverantoren, som omfattas av det s.k. samordnade omrédet, iakttar lagen i den
stat ddr han eller hon &r etablerad (se prop. 2001/02:150 s. 60). Vidare anges det i
motiven att det bor [...] uttryckligen stadgas att tjansteleverantorer som huvudregel har
ratt att tillhandahélla sina tjdnster 1 Sverige samt att lagtexten bor fortydligas 1 forhal-
lande till det remitterade forslaget sé att det star klart att svenska myndigheter ver
huvud taget inte ska ingripa, utom i vissa angivna undantagsfall (se prop. 2001/02:150
s. 66). Aven i senare forarbeten har e-handelslagens ursprungslandsprincip beskrivits

pa detta sétt (se prop. 2009/10:125 s. 90 f. och prop. 2021/22:200 s. 86).

Att utlindska aktorer fritt — och utan att hindras av svenska regler — ska kunna erbjuda
informationssamhéllets tjanster 1 Sverige framstar ocksa som dndamaélsenligt och kon-
sekvent med hénsyn till lagvalsregeln 1 5 § e-handelslagen. Som framgér ovan star
dven ett sadant synsétt 1 9verensstimmelse med det bakomliggande syftet med sjdlva

ursprungslandsprincipen.
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Patent- och marknadsdverdomstolen bedomer darfor att inneborden av 3 § forsta
stycket e-handelslagen &r att svenska regler inom det samordnade omradet som huvud-
regel inte ska tillimpas pa sddana informationssamhéllets tjdnster som har ursprung i
andra medlemsstater och detta oavsett om en tillimpning av de svenska reglerna skulle

riskera att begrénsa den fria rorligheten eller inte.

I begdran om forhandsavgorande till EU-domstolen stilldes fragan om e-handels-
direktivet, med beaktande av unionsritten 1 vrigt och unionsréttens effektiva genom-
slag, ska tolkas s att den utgdr hinder for nationell lagstiftning som innebér att
nationella regler inom det samordnade omradet, daribland nationella regler som
genomfor Europaparlamentets och rédets direktiv 2005/29/EG av den 11 maj 2005 om
otillborliga affarsmetoder som tillimpas av ndringsidkare gentemot konsumenter pa
den inre marknaden och om dndring av radets direktiv 84/450/EEG och Europapar-
lamentets och radets direktiv 97/7/EG, 98/27/EG och 2002/65/EG samt Europa-
parlamentets och radets forordning (EG) nr 2006/2004 (direktiv om otillborliga
affarsmetoder), inte ska tillimpas, om tjinsteleverantoren ér etablerad i och till-
handahaller informationssamhéllets tjanster frin en annan medlemsstat och det inte
finns forutsattningar att tillimpa nédgot undantag som foljer av sdidana nationella
bestimmelser som genomfor artikel 3.4. EU-domstolen besvarade inte uttryckligen
denna fraga. Emellertid framgar det klart av EU-domstolens dom att informations-
samhaéllets tjanster omfattas av e-handelsdirektivet, bl.a. i fraiga om krav avseende
marknadsforing online (se t.ex. punkt 37 i EU-domstolens dom). E-handelsdirektivet
syftar ocksa till att sdkerstilla att tillsynen dver informationssamhéllets tjanster sker
vid verksamhetens kélla (se skil 22 i direktivet). I sdrskilda undantagsfall finns det
ocksd mojlighet att tillimpa nationell rétt (se artikel 3.4). Enligt Patent- och marknads-
overdomstolen finns det dérfor inte ndgot hinder enligt EU-rétten mot att tolka och
tillimpa de svenska reglerna som genomfor e-handelsdirektivet pd det sitt som redo-

gjorts for ovan.
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Patent- och marknadsoverdomstolens slutsats betraffande inneborden av 3 § forsta
stycket e-handelslagen &r saledes, sdvitt nu dr aktuellt, att svenska marknadsforings-
rattsliga regler som huvudregel inte kan tillimpas i1 forhéllande till den marknadsforing

online som Parflimerie akzente ansvarat for och som har haft sitt ursprung i Tyskland.

Vid denna beddmning — och da det som KTF i allménna ordalag har fort fram om att
marknadsforingslagen (2008:486) ar en skyddslagstiftning for konsumenter inte med-
for att det finns forutsdttningar for att tillimpa undantagsbestimmelserna 13 § andra
och tredje styckena e-handelslagen betrdftande de nu aktuella marknadsforings-
pastdendena — ska KTF:s talan ogillas i denna del. Patent- och marknadsdomstolens

dom ska dndras 1 enlighet med detta.

Marknadsforingen av felméirkta produkter (punkterna 2—4 i domslutet)

Mdirkningskravens innebord och relevans vid marknadsforingen

Patent- och marknadsdverdomstolen 6vergar nu till att prova de delar av malet som
avser om marknadsforingen av vissa produkter har varit otillborlig och ska forbjudas
(punkterna 2—4 1 domslutet). KTF:s talan i dessa delar grundar sig pa att Parfiimerie
akzente genom sin webbplats har marknadsfort och tillhandahallit képare 1 Sverige
olika slags produkter som inte uppfyller de markningskrav som giller hér. Eftersom de
felmérkta produkterna inte har fétt tillhandahallas hir, ska marknadsforingen av dem

ha skett 1 strid med den s.k. svarta listan eller lagstridighetsprincipen.

Eftersom produkterna har marknadsforts och sdlts genom webbplatsen uppkommer
dven 1 dessa delar av malet frdgan om e-handelslagen é&r tillimplig. Vid beddmningen
av denna fradga méiste beaktas att KTF:s talan utgér fran att det lagstridiga agerandet

ska ha bestétt i att Parfiimerie akzente handlat i strid med méarkningskraven.

Av e-handelsdirektivet foljer att det samordnade omréadet inte omfattar krav som ar
tillimpliga pd varor som sadana (se artikel 2 h ii). Medlemsstaternas réttsliga krav

avseende varor sdsom sékerhetsnormer, markningskrav eller produktansvar beskrivs
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utgora krav pd varor som sddana (se skél 21 i direktivet). EU-domstolen har ocksa
besvarat Patent- och marknadsoverdomstolens fragor pé sé sétt att i fall dir en leve-
rantOr av informationssamhéllets tjdnster marknadsfor och séljer produkter pé sin
webbplats, sa omfattar ”det samordnade omradet” inte mérkningskrav for sidana
produkter som géller i den medlemsstat dar de konsumenter som marknadsforings-

atgirderna online riktar sig till befinner sig.

Enligt Patent- och marknadsoverdomstolen ar det alltsé tydligt att e-handelslagens
tillaimpningsomrade inte omfattar nationella mirkningskrav. Den ndrmare inneborden
av markningskraven blir alltsé pé sa sitt ocksa avgorande for fragan om vad som faller
inom eller utanfor e-handelslagens tillimpningsomrade i det enskilda fallet. Om ett
visst handlande strider mot — eller for den skull dr 1 dverensstimmelse med — mark-
ningskraven, faller det ocksé per automatik utanfor e-handelslagens tillimpnings-
omrade. I sddant fall finns det ddrmed inte heller ndgot hinder mot att tillimpa eftekt-
landsprincipen. Som EU-domstolen tar upp far ledning i friga om innebdrden av de i
malet aktuella mirkningskraven sokas i bestimmelserna i acrosoldirektivet och

kosmetikaforordningen (se punkten 40 i EU-domstolens dom).

I dessa EU-réttsakter och de svenska regler som genomfor dem anges inte nagra mark-
nadsforingsréttsliga aspekter vid forsiljning av en produkt eller hur produkterna ska
vara mérkta vid marknadsforing eller forsaljning online. I frdga om krav pa mérkning
syftar de bada unionsakterna 1 stillet till att sékerstilla att produkter &r sdkra vid an-
vandningen. Markningskraven innebér darfor att det finns krav pd hur de aktuella
produkterna ska vara markta nir de faktiskt tillhandahalls eller nér de slapps ut pa
marknaden (se t.ex. artikel 19 1 kosmetikaférordningen, 4 § forordningen [2013:413]
om kosmetiska produkter och 3 § MSBEFS 2018:1). Sadant tillhandahallande eller
utsldppande far anses ske ndr en produkt levereras (se t.ex. artikel 2.1 g och h i kos-

metikaforordningen). (Se dven p. 55-62 1 generaladvokatens forslag till avgorande.)

KTF har hér i Patent- och marknadsdverdomstolen fortydligat att den patalade mark-
nadsforingen innefattar sjélva leveransen av felmérkta produkter. Som det far uppfattas

menar KTF hérvid att det utgdr en otillborlig atgérd att till konsumenter i Sverige
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leverera produkter som inte uppfyller svenska mirkningskrav och som dérfor inte far
tillhandahéllas eller sldppas ut hir. En frdga som uppkommer dr om en sddan leverans
av produkter som strider mot markningskraven utgér en marknadsforingsatgird enligt

marknadsforingslagen.

Med marknadsforing avses reklam och andra atgérder i naringsverksamhet som é&r
dgnade att frimja avsattningen av och tillgdngen till produkter (se 3 § marknads-
foringslagen). I direktivet om otillborliga affairsmetoder anvinds 1 stillet begreppet
affairsmetoder, med vilket avses en ndringsidkarens handling, underlatenhet, beteende,
foretrddande eller kommersiella meddelanden (inklusive reklam och saluforing) 1
direkt relation till marknadsforing, forséljning eller leverans av en produkt till en
konsument (se artikel 2 d). Begreppet affairsmetoder, som alltsd motsvarar begreppet
marknadsforing 1 det svenska genomforandet, har enligt EU-domstolen ett synnerligen
vitt tilldmpningsomrade (se t.ex. EU-domstolens domar den 2 september 2021, Peek &
Cloppenburg, C-371/20, punkten 38, och den 23 april 2009, VTB-VAB, C-261/07 och
C-299/07, punkten 49).

Det relevanta handlandet 1 detta fall ska alltsa ha bestatt 1 att Parflimerie akzente leve-
rerat produkter som pa grund av deras felaktiga mérkning inte far tillhandahéllas eller
slappas ut 1 Sverige. Med héansyn till det vida tillimpningsomrade som uttrycket mark-
nadsforing maste ha i ljuset av den bakomliggande EU-réitten, bedomer Patent- och
marknadsoverdomstolen att detta handlande utgor en marknadsforingsatgird i lagens

mening.

Har marknadsféringen varit otillborlig?

Fragan blir hdrefter om Parflimerie akzentes leverans av produkter till kdpare i Sverige

varit otillborlig.

Patent- och marknadsGverdomstolen instimmer 1 Patent- och marknadsdomstolens

bedomning (domen s. 32) att marknadsforingen framst varit riktad till en malgrupp
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bestaende av konsumenter i allmidnhet pa den svenska marknaden som kdper kosme-
tiska produkter och harvardsprodukter for anvindning privat samt att genomsnitts-
konsumenten fér antas handla de aktuella kosmetika- och harvardsprodukterna rutin-
maéssigt och kan inte antas vara extra uppmirksam eller har ndirmare kunskaper om

sdkerhet, mirkning och anvandning av dessa produkter.

Vidare delar Patent- och marknadsoverdomstolen i stort Patent- och marknadsdom-
stolens bedomningar att marknadsforingen av de felmirkta aerosolbehallarna och
produkterna har varit otillborlig (se s. 43—48 1 domen), dock med féljande tillagg och

justeringar.

Enligt Patent- och marknadséverdomstolen har den otillborliga marknadsforingen —
och det handlande som skett 1 strid med mirkningskraven — utgjorts av sjélva leve-
ransen av de felmérkta aerosolbehdllarna och kosmetiska produkterna. I detta sam-
manhang konstaterar domstolen ocksé att Parflimerie akzente har vitsordat att de
aktuella behallarna och produkterna varit mérkta pa sitt som KTF pastatt i malet (se

s. 25 i domen). Patent- och marknadsoverdomstolen bedémer dock att det — trots
Parflimerie akzentes vitsordande — inte uppstills nagot tydligt krav pa svensk mark-
ning av de kosmetiska produkternas bruksanvisningar. Varken artikel 19.1 d eller
bilaga III till kosmetikaforordningen innehaller ndmligen ndgra ndrmare bestimmelser
om bruksanvisningar. I stillet anges det i artikel 19.1 d att informationen ska finnas pa
behéllaren och forpackningen. Att det av bilaga I del B punkten 2 — som KTF hinvisat
till — framgar att en sidkerhetsrapport for kosmetiska produkter ska innehalla en sidker-
hetsbedomning avseende den kosmetiska produkten av vilken det i sin tur ska framga
uppgift om huruvida sérskild varningsmérkning och bruksanvisningar i enlighet med
artikel 19.1 d dr nédvéndiga paverkar inte denna beddmning. (Se dven Patent- och

marknadsdoverdomstolens dom den 19 november 2021 i mal B 12904-20.)

I friga om marknadsforingen av de produkter som omfattas av punkterna 2 och 4 i
domslutet har Patent- och marknadsdomstolen funnit att den varit otillborlig enligt
punkten 9 i svarta listan och 8 § andra stycket marknadsforingslagen. Enligt punkten 9

i svarta listan géller att det dr en vilseledande affirsmetod att ’[a]nge eller pa annat sétt
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skapa intryck av att det ar lagligt att sélja en produkt ndr sa inte ar fallet”. Patent- och
marknadsoverdomstolen bedomer att sjdlva leveransen av en felmérkt vara inte om-
fattas av punkten 9 i svarta listan. Emellertid anser Patent- och marknadséverdom-
stolen att marknadsforingen i ett sadant fall skett i strid med lagstridighetsprincipen
och dirfor inte dverensstaimt med god marknadsforingssed enligt 5 § marknadsforings-
lagen, samt att den i mérkbar mén paverkat, eller sannolikt paverkat, mottagarens
forméaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut (se 6 § marknadsforingslagen). Mark-

nadsforingen har dérmed varit otillborlig.

Vitesforbud

Som Patent- och marknadsdomstolen har funnit ska den otillborliga marknadsféringen
forbjudas. Patent- och marknadséverdomstolen har bedomt att Parflimerie akzentes
marknadsforing, 1 form av att till konsumenter 1 Sverige leverera produkter som inte
uppfyller svenska markningskrav betriffande aerosolbehéllare och vissa kosmetiska
produkter, har varit en otillborlig atgéard. Forbuden bor i1 forhéllande till Patent- och
marknadsdomstolens dom konkretiseras ytterligare och riktas in pa det otillborliga
agerande och de slags produkter (harvérds- eller harfirgningsprodukter, som innefattar
bl.a. harspray samt bleknings- och blonderingsprodukter) som utgjort 6vertradelser av
markningskraven. Vidare har Patent- och marknadséverdomstolen funnit att det inte
finns nagot krav pa att bruksanvisningar for de aktuella kosmetiska produkterna ska
innehalla varningstext och anvdndaranvisningar pa svenska, varfor bruksanvisningar
inte ska omfattas av forbuden. Férbuden ska med hinsyn till det anforda utformas pa

sitt som framgér av domslutet.

Patent- och marknadsoverdomstolen delar Patent- och marknadsdomstolens bedom-
ning att respektive forbud ska forenas med vite och att vitets storlek ska bestdmmas till

1 000 000 kr.
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Rittegingskostnader

Patent- och marknadséverdomstolens dom innebér att Parflimerie akzente forbjuds att
anvinda sig av viss marknadsforing. Patent- och marknadséverdomstolen har dock
ogillat kiromalet i den del som avser marknadsforingspastdenden pa webbplatsen. De
forbud som meddelas édr darfor avsevirt mindre omfattande dn de som yrkats av KTF
och som beslutats av Patent- och marknadsdomstolen. Vid denna utgédng bedomer
Patent- och marknads6verdomstolen att parterna ska ses som dmsom vinnande och
omsom forlorande bade i Patent- och marknadsdomstolen och i processen hir. Parterna

ska darfor sta sina egna rattegangskostnader i bada instanserna.

Overklagande

Domen innehdller enligt Patent- och marknadséverdomstolen fragor dér det &r av vikt
for ledning av rittstillimpningen att ett dverklagande provas av Hogsta domstolen.
Domen far déarfor 6verklagas. (1 kap. 3 § tredje stycket lagen [2016:188] om patent-

och marknadsdomstolar)

HUR MAN OVERKLAGAR, sc bilaga B
Overklagande senast den 2025-04-09

I avgorandet har deltagit f.d. hovrittslagmannen Peter Stromberg samt hovriéttsrdden

Annika Malm, Sara Ulfsdotter och Mattias Pleiner, referent.
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STOCKHOLMS TINGSRATT DOM Mal nr

Patent- och marknadsdomstolen 2021-09-24 PMT 2720-20
Meddelad i
Stockholm

PARTER

Kirande

KTF Organisation Aktiebolag, 556468-2325

Box 5501

114 85 Stockholm

Ombud: Advokaten S.B.

Svarande

Parfiimerie akzente GmbH
Meisenstrasse 12

74629 Pfedelbach
Tyskland

Ombud: Advokaten T.K. och jur.kand. P.J.G.

DOMSLUT

1. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Parfiimerie akzente GmbH, vid vite om
1 000 000 kr, att vid marknadsforing av kosmetiska produkter och
harvardsprodukter pa internet, pa sitt som skett enligt domsbilaga 1, anvdnda
pastaendena

1.1  ”Auktoriserad e-handlare”,

1.2 1 500 000 ndjda kunder”,

1.3 ”CO2-neutral frakt”,

1.4 ”Parfumdreams &r certifierad *Trygg e-handlare’ [...]. Denna méirkning
bekréftar att parfumdreams.se séljer felfria och sékra originalprodukter
pé avtalsmissig grund”,

1.5 ”Utdver sin webbshop har parfumdreams.se dven en fysisk butik”,
Dok.Id 2350942

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 8307 Réadhuset, 08- 561 654 70 méndag — fredag
104 20 Stockholm Scheelegatan 7 E-post: stockholms.tingsratt@dom.se 08:00-16:00

www.stockholmstingsratt.se
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1.6 ”Parfumdreams.se sdljer produkter som har tillverkats av medlemmar av
den tyska intresseorganisationen for distributorer av kosmetika.
Dérigenom garanteras att det ror sig om originalprodukter”,

1.7  ”langt under rekommenderat forsaljningspris”,

eller andra pastdenden med visentligen samma innebord.

2. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Parfiimerie akzente GmbH, vid vite om
1 000 000 kr, att marknadsfora exemplar av aerosolbehallarna Schwarzkopf Osis +
Session i olika storlekar eller andra behallare med extremt brandfarliga aerosoler
enligt definitionen 1 punkten 1.9 i bilagan till Myndigheten for samhéllsskydd och
beredskaps forfattningssamling MSBFS (2018:1) om dessa saknar markning pé
svenska 1 lattldst och varaktig skrift, med de uppgifter som krédvs enligt punkten
2.2 ¢) 1 bilagan till Myndigheten for samhéllsskydd och beredskaps
forfattningssamling MSBFS (2018:1).

3. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Parfiimerie akzente GmbH, vid vite om
1 000 000 kr, att marknadsfora de kosmetiska produkterna bc Bonacure och
Blondme 9+ fran Schwarzkopf, Blond Studio fran L'Oréal Professionel och
Blondor frdn Wella om dessa saknar information pa svenska i outplanlig, lattlast
och vil synlig skrift pa behallaren och forpackningen samt i bruksanvisningen om

de sdrskilda forsiktighetsatgarder som ska iakttas vid anvindning.

4. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Parflimerie akzente GmbH, vid vite om
1 000 000 kr, att marknadsfora de kosmetiska produkterna IGORA Royal 9-00 frén
Schwarzkopf och INOA frdn L'Oréal Professionel eller andra kosmetiska produkter
som innehéller &mnena toluene-2,5-diamine och resorcinol om dessa saknar
information pa svenska i outplanlig, lattlist och vél synlig skrift pa behdllaren och
forpackningen samt i bruksanvisningen om de sdrskilda forsiktighetsatgérder som
ska iakttas vid anvindning enligt bilagan till kommissionens forordning (EU)

nr 1197/2013 posterna 9a och 22.
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5. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder Parflimerie akzente GmbH, vid vite om
1 000 000 kr, att gentemot konsumenter marknadsfora de kosmetiska produkterna
Blondme 9+ och IGORA Royal 9-00 frdn Schwarzkopf, Blond Studio och INOA
fran L'Oréal Professionel samt Blondor fran Wella om dessa saknar information pa
svenska 1 outplanlig, lattlast och vil synlig skrift pa behallaren och forpackningen

om att produkterna dr avsedda endast for yrkesméssig anvindning.

6. Parfiimerie akzente GmbH ska ersidtta KTF Organisation Aktiebolag for dess
riattegangskostnader med 340 210 kr, varav 324 00 kr avser ombudsarvode, jimte
ranta enligt 6 § riantelagen (1975:635) fran dagen for denna dom till dess betalning

sker.




Sid 4
STOCKHOLMS TINGSRATT DOM PMT 2720-20
Patent- och marknadsdomstolen

INNEHALLSFORTECKNING

BAKGRUND.....cuciiittiinneiiisennisnticssnticssseissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasss 6
YRKANDEN OCH INSTALLNING .cucouiuinininsisnissssessssssssessssssssssssssssesssssssssens 6
GRUNDER M. Mu..uuciiiiiiiisniicssseicsssencsssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns 8
| Q0 1 PRSPPI 8
Svensk marknadsforingsritts tillimplighet ............ccccooeiiiiiiiii 8

A 1 Fea b o) U PPPPPPRRRIN 9
YTKANAE T oot e e e 9
YTKANAE 2 i 13
YTKANAE 3 .ot 14
YTKANAC 4 ..o 16
YTKANAE 5 .t 17
VIE@ ettt ettt ettt e et e e e e ettt e et e e e at e e e tbeeeenbeeeenbeeens 19
Parfimerie akZente............ooouuiiiiiiiiiiiii e 19
Svensk marknadsforingsritts tillamplighet .............cccooeiiiiiiiiiii e, 19

1\ -1 Fea 1) U PPUPRPR 20
YTKANAC T ot e 20
YTKANAE 24 ... e 24
YTKANAC 5 . 25
Utformningen av eventuella forbud .............ccoevieiiiiiiiiiiiie e, 26

VIEC ettt ettt ettt ettt e et e et e e e et e e e nne e e ennteeentbeeennbeeeanneeenn 27
UTREDNINGEN ...cciiiiiiieiinneiinnniicsseissssisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 27
1010117 ] SN N 27
ProvningSordningen ..........coocuuiiiiiiiiiiiie et 27
Réttsliga ut@angspunkter..........oooiiiiiiiiiiiiiie e 28

1Y 1 e g0 TSP P PRSPPI 32
Yrkande 1 — Pastaendena pa webbplatsen............ccceevveiiiiiiiiiiiiiiiiecceeeeeeeeee e 32
Ar svensk marknadsforingsritt IAMPIE? ..........cocovvvvvevererererereeeeeeceeeeen, 32
Strider pastdendena mot svensk marknadsforingsratt? ...........ccoceevvieiineinnnnen. 36
Utformningen av forbud ............ccooiiiiiiiiiiiieeee e 43

Yrkande 2 — Bristande mérkning enligt MSBFS 2018:1 .....cccoviiiiiiiiiiiiiiiiicne 43



Sid 5
STOCKHOLMS TINGSRATT DOM PMT 2720-20
Patent- och marknadsdomstolen

Yrkande 3 — Bristande mérkning enligt kosmetikaforordningen ..............ccceeeeenee. 44
Yrkande 4 — Bristande mirkning enligt kosmetikaforordningen .................cceee..... 46
Yrkande 5 — Marknadsforing av produkter endast for yrkesméssig anviandning ..... 48
FOTBUd Vid VIE@....coueiiiiiiiiiiiee e e 51
RAtteGANGSKOSINAACT ......eeiiiiiiiiieiiiiiie et et e eeree e e e eebeee s 51

HUR MAN OVERKLAGAR.......cuiteeeerreenenerssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnes 51



Sid 6
STOCKHOLMS TINGSRATT DOM PMT 2720-20
Patent- och marknadsdomstolen

BAKGRUND

KTF Organisation AB (KTF) &r ett serviceforetag for branschorganisationen
Kosmetik- och hygienforetagen (KoHF). KoHF ar en branschorganisation for foretag
som importerar, tillverkar eller marknadsfor kemisk-tekniska konsumentprodukter som
kosmetik och hygienprodukter, tvittmedel och rengéringsmedel. Organisationen har
over 150 medlemsforetag. KTF och KoHF verkar for att frimja den kemisk-tekniska

branschen samt 6ka omvérldens kunskaper om branschen och dess produkter.

Parfiimerie akzente GmBH (Parfiimerie akzente) ar ett tyskt bolag som genom sin
webbplats parfumdreams.se bl.a. marknadsfor och séljer kosmetiska produkter och
harvardsprodukter fran vélkdnda svenska och internationella leverantorer. Parflimerie
akzentes marknadsforing av sina produkter 1 Sverige ar riktad mot den svenska
marknaden och svenska kunder. Bolaget har d&ven andra webbshoppar samt fysiska

butiker 1 Tyskland.

Den i mélet aktuella marknadsforingen har skett genom Parfiimerie akzentes svenska
webbplats parfumdreams.se. Produkterna som ér aktuella 1 malet saknar svensk

markning.

YRKANDEN OCH INSTALLNING

KTF har yrkat att Patent- och marknadsdomstolen ska forbjuda Parflimerie akzente

1. Vid vite om 1 000 000 kr, eller annat kraftigt verkande vite, att vid marknadsforing

av kosmetiska produkter och harvardsprodukter anvinda foljande pastdenden:

1.1 ”Auktoriserad e-handlare”,
1.2°1 500 000 nojda kunder”,
1.3 ”CO2-neutral frakt”,
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1.4 ”Parfumdreams ir certifierad *Trygg e-handlare’ [...]. Denna mérkning
bekriftar att parfumdreams.se siljer felfria och sékra originalprodukter pa
avtalsméssig grund”,

1.5 ”Utdver sin webbshop har parfumdreams.se dven en fysisk butik”,

1.6 ”Parfumdreams.se sdljer produkter som har tillverkats av medlemmar av den
tyska intresseorganisationen for distributorer av kosmetika. Darigenom
garanteras att det ror sig om originalprodukter”, och

1.7 ”1angt under rekommenderat forsdljningspris”,

eller andra pastdenden med visentligen samma innebord.

2. Vid vite om 1 000 000 kr, eller annat kraftigt verkande vite, att marknadsfora
kosmetiska produkter med aerosolbehdllare som saknar mérkning pa svenska
spréket 1 latt lasbar och varaktig skrift enligt punkten 2.2 1 bilagan till Myndigheten
for samhillsskydd och beredskaps forfattningssamling MSBFS (2018:1) pa sétt

som skett eller pa visentligen liknande sétt.

3. Vid vite om 1 000 000 kr, eller annat kraftigt verkande vite, att marknadsfora
kosmetiska produkter som saknar mérkning pa svenska spraket enligt artikel
19.1 d) i Europaparlamentets och radets forordning (EG) nr 1223/2009 pa sitt som

skett eller pa visentligen liknande sétt.

4. Vid vite om 1 000 000 kr, eller annat kraftigt verkande vite, att marknadsfora
kosmetiska produkter som saknar mérkning pa svenska spraket enligt artikel
19.1 d) i Europaparlamentets och radets forordning (EG) nr 1223/2009 och
bilaga III till kommissionens forordning (EU) nr 1197/2013 pa sétt som skett eller

pa vasentligen liknande sétt.

5. Vid vite om 1 000 000 kr, eller annat kraftigt verkande vite, att marknadsfora
kosmetiska produkter som endast dr avsedda for yrkesmissig anvindning till

konsumenter pa sétt som skett eller pd visentligen liknande sitt.
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Parfiimerie akzente har bestritt samtliga yrkanden.

Parterna har yrkat ersittning for rattegangskostnader.

GRUNDER M.M.

KTF

Svensk marknadsforingsrditts tillamplighet

Parfiimerie akzente marknadsfor och sdljer sina produkter mot och till den svenska
marknaden. Samtliga marknadsforingspastaenden enligt yrkande 1 har skett pa
Parfiimerie akzentes webbplats parfumdreams.se. Marknadsforingen har effekt 1

Sverige.

Lagen (2002:562) om elektronisk handel och andra informationssamhéllets tjanster
(e-handelslagen) ar subsidiar 1 forhallande till marknadsforingslagen (2008:486)
(MFL) och ska dérfor inte tillimpas pa den aktuella marknadsforingen.

Ursprungslandsprincipen géller inte 6verhuvudtaget.

Europaparlamentets och radets direktiv 2005/29/EG av den 11 maj 2005 om
otillborliga affarsmetoder som tillimpas av niringsidkare gentemot konsumenter pé
den inre marknaden och om dndring av radets direktiv 84/450/EEG och
Europaparlamentets och rédets direktiv 97/7/EG, 98/27/EG och 2002/65/EG samt
Europaparlamentets och rédets forordning (EG) nr 2006/2004 (direktivet om
otillborliga affairsmetoder), som MFL bygger p4, &r ett s.k. fullharmoniseringsdirektiv.
Detta innebér att tysk ritt inte kan innehdlla nagra bestimmelser som dr mindre stringa
an de som forekommer och aberopas i MFL. Eftersom MFL ska tolkas direktiv-
konformt kan tyska nationella regler 6verhuvudtaget inte tillimpas om de &r mindre
strdnga dn de som forekommer 1 direktivet om otillborliga affairsmetoder och MFL. De

aktuella produkterna regleras dessutom av forordning (EG) nr 1223/ 2009 av den
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30 november 2009 om kosmetiska produkter (kosmetikaférordningen) som &r direkt
tillamplig i varje land inom EU. Eftersom marknadsforingspastdendena avser bl.a.
kosmetiska produkter som inte far marknadsforas mot eller pd den svenska marknaden

ar innehallet 1 tysk rétt inte relevant.

Mdlgrupp

Malgruppen for Parfiimerie akzentes marknadsforing &r konsumenter i allménhet.
Genomsnittskonsumenten i denna malgrupp kan inte antas ha nagra sirskilda
kunskaper om anvindning av produkter avsedda for professionellt bruk eller produkter

som saknar erforderlig information och bruksanvisningar.

Yrkande 1

Yrkande 1.1 — Auktoriserad e-handlare”

Péstaendet formedlar intrycket att Parflimerie akzente dr sirskilt auktoriserat och att
konsumenterna dirmed tryggt kan handla frén bolaget samt att produkterna som
bolaget marknadsfor ar lagliga att sdlja for anvindning i Sverige. Eftersom Parfiimerie
akzente bl.a. marknadsfor och sdljer produkter som inte uppfyller méarkningskraven,
som ddrmed inte far sdljas 1 Sverige, dr pastdendet felaktigt. Den tyska auktorisation
som eventuellt har utfardats géller endast den tyska marknaden. Parflimerie akzente &r
inte auktoriserad e-handlare pa den svenska marknaden, och inte heller betrdffande
marknadsforing av produkter som inte uppfyller géllande lagkrav. Parfiimerie akzente
ar inte heller del av ett selektivt forsdljningssystem — vare sig det géller produkter som
ar aktuella i mélet eller pd den svenska marknaden. Bolaget har inte heller, till skillnad
fran vad som péastas pa Parfiimerie akzentes webbplats, tillatelse att handla de i malet

aktuella produkterna pa den svenska marknaden.
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Péstdendet strider mot 10 § forsta stycket och andra stycket punkterna 1, 2, 5 och
6 MFL. Pastadendet paverkar mottagarens formaga att fatta ett véilgrundat affarsbeslut

enligt 8 § MFL och dr darfor otillborligt och ska forbjudas.

Yrkande 1.2 — ”1 500 000 ndjda kunder”

Péstaendet &r reservationslost och det saknas utredning till stod for pastdendet. Det
som dr relevant dr om Parflimerie akzente har 1 500 000 n6jda kunder i1 Sverige.
Eftersom manga av de produkter som bolaget marknadsfor inte &r lagliga att
marknadsfora och sélja 1 Sverige kan svenska konsumenter inte anses vara ndjda.
Pastdendet &r felaktigt. KTF bestrider dven att Parfiimerie akzente skulle ha 1 500 000

ndjda kunder 1 Europa.

Péstéendet strider mot 10 § forsta stycket och andra stycket punkterna 1 och 5 MFL.
Péstaendet paverkar mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut enligt

8 § MFL och ar dérfor otillborligt och ska forbjudas.

Yrkande 1.3 — ”CO2-neutral frakt”

Péstaendet dr langtgédende och reservationslost. Det avser samtliga produkter och
samtliga led. Reservationsldsa miljopastaenden ska bedomas utifran hela fraktkedjan
och dven inkludera transport till Parflimerie akzentes lager. Det ar inte korrekt att frakt
av Parflimerie akzentes produkter inte medfor utslapp av koldioxid eller att frakten pa
annat sitt skulle vara neutral 1 detta avseende. Parfiimerie akzente marknadsfor och
siljer produkter som inte uppfyller mérkningskraven varfor de inte far séljas 1 Sverige.
Frakt av produkter till Sverige som inte fir marknadsforas eller séiljas i Sverige ar inte
”CO2-neutral”. Frakten medfor en onddig miljobelastning. Det finns ingen utredning
eller ndgot material tillgdngligt till stod for pastaendet. KTF kan inte vitsorda att
Parflimerie akzente tillhandahaller DHL:s tjanst "Go Green” eller att tjdnsten har det
innehall som Parflimerie akzente péstir. Pistadendet vilseleder konsumenten

betrdffande frakten av Parflimerie akzentes produkter.



Sid 11
STOCKHOLMS TINGSRATT DOM PMT 2720-20
Patent- och marknadsdomstolen

Péstaendet strider mot Internationella Handelskammarens (ICC) regler for reklam och
marknadskommunikation och god marknadsforingssed enligt 5 § MFL. Pastaendet
paverkar eller paverkar sannolikt i mirkbar mén mottagarens forméga att fatta ett

vélgrundat affarsbeslut enligt 6 § MFL och ar darfor otillborligt och ska forbjudas.

Yrkande 1.4 — "Parfumdreams dr certifierad Trygg e-

handlare’” [...]. Denna miarkning bekrédaftar att

parfumdreams.se sdljer felfria och sdkra originalprodukter

pad avtalsméidssig grund”

Péstaendet avser samtliga av Parfiimerie akzentes produkter, varfor det dr mycket
langtgdende och reservationslost. Pastdendet formedlar intrycket att Parflimerie
akzente genomgatt sirskild provning och certifiering som innebér att bolagets
produkter skulle vara felfria och sékra. Detta stimmer inte och avser i vart fall inte
Parfiimerie akzentes verksamhet pa den svenska marknaden. Om Parflimerie akzente
ar en “certifierad Trygg e-handlare”, vilket KTF bestrider, sa beror det antingen pa att
det ar en oserids certifiering eller pé att Parflimerie akzente har erhallit certifieringen
pa felaktiga grunder. Certifieringen &r under alla omstandigheter inte relevant for den
svenska marknaden. Parflimerie akzente marknadsfor och séljer produkter som inte
uppfyller méarkningskraven varfor de inte far séljas 1 Sverige. Felmérkta produkter &r
inte felfria och &r inte sékra att anvinda. Det &r inte heller frdga om originalprodukter

avsedda for den svenska marknaden. Péstaendet &r darfor felaktigt och vilseledande.

Péstaendet strider mot 10 § forsta stycket och andra stycket punkterna 1, 2 och 5 MFL.
Péstaendet paverkar mottagarens forméga att fatta ett vilgrundat affirsbeslut enligt

8 § MFL och &r dirfor otillborligt och ska forbjudas.

Yrkande 1.5 — ?Utodover sin webbshop har parfumdreams.se

dven en fysisk butik?”

Péstdendet ar reservationslost och formedlar intrycket av att Parfiimerie akzente har en

fysisk butik 1 Sverige, vilket inte stimmer. Pastdendet invaggar konsumenterna i en
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falsk trygghet och formedlar dven intrycket att Parfiimerie akzente har storre
verksamhet och nérvaro i Sverige dn vad som ar fallet. Det framgar inte att den fysiska

butiken &r beldgen i Tyskland.
Péstaendet strider mot 10 § forsta stycket och andra stycket punkterna 1 och 5 MFL.
Péstaendet paverkar mottagarens forméga att fatta ett vilgrundat affirsbeslut enligt

8 § MFL och ar dérfor otillborligt och ska forbjudas.

Yrkande 1.6 — Parfumdreams.se sdljer produkter som har

tillverkats av medlemmar i den tyska intresseorganisationen

for distributdrer av kosmetika. Didrigenom garanteras att

det rOor sig om originalprodukter?”

Péstaendet &r reservationslost och avser Parfiimerie akzentes samtliga produkter. Det
ar inte alla tillverkare av de produkter som Parflimerie akzente marknadsfor som ar
medlemmar i1 den aktuella organisationen. Pastaendet ar felaktigt och inte heller
relevant for den svenska marknaden. Ménga av Parfiimerie akzentes produkter dr
felmérkta och inte tilldtna att sdlja pd den svenska marknaden. De foretag som
tillverkat produkterna har inte tillverkat produkterna f6r den svenska marknaden. Det

ror sig dirmed inte om originalprodukter avsedda for den svenska marknaden.

Pastaendet strider mot 10 § forsta stycket och andra stycket punkterna 1 och 5 MFL.
Pastaendet paverkar mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat aftirsbeslut enligt

8 § MFL och ar dérfor otillborligt och ska forbjudas.

Yrkande 1.7 — ”Langt under rekommenderat

forsdljningspris”

Péstaendet avser situationen pd marknaden den 29 januari 2020. Pastdendet, som
forekommer pa Parfiimerie akzentes webbplats, 4r mycket ldngtgaende och avser ett
stort antal produkter. Det finns inte ndgon begrénsning till ett visst antal utvalda

varumirken eller en viss del av produkterna som marknadsfors under varumérkena. De
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mérken som tas upp i anslutning till pastaendet ar endast en exemplifiering. Det finns
inte ndgon utredning eller ndgot material tillgéngligt till stod for pastaendet. KTF
bestrider att de priser som Parfiimerie akzente redovisat skulle vara rekommenderade

priser. Pastaendet ar séledes felaktigt och vilseledande.

Péstaendet strider mot 10 § forsta stycket och andra stycket punkterna 1 och 5 MFL.
Péstaendet paverkar mottagarens forméga att fatta ett vilgrundat affirsbeslut enligt

8 § MFL och ar dérfor otillborligt och ska forbjudas.

Yrkande 2

Parfiimerie akzente har genom sin webbplats marknadsfort och tillhandahallit
brandfarliga produkter med aerosolbehallare utan sdidan mirkning som krévs enligt
Myndigheten for samhaéllsskydd och beredskaps foreskrifter MSBFS 2018:1. Det
saknas svensk text pé de tre olika storlekarna av aerosolbehallare for produkten
Schwarzkopf Osis + Session (100 ml, 300 ml och 500 ml) som levererats av
Parflimerie akzente. Samtliga dessa behéllare dr mirkta med faropiktogrammet
flamma (GHSO02). Pa den behallare som har engelsk text, dvs. den storsta behédllaren
(500 ml), framgar att denna klassificerats som extremt brandfarlig i enlighet med
punkten 1.9 i bilagan till MSBFS 2018:1. Behallarna ska darfor vara méarkta pa
svenska spraket 1 litt lasbar och varaktig skrift samt mérkas i enlighet med

punkterna 1.9 och 2.2 ¢ i nimnda bilaga.

Bristerna i mirkning av behallarna dr sirskilt allvarliga eftersom avsaknad av
varningstexter pa svenska medfor risk for skada pd ménniskor och egendom. Skadorna

kan dessutom komma att allvarligt inverka pa varumirkesinnehavarens renommé.

Produkter med aerosolbehdllare som saknar foreskriven méirkning pé svenska enligt
MSBFS 2018:1 dr inte lagliga att marknadsfora eller tillhandahélla slutanvéndare 1
Sverige. I vart fall utgdr de foreskrivna varningstexterna i MSBFS 2018:1 sddana

sarskilda forsiktighetsdtgarder enligt 19.1 d 1 kosmetikaforordningen som ska anges pa
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svenska ndr produkterna tillhandahélls slutanvidndare i Sverige. Markningen av

behallarna star darfor i strid med lag.

Produkter utan korrekt mirkning ar inte lagliga att sélja eller marknadsfora i Sverige
varfor marknadsforingen &r att anse som vilseledande och otillborlig enligt punkten 9 i
bilaga I till direktivet om otillborliga affirsmetoder, den s.k. svarta listan, och

8 § MFL. I vart fall medfor bristerna i méirkning att Parflimerie akzentes
marknadsforing strider mot lagstridighetsprincipen och god marknadsforingssed enligt
5 § MFL. Marknadsforingen paverkar sannolikt i markbar man mottagarens formaga
att fatta ett vilgrundat affarsbeslut och ar darfor otillborlig enligt 6 § MFL och ska
forbjudas.

Yrkande 3

Parfiimerie akzente marknadsfor och siljer ett antal produkter som dr brandfarliga men
som saknar text om sirskilda forsiktighetsatgérder. Parflimerie akzente har
marknadsfort och salt &tminstone tvad varianter av produkten Schwarzkopt bc
Bonacure, som bada dr mérkta med faropiktogrammet flamma (GHS02), men som

saknar varningsmarkning, sdkerhetsinformation och bruksanvisningar pa svenska.

Parflimerie akzente marknadsfor och séljer dven ett antal produkter for blekning och
blondering av har, men som saknar varningsmarkning, sdkerhetsinformation och
bruksanvisningar pa svenska. Dessa produkter dr avsedda att anvdndas tillsammans
med viéteperoxid och det dr mycket viktigt att produkterna hanteras pa ritt sétt.
Felaktig anvdndning kan medfora hilsorisker for sévél friséren som kunden.
Parfiimerie akzente har marknadsfort och salt atminstone tre olika bleknings- och
blonderingsprodukter, nimligen Blondme 9+ fran Schwarzkopf, Blond Studio fran
L'Oréal Professionel och Blondor frdn Wella. Tillverkarna av respektive produkt

uppstéller krav pé vilken information som ska finnas med p produkterna.
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Bristerna i mirkning av produkterna &r sarskilt allvarliga eftersom avsaknaden av
varningstexter, sdkerhetsinformation och bruksanvisningar pa svenska medfor risk for
skada pd ménniskor och egendom. Skadorna kan dessutom komma att allvarligt

inverka pa varumarkesinnehavarnas renommeé.

Enligt 4 § i forordningen (2013:413) om kosmetiska produkter ska information enligt
artikel 19.1 b, ¢, d och fi kosmetikaforordningen anges pa svenska nér en kosmetisk
produkt tillhandahalls en slutanvéndare pa marknaden i Sverige. Detta medfor enligt
artikel 19.1 d i kosmetikaforordningen ett krav pa bl.a. svensk text rorande de sérskilda
forsiktighetsatgirder som ska iakttas vid anvdndning av produkten. Texten ska vara

outplanlig, lattlast och vil synlig pa produkten och forpackningen.

Vad giller text om sdrskilda forsiktighetsatgérder kan detta exempelvis gélla produkter
som dr brandfarliga eller som pa annat sétt kan orsaka skada, varvid anvdndarna ska
uppmarksammas om vilka sdkerhetsatgidrder som behover vidtas, genom

outplanlig, lattlast och vil synlig svensk text pa produkten och forpackningen.
Parflimerie akzente dr distributor av de aktuella produkterna i den mening som avses 1
artikel 2.1 e 1 kosmetikaférordningen och har dirmed en skyldighet att se till att

produkterna uppfyller miarkningskraven pa svenska nér de tillhandahalls i Sverige.

Kosmetiska produkter som saknar erforderlig outplanlig och léttlast svensk text
rorande forsiktighetsatgarder ar inte lagliga att marknadsfora eller tillhandahalla
slutanvéndare 1 Sverige. Bristerna 1 méarkning av produkterna pa svenska medfor att
Parfiimerie akzentes marknadsforing strider mot lagstridighetsprincipen och god
marknadsforingssed enligt 5 § MFL. Marknadsforingen paverkar sannolikt
mottagarens formdga att fatta ett vilgrundat affdrsbeslut varfor den &r otillborlig enligt

6 § MFL och ska forbjudas.
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Yrkande 4

Parfiimerie akzente marknadsfor och siljer ett antal harfiargningsprodukter vilka
innehaller amnen som under speciella omsténdigheter i vissa fall kan vara
allergiframkallande och som omfattas av begriansningar enligt bilaga III till
kosmetikaforordningen. Bilaga III dr &ndrad genom kommissionens forordning (EU)

nr 1197/2013 av den 25 november 2013.

Parfiimerie akzente marknadsfor och siljer &tminstone tva produkter, IGORA Royal
9-00 fran Schwarzkopf och INOA fran L'Oréal Professionel, som innehéller &mnena
toluene-2,5-diamine och resorcinol. Amnena omfattas av referensnummer 9a
respektive 22 1 bilaga III till kosmetikaforordningen. Produkter som innehaller dessa
dmnen ska enligt bilaga I1I vara markta med blandningsforhéllandet, varningstriangel

och vissa ndrmare preciserade anvisningar for anvindning och varningstext.

Av artikel 19.1 d 1 kosmetikaforordningen framgar att de forsiktighetsatgiarder som
anges 1 bl.a. bilaga III ska anges pd produktens behallare och forpackning. Enligt 4 § 1
forordningen om kosmetiska produkter ska denna text anges péd svenska nér en
kosmetisk produkt tillhandahalls en slutanvindare pa marknaden i Sverige. Kraven
enligt artikel 19.1 d i kosmetikaférordningen omfattar d&ven, genom vad som framgar i
bilaga I del B punkten 2 till forordningen, de bruksanvisningar som hédnvisas till i

bilaga III. Aven bruksanvisningar ska saledes vara pa svenska.

De aktuella produkterna saknar helt varningstext och anvindaranvisningar pa svenska
pa produkternas behéllare och forpackning samt 1 bruksanvisningen. Parflimerie
akzente dr distributor av produkterna i den mening som avses 1 artikel 2.1 e

1 kosmetikaforordningen och har ddrmed en skyldighet att se till att produkterna

uppfyller mérkningskraven pa svenska nir de tillhandahdlls 1 Sverige.

Produkter som saknar foreskriven mérkning pa svenska om sérskilda forsiktighets-

atgérder &r inte lagliga att marknadsfora eller tillhandahdlla slutanvéndare i Sverige.
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Mairkningen av produkterna star darfor i strid med lag och produkterna ir inte lagliga
att silja eller marknadsfora i Sverige, varfor marknadsforingen dr att anse som
otillborlig enligt punkten 9 1 den svarta listan och 8 § MFL. I vart fall medfor bristerna
i mirkning av produkterna att Parflimerie akzentes marknadsforing av produkterna
strider mot lagstridighetsprincipen och god marknadsforingssed enligt 5 § MFL.
Marknadsforingen paverkar sannolikt mottagarens forméga att fatta ett vilgrundat

affarsbeslut varfor den ar otillborlig enligt 6 § MFL och ska forbjudas.

Yrkande 5

Parflimerie akzente har till konsumenter marknadsfort och sélt kosmetiska produkter

som endast dr avsedda for yrkesméssig anvdandning.

Savitt avser harbleknings- och blonderingsprodukterna Blondme 9+ fran Schwarzkopf,
Blond Studio frén L'Oréal Professionel och Blondor fran Wella (som dven omfattas av
yrkande 3 ovan) har respektive tillverkare foreskrivit att produkterna endast ar avsedda
for yrkesmassig anvindning. Harfargningsprodukterna IGORA Royal 9-00 fran
Schwarzkopf och INOA fran L'Oréal Professionel (som dven omfattas av yrkande 4
ovan) innehaller &mnena toluene-2,5-diamine och resorcinol. Produkter som innehéller
dessa amnen ska enligt Likemedelsverket inte siljas till vanliga konsumenter och ska
enligt bilaga III till kosmetikaférordningen mirkas med “Endast for yrkesméssig

anvandning”.

De aktuella produkterna innehaller &mnen som kan medfora allvarliga allergiska
reaktioner, dgonirritation och 6gonskador. Produkterna &r avsedda att anvdndas av
frisdrer pa salong, och anvindningen kréver kunskap och utbildning. Felanvindning
kan inte bara medfora odnskat resultat, utan dven allergiska reaktioner, 6gonirritation
och 6gonskador, andningsproblem samt skador och sarbildning i harbotten. Allvarliga
skador kan uppsta om konsumenter anvénder produkterna pd sig sjélva eller pa en vin.
Sadana skador kan dessutom komma att allvarligt inverka pa varuméarkesinnehavarnas

renomme.
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Om den som &r ansvarig person enligt kosmetikaforordningen sérskilt utvecklar en
produkt for yrkesméssig anvindning eller &r av uppfattningen att en produkt har
sddana egenskaper att produkten endast ska anvindas i yrkesméssig verksamhet — och
ddarmed mérker produkten med “endast for yrkesméssig anvindning” eller liknande,
samt utformar bruksanvisningar och sékerhetsinformation m.m. for anvdndning av
yrkesutbildade personer — dr produkten utslippt pa marknaden for sddant bruk.
Konsumentbruk utgor dé inte en normal och rimligen forutsebar anvindning av
produkten. Produkten har da inte heller slédppts ut pa marknaden for att anvdndas av
konsumenter av den ansvarige personen och det finns inte nagon sidkerhetsbedomning
eller sdkerhetsrapport som avser konsumentbruk. Eftersom detta saknas &r produkten

inte sdker for konsumentbruk och fér inte séljas till konsumenter.

Genom att Parflimerie akzente séljer produkter avsedda for yrkesméssig anvindning
till konsumenter har bolaget dndrat produkter som redan sldppts ut pd marknaden pa ett
sadant sitt att overensstimmelse med de tillimpliga kraven paverkas. Parflimerie
akzente dr ddrmed ansvarig person enligt artikel 4.6 1 kosmetikaforordningen savitt
avser konsumentanvindning av produkterna. Eftersom Parfiimerie akzente &r ansvarig
person ska bolaget uppfylla alla krav som géller for en sidan person enligt
kosmetikaforordningen rorande konsumentbruk. Detta gor inte Parfiimerie akzente
varfor produkterna inte far sdljas till konsument. De ursprungliga ansvariga personerna
ar inte ansvariga for att produkterna saknar médrkning och bruksanvisningar for

konsumentbruk och &r inte heller ansvariga for skada i konsumentledet.

Marknadsforing och forséljning direkt till konsumenter av produkter avsedda att
anvindas endast for yrkesméssigt bruk medfor risk for skada for konsumenter men
dven for varumérkesinnehavarna. Sddan marknadsforing &r direkt oansvarig.
Marknadsforingen strider mot god marknadsforingssed enligt 5 § MFL samt paverkar
sannolikt mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat afférsbeslut varfor den ar

otillborlig enligt 6 § MFL och ska forbjudas.
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Vite

Parfiimerie akzente har i sin marknadsforing anvént pastdenden om produkter som ar
felmirkta och som inte far marknadsforas och siljas i Sverige. Felmérkning medfor
risk for felanvindning och skada. Det &r sirskilt anméarkningsvirt att sidana produkter
marknadsfors och siljs direkt till konsumenter. Det dr ofta fraga om produkter som ar
avsedda att anvindas endast for yrkesmissigt bruk. Eftersom det dr fraga om produkter
som dverhuvudtaget inte far marknadsforas pa den svenska marknaden, och
marknadsforingen riktar sig mot svenska konsumenter, dr pastdendena om att
Parfiimerie akzente skulle vara auktoriserad och certifierad trygg e-handlare sirskilt
allvarliga och vilseledande. Pastdendena ger konsumenterna en falsk trygghet.
Péstdendena har varit lattillgangliga pa bolagets webbplats och riktat sig mot

konsumenter.

Parflimerie akzente har haft en omséttning om cirka 76 000 000 euro f6r 2017 och

57 000 000 euro for 2018.

Med hénsyn till Parfiimerie akzentes ekonomiska forhdllanden, omfattningen av
marknadsforingen, dess spridning samt skyddsintresset finns det skél att bestimma

vitet till ett hogt belopp.

Parfiimerie akzente

Svensk marknadsforingsrditts tillamplighet

Europaparlamentets och rédets direktiv 2000/31/EG av den 8 juni 2000 om vissa
rattsliga aspekter pa informationssamhéllets tjanster, sirskilt elektronisk handel, pa den
inre marknaden (e-handelsdirektivet) utgor ett hinder mot att leverantdren av en tjénst
inom elektronisk handel ska drabbas av strangare regler d4n de som foreskrivs 1
géllande materiell ritt i etableringsstaten. Ursprungslandsprincipen enligt

e-handelsdirektivet innebdr sdledes i aktuellt fall att svensk ritt inte ska gélla i de fall
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tyska nationella marknadsforingsrittsliga regler dr mindre stranga. Ursprungslands-
principen ar tilldmplig avseende de marknadsforingspastaenden som omfattas av
yrkande 1. Parflimerie akzente péstar ddremot inte att yrkande 2—5 omfattas av

ursprungslandsprincipen.

Mdlgrupp

Det ar inte bara konsumenter som kdper de aktuella produkterna utan dven
yrkesméssiga aktorer. Produkterna ar inte s.k. dussinprodukter, utan kops in efter
noggrant avvigande. Produkterna ér relativt dyra och kdparnas uppméarksamhet ar

ddrmed forhdjd vid inképen.

Yrkande 1

Yrkande 1.1 — Auktoriserad e-handlare”

Parflimerie akzente dr auktoriserad e-handlare genom den tyska intresseorganisationen
for distributdrer av kosmetika, Verband der Vertriebsfirmen kosmetischer Erzeugnisse
(VKE). Sigillet ”Auktoriserad e-handlare” heter pa tyska ”Auktorisierter online-
hiandler”. Det aktuella sigillet och médrkena bakom sigillet dgs av VKE, som framforallt
ar en sammanslutning av foretag som tillverkar eller bedriver import och/eller
distribution av parfymer, kosmetika och hudvardsprodukter (med mérken sasom
Lancéme Paris, Dior, Chanel och Clarins). VKE skyddar och representerar
medlemmarnas immateriella och kommersiella intressen nér det géller att skydda sina

varumérken och organisera sin forsiljning 1 Tyskland.

For att bli auktoriserad genom VKE krévs att:
e Aterforsiljaren har en fysisk butik.
e Handlaren tillhandahdller ett sdkerhetssystem for betalningar online.
e Som en del av ett selektivt forsdljningssystem &r dterforsiljaren en auktoriserad

kopare av kosmetiska produkter frdn en medlem av VKE.
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o Aterforsiljaren har uttryckligen tillitelse att handla dessa produkter online av
VKE-medlemmen.
o Aterforsiljaren har ingétt ett licensavtal med VKE-medlemmen for att anviinda

sigillet.

Auktoriseringskraven uppfylls av Parflimerie akzente. Pa parfumdreams.se finns dven
en tydlig forklaring om att "auktoriserad e-handlare” och trygg e-handlare” baseras pa
VKE:s auktorisering, dvs. att det ar fridga om tyska trygghetsmérkningar. Det aktuella
marknadsforingspastaendet maste ldsas i detta sammanhang, vilket innebér att nir
pastdendet lises av en konsument sa framgar det tydligt att miarkningen baseras pa
VKE:s auktorisering. Det pastas inte ndgonstans att det ar friga om en svensk
trygghetsmirkning. Det framgar vidare tydligt vilka krav som uppstills for sigill-

mérkningen.

Eftersom sigillmérkningen &r korrekt 4r marknadsforingen inte vilseledande och kan

diarmed inte anses vara otillborlig.

Yrkande 1.2 — 21 500 000 nd6jda kunder”

Parflimerie akzente har fler &n 1 500 000 néjda kunder i Europa. Att kunderna finns
over hela Europa éar tydligt for konsumenterna mot bakgrund av att Parfiimerie akzente
ar ett tyskt bolag. Kundndjdhet &r ett subjektivt begrepp och det finns inte négot
objektivt faststdllt sétt att bedoma kundndjdhet. Marknadsforingspédstaendet ar sant
mot bakgrund av att det aktuella antalet ngjda kunder inte har framstallt nagra
klagomal efter att ha genomfort ett kop hos parfumdreams.se. Det framgar inte heller
pa webbplatsen hur ndjdheten har faststéllts. Genomsnittskonsumenten far dérfor antas
uppfatta pastdendet som att de aktuella kunderna inte framstéllt ndgra klagomal till
Parflimerie akzente. Pastaendet kan inte heller anses paverka beteendet hos den
malgrupp som det &r friga om. Mot bakgrund av detta ar pastdendet varken

vilseledande eller otillborligt.
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Péstaendet om att en konsument i Sverige inte kan vara nojd pé grund av att

produkterna inte dr markta pa svenska saknar grund.

Yrkande 1.3 — 2CO2-neutral frakt”

Péstaendet ska bedomas rent objektivt baserat pé utslippen avseende frakt och hallas
isér fran KTF:s ovriga forbudsyrkanden. KTF:s argument att produkter sdlda genom
parfumdreams.se inte far sdljas i Sverige eftersom de saknar svensk markning och att

detta medfor att frakten dr onddig, &r ldngsokt och irrelevant.

Péstaendet "CO2-neutral frakt” star angivet pa webbplatsen under rubriken ”Dina
exklusiva fordelar” och avser frakt frdn Parflimerie akzentes lager till slutkund.
Péstdendet omfattar inte frakt i tidigare led. D& pastaendet maste ldsas 1 sitt
sammanhang maste det anses vara tydligt for genomsnittskonsumenten att s dven ar
fallet. Pastaendet har varit en upplysning i informationssyfte. Parfiimerie akzente har
tillhandahéllit DHL International GmbH:s (DHL) frakttjanst ”Go Green”. Detta dr en
klimatneutral frakttjinst som hjédlper foretag att paverka klimatfordandringen genom att
kompensera for utslippen som uppkommer i samband med transporten av
forsdndelser. Bolaget har alltsa betalat ett hdgre pris for ”gron frakt”. Genom denna

kostnad finansierade DHL CO2-neutraliserade projekt runt om i véarlden.

Marknadsforingen har mot bakgrund av ovan varken varit vilseledande eller otillborlig.

Yrkande 1.4 — Parfumdreams dr certifierad Trygg

e-handlare’ [...]. Denna markning bekraftar att

parfumdreams.se sdljer felfria och sdkra originalprodukter

pd avtalsméassig grund” och yrkande 1.6 — "Parfumdreams.se

sdljer produkter som har tillverkats av medlemmar i den

tyska intresseorganisationen for distributdrer av kosmetika.

Didrigenom garanteras att det ror sig om originalprodukter”

Parflimerie akzente &r 1 enlighet med vad som utvecklats ovan en auktoriserad

e-handlare genom VKE och det dr tydligt for genomsnittskonsumenten att det &r fraga
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om tyska trygghetsmarkningar. Pastdendet “trygg e-handlare” avser denna
auktorisering. Sigillméirkningen intygar att de produkter som siljs &r originalprodukter.
Sigillet bekraftar alltsa bl.a. att Parfiimerie akzente siljer felfria och sikra original-
produkter pa avtalsmissig grund. Produkterna kops direkt fran tillverkarna som i
huvudsak dr VKE-medlemmar. Produkterna som siljs ar auktoriserade att siljas pa den
europeiska marknaden. Det finns inget krav pé att produkterna i sig ska vara svenska
originalprodukter for att dessa ska fa siljas pa den svenska marknaden. Ett sadant krav
skulle strida mot den grundldggande principen enligt artikel 28 i fordraget om
Europeiska unionens funktionssétt (FEUF) om fri rorlighet for varor med ursprung i
medlemsstaterna och varor som kommer frén tredjelinder och som é&r i fri omséttning i

medlemsstaterna.

Produkterna 1 sig dr sékra och felfria originalprodukter. Frdgan om svensk mérkning ar
en separat fraga. Pastdendet ar sdledes korrekt och marknadsforingen &r inte vare sig

vilseledande eller otillborligt.

Yrkande 1.5 — »Utdéver sin webbshop har parfumdreams.se

dven en fysisk butik?”

For sigillmarkningen ” Auktorisierter online-héndler” krévs, som ovan har framgétt, att
Parflimerie akzente har en eller flera fysiska butiker. Var butikerna ska finnas
specificeras inte 1 kraven. Anledningen till att informationen om fysisk butik finns med
pa parfumdreams.se ér for att det ar ett krav for VKE:s sigillmarkning.
Marknadsforingspéstaendet ger inte intryck av att nagon butik dr beldgen i1 Sverige.
Det framgér tydligt att parfumdreams.se dgs av ett tyskt bolag. Eftersom det &r ett tyskt
bolag som siljer produkter till flera delar av Europa framgéar det att de fysiska
butikerna dr beldgna 1 Tyskland. Upplysningen om fysisk butik framgar pa
webbplatsen under forklaringen att sigillméirkningen kommer fran den tyska
intresseorganisationen VKE. Det maste darfor, nar pastaendet ldses i sitt sammanhang,
vara tydligt for genomsnittskonsumenten att det inte handlar om svenska butiker, utan
om tyska butiker. Under alla forhallanden kan det i sammanhanget inte anses vara mer

fordelaktigt for konsumenten att en butik &r beldgen 1 Sverige istéllet for i1 Tyskland.
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Parfumdreams.se har generdsa dppettider till sin kundservice per telefon och
konsumenten kan enkelt komma i kontakt med bolaget per e-post. Det finns ingen

grund for att en tysk handlare skulle vara mer otrygg én en svensk handlare.

Marknadsforingen har mot bakgrund av ovanstéende varit varken vilseledande eller

otillborlig.

Yrkande 1.7 — ”Langt under rekommenderat

forsdljningspris”

Péstaendet avsag ett dofterbjudande med ett begriansat antal utvalda parfymer fran
vissa mérken. Marknadsforingen avsag alltsa en mycket begrinsad del av Parflimerie
akzentes utbud. Pastdendet miste ldsas utifrdn detta sammanhang. Det dr darmed
tydligt att endast vissa “utvalda” parfymer omfattas av pastaendet. Priserna pa dessa
utvalda parfymer har varit och ar betydligt ldgre 4n det rekommenderade priset fran
aktuella tillverkare. Mer konkreta pastdenden om pris eller produkter har inte gjorts i
den aktuella marknadsforingen. Pastaendet har endast forekommit 1 loptext pa en

informationssida.

Péstaendet ar sdledes korrekt. Marknadsforingen kan mot denna bakgrund inte anses

vilseledande och dr ddrmed inte otillborlig.

Yrkande 2—4

Avseende yrkande 2 vitsordar Parfiimerie akzente att bolaget har marknadsfort och salt
de aktuella produkterna, att det finns krav pa att produkterna skulle ha haft den

mérkning som KTF péastir samt att sidan markning saknats pa produkterna.

Avseende yrkande 3 vitsordar Parflimerie akzente att bolaget har marknadsfort och salt
de aktuella produkterna, att de tvé varianterna av produkten Schwarzkopf bc Bonacure
ar markta med faropiktogrammet flamma (GHS02) samt att tillverkarna av

Blondme 9+ fran Schwarzkopf, Blond Studio fran L'Oréal Professionel och Blondor
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fran Wella uppstéller krav pa vilken information som ska finnas med pa produkterna.
Bolaget vitsordar dven att samtliga dessa produkter ska ha svensk varningstext samt att
produkterna saknar varningsmirkning, sakerhetsinformation och bruksanvisningar pé

svenska.

Avseende yrkande 4 vitsordar Parflimerie akzente att bolaget har marknadsfort och salt
de aktuella produkterna, att produkterna innehaller de &mnen som KTF pastar, att
produkterna skulle varit mirkta pa sitt som KTF pastar samt att produkterna saknar

varningsmarkning, sdakerhetsinformation och bruksanvisning pé svenska.

Parfiimerie akzente bestrider emellertid att bolaget har agerat 1 strid med MFL eller
annan aktuell rittslig reglering avseende yrkande 2—4 men 6verldmnar beddomningen

om Overtriddelse av marknadsforingslagstiftningen till domstolen.

Yrkande 5

Parfiimerie akzente bestrider att det 4r otillatet att till konsumenter marknadsfora
produkter avsedda for yrkesméssigt bruk forutsatt att dessa dr mérkta pa korrekt sétt.
Det finns inget sddant forbud. Det &r inte innehéllet 1 produkten som ar huvudskalet till
att en produkt maste mérkas med “endast for yrkesméssig anvdandning”. Kravet pa
sadan mirkning beror pa hur produkten &r forpackad och/eller hur stor mangd
produkten innehaller eller varningstexternas utformning. S ldnge korrekt information

finns pa forpackningen kan produkten séljas till konsumenter.

Det ir riktigt att produkterna IGORA Royal 9-00 frén Schwarzkopf och INOA fran
L'Oréal Professionel (som dven omfattas av yrkande 4 ovan) innehdller de av KTF
angivna dmnena. Produkterna ar korrekt mérkta med “endast for yrkesmissig
anviandning”, dven om svensk sddan mérkning saknas. Det bestrids att produkterna till

foljd av sitt innehall inte far séljas till konsumenter.
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Det bestrids dven att Blondme 9+ frdn Schwarzkopf, Blond Studio fran L'Oréal
Professionel och Blondor fran Wella (som dven omfattas av yrkande 3 ovan) i sig inte
far sdljas till konsumenter under forutséttning att dessa dr korrekt mérkta. Det finns
inget stod for att forsdljning av dessa produkter till konsumenter é&r otillaten.
Forséljning av produkterna till konsumenter accepteras om forpackningar och
behallare dr forsedda med de varningstexter som krévs och det medfoljer tydliga

skriftliga instruktioner pa svenska om hur produkterna ska anvindas.

Den omstidndigheten att Parflimerie akzente sédljer produkter avsedda for yrkesmassigt
bruk innebdr inte en sddan dndring som avses i artikel 4.6 i kosmetikaforordningen.
Parflimerie akzente dr saledes inte att anse som ansvarig person for aktuella produkter

och det dr under alla forhallanden ovidkommande for prévning av malet.

Utformningen av eventuella forbud

KTF:s yrkande om att, utover formuleringarna under yrkande 1, dven “andra
pastaenden med vésentligen samma innebord” ska forbjudas ér inte forenligt med
rattssdkerhetsintresset eftersom det inte dr konkretiserat vilka andra pastdenden som
avses. Ett eventuellt forbud ska siledes inte innefatta ”andra pastaenden med
vasentligen samma innebdrd”. Mot bakgrund av vilka produkter som aktualiseras i
malet dr dven “kosmetiska produkter och hérvardsprodukter” en for vid
produktkategori. Av forbudsyrkandet framgar inte heller vilken plattform forbudet

omfattar.

Ett bifall till KTF:s yrkande 5 innebér ett totalforbud mot forsiljning av kosmetiska
produkter for professionellt bruk till konsumenter, &ven om dessa mérkts pa korrekt

satt.
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Vite

Ett eventuellt vitesbelopp ska inte schablonmaéssigt faststillas till 1 000 000 kr. Aktuell
marknadsforing motiverar inte ett sa hogt belopp. Pastdendena har endast aterfunnits
pa bolagets informationssidor eller i informationstexter och dr inte nagot som
framhallits 1 6vrigt p4 webbplatsen eller i andra kanaler. Marknadsforingen har déarfor

varit begransad.

UTREDNINGEN

Béda parter har dberopat skriftlig bevisning.

Malet har med parternas samtycke avgjorts utan huvudforhandling.

DOMSKAL

Provningsordningen

Malet ror tillatligheten av ett flertal pastdenden som Parfiimerie akzente har anvint 1
sin marknadsforing av kosmetiska produkter och harvardsprodukter pa bolagets
svenska webbplats parfumdreams.se. Mélet rér ocksd om Parflimerie akzentes
marknadsforda kosmetiska produkter och harvardsprodukter varit mérkta pa ett

lagenligt sitt och om produkterna far marknadsforas gentemot konsumenter.

KTF har 1 mélet gjort géllande att svensk ritt ska tillimpas vid provningen av de
pastdenden som Parfiimerie akzente gjort pa bolagets webbplats enligt yrkande 1, med
hénvisning till den s.k. effektlandsprincipen och kosmetikaforordningen, vilken &r
direkt tillimplig. Parfiimerie akzente har for egen del gjort géllande att det &r den

s.k. ursprungslandsprincipen som ér tillimplig vid provningen av de pastdenden som
omfattas av yrkande 1. Enligt Parfiimerie akzente innebér detta att svensk rétt inte ar

tillamplig pd marknadsforingspastaendena i den delen.
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Domstolen provar inledningsvis svensk marknadsforingsratts tillimplighet for
pastaendena enligt yrkande 1. Inom ramen for den bedomningen aktualiseras bl.a.
fragan om e-handelslagens tillimplighet, inbegripet ursprungslandsprincipen. Om
domstolen kommer fram till att e-handelslagen inte &r tillimplig, eller att svensk
domstol med stdd av e-handelslagen har ritt att ingripa mot den patalade
marknadsforingen, provar domstolen om Parfiimerie akzentes marknadsforing enligt
yrkande 1 strider mot svensk marknadsforingsrétt. Déarefter provar domstolen om ett
forbud ska meddelas avseende ndgon eller samtliga av de pastdenden som omfattas av

yrkande 1 och hur ett sddant forbud ska formuleras.

Domstolen 6vergar darefter till att prova yrkande 2—5. Om ett forbud for samtliga eller
ndgon av marknadsforingsatgirderna enligt yrkande 1-5 ska meddelas tar domstolen

slutligen dven stillning till vilket vite som forbuden 1 sé fall ska forenas med.

Rittsliga utgangspunkter

MFL genomf6r direktivet om otillborliga affairsmetoder. Det innebér att

bestdmmelserna ska tolkas direktivkonformt.

Enligt 3 § MFL definieras marknadsforing som reklam och andra atgéirder 1
naringsverksamhet som &r dgnade att frimja avsdttningen av och tillgangen till
produkter inbegripet en niaringsidkares handlande, underlatenhet eller nagon annan
atgird eller beteende 1 6vrigt, fore, under eller efter forsdljning eller leverans av
produkter till konsumenter eller niringsidkare. Bestimmelsen genomfor delar av
artikel 2 i direktivet om otillborliga affirsmetoder. Marknadsforingsbegreppet ér
saledes brett och omfattar i princip alla slags kontakter mellan en niringsidkare och en
konsument vid marknadsforing och forsiljning av produkter (se prop. 2007/08:115

s. 63).

Lagstridighetsprincipen innebér 1 huvudsak att marknadsforing ska vara laglig, vilket

innebdr att den inte far strida mot annan lag, eller kunna leda till lagbrott. Principen ar
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sa sjalvklar och vl forankrad i svensk ritt att det inte har ansetts nodvandigt att den
lagfasts. Principen anses ge uttryck for rétten for konsumenter att inte behdva utsta
lagstridiga atgérder eller att vilseledas att sjdlva vidta lagstridiga atgérder.

(Se prop. 2007/08:115 s. 77.)

Enligt punkten 9 i svarta listan (se bilaga I till direktivet om otillborliga affarsmetoder)
och 8 § andra stycket MFL é&r det vilseledande och alltid otillborligt att ange eller pa
annat sitt skapa intryck av att det ar lagligt att silja en produkt nér sa inte &r fallet.
Bestimmelsen anses vila pé lagstridighetsprincipens grunder och har i praxis bedomts
utgora ett specialfall av lagstridighetsprincipen (se prop. 2007/08:115 s. 78 och Patent-
och marknadsdverdomstolens dom den 14 april 2020 i mal PMT 9554-17). Punkten 9 i
svarta listan har bedomts frimst ta sikte pd marknadsforing av produkter som &r
olagliga i sig, exempelvis pa grund av radande saluforbud eller att produkterna inte
uppfyller vissa lagkrav (se t.ex. MD 2009:33 och MD 2011:29). I praxis har betonats
att en genomsnittskonsument normalt forutsdtter att produkter eller verksamheter som
Oppet marknadsfors ér lagliga och att erforderliga tillstand och liknande finns (se t.ex.

MD 2009:17 och MD 2009:3).

Provningen av lagstridighetsprincipen har i praxis dven skett inom ramen for
generalklausulen 1 5 § MFL om att marknadsforing ska stimma 6verens med god
marknadsforingssed (se t.ex. MD 2016:5 punkten 127). For att marknadsforingen ska
anses som otillborlig krévs da dven att den, i enlighet med 6 § MFL, 1 médrkbar man
paverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat

affarsbeslut (det s.k. transaktionstestet, se nedan).

Med god marknadsforingssed enligt 5 § MFL avses god affarssed eller andra
vedertagna normer som syftar till att skydda konsumenter och néringsidkare vid
marknadsforing av produkter (se 3 § MFL). ICC:s regler for reklam och
marknadskommunikation kan utgora tolkningsunderlag for vad som anses vara god
affarssed. I regelverket, och dé sérskilt reglerna i kapitel D1 avseende miljopastédenden,

foreskrivs bl.a. att ’[v]aga eller ospecifika pastdenden om en viss positiv
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miljopdverkan, vilka kan ha en rad olika betydelser for konsumenterna, far anvindas
endast om de utan reservation &r giltiga under alla rimligen forutsigbara forhillanden.
Om sé inte ar fallet, ska ett sddant generellt miljopastaende antingen kvalificeras eller
inte anvandas alls. Sérskilt géiller att uttryck som *miljovanlig’, *ekologiskt siker’,
’gron’, “hallbar’, "klimatsmart’ eller andra pastdenden vilka ger intryck av att en
produkt eller verksamhet inte har nagon — eller endast en positiv — miljopéverkan, far
anvandas utan kvalificering bara om de kan verifieras med mycket betryggande

bevisning”.

Vidare foljer av 10 § MFL att en niringsidkare vid marknadsforing inte far anvdnda
sig av felaktiga pastdenden eller andra framstédllningar som ar vilseledande 1 frdga om
naringsidkarens egen eller ndgon annans niaringsverksamhet. Detta giller sirskilt
framstdllningar som ror bl.a. produktens art och kvalitet (punkten 1), produktens
anvandning och risker sdsom inverkan pé hilsa och milj6 (punkten 2), niringsidkarens
egna eller andra naringsidkares kvalifikationer och stillning pd marknaden

(punkten 5), samt beloningar och utmérkelser som tilldelats naringsidkaren

(punkten 6). Marknadsforing som é&r vilseledande enligt 10 § MFL é&r enligt 8 § MFL
att anse som otillborlig om den paverkar eller sannolikt pdverkar mottagarens formaga

att fatta ett vilgrundat affarsbeslut (transaktionstestet).

Prévningen av om marknadsforing ér vilseledande och otillborlig har med anledning
av systematiken 1 MFL traditionellt skett genom en tvastegsbedomning, dir det forsta
steget dr en bedomning av om marknadsforingen har varit vilseledande. Forst om
marknadsforingen beddmts vara vilseledande har domstolarna gétt vidare till det andra
steget och provat marknadsforingen gentemot transaktionstestet. Patent- och
marknadsoverdomstolen har dock uttalat att vid en direktivkonform tolkning ska
bestdmmelserna om vilseledande marknadsforing i 8 och 9 §§ MFL tillampas 1 ett
sammanhang, med transaktionstestet som det centrala kriteriet vid bedomningen av om
marknadsforingen dr vilseledande och ddrmed otillborlig (se Patent- och
marknadsoverdomstolens dom den 5 december 2019 1 mal PMT 2054-18). Eftersom

10 § MFL ocksa avser vilseledande marknadsforing beddmer domstolen att
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motsvarande ska gilla vid en tillimpning av bestimmelserna i 8 och 10 §§ MFL. En
affirsmetod som efter transaktionstestet ar att anse som vilseledande &dr ddrmed ocksé
otillborlig (se artikel 5.4 a i direktivet om otillborliga affirsmetoder). En direktiv-
konform tolkning av 5 och 6 §§ MFL for bedomningen av om en marknadsforings-
atgird ar otillborlig pa grund av att den strider mot god marknadsforingssed ska
ddremot alltjamt ske genom ovan ndmnda tvéstegsbedomning (jfr Patent- och

marknadsdomstolens dom den 18 februari 2020 i mal PMT 1461-19.)

Av ovan ndmnda bestammelser i MFL foljer att all marknadsforing maste vara
vederhiftig. Enligt fast praxis dr det den som ansvarar for marknadsforingen som har
bevisbordan for detta. Om en framstéllning inte dr entydig géller bevisbordan avseende
marknadsforingens vederhéftighet dven for alla néra till hands liggande tolkningar av
denna. Om néringsidkaren inte kan styrka att marknadsforingen eller framstéllningen
ar riktig ska marknadsforingen anses ovederhéftig. En niringsidkare vars
marknadsforing dr ovederhéftig och otillborlig far enligt 23 § forsta stycket MFL

forbjudas att fortsdtta med denna.

Avgorande for hur en marknadsforingsétgérd ska bedomas dr enligt fast praxis hur
framstillningen uppfattas av en genomsnittskonsument i den mélgrupp som
marknadsforingen riktar sig till. En genomsnittskonsument dr en normalt informerad
samt skiligen uppmarksam och upplyst person med beaktande av sociala, kulturella
och sprakliga faktorer. Vid denna bedomning giller att reklam i allménhet l4ses
flyktigt och att mottagaren i forsta hand paverkas av helhetsintrycket. (Se MD 2015:11
punkterna 88 och 89 med déri gjorda hinvisningar.)

Begreppet genomsnittskonsument &r inte ett statiskt begrepp, utan nationella domstolar
mdiste anvéinda sitt eget omdome nédr de faststéller genomsnittskonsumentens typiska
reaktion i ett givet fall (se mdl C-611/14 Canal Digital Danmark, EU:C:2016:800,
punkten 39 samt skél 18 i direktivet om otillborliga affarsmetoder).
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Malgrupp

Enligt Patent- och marknadsdomstolen visar utredningen i malet att den aktuella
marknadsforingen framst riktar sig till en malgrupp bestaende av konsumenter i
allménhet pa den svenska marknaden som koper kosmetiska produkter och
hérvardsprodukter for anvindning privat. Domstolens prévning ska alltsa goras utifrdn

hur en genomsnittskonsument i denna malgrupp i Sverige uppfattar marknadsforingen.
Domstolen anser att de i malet aktuella kosmetik- och harvardsprodukterna far antas
handlas rutinméssigt av genomsnittskonsumenten och att det inte ar fraga om dyra
produkter eller sdllankopsprodukter. Genomsnittskonsumenten kan dirfor inte antas

vara extra uppmarksam och fir dven antas sakna ndrmare kunskaper om sékerhet,

mairkning och anvindning av dessa produkter.

Yrkande 1 — Pastdendena pa webbplatsen

Ar svensk marknadsforingsritt tillimplig?

Utgdngspunkter for tillimpning av e-handelslagen

For tillhandahallande av informationssamhéllets tjdnster géller, med vissa angivna
undantag, e-handelslagen. Genom lagen genomfors e-handelsdirektivet i svensk ritt.
E-handelslagen ska tolkas konformt med e-handelsdirektivet och EU-domstolens

praxis.

Informationssamhéllets tjanster definieras 1 2 § e-handelslagen som tjanster som
normalt utfors mot ersittning och som tillhandahalls pa distans, pé elektronisk vig och
pa individuell begéran av en tjainstemottagare. En fysisk leverans av en vara utgor
saledes inte en informationssamhéllets tjénst, och villkoren for hur en vara som sélts pa
internet far levereras omfattas ddrmed inte av e-handelslagens tillimpningsomréde,

dven om den onlinetjénst som foranlett leveransen omfattas.
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Av e-handelsdirektivet och EU-domstolens praxis framgar daremot att kommersiella
meddelanden online, t.ex. online-reklam, utgdr informationssamhallets tjénster.
EU-domstolen har vidare konstaterat att savil fysisk som elektronisk reklam fran en
leverantdr av en informationssamhéllets tjinst, t.ex. onlineforsidljning av varor, som
syftar till att locka potentiella konsumenter till tjdnsteleverantorens webbplats och att
frimja forsdljningen av tjansteleverantdrens varor online framstir som en underordnad
och oskiljaktig del av leverantorens tjénst. Reklamen, oberoende av om ett fysiskt eller
elektroniskt medium anvéants for den, omfattas darfor i sin helhet av det samordnade
omradet. (Se bl.a. EU-domstolens dom den 1 oktober 2020 i mal C-649/18, A [Reklam
for och forsdljning av likemedel online], EU:C:2020:764, punkterna 33 och 54-59.)

I 2 § e-handelslagen definieras vidare att med tjansteleverantor avses en fysisk eller
juridisk person som tillhandahéller ndgon av informationssamhallets tjanster. I samma
bestammelse definieras vidare det samordnade regelomradet som rittsregler med krav
pa informationssamhéllets tjénster och pa tjdnsteleverantorer 1 fraga om paborjande

och utovande av verksamhet som ror sadana tjénster.

I 3 § forsta stycket e-handelslagen, som har sin grund i artikel 3.2 i e-handelsdirektivet,
regleras den del av ursprungslandsprincipen som ror tjinsteleverantorer med annan
etableringsstat dn Sverige inom EES. En sadan tjdnsteleverantor har rétt att utan hinder
av svenska regler inom det samordnade regelomradet tillhandahalla tjanstemottagare 1
Sverige informationssamhaéllets tjanster. Bestimmelsen innebér foljaktligen att
tillimpningen av svensk lagstiftning begrénsas men inte att tjansteleverantorens
etableringslands lag som utgdngspunkt ska tillimpas (jfr prop. 2001/02:150 s. 60, 64
och 111).

I sammanhanget ska dven noteras att svensk marknadsforingsritt i huvudsak bygger pé
effektlandsprincipen. Principen innebér att svensk marknadsforingsritt ar

tillamplig pd marknadsforing som har effekt pa eller riktar sig mot den svenska
marknaden, dven om marknadsforingen skulle hérrdra fran utlandet. Principen foljer

inte av uttrycklig lagstiftning utan grundar sig pa forarbetsuttalanden och praxis (se
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t.ex. prop. 2009/10:125 s. 90 med déiri angivna hdnvisningar och MD 1989:6).
Huruvida effektlandsprincipen helt sétts ur spel ndr ursprungslandsprincipen ér
tillamplig, eller om det fortfarande krivs att marknadsforingen ska ha effekt i Sverige,
for att svensk domstol ska kunna ingripa med stod av MFL har inte problematiserats

djupare 1 forarbetena till e-handelslagen och det finns inte heller ndgon tydlig praxis pa

omradet (jfr dock prop. 2001/02:150 s. s. 64).

Tillampningen av svensk marknadsforingsrdtt i detta fall

Parfiimerie akzentes forsdljning av de aktuella produkterna bedrivs huvudsakligen
online och &r enligt domstolen att bedoma som en informationssamhillets tjanst.
Parfiimerie akzente dr darmed en tjénsteleverantdr 1 e-handelslagens mening. Enligt
domstolen syftar d&ven de omtvistade marknadsforingspédstaendena till att framja
forsaljningen av varor online och ska ses som en underordnad och oskiljaktig del av
Parflimerie akzentes tjanst. Kraven pa dessa pastdenden omfattas dirmed av det

samordnade regelomradet.

Vidare ar Parflimerie akzente etablerat 1 Tyskland och bolaget har darfor enligt

3 § forsta stycket e-handelslagen ritt att utan hinder av svenska regler inom det
samordnade regelomradet tillhandahalla tjanstemottagare 1 Sverige sin informations-
samhéllets tjanst, vilket &ven omfattar bolagets marknadsféring av densamma. Som
konstaterats ovan innebidr dock inte 3 § forsta stycket e-handelslagen att den materiella
rtten 1 tjdnsteleverantdrens etableringsland som utgangspunkt ska tillimpas. Den
svenska domstolen har i stillet att forhalla sig till svensk rétt pa det aktuella omradet,
men tilldmpningen av denna fir inte innebdra att tjdnsteleverantoren (i forevarande fall
Parfiimerie akzente) underkastas krav som é&r strangare dn de som foreskrivs i materiell
ritt i den medlemsstat dér tjénsteleverantoren dr etablerad (i forevarande fall
Tyskland), savida det inte i sd fall nda finns anledning att begrénsa den fria
rorligheten for att skydda ndgot av de intressen som anges 1 3 § andra stycket

e-handelslagen.
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Som redogjorts for ovan genomfor MFL direktivet om otillborliga affairsmetoder.
Direktivet syftar till en fullstindig harmonisering av bestimmelserna om konsumenters
skydd mot otillborliga affirsmetoder m.m. inom hela EU. Medlemsstaterna far darfor
inte begrinsa friheten att tillhandahalla tjanster eller den fria rorligheten for varor av
anledningar som omfattas av det omrdde som harmoniseras genom direktivet. (Se

artikel 4 och skil 14—15 i ingressen till direktivet.)

Direktivet om otillborliga affarsmetoder ar alltsa ett fullharmoniseringsdirektiv, vilket
innebdr att bestimmelserna i direktivet ska ges samma betydelse och omfang inom
hela EU och att medlemsstaterna inte far foreskriva annat dn vad som foljer av
direktivet och EU-domstolens praxis. Innehallet 1 materiell tysk rétt ska foljaktligen
motsvara innehéllet 1 direktivet. Enligt domstolen bor det 1 detta fall ddrmed inte heller
finnas négra skillnader mellan tysk och svensk rétt som kan medfora att Parfiimerie
akzente underkastas svenska krav som &r strangare dn de som foreskrivs 1 tysk ritt eller
som 1 6vrigt medfor hinder for den fria rorligheten. Parfiimerie akzente har inte heller
pastatt att den svenska marknadsforingslagstiftningen, savitt nu ér relevant, ar mer
restriktiv dn direktivet om otillborliga affairsmetoder eller materiell tysk ritt. Trots att
domstolen har berett parterna tillfdlle att yttra sig 6ver frdgan om svensk
marknadsforingsratt ar tillimplig 1 malet har Parflimerie akzente — som enligt vad som
redogjorts for ovan har bevisbordan for att bolagets marknadsforing ar vederhéftig —
inte heller inkommit med nagon utredning avseende innehéllet 1 tysk rétt eller som i

ovrigt visar att de aktuella pastdendena ar vederhéftiga och tillatna enligt tysk rétt.

Sammanfattningsvis innebér det ovan anforda att det inte har framkommit nagra
omsténdigheter som medfor att de nu aktuella bestimmelserna i MFL inte kan
tillimpas fullt ut pa Parflimerie akzentes marknadsforingspastdenden. Domstolen
konstaterar vidare att det &r ostridigt och utrett att de omtvistade pastdendena har skett
genom Parfiimerie akzentes svenska webbplats parfumdreams.se och att det ar friga
om marknadsforing, samt att den har effekt i Sverige. Det finns ddrmed inte heller

ndgot annat hinder for att 1 aktuellt fall tillimpa svensk marknadsforingsritt.
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Strider pastdendena mot svensk marknadsforingsrdtt?

Yrkande 1.1 — "Auktoriserad e-handlare”

KTF har gjort géllande att pastaendet ar vilseledande om produkternas egenskaper och
ursprung samt bolagets kvalifikationer och utméarkelser bla. eftersom det inte &r friga
om en svensk auktorisation. Enligt KTF dr Parflimerie akzente inte auktoriserad
e-handlare pa den svenska marknaden. Pastdendet paverkar mottagarens formaga att
fatta ett vilgrundat affarsbeslut. Pastaendet ar vilseledande och otillborligt enligt 8 §
och 10 § forsta stycket och andra stycket punkterna 1, 2, 5 och 6 MFL.

Parflimerie akzente har invént att det, ndr pastdendet ldses i sitt ssammanhang, framgar
tydligt bade vilka krav som uppstéllts for sigillmarkningen och att det inte &r friga om
en svensk trygghetsmirkning. Eftersom sigillmérkningen 4r korrekt &r

marknadsforingen inte vilseledande och otillborlig.

Enligt domstolen ger det aktuella pastdendet genomsnittskonsumenten intryck av att
Parflimerie akzente har auktoriserats av ett fristiende, oberoende organ av viss status
savitt avser onlineforséljning. Den allménna inneborden av att en ndringsidkare ar
auktoriserad &r att denne pa ett eller annat sétt dr godkédnd eller kompetensforklarad. I
uttrycket auktorisation ligger inte att det maste vara fraga om en forfattningsreglerad
sadan, utan det dr vanligt att frivillig auktorisation meddelas av t.ex. organisationer i
naringslivet. For att overhuvudtaget kunna tala om auktorisation bor dock krévas vissa
inte alltfor lagt stdllda kompetenskrav. Ett pastdende om auktorisation forutsétter dven
att ndgon slags tillsyn foreligger och att det finns en mojlighet for den som utfardat
auktorisationen att dterkalla denna vid t.ex. misskdtsamhet. Om en néringsidkare i sin
marknadsforing pastar sig vara auktoriserad utan att kunna styrka att pastdendet ar
riktigt, &r marknadsforingen vilseledande. (Se MD 2013:3 med déri angivna

hénvisningar.)
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Parflimerie akzente har inte aberopat nagon bevisning till styrkande av att pastdendet
om auktorisation ar korrekt. Detta innebar enligt domstolen att Parflimerie akzente inte
har visat att bolaget dr auktoriserat pa sétt som pastdendet uppfattas av en
genomsnittskonsument. Péstdendet dr darfor ovederhéftigt. Eftersom ett felaktigt
pastdende om auktorisation typiskt sett méaste anses ha en paverkan eller sannolik
paverkan pé mottagarens formaga att fatta ett vialgrundat affarsbeslut &dr det
vilseledande och otillborligt enligt 8 och 10 §§ MFL (jfr MD 2013:3). Péstdendet ska
darfor forbjudas.

Yrkande 1.2 — ”1 500 000 ndojda kunder”

KTF har gjort géllande att pdstadendet &r reservationslost och vilseledande 1 frdga om
produkternas forekomst och bolagets stdllning pad marknaden. Enligt KTF kan kunder 1
Sverige inte anses vara ndjda med Parfiimerie akzentes produkter eftersom flertalet av
produkterna inte ar lagliga att sdlja 1 Sverige. Bolaget kan inte heller anses ha

1 500 000 nojda kunder ens i1 Europa. Pastaendet paverkar mottagarens forméga att
fatta ett vilgrundat affarsbeslut. Pastaendet ar vilseledande och otillborligt enligt 8 §
och 10 § forsta stycket och andra stycket punkterna 1 och 5 MFL.

Parflimerie akzente har invént att pastdendet ar korrekt och avser antalet kunder i1 hela
Europa samt att genomsnittskonsumenten far antas uppfatta pastaendet sdsom att de
aktuella kunderna inte framstéllt nagra klagomal till Parfiimerie akzente. Pastaendet

kan inte heller anses paverka beteendet hos den mélgrupp som det &r fraga om.

Domstolen beddmer att genomsnittskonsumenten uppfattar pastdendet enligt sin
ordalydelse, ndmligen att ’1 500 000 ndjda kunder” avser kunder som handlar pé
webbplatsen parfumdreams.se och som pa nagot sitt uttryckt att de r nojda.
Marknadsforingen innefattar dirmed ett pastdende om Parflimerie akzentes

kvalifikationer och stillning pa marknaden.
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Parflimerie akzente har till styrkande av att pastdendet &r korrekt aberopat ett intyg
undertecknat av en person inom bolaget som innehar titeln "Head of E-commerce
International”. I intyget anges att bolaget har mer dn 1 500 000 ndjda kunder inom
Europa och att pastaendet dr baserat pa det antal kunder som inte har aterkommit till
bolaget med klagomal. Det framgar dock inte av intyget hur bolaget tagit fram
uppgiften om att det har 1 500 000 kunder. Aven om péstiendet om antalet kunder
skulle godtas utan ytterligare underlag — och trots att det inte tydligt framgar att
pastdendet avser kunder i hela Europa — kan det enligt domstolen i vart fall inte anses
tillrdckligt att en kund inte har dterkommit till bolaget med klagomal for att kunden ska
kunna pastas vara ndjd. Parflimerie akzente kan alltsé inte anses ha styrkt pastdendets
vederhiftighet. Eftersom pastaenden om ett bolags kvalifikationer eller stillning pé
marknaden normalt har en effekt pa mottagarens kdpbeteende och paverkar, eller
sannolikt paverkar, mottagarens forméga att fatta ett vialgrundat affarsbeslut ar
pastaendet vilseledande och otillborligt enligt 8 och 10 §§ MFL. Pastdendet ska dérfor
forbjudas.

Yrkande 1.3 — ”CO2-neutral frakt”

KTF har gjort gillande att pastdendet avser samtliga produkter och samtliga led. Det ar
darfor langtgaende och reservationslost. Pastaendet strider dirmed mot ICC:s regler for
reklam och marknadskommunikation och god marknadsforingssed enligt 5 § MFL.
Péstaendet paverkar eller paverkar sannolikt i markbar mén mottagarens formaga att
fatta ett vilgrundat affarsbeslut enligt 6 § MFL. Det dr dérfor otillborligt och ska
forbjudas.

Parfiimerie akzente har invint att pastdendet &dr korrekt om det ldses 1 sitt sammanhang.
Péstaendet har ldmnats 1 informationssyfte och det framgar tydligt for genomsnitts-

konsumenten att det endast avser frakt frin Parflimerie akzentes lager till slutkund.

Domstolen bedomer att genomsnittskonsumenten uppfattar pastdendet enligt sin

ordalydelse, dvs. att Parflimerie akzentes frakt av produkter till konsumenterna ar
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koldioxidneutrala. Domstolen konstaterar dven att det for miljopastaenden stélls hoga

krav pd vederhiftighet (se MD 2014:9 med déri gjorda hianvisningar).

Parfiimerie akzente har inte dberopat ndgon bevisning till styrkande av att pastdendet
ar korrekt och det har inte heller pa annat sétt framkommit att bolaget har haft fog for
sitt pastaende. Eftersom Parflimerie akzente inte har styrkt pastdendet ar det
ovederhéftigt. Anvindningen av pastadendet dr darmed i strid med kapitel D1 i ICC:s
regler for reklam och marknadskommunikation och siledes 4ven med god
marknadsforingssed enligt 5 § MFL. Enligt domstolens beddmning har positiva
pastdenden om produkters eller bolags paverkan pa miljon normalt en stark
dragningskraft pa genomsnittskonsumenten 1 malgruppen. Sédana péstdenden som inte
ar vederhéftiga maste darfor bedomas kunna ha en mirkbar paverkan pa
genomsnittskonsumentens formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut. Domstolen
anser, mot denna bakgrund, att pastaendet ar otillborligt enligt 6 § MFL och ska
forbjudas.

Yrkande 1.4 — "Parfumdreams dr certifierad "Trygg e-

handlare’[...]. Denna midrkning bekrédftar att

parfumdreams.se sédljer felfria och sdkra originalprodukter

pd avtalsméissig grund.”

KTF har gjort gillande att pastdendet ar mycket ldngtgaende, reservationslost och
vilseledande avseende samtliga av Parflimerie akzentes produkters kvalitet och
riskerna med anviandningen av dessa samt bolagets egna kvalifikationer. KTF har
vidare bestritt att Parfiimerie akzente ar certifierad trygg e-handlare. I vart fall &r det
enligt KTF fraga om en oserids certifiering eller att Parflimerie akzente har erhillit
certifieringen pa felaktiga grunder. Pastdendet paverkar mottagarens formaga att fatta
ett védlgrundat affirsbeslut. Pastdendet 4r vilseledande och otillborligt enligt 8 § och
10 § forsta stycket och andra stycket punkterna 1, 2 och 5 MFL.

Parfiimerie akzente har invint att pastdendet dr korrekt och att det ar tydligt for

genomsnittskonsumenten att det dr friga om tyska trygghetsméirkningar.
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Domstolen bedomer att genomsnittskonsumenten uppfattar pastdendet enligt sin
ordalydelse, ndmligen att Parfiimerie akzente ar certifierat och att bolaget séljer felfria

och sékra originalprodukter.

Parfiimerie akzente har inte dberopat ndgon bevisning till styrkande av pastaendets
riktighet. Det finns séledes inget stod for att bolaget &r certifierat eller for pastaendet i
Ovrigt. Pastaendet dr darfor ovederhéftigt. Bade ett pastdende om en certifiering — i
likhet med ett pastdende om auktorisation (se yrkande 1.1 ovan) — och ett pastdende
om att produkterna ar sikra och felfria, maste typiskt sett anses ha en paverkan eller
sannolik paverkan pa mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut.
Péstaendena dr dirfor vilseledande och otillborliga enligt 8 och 10 §§ MFL och ska
forbjudas.

Yrkande 1.5 — >Utdver sin webbshop har parfumdreams.se

dven en fysisk butik.”

KTF har gjort gillande att pastdendet ar vilseledande om produkternas forekomst och
bolagets stillning pa marknaden. Enligt KTF formedlar pastdendet intrycket av att
Parflimerie akzente har en fysisk butik i Sverige, vilket inte stimmer. Pastaendet
paverkar mottagarens formaga att fatta ett vdlgrundat affirsbeslut. Pastdendet ar
vilseledande och otillborligt enligt 8 § och 10 § forsta stycket och andra stycket
punkterna 1 och 5 MFL.

Parflimerie akzente har invént att det, nér pastdendet ldses i sitt ssmmanhang, &r tydligt
for genomsnittskonsumenten att det inte handlar om svenska butiker utan om tyska

butiker och att pastaendet darfor inte ar vilseledande.

Domstolen beddmer att genomsnittskonsumenten uppfattar pastaendet bokstavligt 1 det
sammanhang det forekommer. Vid en flyktig lasning &r det da inte tillrackligt att pa
webbplatsen ange en adress 1 Tyskland for att en genomsnittskonsument ska forsté att
bolagets fysiska butik dr beldgen i Tyskland. Genomsnittskonsumenten uppfattar

foljaktligen pastdendet som att Parflimerie akzente har en fysisk butik i Sverige.



Sid 41
STOCKHOLMS TINGSRATT DOM PMT 2720-20
Patent- och marknadsdomstolen

Det dr i malet ostridigt att Parflimerie akzente inte har ndgon fysisk butik i Sverige.
Enligt domstolen har marknadsforingen ddrmed varit ovederhiftig. Eftersom
pastdendet ger konsumenterna intryck av att de kdper produkter av ett foretag med
fysisk ndrvaro i samma land dér de sjdlva ar bosatta (i det hir fallet Sverige) paverkar,
eller i vart fall sannolikt paverkar, pastdendet mottagarens forméga att fatta ett
vélgrundat affarsbeslut. Pastdendet &r dirmed vilseledande och otillborligt enligt 8 och

10 §§ MFL. Péstaendet ska darfor forbjudas.

Yrkande 1.6 — Parfumdreams.se sdljer produkter som har

tillverkats av medlemmar av den tyska

intresseorganisationen for distributdrer av kosmetika.

Didrigenom garanteras att det ror sig om originalprodukter.”

KTF har gjort géllande att pdstadendet dr reservationslost och vilseledande avseende
samtliga produkter 1 frdga om produkternas art och bolagets kvalifikationer. Enligt
KTF éar pastdendet felaktigt och inte heller relevant for den svenska marknaden.
Péstaendet paverkar mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut.
Péstaendet ar vilseledande och otillborligt enligt 8 § och 10 § forsta stycket och andra
stycket punkterna 1 och 5 MFL.

Parflimerie akzente har invént att produkterna i sig dr sdkra och felfria original-

produkter och att pastaendet sdledes &r korrekt.

Domstolen bedomer att pastaendet, i det sammanhang det forekommer, ger
genomsnittskonsumenten intrycket av att samtliga produkter som tillhandahalls genom
webbplatsen kan ha andra, fordelaktigare egenskaper dn produkter som tillverkats av
foretag som inte 4r medlemmar i den tyska intresseorganisationen samt att foretag som

ar medlemmar 1 intresseorganisationen har béttre kvalifikationer &n andra foretag.

Parflimerie akzente har inte aberopat ndgon bevisning for att styrka att innehallet i
pastaendet dr riktigt och det har inte heller pa annat sitt framkommit att Parfiimerie

akzente har haft fog for sitt pastdende. Pastaendet ar enligt domstolen dérfor
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ovederhéftigt. Enligt domstolen har reservationslosa pastdenden om art och
kvalifikationer typiskt sett en effekt pa en konsuments kdpbeteende vilket betyder att
pastdendet paverkar, eller sannolikt paverkar, dennes formaga att fatta ett vialgrundat

affarsbeslut. Pastaendet dr dérfor vilseledande och otillborligt enligt 8 och 10 §§ MFL.

Péstaendet ska ddrmed forbjudas.

Yrkande 1.7 — ”ldngt under rekommenderat forsdljningspris”

KTF har gjort géllande att pastaendet ar langtgdende och vilseledande i frdga om
produkternas pris och bolagets kvalifikationer. Enligt KTF ar pastdendet inte begransat
till ett visst antal utvalda varumairken eller en viss del av produkterna som
marknadsfors under varumirkena. Péstaendet paverkar mottagarens forméga att fatta
ett vilgrundat affarsbeslut. Pastdendet dr vilseledande och otillborligt enligt 8 § och

10 § forsta stycket och andra stycket punkterna 1 och 5 MFL.

Parflimerie akzente har invént att pastdendet ar korrekt och avser ett begriansat antal
parfymer fran vissa mirken samt att detta framgar nir pastaendet ldses 1 sitt

sammanhang.

Domstolen bedomer att genomsnittskonsumenten uppfattar pastdendet bokstavligt i det
sammanhang det forekommer, ndmligen att priser pa parfymer hos Parfiimerie akzente
generellt sett dr ldgre 4n de som forekommer hos andra aterforsiljare pa marknaden

och att Parflimerie akzente alltsé har sarskilt formanliga priser.

Av den bevisning som Parflimerie akzente har dberopat i form av en prisjimforelse och
utdrag fran bolagets webbplats framgér att pistdendet avser priser pd parfymer. Enligt
domstolen dr det genom utredningen ddremot inte visat att de priser pa parfymer som
Parfiimerie akzente erbjuder generellt dr langt under rekommenderade
forsdljningspriser, varfor pastadendet ar ovederhdftigt. Eftersom pastdenden om

formanliga priser typiskt sett har en effekt pd genomsnittskonsumentens kdpbeteende
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och paverkar dennes forméga att fatta ett vilgrundat affarsbeslut dr pastdendet dven

vilseledande och otillborligt enligt 8 och 10 §§ MFL. Péstaendet ska ddrmed forbjudas.

Utformningen av forbud

Domstolen har konstaterat att de pastdenden som omfattas av yrkande 1 strider mot
svensk marknadsforingsritt och att Parfiimerie akzente ska forbjudas att i
marknadsforing anvinda sig av pastaendena. I fraga om forbudets utformning bedémer
domstolen att det finns skil att lata forbudet utstrackas till formuleringar med
vésentligen samma innebord eftersom det annars for enkelt kan kringgés. I enlighet
med géillande praxis finner domstolen dock att forbudet, for att det ska ges en
tillrdcklig konkretisering och anknytning till de 6vertrddelser av MFL som domstolen
har konstaterat, bor begriansas till marknadsforing av kosmetiska produkter och
harvardsprodukter pa internet samt 1 6vrigt formuleras enligt domslutet (se NJA 2018

5. 883).

Yrkande 2 — Bristande mérkning enligt MSBFS 2018:1

KTF har gjort gillande att Parflimerie akzente har marknadsfort aerosolbehéllarna
Schwarzkopf Osis + Session i storlekarna 100 ml, 300 ml och 500 ml i strid med lag,
pa grund av att aerosolbehallarna saknar mérkning pa svenska spraket i létt lasbar och

varaktig skrift enligt punkterna 1.9 och 2.2 c i bilagan till MSBFS 2018:1.

Parfiimerie akzente har vitsordat att bolaget har marknadsfort och salt
aerosolbehallarna, att det finns krav pa att aerosolbehallarna skulle ha haft den

mérkning som KTF péastir samt att sidan markning saknats pa behéllarna.

Domstolen konstaterar att de aktuella aerosolbehallarna omfattas av bestdimmelserna i
MSBFS 2018:1 samt att dessa, som KTF har angett, saknar mérkning pa svenska
spraket enligt punkten 2.2 c i bilagan till MSBFS 2018:1 och 4 § i samma

forfattningssamling, vilket Parflimerie akzente medgett.
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MSBFS 2018:1 dr en implementering av Radets direktiv 75/324/EEG av den 20 maj
1975 om tillndrmning av medlemsstaternas lagar och andra forfattningar betriffande
aerosolbehallare (aerosoldirektivet). En produkt som inte uppfyller de krav som stalls i
de aktuella foreskrifterna far inte slippas ut pa den gemensamma marknaden. Enligt
direktivets artikel 8.2 kan medlemsstaterna i den nationella implementeringen stilla
som villkor for forsdljning inom sitt territorium att det nationella spréket anvénds for
forpackningstexten. Ett sddant villkor har inforts i Sverige och aterfinns 14 § i
MSBFS 2018:1. Av detta foljer att en forsidljning av en produkt i Sverige inte far ske
om den inte d4r markt pa foreskrivet sétt pa svenska. Eftersom sddan méarkning saknas
pa de exemplar av aerosolbehallarna Schwarzkopf Osis + Session i storlekarna 100 ml,
300 ml och 500 ml som Parfiimerie akzente marknadsfort strider mérkningen av
aerosolbehdllarna mot nimnda foreskrifter och produkterna ér inte lagliga att
marknadsfora 1 Sverige. Marknadsforingen dr dérfor att anse som otillborlig enligt
punkten 9 i svarta listan och 8 § andra stycket MFL och ska forbjudas. Férbudet bor —
for att det ska ges en tillrdcklig konkretisering och anknytning till de dvertrddelser av

MFL som domstolen har konstaterat — fa den utformning som framgér av domslutet.

Eftersom domstolen funnit att den aktuella marknadsforingen é&r otillborlig saknas det
anledning att ta stéllning till om marknadsforingen ocksa strider mot god

marknadsforingssed enligt 5 § MFL.

Yrkande 3 — Bristande mirkning enligt kosmetikaforordningen

KTF har gjort géllande att Parflimerie akzente har marknadsfort och salt dels tva
varianter av produkten Schwarzkopf bc Bonacure, som bada dr méirkta med
faropiktogrammet flamma (GHS02), dels de tre olika bleknings- och blonderings-
produkterna Blondme 9+ fran Schwarzkopf, Blond Studio frén L'Oréal Professionel
och Blondor fran Wella, samt att samtliga angivna produkter saknar varningsméarkning,
sdkerhetsinformation och bruksanvisningar pd svenska. KTF har vidare gjort géllande

att Parflimerie akzente dr distributor av produkterna och dirfor har en skyldighet att se
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till att produkterna uppfyller mirkningskraven pa svenska nér de tillhandahalls i

Sverige.

Parfiimerie akzente har vitsordat att bolaget har marknadsfort och salt de aktuella
produkterna, att det finns krav pa att produkterna ska ha sddan varningsméarkning,
sdkerhetsinformation och bruksanvisningar pa svenska som KTF péstar samt att detta

saknats hos produkterna.

Domstolen konstaterar att det har &r friga om produkter som faller inom
kosmetikaforordningens tillimpningsomrade, dvs. det ar fraga om dmnen eller
blandningar som dr avsedda att appliceras pa manniskokroppens yttre delar bl.a. i syfte
att rengora eller fordndra deras utseende (se artikel 2.1 a 1 kosmetikaforordningen).
Vidare konstaterar domstolen att produkterna, som KTF har angett, saknar
varningsmirkning, sdkerhetsinformation och bruksanvisningar pa svenska, vilket
Parflimerie akzente medgett. Enligt artikel 19.5 1 kosmetikafoérordningen och 4 § 1
forordningen om kosmetiska produkter ska sddan information som enligt artikel 19.1

b, ¢, d och fi kosmetikaférordningen ska anges pé behéllaren och forpackningen av en
kosmetisk produkt anges pa svenska nér den tillhandahélls slutanvindare pé
marknaden i Sverige. Detta medfor bl.a. ett krav pa svensk text pd behallare och
forpackning rorande de sirskilda forsiktighetsatgarder som ska iakttas vid
anvandningen av produkten (se artikel 19.1 d 1 kosmetikaférordningen). Som KTF
anfort omfattar kravet dven bruksanvisningar. Avsaknaden av information pa svenska
pa behallare, forpackningar och bruksanvisningar om de sérskilda forsiktighetsatgarder
som ska iakttas vid anvdndning av de nu aktuella produkterna innebér dérfor att
mérkningen av produkterna &r i strid med kosmetikaforordningen och férordningen om

kosmetiska produkter.

En distributor &r, 1 kosmetikaforordningens mening, varje fysisk eller juridisk person i
leveranskedjan utover tillverkaren eller importdren, som tillhandahaller en kosmetisk
produkt pd marknaden (se artikel 2.1 e i kosmetikaforordningen). Det stér enligt

domstolen klart att Parfiimerie akzente 4r en distributdr i kosmetikaférordningens
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mening. Enligt artikel 6 &r en distributor skyldig att se till att de tillimpliga kraven
uppfylls, bl.a. avseende sprakkrav for méarkningen. Domstolen anser dock att detta
saknar betydelse ur ett marknadsrattsligt perspektiv dér det viktiga (i det hédr fallet) ar

att bedoma om den patalade marknadsforingen strider mot god marknadsforingssed.

Eftersom domstolen kommit fram till att mérkningen av produkterna som Parfiimerie
akzente marknadsfort dr 1 strid med kraven enligt kosmetikaférordningen och
forordningen om kosmetiska produkter d&r marknadsforingen av produkterna oforenlig
med vad som giller enligt lagstridighetsprincipen. Marknadsforingen stimmer darfor
inte 6verens med god marknadsforingssed enligt 5 § MFL. Eftersom den bristande
mairkningen av produkterna avser vdsentlig information for en konsument 1
malgruppen far det anses sta klart att marknadsforingen 1 mérkbar man péaverkar, eller
sannolikt paverkar, mottagarens forméga att fatta ett vialgrundat afférsbeslut.
Marknadsforingen édr dirfor otillborlig enligt 6 § MFL och ska forbjudas. Forbudet bor
— for att det ska ges en tillrdcklig konkretisering och anknytning till de dvertradelser av

MFL som domstolen har konstaterat — fa den utformning som framgér av domslutet.

Yrkande 4 — Bristande mirkning enligt kosmetikaforordningen

KTF har gjort gillande att Parflimerie akzente har marknadsfort och salt atminstone
tva produkter, IGORA Royal 9-00 fran Schwarzkopf och INOA fran L'Oréal
Professionel, som innehaller &mnena toluene-2,5-diamine och resorcinol vilka omfattas
av referensnummer 9a respektive 22 i bilaga III till kosmetikaférordningen (dndrad
genom kommissionens forordning (EU) nr 1197/2013), samt att produkterna saknar
foreskriven varningstext och anvindaranvisningar pd svenska pd produkternas
behallare, forpackning och bruksanvisningar. Enligt KTF &r Parfiimerie akzente
distributor av produkterna och bolaget har dérfor en skyldighet att se till att

produkterna uppfyller mirkningskraven pd svenska nér de tillhandahills i Sverige.
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Parfiimerie akzente har vitsordat att bolaget har marknadsfort och salt de aktuella
produkterna, att produkterna innehéller de &mnen som KTF pastér, att produkterna

ddarmed ska vara mirkta pa sitt som KTF pastar samt att sidan markning saknats.

Domstolen konstaterar att det &r fraga om produkter som faller inom kosmetika-
forordningens tillimpningsomrade (se artikel 2.1.a i kosmetikaforordningen). Vidare
konstaterar domstolen att produkterna, som KTF har angett, saknar varningstext och
anviandaranvisningar pa svenska pa produkternas behéllare och forpackningar samt 1
bruksanvisningarna, vilket Parflimerie akzente medgett. Som domstolen redogjort for
ovan (se yrkande 3) finns det ett krav pa svensk text rorande sirskilda
forsiktighetsitgirder som ska iakttas vid anvindningen av en kosmetisk produkt nér
produkten tillhandahalls en slutanvindare pd marknaden i Sverige (se artikel 19.1 d i
kosmetikaforordningen jimford med artikel 19.5 1 kosmetikaforordningen och 4 § 1
forordningen om kosmetiska produkter). Av detta foljer att en forsdljning av en
produkt 1 Sverige inte fir ske om den inte dr mérkt pa foreskrivet sitt pa svenska.
Eftersom sddan mirkning saknas pa behallare och forpackning samt i
bruksanvisningen avseende de exemplar av IGORA Royal 9-00 fran Schwarzkopf och
INOA fran L'Oréal Professionel som Parfiimerie akzente marknadsfort strider
markningen av produkterna mot kosmetikaférordningen och forordningen om

kosmetiska produkter. Produkterna dr déarfor inte lagliga att marknadsfora i Sverige.

Som domstolen redogjort for ovan (se yrkande 3) saknar det betydelse ur ett
marknadsrittsligt perspektiv om Parflimerie akzente &r att anse som distributor eller
inte vid beddmningen av om den patalade marknadsforingen av produkterna strider
mot god marknadsforingssed eller andra marknadsforingsréttsliga bestammelser.
Eftersom domstolen kommit fram till att Parflimerie akzente har marknadsfort
produkter som inte &r lagliga att marknadsfora i Sverige 4r marknadsforingen att anse
som otillborlig enligt punkten 9 i svarta listan och 8 § andra stycket MFL och ska
forbjudas. Forbudet bor — for att det ska ges en tillrdcklig konkretisering och
anknytning till de dvertrddelser av MFL som domstolen har konstaterat — f4 den

utformning som framgar av domslutet.
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Eftersom domstolen funnit att den aktuella marknadsforingen ér otillborlig saknas det
anledning att ta stéllning till om marknadsforingen ocksa strider mot god

marknadsforingssed enligt 5 § MFL.

Yrkande 5 — Marknadsforing av produkter endast for yrkesmaéssig anvindning

KTF har gjort géllande att de kosmetiska produkterna Blondme 9+ och IGORA Royal
9-00 fran Schwarzkopf, Blond Studio och INOA fran L'Or¢éal Professionel samt
Blondor fran Wella, som Parflimerie akzente marknadsfort och salt och som dven
omfattas av yrkande 3—4 ovan, endast dr avsedda for yrkesmissig anvindning och att
Parfiimerie akzentes marknadsforing av produkterna till konsumenter dérfor &r 1 strid
med god marknadsforingssed enligt 5 § MFL. Enligt KTF saknar produkterna
sakerhetsbedomningar eller sdkerhetsrapporter som avser konsumentbruk samt
mérkningen “endast for yrkesméssig anvdandning” pd svenska. Parfiimerie akzente ar
enligt KTF ansvarig person enligt artikel 4.6 1 kosmetikaférordningen savitt avser

konsumentanvandning av produkterna.

Parflimerie akzente har anfort att produkterna IGORA Royal 9-00 fran Schwarzkopf
och INOA fran L'Oréal Professionel dr korrekt mirkta med “endast for yrkesméssig
anvandning” d&ven om sddan mérkning saknats pa svenska. Parflimerie akzente har
bestritt att produkterna till f6ljd av sitt innehall inte far siljas till konsumenter. Vidare
har Parflimerie akzente bestritt att produkterna Blondme 9+ frdn Schwarzkopf, Blond
Studio fran L'Oréal Professionel och Blondor frdn Wella i sig inte far séljas till

konsumenter under forutséttning att dessa dr korrekt mérkta.

Som domstolen konstaterat ovan (se yrkande 3—4) ér det hér frdga om produkter som
faller inom kosmetikaforordningens tillimpningsomrade. Som KTF anfort ska
produkterna pé grund av deras innehdll eller instruktioner fran tillverkarna, nér de
slapps ut pd marknaden, vara mirkta med information pa svenska om att produkterna

ar avsedda “endast for yrkesméssig anviandning” (se artikel 19.1d 1
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kosmetikaforordningen och bilaga III jamford med artikel 19.5 1 kosmetika-
forordningen och 4 § i forordningen om kosmetiska produkter). Det &r vidare utrett att
produkterna har saknat sddan mérkning pé svenska. Sa som KTF:s talan far forstas ar
det emellertid inte bara friga om att prova om de aktuella produkterna ar i strid med
kosmetikaforordningen pa grund av att de har saknat méarkningen “endast for
yrkesmissig anvdandning” pd svenska, utan dven om Parfimerie akzentes
marknadsforing av produkterna 1 sig till konsumenter &r 1 strid med god
marknadsforingssed. Domstolen konstaterar att det vid denna beddmning saknar
betydelse ur ett marknadsrittsligt perspektiv om Parflimerie akzente ar att anse som

ansvarig person enligt artikel 4.6 1 kosmetikaforordningen eller inte.

Enligt artikel 9 1 kosmetikaforordningen far en medlemsstat bl.a. inte forbjuda att
kosmetiska produkter som motsvarar kraven i forordningen tillhandahalls pa
marknaden. Det finns inte heller ndgot uttryckligt férbud enligt kosmetikaforordningen
att marknadsfora och sélja produkter med méirkningen “endast for yrkesméssig
anvandning” till konsumenter. Som KTF angett ska kosmetiska produkter ddremot
vara sikra for mianniskors hilsa vid en normal och rimligen forutsebar anvindning,
varvid bl.a. presentation, mirkning, bruksanvisningar och andra anvisningar eller
upplysningar sérskilt ska beaktas (se artikel 3 1 kosmetikafoérordningen). Vad som
avses med en normal och rimligen forutsebar anviandning &r inte ndrmare angivet i
kosmetikaforordningen. Av Kommissionens genomforandebeslut av den 25 november
2013 om riktlinjer avseende bilaga I till Europaparlamentets och radets forordning
(EG) nr 1223/2009 om kosmetiska produkter framgar ddaremot att vad som avses ér hur
produkten i sig anvénds, och inte vem som anvidnder produkten. Detta innebér att t.ex.

fortdring av en kosmetisk produkt &r en uppenbar felanvéindning.

Det ovan anforda innebér enligt domstolen ddremot inte att artikel 3 1 kosmetika-
forordningen medfor ett forbud for bolag att gentemot konsumenter marknadsfora och
sdlja produkter som endast dr avsedda for yrkesmdssig anvéndning, forutsatt att dessa
ar korrekt mérkta med sddan sdkerhetsinformation som behdvs for att en konsument

ska kunna bedoma riskerna med produkterna och skydda sig mot dessa risker. Det
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krévs ocksé att dven ovriga krav enligt forordningen har iakttagits, sdsom att
produkterna har genomgétt en sékerhetsbeddmning och att det upprittas en
sakerhetsrapport i enlighet med artikel 10 i kosmetikaforordningen. Domstolen
konstaterar emellertid i den delen att det inte har framkommit annat &n att de nu
aktuella produkterna har genomgatt foreskriven sakerhetsbedomning och att det har
upprittats en sédkerhetsrapport innan produkterna slédpptes ut pa marknaden for forsta
géngen. Det har i malet inte heller framkommit att Parflimerie akzente pa nigot sétt har
andrat de kosmetiska produkterna pa sddant sitt att 9verensstimmelse med de
tillampliga kraven paverkats, varfor det inte kan anses ha élegat Parfiimerie akzente en

skyldighet att genomfora en ny sidkerhetsbedomning av produkterna.

Sammanfattningsvis innebér det ovan anforda att det inte kan anses vara 1 strid med
god marknadsforingssed att 1 sig marknadsfora och silja kosmetiska produkter som ar
avsedda “endast for yrkesméssig anvandning” till konsumenter. Som domstolen
konstaterat ovan ar det emellertid utrett att produkterna 1 detta fall har saknat
information pa svenska om att produkterna dr avsedda endast for yrkesmaéssig
anvandning — pa sitt som krdvs enligt artikel 19.1 d 1 kosmetikaférordningen och
bilaga III jamford med artikel 19.5 1 kosmetikaférordningen och 4 § i forordningen om
kosmetiska produkter. Markningen av produkterna ar dérfor 1 strid med
kosmetikaforordningen och forordningen om kosmetiska produkter. Marknadsféringen
av produkterna ar ddrmed oforenlig med lagstridighetsprincipen och stimmer inte
overens med god marknadsforingssed enligt 5 § MFL. Eftersom den bristande
markningen pa de aktuella produkterna avser vésentlig information for en
genomsnittskonsument fir det anses sta klart att marknadsforingen i mérkbar mén
paverkar, eller sannolikt pdverkar, mottagarens formaga att fatta ett vilgrundat
affdrsbeslut. Marknadsforingen dr darfor otillborlig enligt 6 § MFL och ska forbjudas.
Forbudet bor — for att det ska ges en tillriacklig konkretisering och anknytning till de
overtrddelser av MFL som domstolen har konstaterat — f4 den utformning som framgér

av domslutet.
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Forbud vid vite

Ett forbud enligt 23 § MFL ska enligt 26 § MFL forenas med vite om det inte av
sarskilda skil dr obehovligt. Sddana skél saknas hir. Enligt 3 § lagen (1985:206) om
viten ska ett vite bestimmas till ett belopp som med hinsyn till vad som &r kint om
vitesadressatens ekonomiska forhallanden och till omstdndigheterna i 6vrigt kan antas
forméa adressaten att folja forbudet. Vitet bor mot bakgrund av Parflimerie akzentes

hoga arsomsittning samt omsténdigheterna i 6vrigt bestimmas till 1 000 000 kr.

Rittegiangskostnader

Enligt 64 § MFL ska, med visst undantag, bestimmelserna om rittegangskostnader 1
18 kap. rattegangsbalken tillimpas 1 mél enligt MFL. Enligt huvudregeln 1 18 kap. 1 §
rattegadngsbalken ska den part som tappar malet ersitta motparten dennes
rattegangskostnad. Med hinsyn till utgangen 1 malet ska darfor Parflimerie akzente
ersdtta KTF for dess rittegangskostnader. Enligt domstolen foranleder det forhallandet
att forbuden enligt domslutet har justerats 1 jaimforelse med vad KTF har yrkat och att
KTF under méilets handldggning har inskrinkt sitt yrkande 5, inte ndgon annan

beddmning.

KTF har begirt ersdttning med 340 210 kr, varav 324 00 kr avser ombudsarvode och
16 210 kr avser utldgg. Patent- och marknadsdomstolen bedomer att vad KTF har yrkat

1 ersattning ar skaligt.
HUR MAN OVERKLAGAR, se domsbilaga 2 (PMD-02)

Ett 6verklagande, stillt till Patent- och marknadsdverdomstolen, ska ha kommit in till

Patent- och marknadsdomstolen senast den 15 oktober 2021. Provningstillstdnd krévs.

Daniel Severinsson Ylva Aversten Maud Grund
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v

Med hjalp av sigill-markningen kan vi garantera att varorna kommer direkt fran tillverkaren innan de levereras. Dessutom kan vi kontakta
tillverkaren direkt vid specifika frégor om produkterna och darmed erbjuda dig en forstklassig service, dven vid sddana tillfallen da
Serviceteamet inte har ett omedelbart svar pa din fraga.

Inget minimivarde for bestalining

Minimivarde for bestdlining innebar att en bestdlining maste uppga till ett visst varde fér att en bestallning ska kunna genomfdras. Det &r
en fordel for dig som kund att det ar mgjligt att bestalla utan att bestliningen behdver uppga till ett visst varde, eftersom du inte behdver  _ |

r
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personliga “ratta” doft.
Folj bara vara doft-spar:

Eftersom varje ndsa fdredrar en annan doftnot hittar du fér (ndstan) varje Eau de Parfum
eller Eau de Toilette en liten beskrivning av parfymaren och en doftbeskrivning.

Vara parfymrekommendationer presenterar 3 andra sidan parfymer och dofter som ar
mycket omtyckta just nu och som manga kunder bestaller. Ett 3nnu finare urval erbjuds du
dessutom med vara 10 mest omtyckta damdofter och de 10 popularaste herrdofterna.

Da hog kvalitet inte behdver innebara ett hdgt pris, inkluderar varadafterbjudanden utvalda
produkter fran exklusiva marken som exempelvis Eau de Parfum fran Lancdme, Hugo Boss
och Armani, som vi fér narvarande sdljer online, [angt under rekommenderat
forsaljningspris. Och om du vill vara helt uppdaterad med din doft, visar vara parfymnyheter
vagen!

Vill du ge bort en alldeles fantastisk gava till en man eller en kvinna — men kommer inte pa
den perfekta presenten: du saknar s3 att s3ga det riktiga “vaderkornet”? Med vara
Parfumdreams-presentkort kan du inte gora fel, och du kan kdnna dig séker p3 att
mottagaren blir glad!

Olika doftcentra

Sedan 1800-talet anses den franska staden Grasse vid Franska rivieran vara varldens
parfymhuvudstad. Leipzig och Holzminden i tyska Niedersachsen 3r kdnda doftcentra i
Tyskland.

Din individuella “doftupplevelse” star dock i centrum For vart intresse.

Koln™.

Detta lyxiga doftvatten, som raknas som en av de dldsta parfymerna som fortfarande
tillverkas enligt originalreceptet, blev den rikaste befolkningens mest populara doftvatten pa
den tiden. | synnerhet Europas kungliga och kejserliga hov gjorde sitt yttersta for att komma
Gver den.

Farinas parfymeri med namnet “Johann Maria Farina gegenlber dem Jilichs-Platz” (pa

svenska: Johann Maria Farina mitt emot Jilichstorget”) 3r darmed varldens ldsta parfymeri.

Numera drivs parfymdynastin Farina av den 3ttonde generationen, i ssmma hus som d3, och
harbargerar i dag dven Kélns doftmuseum.

Nu pa 2000- talet praglas varlden av dofter och parfymer av en ndstan odndlig mangfald av
marken och parfymtillverkare, av doftnoter, doftessenser och doftkompositioner, som
utvecklar sina unika aromer och lukter i ett samspel av hjart-, huvud- och basnoter.

Utdver traditionsrika hus som Farinas parfymeri ansluter sig i dag inte bara unga, kreativa
parfymorer, utan dven parfymbutiker pa natet som var, dar doftalskare kan képa dyrbara
doftessenser och exklusiv parfym billigt.

Nagra tips om hur parfym anvands pa ratt satt

For att du ska kunna ha s3 mycket glddje av din “ratta” doft som mdjligt, bor du 13gga
sarskild vikt vid att lyssna pa foljande rad:

Alla dofter utvecklas annorlunda pa huden fran person till person. Faktorer som hudens
struktur, fuktighet eller kroppstemperatur paverkar doftutvecklingen.

Mest effektiv och langst verkan f3r parfymens doftutveckling da den appliceras pa kroppens
s.k. pulspunkter, dar huden &r tunn och blodet pulserar nara parfymen, d.v.s. p& handlederna
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SVERIGES DOMSTOLAR

Hur man overklagar

Dom i tvistemal, Patent- och marknadsdomstolen PMD-02

Vill du att domen ska dndras i ndagon del kan
du 6verklaga. Hir far du veta hur det gar till.

Overklaga skriftligt inom 3 veckor

Ditt 6verklagande ska ha kommit in till
domstolen inom 3 veckor frin domens datum.
Sista datum for Overklagande finns pa sista
sidan 1 domen.

Overklaga efter att motparten overklagat

Om ena parten har 6verklagat 1 ritt tid, har den
andra parten ocksa ritt att 6verklaga dven om
tiden har gatt ut. Det kallas att anslutnings-
overklaga.

En part kan anslutningsoverklaga inom en
extra vecka fran det att 6verklagandetiden har
gatt ut. Ett anslutningséverklagande maste
alltsa komma in inom 4 veckor frin domens
datum.

Ett anslutningsoverklagande upphor att gilla
om det forsta 6verklagandet dras tillbaka eller
av nagot annat skil inte gar vidare.

Sa har gor du

1. Skriv Patent- och marknadsdomstolens
namn och malnummet.

2. Forklara varfor du tycker att domen ska
indras. Tala om vilken dndring du vill ha
och varfér du tycker att Patent- och
marknadsoéverdomstolen ska ta upp ditt
overklagande (Iis mer om prévnings-
tillstand lingre ner).

3. Tala om vilka bevis du vill hanvisa till.
Forklara vad du vill visa med varje bevis.
Skicka med skriftliga bevis som inte redan
finns 1 malet.

Det dr inte sakert att du kan ligga fram nya
bevis. Vill du gora det ska du férklara varfor
du inte lagt fram bevisen tidigare.

Vill du ha nya f6rh6r med nagon som redan
forhorts eller en ny syn (till exempel besok
pa en plats), ska du beritta det och forklara
varfor.

Tala ocksa om ifall du vill att motparten ska
komma personligen vid en huvudférhand-
ling.

4. Limna namn och personnummer eller
organisationsnummer.

Limna aktuella och fullstindiga uppgifter
om var domstolen kan na dig: postadresser,
e-postadresser och telefonnummer.

Om du har ett ombud, lamna ocksi ombud-
ets kontaktuppgifter.

5. Skriv under 6verklagandet sjalv eller lat ditt
ombud gora det.

6. Skicka eller limna in 6verklagandet till
Patent- och marknadsdomstolen. Du hittar
adressen i domen.

Vad hander sedan?

Patent- och marknadsdomstolen kontrollerar
att 6verklagandet kommit in i ritt tid. Har det
kommit in for sent avvisar domstolen Gvet-
klagandet. Det innebir att domen giller.

Sida 1 av2
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Om overklagandet kommit in i tid, skickar
domstolen 6verklagandet och alla handlingar
1 malet vidare till Patent- och marknads-
6verdomstolen.

Har du tidigare fatt brev genom férenklad
delgivning, kan dven Patent- och marknads-
overdomstolen skicka brev pa detta sitt.

Provningstillstand i Patent- och marknads-
overdomstolen

Nir 6verklagandet kommer in till Patent- och
marknadséverdomstolen tar domstolen forst
stallning till om malet ska tas upp till prévning.

Patent- och marknadséverdomstolen ger
provningstillstand i fyra olika fall.

e Domstolen bedomer att det finns anledning
att tvivla pa att Patent- och marknads-
domstolen domt ratt.

e Domstolen anser att det inte gir att bedoma
om Patent- och marknadsdomstolen har
domt ritt utan att ta upp malet.

e Domstolen behover ta upp malet for att ge
andra domstolar vigledning i ritts-
tillimpningen.

¢ Domstolen bedomer att det finns synnerliga
skal att ta upp malet av nagon annan
anledning.

Om du znte tar prévningstillstaind giller den
overklagade domen. Dirfor ér det viktigt att 1
overklagandet ta med allt du vill f6ra fram.

Vill du veta mer?

Ta kontakt med Patent- och marknads-
domstolen om du har fragor. Adress och
telefonnummer finns pa forsta sidan i domen.

Mer information finns pa www.domstol.se.

Sida2 av2
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Hur man overklagar Patent- och marknadsoverdomstolens avgorande

Den som vill 6verklaga Patent- och
marknadsoverdomstolens avgorande ska gora
det genom att skriva till Hogsta domstolen.
Overklagandet ska dock skickas eller limnas
till Patent- och marknadséverdomstolen.

Senaste tid for att overklaga

Overklagandet ska ha kommit in till Patent-
och marknadséverdomstolen senast den dag
som anges 1 slutet av Patent- och
marknadséverdomstolens avgorande.

Beslut om hiaktning, restriktioner enligt 24 kap.

5 a § rittegangsbalken eller rese-férbud far
overklagas utan tidsbegriansning.

Om 6verklagandet har kommit in i rétt tid,
skickar Patent- och marknadséverdomstolen
overklagandet och alla handlingar i malet
vidare till Hogsta domstolen.

Provningstillstand i Hogsta domstolen

Det kravs provningstillstaind for att Hogsta
domstolen ska prova ett Gverklagande. Hogsta
domstolen far meddela provnings-tillstand
endast om

1. det ir av vikt for ledning av ritts-
tillimpningen att 6verklagandet prévas
av Hogsta domstolen eller om

2. det finns synnerliga skil till sadan prévning,
sa som att det finns grund for resning, att
domvilla f6rekommit eller att malets utgang i
hovritten uppenbatrligen beror pa grovt
forbiseende eller grovt misstag.

Overklagandets innehall

Overklagandet ska innehalla uppgifter om

1. klagandens namn, adress, e-postadress och
telefonnummer,

2. det avgorande som 6verklagas
(domstolens namn och avdelning samt dag
tor avgorandet och malnummer),

3. den dndring i avgdérandet som klaganden
begir,
4. de skal som klaganden vill ange for att

avgorandet ska dndras,

5. de skil som klaganden vill ange f6r att
provningstillstaind ska meddelas, samt

0. de bevis som klaganden dberopar och vad
som ska bevisas med varje bevis.

Forenklad delgivning

Om malet 6verklagas kan Hogsta domstolen
anvinda forenklad delgivning vid utskick av
handlingar i malet, under férutsittning att
mottagaren dir eller i nagon tidigare instans
har fatt information om sadan delgivning.

Mer information

For information om rittegangen i Hogsta
domstolen, se www.hogstadomstolen.se
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