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1 Sammanfattning

Domstolsverket har haft i uppdrag av regeringen att genomfora
kommunikationsinsatser infér nimndemannaval 2023. Insatserna skulle
riktas till presumtiva nimndeman bland allmdnheten samt till nominerande
och viljande organ.

Vid val av nimndemin ska efterstriavas att nimndemannakéaren far en
allsidig sammansittning med hansyn till alder, kon, etnisk bakgrund och
yrke. Eftersom uppdraget som nimndeman ar opolitiskt 4r det ocksé viktigt
att personer utan partipolitisk koppling ges faktisk mojlighet att bli
namndemain. Detta 4r de nominerande och véljande organens ansvar.

Bakgrunden till uppdraget ar att yngre aldersgrupper fortfarande ar
underrepresenterade i nimndemannakéaren och att rekrytering i stor
utstrackning sker inom partierna.

I regeringsuppdraget angavs att Domstolsverket skulle gora
kommunikationsinsatser som riktar sig till allménheten. De bor informeras
om forutsittningarna for uppdraget som naimndeman och hur man gar till
vaga for att anmaéla intresse.

Domstolsverket skulle ocksé enligt regeringsuppdraget gora
kommunikationsinsatser gentemot nominerande och viljande organ. De bor
informeras om forutsattningarna for uppdraget och vikten av en allsidigt
sammansatt nimndemannakar.

Kommunikationsstrategi

Domstolsverket har utgatt frdn det som fungerade bra i kommunikations-
uppdraget infor valet 2019. Domstolsverket har sett det mojligt att
tillgdngliggora generell kunskap om uppdraget som nimndeman och hur val
gar till, men det ar inte majligt att paverka hur nominerande och véljande
arbetar med ndmndemannaval.

Den birande strategin for nir kommunikationsinsatserna skulle genomféras
var att forsoka fa en tidsmassig samordning under 2023 mellan de aktorer
som ar med i processen med att utse naimndeman — domstolar samt
nominerande och viljande organ. Det skulle innebéra battre forutsattningar
for att genomfora kommunikationsinsatser riktade till allmanheten under
den tid d& partier nominerar. Dessutom skulle alla aktérer fa mojlighet att
arbeta inom rimliga tidsramar.

I detta uppdrag anvindes huvudsakligen digitala kanaler, men &ven viss
tryckt information. Webbplatsen domstol.se/ndmndeman var navet i
kommunikationen. Dit leddes trafik frain kommunikationsinsatserna riktade
till de olika malgrupperna.

Sociala kanaler anvéndes for att né yngre presumtiva namndemain utanfor
partipolitiken.

Ett stddmaterial till domstolarna for deras kontakt med kommun och region
infér nimndemannavalet togs fram med budskap om ndmndemannakarens
sammansattning.
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Aktiviteter till nominerande och valjande

Webbsidan For dig som nominerar och viljer pd domstol.se/ndimndeman
uppdaterades med information om behov av féryngring och breddning samt
om den tidsmissiga samordningen.

I ett mejl i borjan av 2023, riktat till ansvarig for nimndemannaval i
kommun och region, fanns ocksa ovanstidende budskap samt hanvisning till
webbplatsen.

Kampanj till allmanheten

Webbsidan For dig som vill bli nimndeman uppdaterades med information
som gillde nimndemannavalet 2023.

Kampanjen till presumtiva nimndemé&n bland allménheten genomfordes i
sociala kanaler. Innehéllet bestod av korta filmer med nimndemén som
berittade om sitt uppdrag. For mer information hanvisades till webbplatsen.

I ett tryckt informationsblad, som var tillgdngligt i naimndemannarum pa
domstol och som befintliga nimndeméan uppmanades att dela ut for att tipsa
lampliga personer, fanns information om uppdraget som naimndeman och
hanvisning till webbplatsen.

Stod till domstolar

Domstolsverket tog fram ett frivilligt stodmaterial till domstol att anvinda i
kontakt med kommun och region i samband med att domstol begér
nidmndemain, med budskap som kopplade till allsidig sammanséttning,
foryngring och breddning samt den tidsmassiga samordningen.

Befintliga namndeman

Domstolsverket skickade ett brev till de nimndeméan som tjanstgjorde under
perioden 2020 - 2023. Syftet var att informera dem om kommunikations-
insatserna och behovet av att foryngra och bredda karen utanfor
partipolitiken samt be dem tipsa om nimndemannauppdraget.

Resultatet

Bra effekt av kommunikationen

Kampanjen till allménheten i sociala kanaler fick relativt bra spridning.
Annonseringen hade en rickvidd om cirka 380 000 personer for en grupp
om 1 100 000 miljoner och genererade cirka 16 000 klick till webbplatsen.
Ungefar halften av trafiken under aret kom via sokmotorer. Besokarna pa
webbplatsen har varit inne under cirka 5 minuter och tittat pa flera sidor.
Antalet besok pa webbplatsen under 2023 var dubbelt s& manga som aret
innan. Sammantaget tyder det pé ett stort intresse under aret.

Dock ar det bara en fjardedel av nimndeméannen som sett kampanjen i
sociala medier. Det kan bero pa att kampanjen riktades till yngre personer,
medan nimndemannen ar aldre.

Farre yngre och fler aldre
Medelaldern for nimndemaénnen ar 60,6 ar (2024-02-01). Det innebér att
nimndeminnen i genomsnitt blivit drygt 1 ar dldre sedan forra valet.



Andelen nimndeman i dlderskategorierna 18 — 44 ar har minskat fran 18 till
16 procent och andelen namndemaén 6ver 65 ar har 6kat fran 47 till 49
procent.

Bland befolkningen ar 44 procent i dldern 18 — 44 &r och 25 procent ar 65 ar
och dldre. Det innebir att nimndemannakéaren inte speglar Sveriges vuxna
befolkning.

Fa rekryteras utifran

Liksom efter forra valet gjorde Domstolsverket en enkidtundersokning. Den
besvarades av 6 147 nimndeman, en svarsfrekvens pa 79 procent.

Undersokningen visar att 6 procent (347 personer) av naimndemainnen blev
valda utan att tillhora ett politiskt parti. Det dr 1 procents 6kning jamfort
med forra valet.

Det ar nagot fler naimndeman, 8 procent, som varit medlemmar i ett parti
mindre an ett ar jamfort med enkatundersokningen vid féregéende val (7
procent). Resultatet kan tyda pé att det finns nimndeméan som blev
partianslutna for att fi en mojlighet att bli valda.

Konsfordelningen speglar i princip befolkningen

Enkidtundersokningen bland ndmndemainnen visar att fordelningen mellan
man och kvinnor i karen i princip speglar befolkningen, hilften &r méan och
hilften ar kvinnor.

Bakgrunden speglar inte befolkningen fullt ut

Andelen som ar utrikes fodda utgor 10 procent i nimndemannakaren, bland
befolkningen ir det 23 procent. Andelen som é&r inrikes fodda med tva
inrikes fodda foraldrar utgor 80 procent i nimndemannakéren, bland
befolkningen ar det 66 procent. Grupperna inrikes fodd med tva utrikes
fodda fordldrar och inrikes fédd med en inrikes och en utrikes f6dd forélder
motsvarar befolkningen.

De flesta namndeman fick tillrackligt med information innan val

Av de nyvalda nimndeminnen som svarade pa enkdtundersokningen angav
71 procent att de fatt tillrackligt med information innan valet. Det var 70
procent i undersokningen efter férra valet.

Reflektioner dver resultatet

Trots kommunikationsinsatser till flera mélgrupper under valéret 2023 har
nimndemainnen i genomsnitt blivit ett ar dldre sedan forra valet. Marginellt
fler har rekryterats utanfor de partipolitiska kretsarna jamfort med forra
valet.

Precis som efter regeringens tidigare uppdrag till Domstolsverkets ar det
tydligt att enbart kommunikation inte l6ser behovet av foryngring och
breddning.

5(21)
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Det finns kinda aspekter, till exempel arbets- och livssituationer, som gor
det svart att foryngra karen.

For att bredda rekryteringen utanfor partipolitiken kravs att partier sldpper
kravet pa partimedlemskap och politiskt engagemang for att nominera
namndemain, utan att ge avkall pa lamplighet.

Det krivs en vilja och ett strukturerat sitt att arbeta inom partierna for att
astadkomma en foryngring och breddning av naimndemannakaren. I annat
fall beh6vs en hardare styrning i lag eller att systemet for att nominera och
vilja forandras i grunden.

2 Grundlaggande information

2.1 Bakgrund

Vid val av ndimndemin ska efterstravas att nimndemannakéren far en
allsidig sammanséttning med hénsyn till &lder, kon, etnisk bakgrund och
yrke. Eftersom uppdraget som nimndeman ar opolitiskt ar det ocksé viktigt
att personer utan partipolitisk koppling ges faktisk mojlighet att bli
niamndeman.

Domstolsverket har i samband med tidigare nimndemannaval (2006, 2010,
2014, 2015 och 2019) haft i uppdrag att genomfora sarskilda
kommunikationsinsatser sévil gentemot de nominerande och viljande
organen som gentemot allménheten. Syftet har 4ven da varit att fa en
bredare rekrytering av nimndeman utanfor partierna och en foryngring av
karen.

Trots insatserna ar yngre aldersgrupper fortfarande underrepresenterade i
nimndemannakéren och rekrytering sker i stor utstrackning inom partierna.

Enligt uppdraget ar det viktigt att 6ka kunskapen om vad uppdraget som
namndemain innebar for att minska risken att de slutar i fortid.

Eftersom Namndemannens Riksforbund (NRF) har stor kunskap om
namndemannafrigor och representerar en stor del av karen bor
Domstolsverket ge NRF mojlighet att komma med synpunkter pa forslag
kring hur insatserna i uppdraget infér nimndemannavalet 2023 skulle
kunna genomforas.

Regeringsuppdraget i sin helhet finns i bilaga 1.

2.2 Forutsattningar

Domstolsverket har utgatt frin erfarenheter fran de kommunikations-
insatser som genomforts i tidigare uppdrag, senast infor nimndemannavalet
2019.

Det var d& svart att nd personer inom nominerande och viljande organ.

Malgrupperna utgors av flera olika organisationer med olika arbetssitt,

tidplaner, kunskap om uppdraget som nimndeman och processen kring
nominering och val och det fanns inga enkla kanaler for att n dem.

1 Bilaga 1: Uppdrag att genomfora kommunikationsinsatser infor nimndemannavalet 2023,
JU2022/02408
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Domstolsverket har ocksé konstaterat att enbart kommunikation inte kan
péverka vare sig rekrytering utanfor partierna eller rekrytering av yngre. Det
ar inte heller mojligt att pdverka hur de nominerande och viljande organen
arbetar med nimndemannaval.

Diaremot har Domstolsverket sett det mojligt att tillgangliggora generell
kunskap om uppdraget som nimndeman och om hur val gér till. Dessutom
kan det ocksé vara mojligt att verka for att domstolarna far sina naimndemain
itid sa att domstolarna hinner kontrollera och utbilda nimndeménnen.

Det finns inget regelverk som séger att partierna inte far krava medlemskap
av dem som vill bli nimndemain. De flesta partier kraver manga ganger
medlemskap vilket ifragasitts av ménga presumtiva nimndemaén som visar
intresse. Inom ménga partier finns det redan personer som ar intresserade
av uppdraget.

Uppdraget skulle bedrivas inom Domstolsverkets befintliga anslagsramar.

2.3 Mal

Overgripande effektmal
De 6vergripande effektmalen for kommunikationsinsatserna var:

e Tydliggora vikten av att fd en allsidig naimndemannakér, med
hénsyn till dlder, kon, etnisk bakgrund och yrke och att fler kommer
utanfor de partipolitiska kretsarna.

e Fler yngre personer och personer utan partipolitisk koppling ska ges
mojlighet att bli nAmndemaén. Detta 4r de nominerande och véljande
organens ansvar.

¢ Niamndemain ska ha god kunskap om vad uppdraget som
namndeman innebér innan de blir valda s& att farre nimndeméan
avslutar sitt uppdrag i fortid.

e Det ar 6nskvart att samordningen i tid mellan de aktorer som ar med
i processen vid nimndemannaval fungerar bra.

Kommunikationsmal - presumtiva namndeman bland allmé&nheten

e Presumtiva nimndeman ska veta var de hittar information om vad
uppdraget som naimndemén innebar, forutsattningar for uppdraget
och hur det gér till att anmaéla intresse.

e Presumtiva namndeman ska veta att det &r naimndemannaval 2023.

¢ Kommunikationen ska vicka intresse for uppdraget som
namndeman.

Kommunikationsmal - nominerande och véljande organ

e Nominerande och viljande organ ska veta var de hittar information
om forutsittningar for uppdraget som nimndeman och vikten av en
allsidigt sammansatt naimndemannakar. Det behovs fler yngre
namndemain och fler som kommer utanfor partipolitiken.



e Nominerande och viljande organ ska veta nar de behéver nominera
och vilja naimndemaén sé att domstolarna hinner kontrollera och
utbilda.

Kommunikationsmal - domstolar som har namndeman

e Domstolar ska veta att de kan starta nominerings- och valprocessen
med hjélp av stéd fran Domstolsverket om de vill. I syfte att fa en
allsidigt sammansatt kar och fi sina nimndeman i tid.

Kommunikationsmal - Namndemannens Riksforbund (NRF)

e NREF ska forsta att de om de vill kan de vara ambassadorer for dem
som visar intresse for att bli nimndeman och dela med sig av sin
kunskap om vad uppdraget innebir sa att firre valda nimndemaén
slutar i fortid.

e NREF ska veta att om de vill genomfora egna aktiviteter gentemot
presumtiva nimndeman sé ar det bra om de samordnas med
Domstolsverkets kommunikationsinsatser.

3  Genomforande

Under 2022 planerade och padborjade Domstolsverket arbetet med
kommunikationsinsatser.

Domstolsverket hade dven enligt regeringsuppdraget dialog med
Namndemannens Riksforbund (NRF) om eventuell samverkan.

Under 2023 genomférdes kommunikationsinsatser till nominerande och
viljande organ, presumtiva nimndeman bland allménheten, domstolar samt
befintliga nimndeman. Utviarderingen av uppdraget planerades.

Under varen 2024 gjordes uppfoljning i form av enkatundersokningar och
framtagande av statistik. D& skrevs ocksa rapporten till regeringen.

4 Kommunikationsstrategier

4.1 Malgrupper

De nominerande och valjande organen

Det ar partiernas nominerande organ som gor det stora arbetet till exempel
med att ha kontakt med kandidater, ta emot intresseanmaélningar och
bedoma kandidater.

Det ar fullméaktige i kommuner och regioner som valjer nimndeman utifran
forslag fran de nominerande och véljande organen i respektive kommun och
region. De har ett ansvar for en allsidig sammanséittning av kdren, d4ven om
arbetet i praktiken sker hos de nominerande organen.

Domstolarna

Domstolarna &r en del av processen nar nimndemain ska nomineras och
viéljas. Det dr ofta domstolarna som startar processen med att utse
namndemain genom att ange till kommuner och regioner hur manga
namndemain de behover.

8(21)
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Det dr domstolarna som till sist i god tid behdver veta vilka som valts till
namndeman. Domstolarna behover hinna administrera, kontrollera och
utbilda innan tjanstgoringen paborjas.

De presumtiva namndemannen

I regeringsuppdraget anges att naimndemannakaren ska ha en allsidig
sammansittning. De yngre aldersgrupperna var efter forra valet
underrepresenterade i nimndemannakaren och rekrytering skedde i stor
utstrackning inom partierna.

Dérfor riktades kommunikationen framst till aldersgruppen 18 — 55 ar och i
kanaler som méjliggjorde spridning utanfor de partipolitiska kretsarna.

Nuvarande namndeman

De som var nimndeméan under innevarande mandatperiod behovde veta att
det var dags for namndemannaval och att Domstolsverket skulle genomfora
en kampanj riktad till presumtiva naimndeman.

Namndemannens Riksforbund (NRF)

Domstolsverket ombads i regeringsuppdraget att ge NRF mgjlighet att
komma med synpunkter pad hur kommunikationsinsatserna skulle kunna
genomforas. Det fick NRF gora vid m6ten da samverkan ocksa diskuterades.

Domstolsverket och NRF enades om att hinvisa till varandras webbplatser
samt information i tidningen Nimndemannen om det kommande
namndemannavalet.

4.2 Strategier i genomforandet

De huvudsakliga strategier som lg till grund for aktiviteterna i
genomforandet var:

Tidsmadssigt samordnad process

Den birande strategin for nar kommunikationsinsatserna skulle genomforas
var att forsoka fa en tidsmassig samordning under 2023 mellan de aktorer
som ar med i processen med att utse nimndeman — domstolar samt
nominerande och viljande organ. Det skulle innebéra battre forutsiattningar
for att lagga kommunikationsinsatser riktade till allmidnheten under den tid
da partier nominerar. Dessutom skulle alla aktorer f& mdjlighet att arbeta
inom rimliga tidsramar.

Domstolsverkets forsok till tidsmassig samordning infor valet 2019 mellan
de aktorer som ar med i processen ansags lyckat och darfor anvindes denna
strategi igen. Domstolsverkets 6nskemal for 2023 var:

Februari: Domstolar begar naimndemaén frdn kommuner och regioner.
Mars-juni: Partier arbetar med nomineringar samtidigt som Domstolsverket
har sin kampanj till allmanheten.

Augusti-september: Fullmiktige i kommuner och regioner viljer
namndeman.

Oktober: Domstolarna far namnen pa sina naimndeman s& att de hinner
administrera, kontrollera och utbilda innan mandatperioden borjar.
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Webbplatsen - ett nav for kommunikationen

Domstolsverket har under se senaste kommunikationsuppdragen anvint en
webbplats som en samlingsplats, ett nav, for den kommunikation som
spridits till mélgrupperna. Den har blivit kdnd, inte minst bland de
nominerande och viljande organen. Det har ocksa visat sig att aktiviteter i
bland annat sociala medier riktade till allmadnheten drivit trafik till
webbplatsen.

Sociala medier for att nd presumtiva ndmndeman

For att né presumtiva nimndemain utanfoér de partipolitiska kretsarna och
som &r yngre dn 55 ar anviandes kanaler dir dessa personer finns. Malet var
dels att uppna rackvidd, men ocksé klick till webbplatsen domstol.se/
namndeman.

Domstolsverket anviande de sociala kanaler som Domstolsverket
administrerar for Sveriges Domstolar. Inga nya kanaler skapades for detta
uppdrag.

Kampanj till yngre presumtiva namndeman

Alla ska fa samma chans att bli nimndeman. Det dr dock gruppen 18 - 44 ar
som &ar underrepresenterad i nAimndemannakaren i jamforelse med
befolkningens sammansattning. Darfor lades fokus pd kommunikation till
denna grupp.

Stodmaterial till domstolarna

Infor valet 2019 tog Domstolsverket fram ett uppskattat material som stéd
for domstolar i sina kontakter med kommuner och regioner i syfte att begéra
namndemain. Dar fanns budskap att det behévdes fler yngre nimndeman
samt att uppdraget ar opolitiskt samt om tidpunkt fér ndr domstolarna
behovde namnen pa sina nimndeman for att hinna kontrollera och utbilda.
Déarfor anviandes denna strategi igen.

5 Genomforda kommunikationsinsatser

Har foljer en beskrivning av de kommunikationsinsatser och de budskap
som riktades till de olika malgrupperna.

5.1 Nominerande och valjande organ

Webbsidan For dig som nominerar och valjer

P& webbplatsen domstol.se/ndmndeman finns en sarskild permanent del
som riktar sig till de som nominerar och valjer nimndemaén. Dar finns bland
annat information om processen vid nimndemannaval, hur
nimndemannakéren bor vara sammansatt och att det inte finns négot
regelverk som siger att en person maste vara partimedlem for att bli eller
vara nimndeman. Dar finns ocksa information om kraven pa
namndemainnen vad galler behorighet och lamplighet samt vilket ansvar de
nominerande och viljande organen har vid naimndemannaval.

Under 2023 fanns hir information om att nimndemannakaren efter valet
2019 hade en hog medelélder jamfort med befolkningen och det behovdes
namndeman i alla dldrar, men fler yngre an 45 ar. Dessutom fanns
information om att majoriteten av nimndemaénnen hittills rekryterats fran
partipolitiken, men att nimndeman inte behéver vara partimedlemmar samt
om den tidsmissiga samordningen.



Mejl till de som nominerar och véljer

I januari 2023 skickade Domstolsverket ett mejl till alla kommuner och
regioner riktat till ansvarig for nimndemannaval. Mejlet inneholl budskap
om att det &r viktigt att nAmndemannakédren far en allsidig sammansittning
och speglar befolkningen samt att personer utan partipolitisk koppling
behover ges mojlighet att bli naimndeman.

Mejlet inneholl ocksd hanvisning till domstol.se/ndmndeman och sidan For
dig som nominerar och viljer och informationen for den som ir intresserad
av att bli nimndeman. Dessutom fanns information om den tidsmaéssiga
samordningen.

5.2 Domstolar

Domstolsverket tog fram ett frivilligt stodmaterial till domstol att anvidnda i
kontakt med kommun och region i samband med att domstol begir
namndemain. Syftet var att fa fram budskapen till nominerande och véljande
dven via domstolarna. Materialet fanns pa Sveriges Domstolars intranit.

Brev for att begara namndeman

Manga domstolar skickar brev till kommun och region for att begira
namndemain. Domstolsverket tog fram forslag pa brevtexter om sédant som
det ar viktigt att kommuner och regioner forstar. Till exempel vikten av en
allsidigt sammansatt nimndemannakér och sarskilt att det behovs fler yngre
niamndemain under 45 ar, att uppdraget ar opolitiskt och att naimndemén
inte behdver vara partimedlemmar samt att det pa webbplatsen
domstol.se/ndmndeman finns information bade fér de som nominerar och
valjer och for de som ar intresserade av att bli nimndeman.

Powerpointpresentation

Powerpointpresentationen kunde anvindas om domstol ville traffa
nominerande och viljande organ infér naimndemannaval.

Den inneholl fakta om uppdraget som nimndeman, men dven budskap om
bland annat allsidig sammanséttning av kdren, att nimndemén inte behover
vara partimedlemmar och allmént om naimndemannavalet.

5.3 Presumtiva namndeman bland allmanheten

Webbplatsen domstol.se/namndeman

P& webbplatsen domstol.se/ndmndeman finns ocksé en sirskild permanent
del som riktar sig till de som ir intresserade av att bli nimndeman, med
information om hur det gér till att bli vald och vilka krav som stills. Det finns
ocksa sidor med information om roll, uppgift och skyldigheter samt om
ersittningar och rattigheter.

Den allménna informationen pé dessa sidor utgjorde navet i
kommunikationsinsatserna under 2023. Utseende och innehéll anpassades
till att det var valar.

Kampanj i sociala kanaler

Domstolsverket genomférde under perioden 16 mars — 4 juni 2023
annonsering och publicerade inldgg riktade till presumtiva nimndeman
bland allménheten. Syftet var att nd personer utanfor de partipolitiska
kretsarna och den &ldersgrupp som ar underrepresenterad i
niamndemannakaren.

11(21)
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Materialet som anvéndes bestod av 3 korta filmer och 5 bildanimationer
(ihopklippta stillbilder) om cirka 12 sekunder diar nimndeman i olika &ldrar
och frén olika domstolsslag kort beridttade om sitt uppdrag och varfor de ar
namndemain. Det skulle vicka nyfikenhet for att Idsa mer om uppdraget och
hur det gar till att anmaila intresse. Annonser och inldgg ledde in till
domstol.se/ndimndeman dar all sidan information finns.

I annonser och inldgg fanns féorutom filmerna en kort inledande text om att
man som nimndeman gor en insats for ett rattssikert samhalle och att
namndemain skulle viljas for perioden 2024 - 2027. Devisen for all
kommunikation som riktar sig till allménheten anviandes &dven hir, "Vanligt
folk med ett ovanligt viktigt uppdrag".

Insatserna genomfordes i de sociala kanaler som administreras av
Domstolsverket. Annonseringen genomférdes pa Facebook Bli nimndeman
dar annonserna riktades till en malgrupp om 1100 000 personer i aldern 18
— 55 ar med intressen domstol, samhallsfragor, ideell organisation, démande
makt, volontirarbete, civilratt, Hogsta domstolen eller forvaltningsratt,

sambhdlle eller sociala tjanster. Malsattningarna var forst att fa rackvidd och
sedan klick.

Dessutom gjordes inldgg pa Facebook Bli nimndeman, Facebook
Domstolsverket och LinkedIn Sveriges Domstolar varav nigra sponsrades
for att fa spridning.

Tryckt material

For att nd presumtiva nimndemain tog Domstolsverket dven fram ett tryckt
informationsblad. Bladen fanns i domstolarnas nimndemannarum under
kampanjperioden pa varen 2023. Syftet var att befintliga nimndeman skulle
anvianda bladet for att tipsa ndgon som kunde vara lamplig kandidat.

Bladen inneholl budskap om att det &r nimndemannaval, vad uppdraget
innebair, att uppdraget ar opolitiskt och hur man gor for att anméila intresse
samt hinvisning till domstol.se/ndmndeman.

5.4 Befintliga namndeman

Infér kampanjen till presumtiva nimndeman bland allménheten véren 2023
skickade Domstolsverket i borjan av mars ett brev till de nimndeméan som
tjanstgjorde under perioden 2020 - 2023.

Syftet var att informera dem om kommunikationsinsatserna och behovet av
att foryngra och bredda karen utanfor partipolitiken samt be dem tipsa om
namndemannauppdraget.

6 Naddes malgrupperna av kommunikationen?

6.1 Statistik fran domstol.se/namndeman

Aret 2023
Under 2023 d& Domstolsverket genomférde kommunikationsinsatser hade

webbplatsen nistan 130 000 besok, en avseviard 6kning jamfort med cirka
55 000 besdk aret innan.
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Domstolsverkets rapport om domstol.se/nimndeman finns som bilaga 22.

Trafiken var sarskilt stor under varen 2023 da kampanjen till allménheten
genomfordes.

Antalet sidvisningar 6kade fran cirka 105 000 &r 2022 till nastan 254 000 ar
2023.

De hoga siffrorna kan forutom effekten av kampanjen till viss del dven ha sin
forklaring i fem identifierade mediehéindelser pd temat nimndemén. De
bidrog troligtvis till 6kad trafik enstaka dagar.

Avvisningsfrekvensen fran ingdngssidan var 22 procent, vilket betyder att 78
procent gick vidare till andra sidor. En genomsnittsanvindare tittade pa
6 sidor och var inne p& webbplatsen i 5 minuter.

Statistiken tyder pé att aktiviteterna haft god effekt nar det géller att leda
malgrupperna till webbplatsen och att innehallet dar ar relevant.

Kampanjen till allmanheten
Under kampanjperioden 16 mars till 4 juni 2023 hade webbplatsen drygt
57 000 besok, mer an fyra ganger s manga som samma period aret innan.

Besok pa viktiga sidor

Webbplatsen domstol.se/ndmndeman har fyra sidor med information. Den
mest visade sidan var For dig som vill bli nimndeman (76 243 sidvisningar)
foljt av sidan Ersittningar och rittigheter (38 1979), sidan Roll, uppgift och
skyldigheter (34 872) samt sidan For dig som nominerar och viljer (10 181).

Hur hittade besokarna till webbplatsen?

Under kampanjen till allmanheten kom hélften av bes6karna till
webbplatsen via sokmotorer. Ungefir en femtedel kom via direkttrafik och
lika m&nga kom via en social kanal som inte var Domstolsverkets
annonsering.

Enligt siffror frin webbstatistikverktyget Matomo kom 7 769 (14 procent)
besokare fran kampanjen pa sociala medier. Dock var inte alla annonser

kodade. Siffran fran Facebook dir annonseringen genomférdes, anger att
15 888 klick gjordes i annonsldank som leder till domstol.se/ndmndeman.

Under 2022 kom hela 80 procent av besékarna via sékmotorer och i princip
inga via sociala kanaler.

Sammantaget betyder det att manga besokare kommit till webbplatsen via
sociala kanaler och Domstolsverkets kampanj dir &ven om de flesta kom via
sokmotorer.

Domstolsverkets rapport om sociala kanaler finns som bilaga 33.

Frageformuléret pa domstol.se/namndeman
Under 2023 kom det in totalt 273 frégor och synpunkter, majoriteten av
dessa kom via frageformularet pa domstol.se.

Nastan 200 frégor och synpunkter kom fran allmanheten. De mest
forekommande handlade om hur val gér till, om det finns nagon 6vre
aldersgrans for att bli nimndeman och om man kan bli vald nar man har

2 Bilaga 2: Rapport domstol.se/ndmndeman
3 Bilaga 3: Rapport sociala kanaler
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specifik sysselsittning. De handlade ocksd om omfattningen av uppdraget
och lamplighet samt fragor och synpunkter om krav pd partimedlemskap.

Nistan 40 frégor och synpunkter kom fran ndimndeman eller
namndemannaféreningar. Den vanligaste fradgan var om de behovde viljas
pa nytt for en ny mandatperiod. Den nast mest vanliga frigan fran denna
grupp var om det nu var mgjligt att bli nimndeman utan vara partimedlem,
det hade manga hoppats pa.

Nistan 40 fragor kom fran nominerande och viljande. De var ganska jamnt
fordelade och handlade bland annat om hur manga naimndemaén de skulle
vilja och fragor om deadline for att vilja nimndeman i fullméktige.

6.2 Statistik fran sociala kanaler

Kampanjen till allménheten 16 mars till 4 juni byggde pa annonsering och
inldgg i sociala kanaler som Domstolsverket administrerar.

Domstolsverkets rapport om sociala kanaler finns som bilaga 34.

Annonsering pa Facebook Bli namndeman

Materialet som anvindes bestod av 3 korta filmer och 5 bildanimationer
(ihopklippta stillbilder) om cirka 12 sekunder dar naimndeman i olika aldrar
och frén olika domstolsslag kort berattade om sitt uppdrag och varfor de ar
namndemain. I annonserna fanns en lank till ingdngssidan
domstol.se/ndimndeman.

Annonserna pa Facebook Bli naimndeman optimerades i olika perioder for
att dels skapa riackvidd bland malgruppen om 1100 000 personer, dels
generera klick till webbplatsen.

Rickvidden kan anses god da 380 000 personer sett annonserna minst en
gang.

Antalet inldggsinteraktioner pa annonserna (alla aktiviteter som personer
utfor rorande annonserna medan de kors, till exempel reagera pa,
kommentera eller dela annonsen, visa videoklipp eller klicka pé 1ank)
uppgick till drygt 117 000. Av dessa ar nastan 16 000 klick pa lank till
webbplatsen, vilket tyder pa att manga ville veta mer.

Annonserna har genererat cirka 700 000 videovisningar. Over 90 000 av
dessa tittade pa filmer och bildanimationer i minst 25 procent av tiden, vilket
tyder pa intresse.

Sammanfattningsvis har manga nitts av budskapen och visat intresse dven
om de inte klickat pa lanken.

Inlaggen

De material som anvidndes i annonsering pd Facebook Bli nimndeman
anviandes dven i inldgg i kanalerna Facebook Bli nimndeman, Facebook
Domstolsverket och LinkedIn Sveriges Domstolar.

Inlidggen genererade tillsammans cirka 23 000 videovisningar, cirka hilften
pé Facebook Bli naimndeman och hilften pa LinkedIn Sveriges Domstolar.
Totalt gav det cirka 4 000 lankklick. De flesta inldggen pa Facebook Bli
nimndeman sponsrades och det gav en betydande skjuts at spridningen.

4 Bilaga 3: Rapport sociala kanaler
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Kommentarer i de sociala kanalerna

Totalt sett genererade annonser och inldgg cirka 150 kommentarer. Den
overviagande delen av kommentarerna handlade om systemet med att
namndemainnen blir utsedda av politiska partier, att det ar opolitiskt
uppdrag och partiernas krav pa partimedlemskap. Dessa kommentarer var
ofta negativa.

Néagra kommentarer var ocksé positiva, uttryckte intresse for uppdraget,
fragor om behérighetskrav och utbildning, om vikten av nimndeman i en
demokrati samt uppmaning till att séka.

6.3 Vad tyckte malgrupperna om kommunikationen?

For att utvardera kommunikationsinsatserna har Domstolsverket genomfort
tva enkidtundersokningar, en till valda nimndemain och en till domstolar.

Det har inte varit mgjligt att utvardera insatserna riktade till nominerande
och viljande organ.

Namndemainnens Riksférbund har ocksa fatt limna synpunkter pa
kommunikationsinsatserna.

De valda namndemannen

Enkitundersokningen genomfordes mellan 15 och 25 januari 2024. Den
skickades via mejl till de nimndemin som valts f6r mandatperioden 2024 —
2027. Den besvarades av 6 147 naimndeman vilket innebir en svarsfrekvens
pé 79 procent.

Flera kanaler bidrog till kinnedom om nidmndemannavalet. Respondenterna
kunde i enkiten ange flera alternativ. Merparten (67 procent) av de nya
niamndemainnen fick fraimst reda pa att det var dags for nimndemannaval
fran ett parti vilket ar ndgot farre jaimfort med féregaende val. Det ar i sig
inte s& konstigt eftersom 94 procent har angett att de var medlemmar i ett
parti nar de nominerades. Forhéllandet ar detsamma som vid foregdende val
da 95 procent angett att de var medlemmar i ett parti nar de nominerades.

Knappt en femtedel av de nya nimndemannen har angett att de fick
kidnnedom om valet via befintliga nimndemaén. Cirka en tiondel av
namndeminnen upplevde att det fick kinnedom fran kommunens/
regionens information. Ett fital nimndeman har angett att de fick
kinnedom om valet vi sociala medier, massmedia och det tryckta
informationsbladet.

Knappt tva tredjedelar av samtliga naimndemaén har besokt
domstol.se/ndmndeman. Majoriteten anger att den bidrog till intresse for att
bli nimndeman.

Ungefar en fjardedel av samtliga naimndemén har sett inldggen pa sociala
medier om att bli nimndeman. Tre fjardedelar av dem anger att de bidrog
till intresse for att bli nAimndeman.

Det tyder pa att webbplatsen och sociala medier fyllt en viktig funktion.

Av de som varit nimndeman tidigare anger nastan tre fjirdedelar att de
tipsat ndgon om uppdraget som nimndeman.

Siffrorna tyder pa att det som partierna gor for att gora valet kiant ar mycket
viktigt samt att Domstolsverkets kampanj till allmanheten inte natt fram i sa
stor utstrackning som vore 6nskvart, atminstone inte till de namndeman



16 (21)

som svarat pa enkéten. Det kan bero pa att kampanjen riktades till yngre
personer, medan nimndemannen ar dldre.

Av de namndemaén som tjanstgor for forsta gdngen tycker 71 procent att de
fick den information de beh6vde innan de blev valda, vilket ar en 6kning med
1 procent jamfort med foregdende undersokning. Se dven stycke 7.5.

Domstolsverkets sammanstillning av enkit till valda nimndeman finns som
bilaga 4s.

Domstolarna

Domstolsverket skickade i januari 2024 dven en enkit till
chefsadministratorer pa 70 domstolar som har nimndeman: tingsréitter,
hovritter, forvaltningsratter och kammarréatter. Svarsfrekvensen var 63
procent da 44 respondenter fullfoljt enkiten. Syftet var att utvirdera
Domstolsverkets forsok till tidsmassig samordning och det stodmaterial som
togs fram infor nimndemannavalet.

Majoriteten av de som svarat anger att de haft nytta av det stodmaterial som
Domstolsverket tog fram for kontakt med kommuner och regioner, dar
budskap om allsidig sammanséttning, foryngring och breddning fanns med.
Ytterst fa (4 domstolar) har angett att de haft méten med kommun och
region infér nimndemannavalet och samtliga ansag att det var vardefullt.
Powerpointpresentationen som Domstolsverket tog fram har anvénts.

Nistan alla (96 procent) av domstolarna tycker att det varit bra att
Domstolsverket forsokt samordna aktérerna (nominerande och viljande
organ samt domstolar) tidsméassigt.

Namndemannens Riksforbund

Namndemainnens Riksforbund (NRF) tillfrdgades i utvarderingsarbetet om
de gjort nigra aktiviteter infor nimndemannavalet.

Enligt NRF har de genomfort ndgra centrala aktiviteter, bland annat
tidningen Namndemannens temanummer om valet. Dar hanvisades till
webbplatsen domstol.se/ndmndeman. I nyhetsbrev och broschyrer av olika
slag har ocksa information om valet spridits.

Det har forekommit aktiviteter infor valet i nagra av de lokala foreningarna,
somliga i samarbete med domstolar. I 6vrigt tycker NRF att Domstolsverkets
webbplats och tryckta informationsblad varit bra.

7 Resultat - effekter pd néamndemannakaren

Vid utvirdering av kommunikationsinsatserna har flera killor anvénts.
Uppgifter om nimndemannens dlder och konsfordelning har hamtats frin
Domstolsverkets loneadministrationssystem som hanterar nimndeminnens
ersattningar®. De uppgifterna bygger pa samtliga 8 340 valda namndeman.

Hur det ser ut med nimndemannens bakgrund och huvudsakliga
sysselsittning samt andelen namndemaén utanfor partipolitiken och deras
uppfattning om information innan val finns i svaren pa den tidigare nimnda
enkiten till valda nimndemaén (avsnitt 6.3).

5 Bilaga 4: Sammanstéllning enkét till valda namndeman
6 Statistik per 2024-02-01, Domstolsverket
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7.1 Aldersfordelning

Medelaldern i namndemannakéren ar 60,6 ar. Det innebar att medelaldern
hojts med drygt 1 &r sedan foregéende val.

1 februari 2024 | 1 mars 2020 1 mars 2016 1 november 2023
Medelalder 60,6 59,2 57,2 -
18 — 44 ar 16 % 18 % 23 % 44 %
45 — 64 ar 35% 35% 34 % 31%
65 och over 49 % 47 % 43 % 25%

Som framgér av tabellen ovan har andelen nimndemén under 45 &r minskat
och andelen 6ver 65 ar 6kat. Det ar tvartemot regeringens intentioner. Det ar
nu dnnu storre skillnad mellan nimndemannakarens alderssammanséttning
och Sveriges vuxna befolkning (i &ldern 18 — 90 ar) jamfort med tidigare.

7.2 Kon, bakgrund och huvudsaklig sysselsattning

Namndemannakaren totalt sett utgors till 52 procent av kvinnor och 48 av
man. Motsvarande siffror for befolkningen8 (i &ldern 18 — 90 ar) ar 50
procent kvinnor och lika stor andel 4r mén.

Vid en jamforelse mellan naimndemannakarens och befolkningens® (i dldern
18 — 90 &r) bakgrund ser det ut som foljer.

Bakgrund Nimndemén Befolkning
Utrikes fodd 10 % 23%
Inrikes fodd med tva utrikes fodda foraldrar 3% 4%
Inrikes f6dd med en inrikes och en utrikes fodd foridlder 7 % 7 %
Inrikes fodd med tva inrikes fodda foréldrar 80 % 66 %

Nir det giller nimndeméannens huvudsakliga sysselsattning© dr néstan
hilften av nimndemainnen ir pensionirer (47 procent). Nist storsta grupp
ar anstillda (38 procent) darefter kommer egenforetagare (9 procent).

Siffror for befolkningens huvudsakliga sysselsittning har inte tagits fram.

7 Avser Sveriges vuxna befolkning per 2023-02-01, SCB
8 Avser Sveriges vuxna befolkning per 2023-02-01, SCB
9 Avser Sveriges vuxna befolkning per 2023-02-01, SCB
10 Bilaga 4: Sammanstillning enkit till valda nimndemin
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7.3 Valdes namndeman utanfor partipolitiken?

Enligt Domstolsverkets enkatundersékning till valda nimndemaén var
endast 6 procent inte medlemmar i ett parti nir de nominerades. Det 4r en
liten férandring fran foregdende val dé siffran var 5 procent.

De allra flesta (94 procent) nimndeman var alltsd var medlemmar i ett parti
nar de nominerades.

7.4 Bidrog partierna till att bredda namndemannakaren?

Enligt enkdtundersokningen till de valda nimndeménnen var det 6 procent
(847 personer) som inte var medlemmar i partiet niar de blev nominerade.
Dessa nominerades fraimst av Miljépartiet (36 procent), annat parti an ett
riksdagsparti (9 procent) och Centerpartiet (8 procent) samt
Kristdemokraterna (8 procent). Aven vid foregiende val hade Miljopartiet
andelsmassigt flest nomineringar utanfor partiet (25 procent).

Av de namndemén som var medlemmar i ett parti nar de nominerades har 8
procent varit medlemmar i mindre dn ett &r. Det 4r marginellt fler jamfort
vid férra valet (7 procent). Resultatet kan tyda pé att det finns nimndemaén
som blev partianslutna for att f4 en mgjlighet att bli valda.

Av ndmndeman 18 - 44 ar var 89 procent medlemmar i partiet niar de blev
nominerade, att jamfora med 96 procent for gruppen 65 ar eller dldre.
Motsvarande siffor vid foregidende val var 92 procent respektive 97 procent.
Det kan tyda pa att gruppen icke partianslutna har 6kat négot (3 procent)
bland yngre nimndemaén.

En tredjedel av alla nimndeman tjanstgor nu for forsta gdngen. Det r en
skillnad mot féregaende val da knappt hélften tjanstgjorde for forsta gdngen.
Det tyder pé att nimndemannakaren fortsatt férnyas men inte i lika stor
utstrackning som tidigare.

Sammanfattningsvis tyder detta pa att det fortfarande ar f4 nominerande
som bidrar till att bredda naimndemannakaren utanfor de partipolitiska
kretsarna.

7.5 Fick nya namndeman den information de behovde?

Enligt enkdtundersokningen till nAimndemannen tyckte knappt tre fjarde-
delar (71 procent) av de som valdes for forsta gangen att de fick den
information de behévde innan de blev valda, vilket &r pd samma niva som
tidigare.

De som svarade nej pa frigan om de fick tillracklig information innan val
angav att de hade velat veta mer om f6ljande omraden, vilket dr ungefar
desamma som vid foregiende val.

Vad uppdraget innebér och hur det gér till i praktiken 23 %
Ersittningar och villkor 6%
Hur valprocessen gar till 5%
Behorighetskrav och lamplighet 4%

11 Bilaga 4: Sammanstillning enkat till valda nimndeméan
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8 Ovrigt - Drivkrafter

I enkéten till de valda nimndemannen stélldes dven frégan om varfor de vill
vara nimndemaén. De alternativ som angavs mest var:

Jag vill bidra till samhéllsnytta 66 %
Det kdnns meningsfullt och stimulerande 61 %
Det ar ett hedersuppdrag 29 %
Juridiska frégor intresserar mig 29 %

Virt att notera ir en tiondel av de som var medlemmar i ett parti nar de
nominerades har angett att en drivkraft ar att det ar ett hedersuppdrag.
Bland de som inte var medlemmar i ett parti nar de nominerades anger en
tiondel att en drivkraft ar att fa insyn i rattsvasendet. I 6vrigt ar forhéllandet
mellan drivkrafterna desamma oavsett om de var partimedlemmar eller inte.

Vid en jamforelse mellan de nimndemaéan som tjanstgor for forsta gingen och
de som varit nimndeman tidigare ar det ingen storre skillnad mellan
drivkrafterna.

9 Reflektioner dver resultatet

Precis som efter regeringens tidigare uppdrag till Domstolsverkets ar det
tydligt att enbart kommunikation inte loser behovet av breddning och
foryngring. Det dr de nominerande och véljande organens ansvar att f en
allsidig sammanséttning av nimndemannakéaren och Domstolsverket kan
inte pdverka deras sitt att arbeta.

Det finns personer som girna vill bli namndemé&n, men som inte vill ha
koppling till ett parti. Det har kommit in fragor och synpunkter till
Domstolsverket som giller detta liksom kommentarer i sociala kanaler. Det
kravs att partier ar villiga att slappa kravet pa partimedlemskap och politiskt
engagemang for att nominera nimndeman, utan att ge avkall pd lamplighet.

Det ar kint sedan tidigare att ofta dr de kandidater som nomineras av
partierna ar kdnda genom att de haft olika politiska uppdrag, vilket ar en
trygghet for partierna.

Det dr ocksa kint att det ar svart att rekrytera yngre till uppdraget som
nimndeman eftersom manga bland annat har svirt att kombinera uppdraget
med arbets- och livssituation. Att ménga yngre ar mer rorliga och flyttar ar
en annan aspekt.

Det krivs en vilja och ett strukturerat sitt att arbeta inom partierna for att
astadkomma en foryngring och breddning av naimndemannakaren. I annat
fall behovs en hardare styrning i lag eller att systemet for att nominera och
valja forandras i grunden. Forslag pa lagadndringar fanns till exempel i
Namndemannautredningen:2.

12 SOU 2013:49 Namndemannauppdraget — breddad rekrytering och kvalificerad medverkan
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Domstolsverkets roll

Domstolsverket ser som sin uppgift att 6ver tid tillhandahalla generell
information till allmanheten om vad uppdraget som nimndeman innebir,
hur det gar till att bli vald och vilka krav som finns for att komma i fraga.

Domstolsverket kan ocksa fortsatta erbjuda ett generellt stod for dem som
har till uppgift att nominera och vilja naimndeman, sa att de vet hur hela
processen med att utse nimndeman gér till, vad uppdraget som ndimndeman
innebar och om behoérighet och 1amplighet.

For ovanstdende anviands den etablerade kanalen domstol.se/ndmndeman.

Formodligen finns det en forvintan fran de aktorer som dr med i processen
med att utse nimndeméin — domstolar och nominerande och véljande organ
— att deras arbete samordnas tidsmissigt nésta gang det ar dags for
niamndemannaval.

Domstolsverket behover inte ett regeringsuppdrag for att arbeta med
ovanstiende.

10 Projektformalia

10.1 Organisation

Arbetsgrupp

Uppdragsledare
Kristina Ridal Ceder, webbenheten

Uppdragsdeltagare

Helen Larsson, kommuniceraenheten
Marianne Elvhamre, kommuniceraenheten
Sophia Andersson, kommuniceraenheten

Styrgrupp

Bestdllare
Petra Thor Jonzon, kommunikationsdirektor

Operativ bestdllare
Marcus Nilsson, chef webbenheten

Styrgruppsmedlem
Helen Ulvegard, chef kommuniceraenheten

Ovriga insatser i arbetet

Jurister fran riattsenheten har fungerat som stod i juridiska fragor, enheten
for informationshantering har levererat adressuppgifter och system- och
statistikenheten har bistatt med statistik.

Extern avtalsleverantor har anlitats for framtagning av material till fraimst
sociala medier (film och foto).

Nagra domstolar har kontaktats for avstamning av forslag pa tidsmassig



samordning och deras kommunikation riktad till nominerande och véljande
organ.

10.2 Utfall kostnader inklusive personella resurser

Kostnader for uppdraget for aren 2022 - 2023 var totalt 111 163 kronor,
kopta tjanster.

Utdver det tillkommer kostnad for Domstolsverkets personella resurser,
totalt 1 314 timmar till en kostnad om cirka 700 000 kronor.

10.3 Overlamning/leverans av projektresultat

Rapporten ldmnas till Justitiedepartementet senast den 1 mars 2024.

Projektinformation finns samlad i akten DOV 2022/906, Domstolsverket.
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Regeringsbeslut 1:32

Regeringen
2022-07-07
Ju2022/02408
Justitiedepartementet Domstolsverket

551 81 Jonképing

Uppdrag att genomféra kommunikationsinsatser infér
ndmndemannavalet 2023

Regeringens beslut

Regeringen uppdrar at Domstolsverket att infér nimndemannavalet ar 2023
genomfora kommunikationsinsatser gentemot presumtiva namndemin,
nominerande och viljande organ.

Domstolsverket ska gora kommunikationsinsatser som vinder sig till
presumtiva nimndemin bland allmanheten. Malgruppen bor informeras om
forutsittningarna for uppdraget och hur man gar till viga for att anmala
intresse for att bli nimndeman.

Domstolsverket ska ocksd géra kommunikationsinsatser gentemot
nominerande och viljande organ. Dessa organ bor informeras om
forutsittningarna for uppdraget och om vikten av en allsidigt sammansatt
nimndemannakar.

Uppdraget ska redovisas till Regeringskansliet (Justitiedepartementet) senast
den 1 mars 2024. Av redovisningen ska framga hur insatserna har
genomforts, vilka resultat som uppnitts och vilka tendenser 1 Gvrigt som
Domstolsverket erfarit.

Skalen for regeringens beslut

Vid val av nimndemin ska efterstrivas att nimndemannakaren far en allsidig
sammansittning med hinsyn till dlder, kon, etnisk bakgrund och yrke.
Eftersom uppdraget som nimndeman dr opolitiskt dr det ocksé viktigt att
personer utan partipolitisk koppling ges faktisk mojlighet att bli ndmndeman.

Ett medel f6r att nd ut till ett brett spektrum av kandidater till

Telefonvéxel: 08-405 10 00 Postadress: 103 33 Stockholm
Fax: 08-20 27 34 Besoksadress: Herkulesgatan 17
Webb: www.regeringen.se E-post: ju.registrator@regeringskansliet.se




DOV 2022/926

nimndemannauppdraget och till de nominerande och viljande organen ir
kommunikationsinsatset infor ett nimndemannaval. Domstolsverket har 1
samband med tidigare nimndemannaval haft i uppdrag att genomfora
sarskilda kommunikationsinsatser savil gentemot de nominerande och
viljande organen som gentemot allmidnheten, i syfte att fa till stind en
bredare rektrytering av nimndemién och en foryngring av kiren. Trots
insatserna ar yngre aldersgrupper fortfarande underrepresenterade 1
nimndemannakaren och rekrytering sker 1 stor utstrickning inom pattierna.

Det dr de nominerande och viljande organens ansvar att
nimndemannakaren far en allsidig sammansittning och att dven personer
utan pattipolitisk koppling ges mojlighet att bli nimndemin. Uppfoljning av
Domstolsverkets tidigare kommunikationsinsatser visar att &ven om
malsittningen att bredda nimndemannakaren inte uppnatts, har de som

ndtts av insatserna anda haft nytta av dem.

For att 6ka allmanhetens intresse for uppdrag som nimndeman och for att
minska risken for att valda nimndemin limnar sitt uppdrag 1 fortid pa grund
av att uppdraget inte motsvarar forvintningarna, dr det ocksa viktigt att 6ka
kunskapen hos presumtiva nimndemin om vad uppdraget innebdr. I det
arbetet kan Ndmndemiannens Riksférbund spela en viktig roll.
Nimndeminnens Riksférbund representerar en stor del av landets
nimndemannakar och besitter stor kunskap inom nimndemannafragor. Vid
genomforandet av uppdraget bor Domstolsverket darfor ge forbundet
mojlighet att komma med synpunkter pa forslag kring hur insatserna skulle

kunna genomforas.

Pa regeringens vagnar

S
lorgan Jghansson

/ (“/%7 77 Yo U 4

Klara Lidman Kittel

=t



Kopia till

Fi/BA

Fi/OFA/K

Ku/MD

Nimndeminnens riksforbund
Sveriges kommuner och regioner

Riksdagspartierna

DOV 2022/926
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Om rapporten

Webbplatsen domstol.se/namndeman.se ar framtagen av Domstolsverket.
Den riktar sig pa olika sidor dels till de som ar intresserade av uppdraget som
namndeman (allmanheten), dels till de som nominerar och valjer
namndeman.

Rapporten beskriver framst handelser under ar 2023. Domstolsverket
genomforde en kampanj till allmanheten i sociala medier (FB Bli namndeman,
FB Domstolsverket och LinkedIn Sveriges Domstolar) under perioden

16 mars - 4 juni. Domstolsverket genomfoérde ocksa kommunikation till de
som nominerar och valjer under aret.

Webbplatsen var navet i kommunikationen med dessa malgrupper. Det ar hit
Domstolsverket ville leda dem under kommunikationsuppdraget infor
namndemannaval 2023.

Matomo har anvants som kalla till rapporten. Statistiken avser bade intern
trafik till webbplatsen fran Sveriges Domstolar och extern da detta inte med
sakerhet gar att sarskilja.

Under 2023 har Domstolsverket uppmarksammat att besoksantalet dkat
oproportionerligt i jgmforelse med tidigare ar. Okningen beror pa "spindlar”
och "bottar” som samlar in information fran webbplatsen, som i sin tur
felaktigt ar uppmarkta som vanliga besokare. Ungefar 10 procent av besoken
under 2023 kan klassas som spindel- eller bottrafik. Det bor man ha i dtanke
nar man tittar pa dessa siffror.

Rapporten och analysen ar gjord av Domstolsverket.



Nyckeltal for domstol.se/namndeman

Period Sidvisningar Atgarder per besok Genomsnittlig besdkslangd Awvisningsfrekvens for
ingdngssidan

2023 130039 253 991 6,0 5 min 2 sek 22 %

2022 55006 105 439 9,3 5 min 48 sek 23%

BesoOk: Totalt antal registrerade besék under perioden. Paus pa mer an 30 minuter blir ett nytt besék nar man dtervander.
Sidvisningar: Totalt antal sidor som har visats pa webbplatsen.

Atgérder per besok: Sidvisningar, nedladdningar, outlinks, klick p& utfallbara block
och interna sokningar pa webbplatsen per besok.

Genomsnittlig besdkslangd: Den genomsnittliga tiden for varje besok.

Awisningsfrekvens for ingangssidan: Besokaren kom till startsidan och ldmnade sedan webbplatsen utan att ndgon interaktion skett.

Kalla: Matomo



Besokstlode under 2023

Tidsperiod: 20230101-20231231

Extern
mediahandelse
230515

mediahandelse mediahandelse
230403 230418

Besoksgraf LExtem Mmem J

3160 B = Besdk \

Extern

ﬁézlirghéndelse Extern mediahandelse
mediahandelse 231228

230302
230530

1580

C
Son 1 jan. wors 16 mars Man 29 maj Fre 11 aug. s 24 okt.

Besok (visas i grafik): 130 039

Kalla; Matomo



Besoksflode under kampanj till allmanheten

Tidsperiod: 20230316-20230604 jamfort med samma period aret innan (da det inte var kampanj)

Jamforelser

Besok (visas i grafik):
230316-230604: 57 501
Namndeman 220316-220604: 11 509

. Fran 2023-03-16 till 2023-06-04 (Intervall)
Fran 2022-03-16 till 2022-06-04 (Intervall)

Besoksgraf

o l:' = Besdk (16 mars—4 juni 2023) (Ndmndeman)
2 80 :

Tors 16 mars 56n 2 apr Ons 19 apr. Oremyj Tis 23 maj

Kalla: Matomo



Trafikkallor

Trafikkallor under

kampanijen till allmanheten.

Jamfort med samma period
aret innan.

Period: 16 mars - 4 juni 2023

Trafikkalla Andel av besdkare Antal besokare

Sokmotorer 50 % 28 466
Direkt trafik 18 % 10218
Sociala natverk 17 % 9982
Kampanjer* 14 % 7769
Webbplatser 2% 1066
Totalt 101 % 57 501

Period: 16 mars - 4 juni 2022

Trafikkalla Andel av bestkare Antal besokare

Sokmotorer 80 % 8 438
Direkt trafik 18 % 1916
Webbplatser 2% 167
Sociala natverk 1% 76
Kampanjer - .
Total 101% 10 597

Sékmotorer: De som kom till
webbplatsen fran en sékmotor.

Direkttrafik: De som skrev in
"domstol.se/namndeman”, anvant
QR-kod eller direktlank.

Sociala ndtverk: De som kom till
webbplatsen via en social kanal, inte
annonsering.

Kampanjer: De som kom till
webbplatsen fran ndgon av vara
kodade annonser i kanalen FB Bli
namndeman.

* Alla annonser var inte kodade.

Webbplatser: De som kom fran lank
som funnits pa annan webbplats.

Kalla: Matomo



Sociala natverk

Fran vilka sociala
natverk kom
besokarna till
webbplatsen under
kampanijen till
allmanheten.

Period: 16 mars - 4 juni 2023

SeldEINEIRE] Antal besok

Facebook 9082
LinkedIn 839
Instagram 50
Twitter 11
Totalt 9982

Dessa siffror avser de som kom till webbplatsen via en social kanal,
inte via vara kodade annonser.

Kalla: Matomo



Period: 2023

Startsidan domstol.se/ndmndeman (genomgangssida) 89 838
Sidan For dig som vill bli némndeman 76 243
Sidan Ersattningar och rattigheter 38197
Sidvisni nga r Sidan Roll, uppgift och skyldigheter 34 872
1 Sidan For dig som nominerar och valjer 10181
per sida . J

Sveriges yngsta namndeman 1372

Totalt gemensamma
. Har du en fréga? 554

och lokala och sidor.
Totalt 251 257

Kalla: Matomo

Period: 20230228 - 20240119

Film pa sidan Roll, uppgift och skyldigheter

Filmen "Att vara namndeman” 2439

Kalla: Mediaflow




Slutsatser

* Rapport Langsiktiga namndemannauppdraget
2016-2019, bilaga 2

Aret 2023

Det ar en markant okning av trafiken till webbplatsen under 2023. Ar 2022 var
antalet besok 55 006 och under 2023 var de 130 039. Antalet sidvisningar
okade fran 105 439 till 253 991. Bada siffrorna visar pa mer an en fordubbling.

Vid forra namndemannavalet 2019* var antalet besokare pa ungefar samma
niva, drygt 130 000 sessioner (motsvarighet till besok). Antalet sidvisningar var
da cirka 327 000. En bidragande orsak till det &r sannolikt att den webbplats
som fanns da hade fler sidor.

Awisningsfrekvensen for ingangssidan var 22 procent. Det betyder att 78
procent klickade sig vidare in pa webbplatsen. En genomsnittsbesdkare gjorde
6 atgarder och var inne pa webbplatsen i nastan 5 minuter vilket tyder pa ett
hogt engagemang. Det ar dubbelt sa lange som vid kampanjen infor
namndemannavalet 20197,

Kampanjperiod 16 mars - 4 juni

Det syns en uppgang i trafiken under varen 2023. Det var 57 501 besdk under
kampanjperioden (11 veckor) jamfort med 11 509 besdk motsvarande period
aret innan. Fem identifierade mediehandelser pa temat namndeman bidrog
troligtvis till 6kad trafik enstaka dagar.

Under kampanjperioden (8 veckor) vid forra namndemannavalet 2019* var
siffran 41 565 sessioner (motsvarighet till besdk).

Sammantaget tyder detta pa ett dkat intresse och att kommunikations-
insatserna haft god effekt.



Slutsatser

* Rapport Langsiktiga namndemannauppdraget
2016-2019, bilaga 2

**Rapport Kommunikationsinsatser infor
namndemannavalet 2023, bilaga 3

Varifran kom besdkarna?

Halften (50 procent) av besdkarna kom under kampanjperioden via sokmotorer,
foljt av 18 procent direkt trafik och sociala natverk 17 procent.

Enligt Matomo kom 7 769 (14 procent) besokare fran kampanjen pa sociala
medier. Dock var inte alla annonser kodade. Siffran fran Facebook**, dar
annonseringen genomfordes, anger att 15 888 klick gjorts

i annonslank, som leder till domstol.se/namndeman.

| kampanjen 2019* kom 9 834 besotkare fran annonsering i sociala medier.

Under 2022 kom hela 80 procent av besdkarna via sokmotorer och i princip
inga via sociala kanaler.

Av de som under kampanjperioden kom fran sociala natverk, det vill saga inte
via annonseringen, kom de flesta fran Facebook (9 082 besdkare av totalt
9 982).

Sammantaget betyder det att manga besokare kommit till webbplatsen via
sociala kanaler och Domstolsverkets kampanj dar. Annonseringen har haft god
effekt.



Slutsatser

* Rapport Langsiktiga namndemannauppdraget 2016-
2019, bilaga 2

Besdk pa olika sidor

Den mest besokta sidan 2023 var For dig som vill bli nGmndeman, som riktade
sig till presumtiva namndeman. Sidan hade 76 243 sidvisningar.

Sidorna Ersdttningar och rdttigheter samt Roll, uppgift och skyldigheter hade

38 197 respektive 34 972 sidvisningar.

Det tyder pa ett intresse for uppdraget som namndeman och hur det gar till
att bli nominerad och vald.

Sidan Foér dig som nominerar och vdljer riktar sig till nominerande och valjande
organ hade 10 181 sidvisningar. Den marknadsfordes i borjan av dret via ett
mejl till kommuner och regioner. Motsvarande siffra 2019%* var 13 700
sidvisningar efter fler kommunikationsinsatser till denna malgrupp.
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Om kampanjen i
sociala kanaler

Domstolsverket har under perioden 16 mars till 4 juni 2023 anvant sociala kanaler i en kampanj
for att na allmanheten i syfte att vacka intresse for uppdraget som namndeman. For att fa mer
information om uppdraget som namndeman och hur man gor for att bli nominerad och vald
hanvisades till webbplatsen domstol.se/namndeman.

Under kampanjen anvandes 3 filmer om cirka 30 sekunder och 5 bildanimationer (ihopklippta
stillbilder) om cirka 12 sekunder dar namndeman berdttade om sitt uppdrag. Huvudbudskapet
var "Vanligt folk med ett ovanligt viktigt uppdrag”. Materialet anvandes bade i annonser och
organiska inlagg.

Annonserna riktades till presumtiva namndeman bland allmanheten i dldern 18 - 55 &r. De
riktades till personer med olika intressen (domstol, samhallsfragor, ideel organisation, ddémande
makt, volontararbete, civilratt, Hogsta domstolen och forvaltningsratt). Det var en total malgrupp
om cirka 1 100 000 personer. Detta for att nd samhallsintresserade personer utanfor de
partipolitiska kretsarna och i den dldersgrupp som ar underrepresenterad i namndemannakaren.

Kampanjen byggde pad annonser pa Facebook Bli namndeman. Annonserna optimerades i olika
perioder for att dels skapa rackvidd, dels generera klick till webbplatsen.

Domstolsverket arbetade dven med viss organisk spridning pa Facebook Bli namndeman,
Facebook Domstolsverket och LinkedIn Sveriges Domstolar. De flesta av inldggen pa Facebook Bli
namndeman sponsrades. Dessutom gjordes ett inlagg om Sveriges yngsta namndeman, som
lankade till en redaktionell text pa domstol.se/namndeman.

Kallor till analysen ar Domstolsverkets statistik fran de egna kontona pa Facebook och LinkedIn.

Rapport och analys ar gjord av Domstolsverket.



Resultat annonsering Facebook Bli namndeman

@ Bli ndmndeman
S
\mspentn ki bpisining Tidsperiod 20230316-20230604 (11 veckor)
_ ‘ Kostnad 24 752 kr
Rackvidd 381 245
Antal videovisningar 706 682
Inlaggsinteraktioner 117 284
Lankklick 15 888
Videovisningar upp till 25 procent 92 281
Varfor érdu | Inlaggsdelningar 67
naggeman? o § Facebooksidan Bli namndeman har 1 021 foljare per 20231003.

DOMSTOL.SE

Vanligt folk med ett ovanligt viktigt uppdrag as mer

Rdckvidd. Antal personer som sett annonserna minst en gang.

Antal videovisningar (uppspelning av video): Detta matt raknar nar en video borjar att spelas upp efter att en exponering for videon har réknats.
Uppspelningar av video sker antingen nar en video borjar spelas upp automatiskt eller pa grund av att nagon Klickat for att spela upp videon.

Inlaggsinteraktioner (Gtgdrder): Inkluderar alla aktiviteter som personer utfor rérande annonserna medan de kors. Inlaggsinteraktioner kan inkludera aktiviteter som att reagera pa, kommentera eller dela annonsen,
visa videoklipp eller klicka pa lank.

Ldnkklick: Antalet Klick pa lankar i annonsen som lett till domstol.se/ndmndeman (ingdr dven i inlaggsinteraktioner).
Videovisningar upp till 25 procent: S& manga tittade pa videos (bildanimationer och filmer) i minst 25 % av tiden.
Inldggsdelningar: Ingar aven i Inlaggsinteraktioner.

Kalla: Facebook



Resultat inlagg pa Facebook Bli namndeman

Bli némndeman
D2 mars- @

Namndeman 3r vanligt folk med ett ow
forvaltningsratt. Vill du ocksa bidra?
namndeman gor du en insats fér ett

gt viktigt uppdrag. Michael &r ndmndeman i
s ndmndemdn for perioden 2024-2027. Som
1t samhille.

Organiska inlagg inklusive sponsrade

Tidsperiod 20230316-20230604

Kostnad sponsring 3203 kr

Rackvidd 22 400 (varav 14 817 fran sponsrade inl3gg)

Antal videovisningar 10 824 (varav 7 148 fran sponsrade inl4gg)

Reaktioner 458 (varav 218 fran sponsrade inlagg)

Lankklick 1 762 (varav 1 282 fran sponsrade inlagg)
Varfor ar du Inlaggsdelningar 70 (varav 35 fr&n sponsrade inlagg)

namndeman?

Facebooksidan Bli namndeman har 1 021 foljare per 20231003.

Tretton organiska inldgg gjordes pa Facebook Bli namndeman. Elva av dem var sponsrade.
Ett avinlaggen handlade om Sveriges yngsta namndeman: Rackvidd 1 262, reaktioner 67, lankklick 27, inlaggsdelningar 5. Lankade till en redaktionell text p& domstol.se/namndeman.

Rdckvidd: Antal personer som sett annonserna minst en gang.

Videovisningar: Visning pa minst 3 sekunder.

Reaktioner: Gilla, dlska, ledsen, arg o.s.v. Inte klickat eller delat.

Ldnkklick: Antalet Klick pa lankar i inlagget som lett till domstol.se/ndmndeman.

Kalla: Facebook



Resultat inlagg pa Facebook Domstolsverket

Domstolsverket
12 april - @

Namndeman ar vanligt folk med ett
farvaltningsratt. Vill du ocksa bidra?
namndeman gbr du en insats fér ett

ktigt uppdrag. Cecilia ar namndeman i
= ndmndeman for perioden 2024-2027. Som
kert samhalle,

Las mer om uppdraget och hur du anmaler intresse har: httpsy//www.domstol.se/nal

- Organiska inlagg pa kontot
Tidsperiod 20230316-20230604
Rackvidd 1520
Antal videovisningar 790
Reaktioner 45
Lankklick 39
Inlaggsdelningar 8

pa det svenska rittssystemet

dY Gilla {7} Kommentera & Dela

Sex organiska inlagg gjordes pa LinkedIn Sveriges Domstolar.

Rdckvidd: Antal personer som sett annonserna minst en gang.

Videovisningar: Visning pa minst 3 sekunder.

Reaktioner: Gilla, dlska, ledsen, arg och sa vidare. Inte klickat eller delat.
Ldnkklick: Antalet Klick pa l&nkar i inlagget som lett till domstol.se/nédmndeman

Kalla: Facebook



Resultat inlagg pa LinkedIn Sveriges Domstolar

E b st Organiska inlagg pa kontot
Tidsperiod 20230316-20230604
Antal visningar 55324
Antal videovisningar 11470
Reaktioner 604
Klick 2281
Inlaggsdelningar 22

Varfor ar du
namndeman

Vanligt folk med ett ovanligt viktigt uppdrag.

Fem organiska inlagg gjordes pa Linkedin.

Ett avinldggen handlade om Sveriges yngsta namndeman: 26 581 visningar, reaktioner 404, klick 1 528, inlaggsdelningar 5. Lankade till dold sida pa domstol.se/ndmndeman.

Visningar: Antal som har sett inlagget.

Videovisningar: Visning pa minst 2 sekunder medan filmen upptar minst 50 procent av skarmen.
Reaktioner: Gilla, fira, ge stod och sa vidare. Inte klickat och delat.

Klick: Klick pa inlagget.

Kalla: LinkedIn




Om kommentarer

Under kampanjperioden

Annonseringen pa Facebook Bli namndeman generade drygt 100 kommentarer.

De organiska inlaggen pa LinkedIn Sveriges Domstolar genererade 8 kommentarer.
Inldggen pa Facebook Bli namndeman gav 45 kommentarer och inldggen pa Facebook
Domstolsverket gav 7.

Overvagande delen av kommentarerna handlade om systemet med att ndmndemannen
blir utsedda av politiska partier, att det ar ett opolitiskt uppdrag och partiernas krav pd
partimedlemskap. Dessa kommentarer var oftast negativa.

Nagra enstaka kommentarer handlar om sovande namndeman och ersattning. De hade
en negativ ton.

Ndagra var ocksa positiva, uttryckte intresse for uppdraget, frdgor om behorighetskrav och
utbildning, om vikten av namndeman i en demokrati samt uppmaning till att soka.

Domstolsverket har bemott ett fatal kommentarer for att svara pa fragor och att undvika
spridning av information som inte ar korrekt.



Vanligt folk som politiker

diotiskt krav att man i princip Vanligt folk ar inte alltid skulle inte 3 sitta pa
maste vara medlem i ett parti! Jag medlemmar i ett politiskt sadana positioner. Dom
forsokte men sa rakt ut att om du parti, underlatta for oss friar ju skyldiga pd

inte &r medlem s& kommer du inte som inte ar det att kunna bli |6pande band hela tiden.
att bli nominerad! Gav upp o gick namndeman, sa far ni nog Dom har inte ens

med i Hemvarnet istallet. Man vill fler intresserade. utbildning.

ju dra sitt stra till stacken!

Facebook

. - Jag vill bli namndeman och har kontaktat
BII namndeman Jag var némndemar; nar jag bade M och S. De séger att villkoret for
o var runt 30 ar. Det kan jag att kunna bli nominerad ar att bli
Annonser iﬁﬂdorztte??)glzgzitte rekommendera. En I&r sig medlem i resp parti. Jag vill inte bli ndgon
parti mycket och det ar tvdngsmedlem sa jag kan alltsa inte bli
intressant. Sen undrar jag namndeman. Har vi inte foreningsfrinet i
om namnet ska andras till vart land, jo, da borde man kunna fa bli
Négra kommenta rer Det behovs kloka namndeperson. namndeman utan att bli medlem i ett
namndeman, sok! parti.

Far namndeman
betalt nar de
sover? Varit pa
flera rattegangar
nar det skett.

Ar det inte dags att avskaffa kravet
att man ska vara politiskt aktiv i ett
parti for att kunna vara

Beklammande att man ska medlem i ett
politiskt parti...det ar val precis det man vill
undvika???? Ingen politisk agenda och

namndeman? namndeman som ar helt neutrala ska det
vara. Gor om och gor ratt
Varfor kallar man det Jag ha[ forsokt,
namndeman ar 20237 Det men far bara

En viktig uppgift for att

i i = svaret att de
finns kvinnor som ar demokratin ska fungera

verksamma inom redan har folk
uppdraget. dom vill valja
om.




Organiska inlagg

Facebook Bli namndeman
Facebook Domstolsverket
LinkedIn Sveriges Domstolar

Nagra kommentarer

*lobbet som namndeman/kvinna ar
ett intressant jobb och man far en
inblick hur lagarna ar. Jag har jobbat
med det i snart 13 &r och jag har en
syn pa lagarna som jag inte skulle haft
om jag inte hade gjort det. Vad jag
tycker sd borde alla gbra det ndgon
gang i framtiden for att forstad varfor en
del blir friade och hur rattssamhallet
fungerar.

*Urusel ersattning
som skattas.

** Ett land som Sverige dar
skenrattegangar borjat bli allt vanligare,
kan knappast beskrivas som ett
rattssakert samhalle.

***Synd bara att man maste ga igenom
ett parti, trots att det ar ett opolitiskt
uppdrag, for att bli nominerad och aven
om man egentligen inte behover vara
medlem for att bli nominerad sa kraver
partierna det i sina stadgar! laf i de fall jag
hort om.

* Facebook Bli namndeman
** Facebook Domstolsverket
*** | inkedIn Sveriges Domstolar

*| praktiken kravs det
medlemskap i nagon av de
politiska partierna eftersom
dom har mandatet att
foresld namndemannen.
Vilket utesluter 95% av den
vuxna befolkningen att
kunna anmala intresse.

*Politiker som
domer i Sveriges
domstolar -
obegripligt system!

*Vi ar manga aldre namndeman
och ser ocksa att det skulle kunna
locka dven unga personer at detta
lysande uppdrag. Laget ar
detsamma bade pa domstolarna
dar jag tjanstgor namligen
tingsratten samt forvaltningsratten.

***Inldgg om Sveriges yngsta
ndmndeman: Grattis till Saga har.
Sa trevligt inslag har, hoppas hon
kommer att trivas med sin post i
Falu tingsratt.

*** Inldgg om Sveriges yngsta
ndmndeman: Heja hejal Jattebra sd
viktigt uppdrag. Jag ar 48 ar och varit
namndeman i 23 ar. Det ar viktigt
med tillvaxt. Lycka till i ditt uppdrag.



Slutsatser

* Rapport Langsiktiga némndemannauppdraget
2016-2019, bilaga 3

Uppséttningen av annonskampanjen pa Facebook Bli ndmndeman syftade under de forsta 5
veckorna till att uppna sa stor rackvidd som méjligt bland malgruppen om cirka

1 100 000 personer. Resterande period pa 6 veckorna hade som malsattning att uppna klick till
webbplatsen.

Rackvidden kan anses god da annonserna visats for 380 000 personer minst en gang.

Antalet inldggsinteraktioner pa annonserna (alla aktiviteter som personer utfor rérande
annonserna medan de kors, till exempel reagera pa, kommentera eller dela annonsen, visa
videoklipp eller klicka pa lank) uppgick till drygt 117 000. Av dessa ar nastan 16 000 klick pa lank
till webbplatsen, vilket tyder pad att manga ville veta mer. Nastan 70 personer har delat
annonserna.

Annonserna har genererat cirka 700 000 videovisningar. Over 90 000 av dessa tittade pa filmer
och bildanimationer i minst 25 procent av tiden, vilket tyder pa intresse.

Kampanjen infor valet 2019*, som inkluderade aven Instagram och Messenger och hade ett
annat upplagg, gav under 8 veckor 505 775 videovisningar. Det var 84 000 ThruPlays (man tittade
pa hela filmen eller minst 15 sekunder) samt en rackvidd pa 314 000.

Antalet foljare pa Facebooksidan Bli néamndeman ar 1 021 foljare (per 20231003), en 6kning med
34 procent sedan borjan av aret.

Sammanfattningsvis har manga natts av budskapen och visat intresse dven om de inte klickat pa
lanken.



Slutsatser

De organiska inlaggen pa Facebook Bli namndeman, Facebook Domstolsverket och LinkedIn
Sveriges Domstolar generade tillsammans cirka 23 000 videovisningar, cirka halften pa Facebook
Bli némndeman och halften pa LinkedIn Sveriges Domstolar. Totalt gav det cirka 4 000 lankklick.
Antalet delningar var 100. De flesta organiska inlaggen pa Facebook Bli némndeman sponsrades
och det gav en betydande skjuts at spridningen.

Med tanke pa att spridningen var stor under kampanjperioden sa var antalet kommentarer
forhallandevis litet, ett hundratal.

Overvagande delen av kommentarerna handlade om systemet med att namndeméannen blir
utsedda av politiska partier och partiernas krav pa partimedlemskap. Dessa kommentarer var
oftast negativa. Nagra kommentarer var positiva, uttryckte intresse for uppdraget, tillexempel
fradgor om behorighetskrav och utbildning, om vikten av namndeman i en demokrati samt
uppmaning till att soka.
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Fakta om enkaten

Enkaten riktade sig till de namndeman som valts att tjanstgora under mandatperioden
2024-2023. Den skickades till 7 781 namndeman. Av dessa har 32 fallit bort pa grund av
felaktiga mejladresser.

Syftet med dessa enkatfragor var att utvardera namndemannakarens sammansattning
efter valet 2023 med tyngdpunkt pa alder och rekrytering utanfor partipolitiska
kretsarna.

Syftet var ocksa att utvardera Domstolsverkets kommunikation riktad till malgruppen
infor namndemannavalet, framst hur de fick information om uppdraget som
namndeman.

Kommunikationsinsatserna har bestatt av annonsering i sociala medier, information pa
webbplatsen domstol.se/namndeman samt tryckt information.

Domstolsverket mejlade ut enkdten 2024-01-15, sista svarsdag var 2024-01-25. En
paminnelse gick ut 2024-01-19.

6 147 respondenter har fullfoljt enkaten.
Svarsfrekvensen ar 79 %.

Sammanstallning och analys ar gjord av Domstolsverket.



Var tjanstgor du som namndeman?

2%

m [ingsratt

m Hovratt

W Forvaltningsratt

m Kammarratt

Kommentar: Antal respondenter 6 180.



Vilken aldersgrupp tillhor du?

m18-44 ar

m 45-64 ar

mo65+ar

Kommentar: Antal respondenter 6 178



Vad har du for huvudsaklig sysselsattning?

1% 3%

m Anstalld

m Fgen foretagare

m Studerar

m Pensionar

m Arbetssdkande

Annat

2%

Kommentar: Antal respondenter 6 175



Vad har du for bakgrund?

m Utrikes fodd

m Inrikes fodd med tva utrikes
fodda foraldrar

m |nrikes fodd med en inrikes
och en utrikes fodd foralder

m Inrikes fodd med tva inrikes
fodda foraldrar

Riket:

Utrikes fodd: 23 %

Inrikes fodd med tva utrikes fodda foraldrar: 4 %

Inrikes fodd med en inrikes och en utrikes fodd foralder: 7 %
Inrikes fodd med tva inrikes fodda foraldrar: 66 %

Kommentar: Antal respondenter 6 168 Per 1 november 2023. Kalla: SCB
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Vilket parti nominerade dig nar du valdes till namndeman?

8%
Centerpartiet Liberalerna Kristdemokraterna

Kommentar: Antal respondenter 6 167

3%

Miljopartiet

22%

Moderaterna

32%

12%

Socialdemokraterna  Sverigedemokraterna

9%

Vansterpartiet

3%

Annat parti



Nominerande parti, Fordjupning

Namndeman som ar 18-44 ar har framst nominerats av Miljopartiet (27%), Vansterpartiet (21%)
och annat parti (13%).

Namndeman som ar 45-64 ar har framst nominerats av Sverigedemokraterna (41%), Kristdemokraterna (40%)
och Socialdemokraterna (36 %) samt annat parti (36 %).

Namndeman som ar 65 ar eller aldre har framst nominerats av Liberalerna (60%), Moderaterna (55%) och
Centerpartiet (54%).

Kommentar: Antal respondenter 6 167



Var du medlem i partiet nar du blev nomineraa?

Kommentar: Antal respondenter 6 166



Var du medlem i partiet nar du blev nominerad? Fordjupning

Av namndeman 18-44 ar var (89 %) medlemmar i partiet nar de blev nominerade.
Av namndeman 45-64 ar var (93 %) medlemmar i partiet nar de blev nominerade.
Av namndeman 65 ar eller aldre var (96 %) medlemmar i partiet ndr de blev nominerade.

De namndeman som inte var medlemmar i partiet ndr de blev nominerade (347 personer), nominerades
framst av Miljopartiet (36 %), annat parti (9 %) samt Centerpartiet (8 %) och Kristdemokraterna (8%).

Kommentar: Antal respondenter 6 166



Hur lange har du varit medlem i partiet?

m Mindre an ett ar

m Mer an ett ar

Kommentar: Antal respondenter 5 817. Fragan stalldes till de som har svarat Ja pa fragan ” Var du medlem
| partiet nar du blev nominerad?”.



Hur gick det till nar du blev nomineraa?

m Jag kontaktade sjalv partiet som
nominerade mig

m Partiet kontaktade mig

Kommentar: Antal respondenter 347. Fragan stalldes till de som har svarat Nej pa fragan ” Var du medlem
| partiet nar du blev nominerad?”.



Hur gick det till nar du blev nominerad? Fordjupning

Bland ndmndeman som ar 18-44 ar var 29 % som blev kontaktade av partiet.
Bland ndmndeman som ar 45-64 ar var 32 % som blev kontaktade av partiet.

Bland némndeman som &r 65 ar eller aldre var 43 % som blev kontaktade av partiet.

Kommentar: Antal respondenter 347. Fragan stalldes till de som har svarat Nej pa fragan ” Var du medlem
| partiet nar du blev nominerad?”.



Ar det har forsta aret som du tjanstgdér som namndeman?

m Nej

Kommentar: Antal respondenter 6 164



Ar det har forsta aret som du tjanstgdr som namndeman? Fordjupning

Bland de namndeman som inte var medlemmar i partiet (347 personer) nar de nominerades ar det halften (51%)
som tjanstgdr som namndeman for forsta gangen.

Bland de namndeman som var medlemmar i partiet (5 817 personer) nar de nominerades ar det drygt en
tredjedel (35%) som tjanstgdr som namndeman for forsta gangen.

Kommentar: Antal respondenter 6 164

De namndeman som tjanstgor for forsta gdngen (2 206 personer) nominerades framst av Sverigedemokraterna
(46%), Vansterpartiet (42%) och annat parti (42%).

Kommentar: Antal respondenter 6 164
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Hur lange har du varit namndeman innan den har mandatperioden?

48%

0
219 24%

6%

1ar 2-5ar 6-9 ar 10 ar eller langre

Kommentar: Antal respondenter 3 956. Fragan stélldes till de som har svarat Nej pa frdgan "Ar det har
forsta aret som du tjanstgér som namndeman?” .
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Hur fick du reda pa att det var dags for namndemannaval?

6/%
19%
15%
o 5%
- B
] — —
Via information fran ett parti ~ Via kommunens/regionens Via sociala medier Informationsblad Via massmedia Annat satt Via en befintlig namndeman

information

Kommentar: Antal respondenter 2 206. Fragan stélls till de som svarat Ja pa fragan "Ar det har forsta aret
som du tjanstgdér som namndeman?”. Flera alternativ kunde valjas.



BesOkte du webbplatsen domstol.se/namndeman?

m Nej

Kommentar: Antal respondenter 6 156.



Bidrog webbplatsen till ditt intresse for att bli namndeman?

Kommentar: Antal respondenter 1 353. Fragan stalldes till de som svarat Ja pa fragan "Besokte du
webbplatsen domstol.se/namndeman?”.



Har du sett dessa inlagg pa sociala medier om att bli namndeman?

Kommentar: Antal respondenter 6 153.



Bidrog inlaggen till ditt intresse for att bli namndeman?

m Nej

Kommentar: Antal respondenter 393. Fragan stalldes till de som svarat Ja pa fragan "Har du sett dessa
inldgg pa sociala medier om att bli némndeman?”.



Fick du den information du behdovde innan du blev vald till namndeman?

90

78%
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Ja Nej, jag hade velat veta mer om Nej, jag hade velat veta mer om Nej, jag hade velat veta mer om Nej, jag hade velat veta mer om hur  Nej, jag hade velat veta mer om
vad uppdraget innebar och hur det  behdrighetskrav och lamplighet ersattningar och villkor valprocessen gar till annat, namligen
gar till i praktiken

Kommentar: Antal respondenter 6150. Respondenterna kunde vélja flera Nej-alternativ.



Fritextfraga - Vad hade du velat ha mer information om innan du blev vald till nédmndeman?

30

26
20 19
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Om uppdraget Om démandet Om hur man blir vald Om villkor Ovrigt/inte svarat pa fragan

Ul

Kommentar: Antal respondenter 68. Staplarna visar antal svar per kategori. Respondenterna kunde ange
flera kategorier i denna fritextfraga.



Fick du den information du behdvde innan du blev vald till namndeman? Fordjupning

De namndeman som tjanstgor for forsta gangen (2 203 personer) svarar att de fick den information de behdvde
(71%) innan de blev valda, "Nej, jag hade velat veta mer om vad uppdraget innebar och hur det gar till i praktiken”
(23%), "Nej, jag hade velat veta mer om ersattningar och villkor” (6%), " Nej, jag hade velat veta mer om hur
valprocessen gar till” (5%) och "Nej, jag hade velat veta mer om behorighetskrav och lamplighet” (4%).

Kommentar: Antal respondenter 6 149. Respondenterna kunde valja flera Nej-alternativ.

De namndeman som var medlemmar i ett parti vid nominering (5 803 personer) svarar att de fick den information
de behdvde (79%) innan de blev valda, "Nej, jag hade velat veta mer om vad uppdraget innebar och hur det gar
till i praktiken” (16%), "Nej, jag hade velat veta mer om ersattningar och villkor” (4%), "Nej, jag hade velat veta mer
om hur valprocessen gar till” (3%) och "Nej, jag hade velat veta mer om behorighetskrav och lamplighet” (3%).

De namndeman som inte var medlemmar i ett parti vid nominering (347 personer) svarar att de fick den
information de behdvde (69%) innan de blev valda, "Nej, jag hade velat veta mer om vad uppdraget innebar och
hur det gar till i praktiken” (23%), "Nej, jag hade velat veta mer om hur valprocessen gar till” (9%) och "Nej, jag
hade velat veta mer om ersattningar och villkor” (8%).

Kommentar: Antal respondenter 6 150. Respondenterna kunde valja flera Nej-alternativ.
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Varfor vill du vara namndeman?

66%

61%
29%
20% 19%
13%
3%
= 1%

Jag vill bidra till Det kanns Det ger migen  Jagvillhainsyni  Jagvill vara med FOr att partiet Det ar ett Rattsvasendet
samhallsnytta meningsfullt och extra inkomst rattsvasendet och paverka hur onskar det hedersuppdrag behover mina
stimulerande domstolarna kunskaper och

domer erfarenheter

Kommentar: Antal respondenter 6 147. Max tre alternativ kunde valjas.

29%

Juridiska fragor
intresserar mig

17%  139%

Jag arintresserad Jag lar mig mer om
av manniskor samhallet



Varfor vill du vara namndeman? Fordjupning

De namndeman som tjanstgor for forsta gangen (2 203 personer) svarar "Jag vill bidra till samhallsnytta” (71%),
"Det kanns meningsfullt och stimulerande” (58%), "Juridiska fragor intresserar mig” (31%) och "Det ar ett
hedersuppdrag” (30%).

De namndeman som har tjgnstgjort tidigare (3 943 personer) svarar "Jag vill bidra till samhallsnytta” (63%), "Det
kanns meningsfullt och stimulerande” (62%), "Det ar ett hedersuppdrag” (29%)" och "Juridiska fragor intresserar
mig" (27%).

Kommentar: Antal respondenter 6 146. Flera alternativ kunde valjas.

De namndeman som var medlemmar i ett parti ndr de nominerades (5 800 personer) svarar " Jag vill bidra till
samhallsnytta” (24%), " Det kanns meningsfullt och stimulerande” (22%), "Det ar ett hedersuppdrag” (11%) och
"Juridiska fragor intresserar mig” (10%).

De namndeman som inte var medlemmar i ett parti ndr de nominerades (347 personer) svarar "Jag vill bidra till
samhallsnytta” (25%), "Det kanns meningsfullt och stimulerande” (21%), "Juridiska fragor intresserar mig” (12%),
"lag lar mig mer om samhallet” (9%) och "Jag vill ha insyn i rattsvasendet” (9%).

Kommentar: Antal respondenter 6 147. Flera alternativ kunde valjas.



Har du tipsat nagon annan om uppdraget som namndeman infér denna mandatperiod?

m Nej

Kommentar: Antal respondenter 3 943. Fragan stalldes till dem som varit namndeman tidigare.



Slutsatser

Enligt enkatundersokningen ar drygt en tiondel (12%) av namndemannen i dldern 18-44 dr, vilket ar en minskning sedan foregdende undersokning efter
valet 2019* (16%). Drygt halften (53 %) av namndemannen ar 65 dr eller dldre, gruppen har 6kat ndgot sedan féregdende undersokning (48 %).
Aldersgruppen 45-64 Gr ar i princip oférandrad (35%). Det tyder pa att namndemannakaren blivit &ldre.

Merparten av ndamndemannen ar fédda i Sverige och har tva inrikes fodda foraldrar, vilket inte &r nagon skillnad jamfort med foregdende undersokning.

Nastan halften av namndemannen ar pensiondrer (47%), det ar en 6kning (3%) jamfort med foregdende undersokning. Nast storsta grupp ar anstdllda (38%)
darefter kommer egenféretagare (9%). Det &r samma niva for dessa tva grupper jamfort fran foregdende undersokning.

Sammanlagt halften av namndemannen har nominerats av Socialdemokraterna (32%) eller Moderaterna (22%), en liten 6kning (3%) jamfort med resultatet
fran foregdende undersokning.

De allra flesta (94%) var medlemmar i ett parti nér de nominerades. Av dessa har merparten (92%) varit medlemmar i partiet i mer an ett ar. Det ar marginellt
fler (8%) namndeman som varit medlemmar mindre dn ett ar jamfort med foregdende undersokning (7%). Det kan tyda pa att det finns namndeman som
blev partianslutna for att f& en mojlighet att bli valda. Av ndmndeman 18-44 ar var 89% medlemmar i partiet nar de blev nominerade, att jamféra med 96%
for gruppen 65 ar eller dldre. Motsvarande siffor vid foregdende undersokning var 92% respektive 97%. Det tyder pa att gruppen icke partianslutna har 6kat
nagot (3%) bland yngre namndeman.

Av de namndeman som inte var medlemmar I partiet ndr de blev nominerade (347 personer), nominerades framst av Miljopartiet (36%), annat parti (9%) och
Centerpartiet (8%) samt Kristdemokraterna (8%). Aven i féregaende undersokning hade Miljopartiet andelsmassigt flest nomineringar utanfor partiet (25%).

Av de néamndeman som inte var medlemmar i partier vid nomineringen (347 personer) var det tva tredjedelar (65%) som sjalva kontaktade partier for att bli nominerade.
Det ar en 6kning fran foregaende val da flera sjalva kontaktade partier (56%). | gruppen 18-44 ar var det (29%) som blev kontaktade av partierna, en 6kning med 10%
jamfort med féregdende undersokning. | gruppen 45-64 ar blev (32%) kontaktade jamfort vilket ar en minskning med 11%. | gruppen 65 ar eller aldre var siffran 43%,
ungefar samma niva som tidigare.

* Rapport langsiktiga namndemannauppdraget 2016-2019, bilaga 4
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En tredjedel (36%) av alla namndeman tjdnstgér nu for férsta gdngen. Det ar en skillnad mot foregdende val* da 41% tjanstgjorde for forsta gangen.
Det tyder pa att namndemannakaren fortsatt fornyas men inte i lika stor utstrackning tidigare.

Bland namndeman som inte var medlemmar i partiet (347 personer) nar de nominerades sa tjanstgor halften (51%) for forsta gdngen, samma niva
jamfort med foregaende val* (49%).

Av de namndeman som tjdnstgor for forsta gingen har 46 % nomineras av Sverigedemokraterna, 42 % av Vansterpartiet och 42 % av annat parti.

Nastan halften (48%) har tiénstgjort som namndeman i 2-5 ar innan nuvarande mandatperiod. Cirka en fjardedel av namndemannen i 6-9 ar
respektive i 10 ar eller 1angre. Ett fatal namndeman (6%) har tjanstgjort ett ar innan nuvarande mandatperiod. Detta ar ingen skillnad jamfort med
tidigare ar*.

Flera kanaler bidrog till kannedomen om namndemannavalet. Merparten (67%) av de nya namndemannen fick frdmst reda pd att det var dags for
ndmndemannaval fran ett parti, vilket ar nagot farre (75%) jamfort med foregaende val* Kannedom pa annat satt (19%) och via befintliga
namndeman (15%) tkade nagot fran féregaende undersdkning*. Cirka en tiondel (9%) av namndemannen upplevde att de fick kdinnedom fran
kommunens/regionens information. Aven sociala medier (5%), massmedia (3%) det tryckta informationsbladet (3%) har bidragit till kinnedom.
Respondenterna kunde i enkaten ange flera kanaler.

Det tyder pa att Domstolsverkets kampanj till allméanheten har gett effekt, men det som partierna och de befintliga namndemannen gor for att géra
valet kant ar mycket viktigt.

* Rapport langsiktiga namndemannauppdraget 2016-2019, bilaga 3
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Knappt tva tredjedelar (59%) av samtliga namndeman har besokt webbplatsen. Av de som besokte webbplatsen angav majoriteten (84%), att den
bidrog till intresse for att bli namndeman. Det ar ett gott betyg och tyder pa att domstol.se/namndeman fyller en viktig funktion och ar en
etablerad kanal.

Ungefar en fiardedel (26%) av samtliga namndeman har sett inléigg pd sociala medier om att bli némndeman. Av de som sdg inldggen angav tre
fiardedelar (74%) att de bidrog till intresse for att bli namndeman. Det tyder pd inlagg i sociala medier fyller en viktig funktion for att vacka
intresse och driva trafik till webbplatsen bland dem som sett inlaggen.

Bland samtliga namndeman tyckte majoriteten (78%) att de fick den information de behovde innan de blev valda. Motsvarande siffra for de
namndeman som tjanstgor for forsta gangen ar 71%. En fidrdedel (23%) av de som tjanstgor for forsta gdngen hade velat veta mer om vad
uppdraget innebar och hur det gar till i praktiken.

De mest forekommande drivkrafterna for att vara namndeman ar framst viljan att bidra till samhallsnytta (66%), att det kanns meningsfullt och
stimulerande (61%), att juridiska fragor intresserar (29%) och att det ar ett hedersuppdrag (29%).

Vart att notera ar en tiondel av de som var medlemmar i ett parti nar de nominerades (11%) har angett att en drivkraft ar att det ar ett
hedersuppdrag. Bland de som inte var medlemmar i ett parti nar de nominerades anger en tiondel (9%) att en drivkraft &r att fa insyn i
rattsvasendet. | Ovrigt ar forhallandet mellan drivkrafterna desamma oavsett om de var partimedlemmar eller inte.

Vid en jamforelse mellan de namndeman som tjdnstgdr for forsta gdngen och de som varit ndmndemdn tidigare ar det inte storre skillnad mellan
drivkrafterna.

Av de som varit namndeman tidigare anger nastan tre fidrdedelar (70%) att de tipsat ndgon annan om uppdraget som namndeman infor
mandatperioden 2024-2027. Det vittnar om att de flesta i denna grupp trivs med sitt uppdrag och lyssnat pa Domstolsverkets uppmaning att
tipsa.
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