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1 Sammanfattning

Domstolsverket har haft 1 uppdrag av regeringen att under 2016 - 2019 genom-
téra kommunikationsinsatser infér nimndemannavalet 2019. Insatserna i detta
langsiktiga uppdrag syftade till att bidra till att fler personer som stod utanfor
den partipolitiska kretsen gavs mojlighet att bli nimndeman och att fler yngre
personer blev valda. Dessutom skulle insatserna leda till att farre nimndeman av-
slutar sina uppdrag i fértid pa grund av att de inte ként till forutsittningarna.

Kommunikationsinsatserna skulle genomféras kontinuerligt och i dialog med de
nominerande och viljande organen. En kampanj riktad till presumtiva nimnde-
min bland allmédnheten skulle ocksa genomféras.

Arbete i faser

Uppdraget bedrevs i fyra faser med borjan hosten 2016.
Fas 1 Faktainsamling och analys

Fas 2 Kommunikationsstrategi och planering

Fas 3 Genomférande och aktiviteter

Fas 4 Uppfoljning och rapport
Kommunikationsstrategi och aktiviteter

Utifran faktainsamling och analys togs kommunikationsstrategier fram och pla-
nering for aktiviteter gjordes.

En birande strategi var att forsoka fa en zidsmdssig samordning under 2079 mellan
de aktorer som dr med i processen med att utse nimndeman - domstolar, samt
nominerande och viljande organ. Det skulle innebéra bittre férutsittningar f6r
att lagega kommunikationsinsatser riktade till allminheten under den tid som par-
tier nominerar och aktorerna skulle ha méjlighet att arbeta inom rimliga tids-
ramar. Kommunikationen till de som nominerar och viljer behévde starta i god
tid innan de allminna valen hosten 2018.

En annan strategi var att 1 storsta mojliga man arbeta med digitala kommunikations-
insatser £Or att enkelt leda in till webbplatsen blinimndeman.se.

Aktiviteter till nominerande och valjande

Under 2018 och 2019 skickade Domstolsverket ut digitala nybetsbrev, Infor Nanm-
demannavalet 2019, riktade till de som nominerar och viljer nimndemin. Syftet
var att med olika inslag féra fram budskapen om féryngring och breddning av
karen samt att 6ka kunskapen om vad uppdraget som nimndeman innebir si att
malgrupperna sjalva skulle kunna informera personer som iér intresserade.

Pa webbplatsen blindmndeman.se utvecklades den del som riktar sig till de som nominerar och
véljer namndeman med stoéd bland annat i form av checklistor och powerpointpre-
sentation for informationstriffar med presumtiva nimndemain.

Domstolsverket tog ocksa fram en e-ubildning for dem som nominerar, tillginglig pa
blinimndeman.se som stéd for partiernas egna nomineringsarbete.
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For att na ut med nybetsbrevet till de som nominerar och vélfjer samt 6ka antalet prenume-
ranter pa nyhetsbrevet har Domstolsverket vid varje nytt nummer spridit in-
formation om det via riksdagspartiernas centrala organisationer och via Sveriges
Kommuner och Regioner (SKR). Registratorer i alla kommuner och regioner har
ocksa ombetts sprida brevet bade till nominerande partier och till tjanstemin
som férbereder val av nimndeman.

Som komplement till digital kommunikation skickade Domstolsverket i juni
2018 en znformation per post till registratorer £61 spridning till nominerande och vil-
jande; om 6nskemalet om den tidsmassiga samordningen 2019, om nyhetsbreven
och om foryngring och breddning.

I november 2018 skickades dven information per post riktad til] nominerande om ut-
bildnings- och stédmaterialet pa blinimndeman.se. Det gick bade till registrato-
rer i kommun och region och till de partikanslier som Domstolsverket hade
adresser till.

Kampanj till allmanheten

Kommunikationsinsatser riktade till presumtiva nimndemin bland allminheten
bestod av korta filmer med nimndeman och rérliga annonser. De anvindes i
annonsering i sociala kanaler under mars till maj 2019, riktade till samhillsintresse-
rade personer yngre an 45 ar.

For att na presumtiva nimndeman 1 alla aldrar togs digitala spofannonser fram och
anvindes i lokal- och rikspress under ett par veckor varen 2019.

Stod till domstolar

Domstolsverket tog aven fram ett stidmaterial till domstolar att anvinda i sina kon-
takter med kommuner och regioner, med budskap som kopplade till f6ryngring,
breddning och den tidsmassiga samordningen.

Resultatet - farre yngre och fler aldre

Medelaldern f6r nimndemannakaren ar 59,2 ar (2020-03-01). Det innebir att ka-
ren blivit 2 4r 4ldre sedan forra valet.

Andelen nimndemain i dlderskategorierna 18 - 44 ar har minskat fran 23 till 18
procent och andelen nimndemin 6ver 65 ar har okat fran 43 till 47 procent.

Nimndemannakéren speglar inte Sveriges vuxna befolkning som nu 1 4n hogre
grad har motsatt dldersférdelning; 44 procent av befolkningen ir 18 — 44 ar och
25 procent dr 65 ar och dldre.

Resultatet - fa rekryteras utifran

Precis som efter f6rra nimndemannavalet gjorde Domstolsverket en enkidtun-
ders6kning. Den hir gangen besvarades den av 5 499 nimndemain av totalt

8 007 valda nimndemin, vilket motsvarar ungefir 69 procent av nimndemanna-
karen (att jiamféra med enkitundersokningen 2016 da cirka 42 procent av karen
svarade).

Undersokningen visade dven denna gang att endast 5 procent av nimndeman-
nen blev valda utan att tillhora ett politiskt parti.
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Det dr nagot fler nimndemain (7 procent) som varit medlemmar i ett parti
mindre 4n ett ar jJimfort med foregaende undersokning (4 procent). Det skulle
kunna tyda pd att partierna nominerat nagot fler nya personer utanfor partiet.

Resultat - kunskap om uppdraget innan val

Av de nyvalda nimndeminnen som svarade pa enkitundersckningen angav 70
yv P 8 8
procent att de fatt tillrickligt med information innan valet. Att jamfora med 73

procent i forra enkitundersékningen.

Reflektioner over resultatet

Trots kontinuerliga kommunikationsinsatser riktade till de som nominerar och
viljer nimndemain i god tid innan valet har kiren varken foryngrats eller bred-
dats. Kunskapen hos nimndeminnen innan de blev valda ligger pa samma niva
som tidigare.

Det har inte varit optimalt att vara beroende av andra — registratorer i kommuner
och regioner, Sveriges Kommuner och Regioner samt centrala och lokala parti-
kanslier — f6r att kunna sprida var information riktad till nominerande och vil-
jande. Det ar alltid béttre att kommunicera direkt med malgrupperna. Samtidigt
har det varit bra att ha fatt hjalp med att na ut via flera kanaler.

Mailgrupperna har utgjorts av manga olika organisationer — partier, kommuner
och regioner samt domstolar - som alla har fungerar olika bade vad giller organi-
sation, arbetssatt, tidplaner, kunskaper om uppdraget som nimndeman och om
processen kring nominering och val.

Vi ser att néra hilften av de som nominerat nimndemin gjorde det fOr forsta
gangen. Kunskapsnivan om uppdraget som nimndeman och processen ér skif-
tande.

Aven om Domstolsverkets kommunikationsinsatser till stor del inte nitt fram till
de nominerande och viljande sa har de dnd4 1 olika grad varit till nytta f6r dem
som sett dem.

Domstolsverkets forsok till tidsmissig samordning har fungerat relativt vil. Det
tyder pa att partierna och kommunerna och regionerna till viss del natts av
Domstolsverkets kommunikation, men de andra budskapen som riktades till
malgrupperna vid samma tillfallen verkar inte ha fatt nagot stérre genomslag.

Kampanjen till allmanheten, aktiviteterna i sociala kanaler, har vackt intresse. Det
visar bade statistiken 6ver hur manga som tittat pa annonserna (filmerna) och
antalet klick, men dven pa trafiken till blinimndeman.se.

Det finns personer som girna vill bli nimndemin, men inte ha nagon koppling
till ett parti nir det ér ett opolitiskt uppdrag. Om det vittnar frigor och syn-
punkter som kommit in till Domstolsverket samt kommentarer i sociala kanaler.

Domstolsverket kan tillhandahalla generell information till allmdnheten om vad
uppdraget som nimndeman innebér. Domstolsverket kan ocksa erbjuda gene-
rellt st6d till de som nominerar och viljer nimndemin sé att de kan arbeta sjilva
med att informera kandidater innan de viljs. Férmodligen finns det en férvintan
pé tidsmissig samordning dven nista gang det dr dags f6r nimndemannaval.
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For att lyckas med breddning och rekrytering maste det dock till interna malsitt-
ningar och ett strukturerat sitt att arbeta med fragan inom partierna i god tid in-
nan val. Fragan behéver drivas fran centralt hall inom partierna. I annat fall be-
héver dndrad lagstiftning noga 6vervigas.

2 Bakgrund

2.1 Syfte

Domstolsverket skulle under 2016 — 2019 genomféra kommunikationsinsatser
infér nimndemannavalet 2019. Insatserna syftade till att bidra till att fler perso-
ner som stod utanfér den partipolitiska kretsen gavs mojlighet att bli namnde-
man och att fler yngre personer blev valda. Dessutom skulle insatserna leda till
att firre nimndemin avslutar sina uppdrag i fortid pa grund av att de inte kint
till forutsattningarna.

Kommunikationsinsatserna skulle genomforas kontinuerligt och 1 dialog med de
nominerande och viljande organen. En kampanj riktad till presumtiva nimnde-
min bland allminheten skulle ocksa genomforas.

2.2 Bakgrund och forutsattningar
Bakgrund

Vid val av nimndemin ska efterstrivas att nimndemannakaren far en allsidig
sammansittning med hansyn till alder, kon, etnisk bakgrund och yrke. Eftersom
uppdraget som nimndeman ar opolitiskt 4r det ocksa viktigt att personer utan
partipolitisk koppling ges faktisk méjlighet att bli nimndeman.

Domstolsverket hat i samband med nimndemannavalen 2006, 2010, 2014 och
2015 haft i uppdrag att genomfora sirskilda kommunikationsinsatser savil mot
de nominerande och viljande organen som gentemot allmanheten. Syftet har
dven da varit att fa till stind en foryngring och en bredare rekrytering utanfor de
partipolitiska kretsarna.

Trots insatserna dr yngre aldersgrupper fortfarande underrepresenterade i nimn-
demannakaren och rekrytering sker i stor utstrickning inom partierna.

I regeringsuppdraget infoér valet 2015 fick Domstolsverket dven i uppdrag att ar-
beta langsiktigt 2016 — 2019 f6r att fa till stind en foryngring, breddning utanfor
de partipolitiska kretsarna samt verka for 6kad kunskap om uppdraget innan
nimndeminnen blir valda.

Regeringsuppdraget i sin helhet finns 1 bilaga 1.1
Forutsittningar

Det har funnits flera forutsittningar som paverkat kommunikationsuppdraget,
hir foljer ndgra exempel.

! Bilaga 1: Uppdrag till Domstolsverket att genomféra kommunikationsinsatser infér nimnde-
mannaval (Ju2015/3889/DOM)
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De organisationer som Domstolsverket behévde kommunicera med — partier,
kommuner och regioner samt domstolar — har olika arbetssitt, tidplaner och
kunskapsniva om processen for att utse nimndeman.

Det finns inget regelverk som siger att partierna inte far kriva medlemskap av
dem som vill bli nimndemain. Det har gjort det svart med uppmaningen till pre-
sumtiva nimndeman bland allmanheten att kontakta partier for att bli nomine-
rade.

Inom manga partier finns det redan personer som ir intresserade av uppdraget.

Det finns aspekter som kan gora det svart for yngre naimndemin att ata sig upp-
draget. Det kan till exempel vara svart att kombinera med arbets- och familjesitu-
ation. Manga yngre flyttar och byter ort.

Kommunikationsinsatserna gentemot dem som nominerar och viljer nimnde-
min bygger pa erbjudande om st6d och foresla forindring, inte att bestimma
nagonting.

Uppdraget skulle bedrivas inom Domstolsverkets befintliga anslagsramar.

2.3 Mal
2.3.1 Effektmal

De 6vergripande effektmaélen f6r kommunikationsinsatserna var:
e De politiska partierna skulle rekrytera fler nimndeman som stir utanfor
partipolitiken.
Det skulle vara en 6kning fran senaste nimndemannavalets 5 procent.

e De politiska partierna skulle rekrytera fler nimndeman 1 gruppen 18 - 44
ar, och firre 1 gruppen 65 och ildre, en féryngring.

Det skulle vara en 6kning fran senaste nimndemannavalets 23 procent
for den yngre gruppen och en minskning fran 43 procent f6r den aldre

gruppen.

e De presumtiva nimndeminnen skulle fa god kunskap om férutsittning-
ar for uppdraget och vad uppdraget innebir si att de inte avslutar sina
uppdrag i fortid pa grund av att de inte haft ritt férvintningar.

Det skulle vara en 6kning fran de 73 procent (av 3 483 enkitsvar) som
efter senaste nimndemannavalet uppgav att de fick den information de
behovde innan de blev valda.

2.3.2 Uppdragsmal
De huvudsakliga uppdragsmalen var i korthet:

e Identifiera och anvinda kanaler for att om moijligt ha en dialog med par-
tier pa central nivd, nominerande och viljande organ.

e Identifiera och anvinda kanaler f6r att kommunicera med partier, kom-
muner och regioner.
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e [i domstolar, kommuner och regioner att starta sina processer i god tid,
om mojligt 6ver hela landet, atminstone pa ling sikt.

e Genomfora kommunikationsinsatser gentemot presumtiva nimndeman
bland allmanheten i god tid.

e Utifran erfarenheter i det langsiktiga nimndemannauppdraget limna for-
slag pa hur arbete med fragan kan ske Gver tid.

3 Genomforandet

3.1 Arbete i faser
Uppdraget genomfordes 1 fyra faser med borjan hésten 2016.

Fas 1 Faktainsamling och analys
September 2016 — maj 2017

I forsta fasen ingick uppstart av uppdraget dir Domstolsverket samlade kun-
skap for att fa en bild av hur de som dr med i processen med att utse nimnde-
min arbetar med fragan, vilka kommunikationsbehov som finns samt vilka kana-
ler som kan anvindas f6r kommunikation genomférdes intervijuer.

Fas 2 Kommunikationsstrategi och planering
Juni 2017 — december 2017

I andra fasen gjordes lades strategier och planering f6r genomfdrandet av upp-
draget.

Fas 3 Genomfo6rande av aktiviteter

Jannari 2018 — december 2019

I tredje fasen genomfordes aktiviteterna riktade till de olika maélgrupperna.
Fas 4 Uppfoljning/ rapport

Oktober 2019 — februari 2020

Under fas 4 gjordes uppfoljning i form av enkitundersokningar och framtagande
av statistik. Hér skrevs ocksa rapporten till regeringen.

3.2 Dialog

Det langsiktiga nimndemannauppdraget skulle genomféras i dialog med de no-
minerande och viljande organen. Det har skett vid flera tillfillen infér genomfo-
randefasen och inte bara med de som nominerar och de tjinstemin som forbere-
der val av nimndeman i kommuner och regioner. Domstolsverket har dven haft
kontakt med personer fran riksdagspartier pa central niva samt med domstolar.
Dessutom med Sveriges Kommuner och Regioner (SKR) och med Nidmnde-
minnens Riksférbund (NRF).

Under varen 2017 genomférdes totalt ndrmare 50 intervjuer med personer fran
riksdagspartier pa central niva, nominerande partier pa lokal- och distriktsniva,
riksdagspartiernas ungdomsférbund, kommuner och regioner, domstolar och
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nimndemain som limnat sitt uppdrag 1 fortid. Syftet var att fa en bild av arbets-
sitt, processen och inventera kommunikationsbehov

Hosten 2017 gjordes avstimningar med personer i partier som nominerar, tjans-
temin i kommun och region som férbereder val samt med representanter fran
domstol. Syftet var att stimma av forslag pa tidsmissig samordning och kommu-
nikationsinsatser.

I borjan av 2018 aterkopplade Domstolsverket till riksdagspartier centralt och
SKR om de kommunikationsinsatser Domstolsverket skulle genomfora samt
stimma av hur de kunde hjilpa till med att sprida Domstolsverkets information.

Hosten 2018 togs aterigen kontakt med riksdagspartier pa central nivé for att fa
adresser till partikanslier 1 syfte att fa ytterligare spridning av nyhetsbrevet och
sprida information om utbildningsmaterial som skulle lanseras.

4 Kommunikationsstrategier

4.1 Malgrupper

4.1.1 Primara malgrupper
De nominerande organen

Det dr i partiernas nominerande organ det stora arbetet med att kontakta kandi-
dater, ta emot intresseanmalningar och bedéma kandidater sker.

Malgruppen var de personer som arbetade med nominering av nimndemin
(ordforande i partier pd lokal niva, ordférande i valberedning och/eller sirskild
kommitté).

De viljande organen

Det ar fullmiktige i kommuner och regioner som viljer nimndemin utifran £6r-
slag frain de nominerande organen i respektive kommun och region. De har ett
ansvar for en allsidig sammansittning av karen, dven om det arbetet i praktiken
sker hos de nominerande organen.

Malgruppen var tjanstemin som forbereder nimndemannaval i kommun och
region (handliggare av nimndemannaval och valnimndens ordférande).

Domstolarna

Domstolar ir en del av processen nir nimndemin ska nomineras och viljas. Det
ir ofta domstolarna som startar processen med att utse nimndemin genom att
ange till kommuner och regioner hur manga nimndemin de behover.

Det ir domstolarna som till sist behéver nimndemannen 1 god tid for att hinna
administrera, kontrollera och utbilda innan tjinstgéringen pabotjas.

Dirfér var domstolarna en primér malgrupp i detta uppdrag.
De presumtiva nimndeminnen

I uppdraget skulle Domstolsverket verka for fler yngre nimndemin och fler par-
tipolitiskt obundna nimndeman. Kommunikationen riktades framst till alders-
gruppen 18 — 44 ar, den grupp som dr underrepresenterad.
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4.1.2 Stodjande malgrupper

De stédjande malgrupperna ir de som finns i nirheten av de primiéra och kan ha
visst samarbete med dem, men som inte har direkt inflytande 6ver beslut. De be-
hévde vi ocksa vanda oss till i uppdraget. Det var:

e riksdagspartier pa central niva
e riksdagspartiernas ungdomsférbund
e Sveriges Kommuner och Regioner (SKR)

e Nimndeminnens Riksférbund (NRF) och andra lokala nimndemanna-
toreningar

e befintliga nimndemain

4.2 Strategier

Huvudsakliga strategier som lag till grund for aktiviteterna i genomforandet var:

4.2.1 Tidsmassigt samordnad process

En birande strategi var att forsoka fa en tidsmadssig samordning under 2079 mellan
de aktérer som dr med i processen med att utse nimndeman — domstolar, samt
nominerande och viljande organ. Det skulle innebira battre forutsittningar for
att ligega kommunikationsinsatser riktade till allminheten under den tid da partier
nominerar. Dessutom skulle alla aktorer fa mojlighet att arbeta inom rimliga tids-
ramar.

Domstolsverkets onskemal for 2019 var:

Februar::

Domstolar begir nimndemin fran kommuner och regioner.

Mars-juni:

Partier arbetar med nomineringar samtidigt som Domstolsverket har sin kam-
panj till allmanheten.

Aungusti-september:

Fullmaktige 1 kommuner och regioner viljer nimndemin

Oktober:

Domstolarna fir namnen pa sina nimndeman sa att de hinner administrera, kon-
trollera och utbilda innan mandatperioden borjar.

4.2.2 Starta aktiviteterna innan de allmanna valen

Det var kint efter faktainsamlingen i fas 1 att en del partier skulle samla nimnde-
mannakandidater pa sina listor i samband med de allméinna inf6r val 2018, me-
dan andra sagt att de skulle arbeta med nimndemain efter de allminna valen.
Dirtér paborjade Domstolsverket insatserna riktade till partier, kommuner och
regioner i mars av 2018.

10 (25)



11 (25)
DATUM REVISION DIARIENR DOKUMENTNR

2020-03-10 A 96-2017

4.2.3 Digital kommunikation

Digitalt material 4r litt att sprida och Domstolsverket ville leda malgrupperna till
webbplatsen blinimndeman.se som ér navet i kommunikationen om nimnde-
min. Dessutom ar det litt att f6lja upp och ar relativt kostnadseffektivt. Darfor
valde Domstolsverket att i storsta mojliga man arbeta med digitala kommunikat-
lonsinsatser.

4.2.4 Erbjuda verktyg sa att partierna kan arbeta sjdlva

Domstolsverket ville att partierna sjilva skulle jobba f6r malsittningarna fler
yngre, fler som kommer utanfér partierna och 6kad kunskap om vad uppdraget
som namndeman innebar. Valberedningar bytts ut och frigan om nimndemin ar
aktuell forst vart fjirde ar. Domstolsverket ville darfor erbjuda partierna verktyg i
form av stéd- och utbildningsmaterial.

4.2.5 Lata andra sprida var information

Det visade sig i fas 1 att flera aktérer var villiga att sprida Domstolsverkets in-
formation; riksdagspartier pa central niva, SKR och NRF, men édven riksdags-
partiernas ungdomsférbund.

Registratorer i kommuner och regioner var nyckelpersoner for att férscka sprida
information till alla partier, inte bara riksdagspartier, i kommuner och regioner.
De ombads sprida information bade till personer som nominerar och tjinste-
min som forbereder val.

4.2.6 Kampanj till presumtiva namndeman yngre an 45 ar

Alla ska fa samma chans att bli nimndeman. Det ar dock gruppen 18 — 44 ar
som ir underrepresenterad i nimndemannakaren 1 jamférelse med befolkningens
sammansittning. Uppdraget hade tydliga effektmal och for att fa den effekt som
Domstolsverkets skulle mitas pa krivdes riktade insatser. Det gjorde att Dom-
stolsverket lade mest fokus pa malgruppen under 45 ir.

4.2.7 Sociala medier for att na presumtiva namndeman

For att na presumtiva nimndeman utanfor de partipolitiska kretsarna och som ar
yngre in 45 ar anviandes kanaler dir dessa personer finns, vilket till stor del ar i
sociala medier. Enligt Svenskarna och internet 2019 anvinder en stor majoritet
av internetanviandarna sociala medier och av de som arbetar anvinder 87 procent
dessa kanaler. >

4.3 Budskap

4.3.1 Budskap till nominerande organ

Under de tvd ar som Domstolsverket genomfért kommunikationsinsatser till
malgruppen har budskapen varit flera. Huvudteman har varit: ”Det behdvs
nimndeman 1 alla aldrar, men det behovs fler yngre”. ”Sliapp kravet pa parti-
medlemskap, uppdraget ir opolitiskt”. "Forsok rekrytera nimndeman dven utan-
for partiet” och ”Ni dr en del av en process. Forsok arbeta med nomineringar
under mars—juni 2019”. Dessutom information om utbildnings- och stédmaterial
pé blinimndeman.se.

2 Svenskarna och internet 2019, Internetstiftelsen
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4.3.2 Budskap till valjande organ

Under de tvéd ar som Domstolsverket genomfért kommunikationsinsatser till
malgruppen har budskapen frimst varit ”Ni 4r en del av en process. Férsok ar-
beta med val under augusti—september 2019”. Dessutom information om stod
pé blinimndeman.se.

4.3.3 Budskap till domstolar

Budskapet till domstolarna har fraimst varit ”Ni dr en del av en process. Forsok
begira de antal nimndeman ni behover fran kommuner och regioner under feb-
ruari 2019”. Dessutom information om stod pa Sveriges Domstolars intranit.

4.3.4 Budskap till presumtiva namndeman

Budskapet till presumtiva nimndemin under kampanjen var Vi behéver vanligt
folk till ett ovanligt viktigt uppdrag. Gor en insats f6r demokratin® och ”Kon-
takta ett parti dir du bor”. Varianter av budskapen anvindes. De kombinerades
med lank till blinimndeman.se dir anviandaren hittade all information om hur
det gar till att bli vald.

5 Genomforda kommunikationsinsatser

5.1 Nominerande organ

5.1.1 Utvecklad webbplats

Webbplatsen blinimndeman.se utvecklades med delar som specifikt riktade sig
till de som nominerar nimndeman, fliken Nominera & vilja. Flera nya sidor
skapades.

Tidigare inlagt material uppdaterades, filmen “Rattsstatens 8 500 nyckelperso-
ner” som uppmanar till att inte tinka partipolitiskt vid nominering och diagram
6ver nimndeminnens aldersférdelning per domstol.

5.1.2 Nyhetsbrevet Infor Namndemannaval 2019

Det digitala nyhetsbrevet Infér Nimndemannavalet 2019 var ett formgivet ny-
hetsbrev som berittade om nimndemainnens roll och uppgift pa olika sitt sam-
tidigt som mottagarna fick paminnelser om vikten av féryngring och breddning.

Det inneh6ll dven paminnelse om tidsmissig samordning, stod vid nominering
och val och annat som handlar om verksamheten inom Sveriges Domstolar f6r
att gora det intressant i ett storre perspektiv. Innehéllet linkade till sidor pa bli-
nimndeman.se.

Nyhetsbrevet var en birande del i kommunikationen. Det gavs ut med 3 num-
mer per ir under 2018 och 2019, totalt 6 nummer och gick till prenumeranter.

For att fa spridning av brevet och fa fler prenumeranter mejlades dven informat-
ion om och linkar till brevet till riksdagspattier centralt och/eller lokala fore-
ningar samt till registratorer i kommuner och regioner med uppmaning att sprida
till de som nominerade och férberedde val. Det var dven med hinsyn till GDPR
som Domstolsverket valde detta sitt istillet for att soka fram personliga adres-
seft.

12 (25)
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Information om nyhetsbrevet gick ocksa till Sveriges Kommuner och Regioner
tor spridning. Nyhetsbrevet skickades ocksa till Naimndemannens Riksférbund.

5.1.3 Utbildnings- och stodmaterial
E-utbildning

I november 2018, infér den 6nskade nomineringsperioden varen 2019, lansera-
des en 60 minuter lang e-utbildning riktad till dem som nominerar nimndeman.
Den gjordes tillganglig pa blinimndeman.se.

Utbildningen bestod av fyra delar: Namndemannens roll och uppgift, Praktiskt
och villkor f6r uppdraget, Processen f6r nominering och val och Det egna no-
mineringsarbetet.

Varje del avslutades med fragor att diskutera for partiets egna arbete med nomi-
nering.

Powerpointpresentation och checklistor

Samtidigt som e-utbildningen blev klar lades dven en powerpointpresentation pa bli-
namndeman.se. Den skulle vara ett stod fOr partiernas moéten med intresserade
kandidater.

En checklista togs fram “Kow-ihdg-att beritta for den som dr intresserad av att bli namn-
deman”, som skulle vara enkel att ha till hands om nagon ville veta mer om upp-
draget som nimndeman. En tidigare Checklista for dig som ska nominera nanmndemidin
formgavs och gjordes dven den tillginglig pa blinimndeman.se.

Tryckt information

I juni 2018 skickades ett #yck? blad till registratorer i kommuner och regioner. For
att be dem sprida information om nyhetsbrevet, uppmana till prenumeration och
paminna om den tidsmissiga samordningen. Syftet var att fa fler prenumeranter
av nyhetsbrevet och fi mottagarna att gora tidsplanering f6r nimndemannaval.

For att na ut med wthildnings- och stodmaterialet 1 november 2018 skickades, vid si-
dan av det digitala nyhetsbrevet, skriftlig information, ett tryckt brev per post till
registratorer i kommuner och regioner for spridning. Ett tryckt brev med Check-
lista och Kom-ihag-att-beritta-folder skickades till cirka 100 partikanslier i di-
strikt. Ett tryckt brev skickades till nastan 400 lokala partiféreningars kanslier.

5.2 Valjande organ

5.2.1 Nyhetsbrevet Infor Namndemannaval 2019

Nyhetsbrevet, beskrivet ovan, riktade sig dven till de som viljer nimndemin
dven om den absoluta tyngdpunkten lag pa det nominerande. Det fanns ingen
anledning att gbra tva olika brev. For kommuner och regioner var det viktigt
med information om den tidsmassiga samordningen, men dven om karens sam-
mansattning.

5.2.2 Utvecklad webbplats

Webbplatsen blinimndeman.se och fliken Nominera & vilja, beskrivet ovan, rik-
tar sig till stor del dven till de som foérbereder val.

13 (25)
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5.3 Domstolar

Domstolsverket tog fram ett stddmaterial till domstolar att anvanda 1 sina kon-
takter med kommuner och regioner, med budskap som kopplar till f6ryngring,
breddning och den tidsmassiga samordningen. Stédet fanns tillgangligt pa Sveri-
ges Domstolars intranat.

Stédet bestod bland annat av fextavsnitt 121/ brev som domstol skickar till kommu-
ner och regioner {or att begara det antal namndemdin som de behéver infér kom-
mande mandatperiod. Textavsnitten kopplar till budskapen om behov av féryng-
ring och breddning.

Domstolsverket tog fram en powerpointpresentation om det skulle bli aktuellt
med mote mellan domstol och till exempel kommun eller region. For att beritta
om uppdraget som nimndeman och vikten av allsidig sammansittning av karen.

5.4 Presumtiva namndeman

5.4.1 Annonsering och inlagg i sociala medier

For att vicka intresse f6r uppdraget som nimndeman producerades fyra korta
filmer om 30 sekunder och tre rérliga annonser.

Tre yngre nimndemin berittade om varfor de valt att ta uppdraget och reflekte-
rade Over ord for att dementera eventuella forutfattade meningar om att upp-
draget ar ”politiskt”, ’svart” och ”mossigt”. Huvudbudskapet i annonserna var
Vi behéver vanligt folk till ett ovanligt viktigt uppdrag”.

Inldggen i sociala medier riktades till samhallsintresserade personer yngre dn 45
ar och hanvisade till webbplatsen blinimndeman.se. Kampanjen pédgick under
perioden 18 mars — 12 maj 2019 frimst pa Facebook (70 procent), en liten del pa
Instagram (25 procent) och Messenger (5 procent). Inldgg gjordes dven pa Linke-
dIn Sveriges Domstolar och pa Twitterkontot @DV-press.

5.4.2 Spotannonsering i press

For att na ut bredare, inte bara yngre personer, lades spotannonser 1 storstads-
press och lokalpress, drygt 100 media, under perioden 25 mars — 7 april 2019.
Aven hir var budskapet ”Vi behover vanligt folk till ett ovanligt viktigt upp-
drag”. Den som klickade pa annonserna kom till blinimndeman.se.

5.4.3 Blinamndeman.se

Forsta sidan pa blinimndeman.se anpassades till kampanjen till allmanheten. Dar
finns sidor som beskriver hur man blir vald och om vad uppdraget innebir. Un-
der 2018 och 2019 har innehallet riktat till presumtiva nimndemin fyllts pa,
bland annat i form av intervjuer med nimndemin och domare.

5.5 Befintliga namndeman

Infor det att kampanjen till allméinheten skulle paborjas i mars 2019 skickades ett
brev till de nimndemin som tjanstgjorde under mandatperioden 2016 — 2019.

Syftet var att informera dem om kommunikationsinsatserna och malsittningarna
att foryngra och bredda karen samt be dem tipsa om nimndemannauppdraget.

14 (25)
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5.6 Ungdomsforbund

Riksdagspartiernas ungdomsférbund fick information via e-post om att kam-
panjen till allmdnheten 1 syfte att f6ryngra och bredda nimndemannakaren star-
tat. Med budskap om att uppdraget som nimndeman ar opolitiskt. De ombads
dela film pa sociala medier.

6 Nadde kommunikationsinsatserna fram till mal-
grupperna?

Hir beskrivs hur kommunikationsinsatserna fungerat i den man de kunde f6ljas
upp med hjilp av besoks- och klickstatistik samt enkatundersokningar till mal-
grupperna. Sjilva effekten av insatserna redovisas i resultatdelen i kapitel 7.

6.1 Statistik fran blinamndeman.se

6.1.1 Aren 2018 och 2019

Under de tvd ar Domstolsverket genomférde aktiviteter riktade till nominerande
och viljande organ samt till allmédnheten, hade webbplatsen besok av drygt 57
000 (2018) anvindare respektive nastintill 100 000 (2019). Det har varit klart
okad aktivitet under de tva aren jamfoért med cirka 38 000 anvandare under 2017.

Trafiken var sdrskilt stor under varen 2019, under kampanjen till allméinheten.
Aktiviteten var ocksa hégre an vanligt i augusti-september dd manga val troligtvis
gjordes.

Antalet sidvisningar har nistan tredubblats mellan aren 2017 och 2019.

Det tyder pa att aktiviteterna haft god effekt nir det galler att leda malgrupperna
till webbplatsen. Det tyder ocksé pé att webbplatsens innehall dr relevant.

Avvisningsfrekvensen fran startsidan 26,2 procent dr mycket bra och tyder pa att
besckarna klickat vidare darifran till andra sidor. En genomsnittsanvandare tit-
tade pa lite mer dn 2 sidor och var inne pa webbplatsen i ndstan tva och en halv
minut. Det dr ingen storre skillnad jamfoért med 2017.

6.1.2 Kampanjen till allmanheten
Under kampanjperioden 18 mars till 12 maj 2019 hade webbplatsen drygt 34 000

anvindare, mer dn fyra ganger si manga som samma period aret innan.

6.1.3 Besok pa viktiga sidor

Under fliken Nominera & vilja skapades nya sidor riktade till dem som nomine-
rar och viljer. Sidor som handlade om utbildning och stéd vid nominering hade
drygt 5 000 sidvisningar. Sidan om e-utbildning hade 600 visningar, nistan 400
hade 6ppnat e-utbildningen.

Sidan Behorighet och limplighet hade 3 500 sidvisningar och sidan om tids-
missig samordning hade cirka 7 600 visningar. Siffrorna avser 2018 och 2019.

De viktiga sidorna kan nog anses vilbesokta dven om det vore 6nskvirt att fler
skulle anvant e-utbildningen.
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De mest visade sidorna pa hela webbplatsen under 2018 och 2019 var S blir du
vald (ndstan 76 000 sidvisningar), Roll och uppgift (drygt 44 500) samt Ersatt-
ningar och rittigheter (drygt 42 000).

6.1.4 Hur hittade anvandarna webbplatsen?

Under kampanjen till allmdnheten kom cirka en tredjedel av anvindarna (ndstan
10 000) till webbplatsen via Domstolsverkets annonsering i sociala medier. Un-
gefir lika stor del kom via s6kmotor respektive genom att skriva in adressen di-
rekt. De som skrev in adressen direkt 6kade till drygt 11 000 anvindare fran nira
2 000 jamfort med samma period aret innan. Och de som kom via sokmotor
6kade fran ndra 5 000 till drygt 10 000.

Det tyder pa att webbplatsen blivit mer kind. Siffrorna visar ocksé att annonse-
ringen i sociala medier hade god effekt pa antalet besok.

Domstolsverkets rapport frin blinimndeman.se finns som bilaga 2. °

6.1.5 Frageformularet pa blinamndeman.se

Under 2018 och 2019 kom det in sammanlagt cirka 250 fragor eller synpunkter
via frageformuldret pa blinimndeman.se. Cirka 200 kom fran allminheten, cirka
30 fran kommun eller region samt cirka 15 fran partier.

Fragorna och synpunkterna frin allminheten handlade till storst del om beho6rig-
het och limplighet, praktiska fragor kring sékprocessen och rittigheter (arvode,
ersittning och ledighet). Cirka en tiondel har haft synpunkter pa kravet pa parti-
medlemskap.

Friagorna frain kommuner och regioner har mestadels handlat om att de inte vet
hur manga nimndeman de ska vilja. Fragorna fran partierna har mest handlat
om hur manga de ska nominera samt fraigor om behérighet och laimplighet.

Under kampanjperioden pa nistan 5 manader 2015 kom det in cirka 170 fragor
och synpunkter.

6.2 Statistik fran marknadsforingen

6.2.1 Nyhetsbrevet Infor Namndemannaval 2019

Nyhetsbrevet, riktat till de som nominerar och viljer nimndeman, har gatt ut
med totalt 6 nummer under aren 2018 och 2019.

Antalet prenumeranter har 6kat under tiden och vid arsskiftet 2018/2019 var an-
talet 665 varav 28 finns inom Sveriges Domstolar. Oppningsfrekvensen har varit
cirka 65 procent och av de som 6ppnat har det varit runt 40 procent som klickat
pé linkar i brevet.

6.2.2 Annonsering och inlagg i sociala medier

Kampanjen till allmdnheten 18 mars till 12 maj 2019 byggde till stor del pa an-
nonsering i sociala medier. Annonseringen bestod av 4 korta filmer om cirka 30
sekunder samt 3 rorliga annonser som linkade till blinimndeman.se

Antalet inlaggsinteraktioner pa annonserna (alla aktiviteter som personer utfor
medan de kors till exempel reagera, kommentera, dela, visa videoklipp eller

3 Bilaga 2 : Rapport blinimndeman.se
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klicka pa link) var nirmare 170 000. Av dessa var drygt 10 000 klick pa link till
webbplatsen och 6ver 83 000 tittade pa filmerna i sin helhet eller minst 15 se-
kunder.

Det tyder pa att manga visat intresse och natts av budskapen dven om de inte
klickat pa lanken.

Kostnaden per klick var cirka 4,75 kr, att jimfora med forra kampanjen da
18 000 klick pa Facebookannonser kostade 2,62 per klick. Da bestod annonserna
4 andra sidan inte av filmer.

Pa LinkedIn Sveriges Domstolar gjordes en liten del annonsering kombinerat
med vanliga inlige med kampanjmaterialet. Det resulterade i drygt 2 000 klick
och citka 6 500 medievisningar. Pa Twitterkontot @DV-press gjordes inldgg vil-
ket gav nistan 200 linkklick och drygt 1 600 videovisningar.

I samband med kampanjstart skapades en Facebooksida dir det gjordes inligg
under hela 2019. Domstolsverket hade méjlighet till direkt dialog och kunde
svara pa fragor. Antalet féljare har vuxit till drygt 200 (per 2020-01-17).

Kampanjen genererade ett hundratal kommentarer. Flera uttryckte en positiv in-
stillning till uppdraget och det stilldes nagra fragor om vad det innebir. De
flesta kommentarerna handlade om hur det gar till att bli vald, att nimndemin
utses av politiska partier nir det dr ett opolitiskt uppdrag. Nagra har ifragasatt att
partier kriver medlemskap och politiskt engagemang for att nominera. Det fore-
kom dven kommentarer om roll och uppgift samt om hur nimndemin beter sig.
De kommentarerna hade oftast en negativ ton.

Domstolsverkets rapport om sociala kanaler finns som bilaga 3. *

6.2.3 Spotannonsering

Spotannonseringen pa tidningars webbplatser, fordelat pa 91 procent lokal press
och 9 procent storstadspress, genererade cirka 4 400 klick till blinimndeman.se.
Det innebar en kostnad per klick pa 22, 70 kr.

Resultatet tyder pa att en bred annonsering pa det hir sittet inte var lika effektivt
som annonseringen i sociala medier. Det kan ocksa bero pa annonsernas utform-
ning och val av media. Dock har annonserna férmodligen bidragit till att fler
sokt sig till webbplatsen

6.3 Vad tyckte malgrupperna om kommunikationen?

I syfte att utvirdera insatserna har Domstolsverket genomfért enkitundersok-
ningar till flera malgrupper. Har kort om uppfattningen om Domstolsverkets
kommunikation.

Enkaterna till nominerande och viljande organ genomférdes mellan 4 och 27 novem-
ber 2019. Registratorer 1 290 kommuner och 21 regioner ombads sprida dem.
Den ena enkiten till personer inom partier representerade i fullméiktiga med
uppgift att nominera nimndemin och den andra till tjdinstemédn inom kommun
och region som forberedde val av nimndemin. Domstolsverket hade inte kén-
nedom om vilka dessa personer var varfér malgruppens storlek var okind.

“ Bilaga 3: Rapport sociala kanaler
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6.3.1 Nominerande organ

Enkidten och har besvarats av cirka 700 personer som arbetar med nominering
av namndeman.

De som sett nyhetsbrevet, informationen pa blinimndeman.se samt utbildnings-
och stodmaterialet har tyckt att det varit till nytta och de vill ha fortsatt stod fran
Domstolsverket. Dock dr det vildigt manga som inte sett Domstolsverkets kom-
munikation.

Undersokningen visar att de nominerande fatt information om nimndemanna-
valet 1 ungefir lika stor utstrickning frin alla kanaler som anvints. Information
fran partierna (via partikansli eller via parti centralt) 4r sammantaget den viktig-
aste kallan.

Det ar tydligt att en stor svarighet i detta uppdrag varit att na ut med informat-
ionen och fia malgruppen att titta pa den, trots att Domstolsverket forsokt ge-
nom flera kanaler; via registratorer, via riksdagspartier centralt och via partikans-
lier samt via prenumeration pa nyhetsbrev.

Domstolsverkets sammanstillning av enkat till nominerande finns som bilaga 4. 5

6.3.2 Valjande organ

Enkiten har besvarats av 180 tjinstemin som arbetar med att forbereda val av
nimndeman 1 kommuner och regioner.

Resultatet var ungefir detsamma som foér kommunikationen till nominerande.
De som fatt informationen har haft nytta av den och vill ha fortsatt stod, men
det dr ocksa manga som inte sett den. Malgruppen har fatt sin information via
registrator och via prenumeration pa nyhetsbrev. Nyhetsbrevet var den enskilt
viktigaste kanalen for information om nimndemannavalet.

Domstolsverkets sammanstillning av enkat till viljande finns som bilaga 5. 6

6.3.3 Valda namndeman

Enkiten till valda namndemain skickades till 7 205 nimndemin som valts for
mandatperioden 2020 — 2023 och vars e-postadress Domstolsverket kunde fa
tillgdng till. Den besvarades av 5 499 personer vilket innebir en svarsfrekvens pa
76 procent. Enkiten genomférdes mellan 13 och 27 januari 2020.

De nimndemin som tjanstgor forsta aret, 41 procent av alla respondenter, anger
att de fick information via partiet, vilket inte ar sa konstigt eftersom 95 procent
var medlemmar i ett parti nir de blev nominerade. Ett fital av de som ér nyvalda
har angett att de fick reda pa att det var dags f6r nimndemannaval via sociala
medier och annonser, nagot firre dn vid féregaende val.

Tva tredjedelar av de nyvalda nimndeminnen besokte blinimndeman.se och
cirka en fjardedel har sett inldggen sociala medier. Majoriteten anger att de kana-
lerna bidrog till intresset for att bli ndimndeman.

> Bilaga 4: Sammanstillning enkit till nominerade
¢ Bilaga 5: Sammanstillning enkit till viljande
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Det tyder pa att det som partierna gor for att gora valet kint dr mycket viktigt
samt att Domstolsverkets kampanj till allmanheten inte natt fram i sa stor ut-
strickning som vore 6nskvirt, atminstone inte till de valda nimndemin som sva-
rat pa enkiten.

Av de som tjanstgor for forsta gangen tycker knappt tre fjardedelar (70 procent)
att de fick den information de beh6vde innan de blev valda. Det ir en minskning
med 3 procent jamfort med féregaende val.

Domstolsverkets sammanstillning av enkat till valda nimndemin finns som bi-
laga 6. 7

6.3.4 Domstolar

Domstolsverket skickade i januari 2020 dven en enkit till chefsadministratorer pa
70 domstolar som har nimndeman; tingsritter, hovritter, forvaltningsritter och
kammarritter och svar kom in fran 46, svarsfrekvens 67 procent. Syftet var
bland annat att utvirdera Domstolsverkets f6rsok till tidsmassig samordning och
de stod som tagits fram.

Majoriteten av de som svarat anger att de haft nytta av de stédmaterial som
Domstolsverket tog fram for kontakt med kommuner och regioner, dir budskap
om breddning och foéryngring fanns med. Ytterst fa, en tiondel, har anvint den
powerpointpresentation som togs fram for eventuella moten med kommuner
och regioner, dven de med budskap om breddning och féryngring. Nistan alla
(96 procent) av domstolarna tycker att det varit bra att Domstolsverket f6rsokt
samordna aktorerna tidsmassigt.

7 Resultat - effekter pa namndemannakaren

For att kunna utvirdera kommunikationsinsatserna anvandes flera kallor: Upp-
gifter om édlder himtas ut frin Domstolsverkets l6neadministrationssystem som
hanterar nimndeminnens ersittningar. De uppgifterna bygger pa samtliga 8 000
valda nimndemin.

Den redan tidigare nimnda enkiten (avsnitt 6) till valda nimndeman ger svar om
antal nimndemin utanfér partipolitiken och deras uppfattning om information
innan val.

7 Bilaga 6: Sammanstillning enkit till valda nimndemin
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7.1  Namndemannens aldersfordelning

Medelaldern i nimndemannakaren ar 59,2 ar. Det innebar att medeladldern hojts
med 2 4r sedan foregiende val.®

Befolkning

1 mars 2020 1 mars 2016 1 mars 2015 1 nov 2019

Medelilder 59,2 57,2 57,7 -

18-44 18 % 23 % 21 % 44 %
45-64 35 % 34 % 34 % 31 %
65 och over 47 % 43 % 45 % 25 %

Som framgir av tabellen ovan sa har andelen nimndeman under 45 ar minskat
och andelen 6ver 65 dr okat, vilket var tvirtemot uppdragets intentioner. Det ar
nu dnnu storre skillnad mellan nimndemannakarens dlderssammansittning och
Sveriges vuxna befolkning jaimfort med tidigare.

Det finns stora skillnader mellan domstolarna nir det giller andelen naimnde-
min 1 olika alderskategorier. Ingen kan sdgas ha en ha en nimndemannakar som
helt speglar befolkningen. Nirmast kommer dock Sundsvalls tingsritt och Ang-
ermanlands tingsratt dir 32 procent av nimndemannen ar under 45 ar.

7.2 Valdes namndeman utanfor partipolitiken?

Enligt Domstolsverkets enkatundersokning till valda nimndemain var endast 5
procent inte medlemmar i ett parti. Det dr ingen forindring jamfort med f6rega-
ende val.

7.3 Bidrog partierna till att bredda namndemannakaren?

Enkatundersokningen till de valda nimndemiénnen visar ocksa att det dr ndgot
fler (7 procent) av nimndeminnen som varit medlemmar i ett parti mindre dn
ett dr, jaimfort med foregiende undersékning (4 procent). Det kan tyda pa att det
finns nimndeman som blev partianslutna for att fa mojlighet att bli valda och att
partierna nu nominerat nagot fler personer utifran.

De 5 procent (262 personer) som inte var medlemmar i ett parti nir de blev no-
minerade, nominerades frimst av Miljopartiet (25 procent), Moderaterna (16
procent) och Centerpartiet (12 procent).

I enkitundersékningen till de som nominerar svarade nistan hilften att personer
utanfor partiet har hort av sig och visat intresse for att bli nimndeman. Samtidigt
anger storre delen (78 procent) av de som nominerar att de kridver partimedlem-
skap, en liten del (15 procent) har rekryterat utan krav pa medlemskap.

En majoritet (85 procent) anger att de inte gjort nagra aktiviteter for att rekrytera
nimndeman utanfor partiet.

8 Statistik fran 2020-03-01, Domstolsverket
9 Avser Sveriges vuxna befolkning, killa SCB
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Knappt hilften av nimndeminnen tjanstgdr nu for forsta gangen. Det dr en
skillnad mot foregaende val da en femtedel tjanstgjorde for forsta gangen. Det
tyder pa att nimndemannakaren férnyas i storre utstrickning.

Sammanfattningsvis tyder detta pa att det fortfarande ar ytterst fa nominerande
som aktivt bidrar till att bredda nimndemannakaren utanfér de partipolitiska
kretsarna.

7.4 Fick nya namndeman den information de behovde in-
nan de blev valda?

Enligt enkitundersckningen till nimndemannen tyckte knappt trefjardelar

(70 procent) av de som valdes for forsta gangen att de fick den information de
behévde innan de blev valda, vilket 4r en minskning med 3 procent jamfort med
tidigare.

Bland de nya nimndeminnen i dldern 18 — 44 ar tycker endast drygt hilften (56
procent) att de fick den information de behévde innan de blev valda, en férsim-
ring jamfort med foregiaende val (70 procent).

De som svarade nej pa fragan om de fick tillrickligt med information innan val
angav att de hade velat veta mer om féljande omréiden, vilket dr ungefir des-
amma som vid féregaende val:

Vad uppdraget innebir och hur det gar 23 %

till i praktiken
Behorighetskrav och limplighet 4%
Annat 1%

Sammanfattningsvis ligger uppfattningen om huruvida tillrickligt med informat-
ion limnades innan val eller inte pa samma nivd som tidigare, men storre andel i
aldersgruppen 18 — 44 ar tycker inte att de fatt tillrickligt med information.

8 Tendenser i ovrigt

I enkiten till de valda nimndeminnen stalldes dven frigan om varfor de vill vara
nimndemain. De alternativ som angavs mest var:

e Jag vill bidra till samhallsnytta (62 %)
e Det kinns meningsfullt och stimulerande (58 %0)
e Det ir ett hedersuppdrag (26 %)

e Juridiska fragor intresserar mig (26 %)

21 (25)



DATUM REVISION DIARIENR DOKUMENTNR

2020-03-10 A 96-2017

Andelen som anger att drivkraften ér viljan att bidra till samhallsnytta har 6kat
fran foregaende val (50 procent). Det dr ingen storre skillnad 1 aldersgrupperna.

9 Reflektioner over resultatet

Domstolsverket konstaterar att malen for uppdraget, att genom kommunikat-
ionsinsatser verka for en foryngring och breddning av nimndemannakaren utan-
tor de partipolitiska kretsarna inte uppnatts. Inte heller 6kades kunskapen hos
nimndemainnen om vad uppdraget innebir innan de blev valda, utan den ligger
pa samma niva som tidigare.

Detta trots att Domstolsverket genomfort kontinuerliga kommunikationsinsatser
1 flera kanaler for att i god tid na de personer som nominerar och viljer nimnde-
min. I det arbetet har Domstolsverket haft dialog med personer frin partier pa
olika nivaer, kommuner och regioner samt med Sveriges Kommuner och Reg-
ioner for att komma fram till lampliga sitt att sprida information.

Domstolsverket har dven genomfért en kampanj till allmanheten, huvudsakligen
riktad till personer utantdr de partipolitiska kretsarna och som ir yngre dn 45 ar.

Det dr virt att notera att det finns en risk for att fortroendet £6r den démande
verksamheten minskar om obalansen i alder mellan nimndemannakaren och
Sveriges befolkning inte férandras. Likadant om inte fler nimndeman rekryteras
utanfor de partipolitiska kretsarna. Givet uttalad lingsiktig malsittning med
breddad rekrytering r det allvarligt om denna trend fortsitter.

Vad har varit svart?

Det har funnits flera svarigheter i uppdraget med att genomféra kommunikat-
ionsinsatserna till de som nominerar och viljer.

Det har inte varit optimalt att vara beroende av andra — registratorer i kommuner
och regioner, Sveriges Kommuner och Regioner samt centrala och lokala parti-
kanslier - f6r att kunna sprida var information riktad till nominerande och vil-
jande. Det dr tydligt att information i vissa fall inte gétt fram eller tagits emot
och att den i vissa fall spridits sent.

Samtidigt har det da varit bra att ha fatt hjdlp med att na ut via flera kanaler. An-
talet prenumeranter pa nyhetsbrevet Infér Nimndemannaval 2019 har sakta
okat, men det tar tid att bygga upp en grupp med ritt prenumeranter.

Malgrupperna har utgjorts av manga olika organisationer — partier, kommuner
och regioner samt domstolar - som alla har fungerar olika bade vad giller organi-
sation, arbetssitt, tidplaner, kunskaper om uppdraget som nimndeman och om
processen kring nominering och val.

De personer som arbetar med nimndemannanomineringar och val byts ut och
kunskapsnivan dr skiftande. Vi ser att nira hilften av de som nominerat nimn-
demin gjorde det for forsta gangen. Det innebir att partierna behéver arbeta
kontinuerligt med att utbilda dem som ska ha denna uppgift.

Vad har varit lyckosamt?

Domstolsverkets forsok till tidsmissig samordning mellan de aktorer som ar
med i processen med att utse nimndeman far anses vara lyckat. Domstolarna ér
n6jda med att ha fitt namnen pa de valda nimndeminnen med lite bittre fram-
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torhallning. Det verkar ocksa som om de nominerande organen till allra stérsta
delen arbetat med nomineringar under varen 2019 och valen 1 fullmaktige har till
stor del gjorts under september 2019. Det innebar att kampanjen till allminheten
lag nagorlunda ritt i tiden.

Aven om Domstolsverkets kommunikationsinsatser (nyhetsbrev, flik pa bli-nim-
denman.se och utbildnings- och stddmaterial) till stor del inte natt fram till de
nominerande och viljande sa har de 4nda i olika grad varit till nytta f6r dem som
sett dem.

Kampanjen till allmédnheten, aktiviteterna i sociala kanaler, har vackt intresse. Det
visar bade statistiken 6ver hur manga som tittat pa annonserna (filmerna) och
antalet klick, men dven pa trafiken till blinimndeman.se.

Med tanke pa att den enskilt starkaste drivkraften for att vara nimndeman,
enligt enkiten till ndimndeman, 4r viljan att bidra till samhallsnytta har budskapet
”Gor en insats for demokratin. Bli nimndeman” fungerat.

Vad kravs for att malen ska uppnas?

Liksom efter tidigare uppdrag till Domstolsverket dr det tydligt att enbart kom-
munikation inte 16ser behovet av breddning och féryngring.

Det finns personer som girna vill bli nimndemin, men inte vill ha koppling till
ett parti nir det ar ett opolitiskt uppdrag. Om det vittnar fragor och synpunkter
som kommit in till Domstolsverket samt kommentarer i sociala kanaler. Manga
partier behover vara villiga att slippa kravet pa partimedlemskap och politiskt
engagemang fOr att nominera nimndeman, utan att ge avkall pa lamplighet.

Det ar kint sedan tidigare att det 4r svart att rekrytera yngre till uppdraget som
nimndeman eftersom ménga har svart att kombinera uppdraget med arbets- och
familjesituation. Att manga yngre ar mer rorliga och flyttar dr en annan aspekt.

Det maste till interna malsattningar och ett strukturerat sitt att arbeta med
breddning och féryngring inom partierna i god tid innan val. Fragan behéver dri-
vas fran centralt héll inom partierna. I annat fall behéver dndrad lagstiftning
noga Overvagas.

De flesta nimndemain tycker att de fatt den information de behover innan de
blev valda, men det finns ocksa de som hade velat veta mer om vad uppdraget
innebdr. De som nominerar ar nyckelpersoner och partierna behéver arbeta med
att utbilda dem for att de ska kdnna sig trygga 1 att beritta f6r dem som visar in-
tresse for uppdraget som nimndeman.

Domstolsverkets roll

Domstolsverket har i samband med uppdragen fran regeringen som giller ndimn-
demin byggt upp en kanal for information riktad till allmédnheten, men dven till
de som nominerar och viljer; webbplatsen blinimndeman.se.

Domstolsverket ser som sin uppgift att 6ver tid tillhandahalla generell informat-
ion till allmdnheten om vad uppdraget som nimndeman innebdr, hur det gar till
att bli vald och vilka krav som finns f6r att komma ifriga.

Domstolsverket kan ocksa fortsatt erbjuda ett generellt stéd f6r dem som har till
uppgift att nominera och vilja nimndemain, sa att de vet hur hela processen med
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att utse nimndemin gar till, vad uppdraget som nimndeman innebir och om be-
hoérighet och lamplighet.

Formodligen finns det en forvantan fran de aktorer som dr med i processen med
att utse nimndemin — domstolar och nominerande och viljande organ — att de-
ras arbete samordnas tidsmassigt dven nista gang det dr dags f6r nimndeman-
naval.

Domstolsverket behéver inte ett regeringsuppdrag fOr att arbeta med ovansta-
ende.

10 Projektformalia

10.1 Organisation
Arbetsgrupp

Uppdragsledare

Kristina Ridal Ceder, enheten for extern kommunikation
Uppdragsdeltagare

Helen Larsson, enheten for extern kommunikation
Styrgrupp

Operativ bestillare

Helen Ulvegard, chef enheten for extern kommunikation
Bestillare

Petra Thor Jonzon, kommunikationsdirektor
Domstolsrepresentant till och med 2019-08-27

Per Lennerbrant, chefsradman, Avd 2, Stockholms tingsratt
Operativ bestillare till och med 2018-01-15

Maria Jansson, chef enheten for extern kommunikation
Ovriga insatser i arbetet

Jurister fran rittsenheten har fungerat som stdd 1 juridiska fragor och enheten
for Ioneadministration har bistatt med statistik och adressuppgifter.

I arbetet har ocksa externa partier involverats: Gullers Grupp, TMG Tabergs
tryckeri, A] E-print, TimeCut (med SpiderAds och Leeads) samt fotografer.

10.2 Utfall kostnader inklusive personella resurser

Kostnaderna for hela arbetet i det langsiktiga nimndemannauppdraget f6r aren
2016 — 2019 var totalt cirka 1,5 miljoner kronor, kopta tjanster.

Utover det tillkommer kostnad f6r Domstolsverkets personella resurser, totalt
cirka 6 480 timmar till en kostnad om knappt 3 miljoner kronor.
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10.3 Overlamning/ leverans av projektresultat

Rapporten 6verlimnas till Justitiedepartementet senast den 15 mars 2020.

Projektinformation finns samlad 1 akten 96 — 2017 pa Domstolsverket.

11 Bilagor

Bilaga 1: Uppdrag till Domstolsverket att genomfora kommunikationsinsatser in-
for nimndemannaval Ju2015/3889/DOM

Bilaga 2: Rapport blinimndeman.se

Bilaga 3: Rapport sociala kanaler

Bilaga 4: Sammanstillning enkit till nominerande
Bilaga 5: Sammanstillning enkat till viljande

Bilaga 6: Sammanstillning enkit till valda nimndemin
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Regeringsheslut I:6
REGERINGEN 2015-04-30 Ju2015/3839/DOM
Justitiedepartementet Domstolsverket

551 81 Jonkoping

Inkom tin
DOMSTDLS‘\/%’QKET

2015 -06- 0 2

o 0K OIS

Uppdrag till Domstolsverket att genomfdra kommunikationsinsatser infor
nidmndemannaval

Regeringens beslut

Regeringen uppdrar t Domstolsverket att infér nimndemannavalet ar
2015 dels genomféra kommunikationsinsatser gentemot presumtiva
nimndemin i syfte att 6ka intresset f6r och kunskapen om uppdraget,
dels genomfora kommunikationsinsatser gentemot nominerande och
viljande organ i syfte att {4 till stdnd en bredare rekrytering,

Regeringen uppdrar ocks4 4t Domstolsverket att under perioden 2016-
2019 genomfora en kommunikationsinsats gentemot nominerande och
viljande organ i syfte att [ngsiktigt A till stdnd en bredare rekrytering.

Milsittningen med insatserna ir att bredda rekryteringen och stad-
komma en féryngring av nimndemannakiren.

Domstolsverket ska géra kommunikationsinsatser som vinder sig till
presumtiva nimndemin bland allménheten. Milgruppen bor informeras
om forutsittningarna fér uppdraget och hur man gar till viiga f6r att an-
mila intresse for att bli nimndeman. Domstolsverket ska ocksi gora en
kommunikationsinsats gentemot nominerade och viljande organ. Dessa
organ bor ocksi informeras om fdrutsittningarna for uppdraget och om
vikten av en allsidigt sammansatt nimndemannakir.

Domstolsverket ska ockss gora en kontinuerlig kommunikationsinsats
som vinder sig till de nominerande och viljande organen i syfte act fd till
stind en bredare rekrytering utanfor den partipolitiska kretsen. Insatsen
bér bedrivas langsiktigt och i dialogform.

Uppdraget ska genomforas inom befintliga anslagsramar, Uppdraget i
den del som avser kommunikationsinsatser infér drets nimndemannaval
ska redovisas till regeringen (Justitiedepartementet) senast den 15 mars

Postadress Telafonvixel E-post: jn.registrator@regeringshansliet.se
103 33 Stockholm 08-405 10 00
Basdksadress Telefax

Rosenbad 4 0B-20 27 34
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2016. Uppdraget i den del som avser kontinuerliga kommunikationsin-
satser ska redovisas senast den 15 mars 2020, Av redovisningarna ska
framg3 hur insatserna har genomforts, vilka resultat som uppnicts och
vilka tendenser i vrigt som Domstolsverket erfarit.

Skilen for regeringens beslut

Vid val av nimndemin ska efterstrivas att nimndemannakaren fir en
allsidig sammansittning med hinsyn till ilder, kon, etnisk bakgrund och
yrke. Eftersom uppdraget som nimndeman 4r opolitiske 4r det ocksd
viktigt art personer utan partipolitisk koppling ges faktisk majlighet att
bli nimndeman.

Ect viktigt medel for att nd ut till ett brett spektrum av kandidater till
nimndemannauppdraget och till de viljande och nominerande organen ér
kommunikationsinsatser infér ett nimndemannaval. Domstolsverket har
i samband med nimndemannavalen 2006, 2010 och 2014 haft i uppdrag
att genomféra sirskilda kommunikationsinsatser sévil gentemot de no-
minerande och viljande organen som gentemot allminheten, i syfte att fa
till stind en bredare rekrytering av nimndemin. Trots insatserna ar
yngre 8ldersgrupper fortfarande underrepresenterade i nimndemannak3-
ren och rekrytering sker i stor utstrickning inom partierna.

Det ir de nominerande och viljande organens ansvar att nimndemanna-
kiren fir en allsidig sammansittning och att personer utan partipolitisk
koppling ges majlighet att bli nimndemin. Uppfoljning av Domstols-
verkets tidigare kommunikationsinsatser visar ate tillvigagingssittet for
att ni de viljande och nominerande organen kan behéva utvecklas och
fordjupas 1 syfte att bredda rekryteringen.

For att oka allminhetens intresse f6r uppdrag som nimndeman och for
att minska risken for att valda nimndemin limnar sina uppdrag 1 fértid
pa grund av att uppdraget och forutsittningarna fér det inte motsvarar
forvintningarna ir det ocks3 viktigt att dka kunskapen hos presumtiva
nimndemin opmvad nimndemannauppdraget innebir.

Martina Lofstrand
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Om rapporten

Blinamndeman.se ar webbplats framtagen av Domstolsverket. Den riktar sig
dels till de som ar intresserade av uppdraget som namndeman (allmanheten),
dels till de som nominerar och valjer namndeman.

Webbplatsen ar navet i kommunikationen med dessa malgrupper, det ar hit vi
vill leda dem.

Rapporten omfattar perioden 2018 och 2019, de ar Domstolsverket
genomforde aktiviteter till de som nominerar och valjer: framst genom digitala
nyhetsbrev och utvecklad flik Nominera & valja.

Domstolsverket genomforde ocksa en kampanj till allmanheten under varen
2019, framst under perioden 18 mars - 12 maj: genom annonsering i sociala
medier samt digitala spotannonser i lokal- och storstadspress.

Kallor som anvants for rapporten ar Google Analytics och YouTube.

Statistiken avser all trafik till webbplatsen, bade extern och intern fran Sveriges
Domstolar (da detta enligt Google Analytics med sakerhet inte gar att
sarskilja).

Rapporten och analysen ar gjord av Domstolsverket.



Nyckeltal tor blinamndeman.se

Period Sessioner | Anvéndare Sidvisningar Sidor/per session Genomsnittlig Awisningsfrekvens
sessionslangd

2017 47 849 38 281 121739 2,27 min 48,02 %
2018 74 375 57 620 179 331 2,41 2,23 min 53,84 %
2019 132 647 99 524 327 597 2,47 2,23 min 50, 88 %

Sessioner: En session ar en grupp interaktioner som ager rum pa webbplatsen under en viss tidsperiod. En enstaka session kan till exempel
inbegripa flera skarm- eller sidvisningar.

Anvandare: En anvandare kan genomféra flera sessioner och ar bunden till anvandarens enhet eller plattform. Exempel: Om jag gar in pa en
webbplats fran min dator och sedan frdn min mobil, réknas jag som tva anvandare.

Sidvisningar: Totalt antal sidor som har visats pa webbplatsen.
Sidor/session: Det genomsnittliga antalet sidor for varje session.
Genomsnittlig sessionslangd: Den genomsnittliga tiden for varje session.

Awisningsfrekvens: Procentandelen sessioner som utgors av en enstaka sida, det vill sdga sessioner dar anvandaren lamnade webbplatsen fran
ingangssidan utan att besdka nagon annan sida.

Kalla: Google Analytics



Besoksflode under 2 ar

Tidsperiod: 180101-191231

® Sessioner

6 000 Extern Extern
mediahandelse mediahandelse
180305 180604

4 000

Extern
mediahandelse

2 000 190315

2019

Sessioner (visas i grafik): 207 022
Anvandare: 154 732

Kalla: Google Analytics



Besoksflode under kampanj till allmanheten

Tidsperiod: 190318-190512 jamfort med samma period aret innan (da det inte var kampanj)

2019-mar-18 - 2019-maj-12:

® Sessioner

2018-mar-18 - 2018-maj-12: Sessioner
1 500
\?DCID
500
april 2019

Sessioner (visas i grafik):
190318-190512: 41 565
180318-180512: 9 079

Anvandare;
190318-190512: 34 042
180318-180512: 6 948

Kalla: Google Analytics

maj 2019



Trafikkallor

Under kampanjen till
allmanheten 190318-
190512 jamfort med
samma period aret
innan.

Béasta kanaler

18 mars 2019 - 12 maj 2019

%

18 mars 2018 - 12 maj 2018

Kalla: Google Analytics

M Direct (11 081 anvandare)
M Organic Search (10 096)
W (Other) (9 834)

Social (2318)

Referral (1427)

Spotannonseringen i press varen 2019 kodades inte for att kunna folja upp
trafikkalla. De anvandarna ingdr i trafiken till forsta sidan pa blinamndeman.se.

M Direct (1892)
M Organic Search (4 846)
B (Other) ()

Social (167)

Referral (531)

Direct: De som skrev in "blindmndeman.se”

Organic Search: De som kom till webbplatsen fran en sékmotor

Other: De som kom till webbplatsen fran vara annonser i sociala medier

Social: De som kom till webbplatsen via en social kanal

Referall: De som kom till webbplatsen genom att ha klickat pa lank till blinamndeman.se
fran annan webbplats.



Social kanal Antal anvandare

Facebook 1855
Instagram 57
. .o Twitter 193
Trafikkallor
o _ _ LinkedIn 191
Fran vilka sociala
ka na | er kO m Redit (ett forum) 22
besokarna till Totalt 2318
webbplatsen under
ka M pa njen tl H Dessa siffror avser inte annonseringen i sociala medier (Facebook, Instagram och Messenger).

allmanheten 190318-
19051 2.

Kalla: Google Analytics




Forsta sidan* 83 295
Vi ktiga S i d 0 r fra m St Awisningsfrekvens for startsidan var 26,20 %
. . Sidan Om uppdraget - inkl 5 undersidor* 154 399
riktade till
oo Sidan Att déma i domstol - inkl 11 undersidor* 56 561
allmanheten
Sidan Sa blir du vald - inkl 2 undersidor* 100 063
201 8_201 9 Filmen "Att vara namndeman” pa YouTube** 8 861 visningar
Filmerna pa "Vi behover vanligt folk till ett ovanligt viktigt uppdrag” pa 4757 visningar
YouTube**
Genomsnittlig visningslangd** 2:34 min

Filmerna lades upp pa YouTube 190327.

Tidsperiod: 180101-191231

* Kalla: Google Analytics
** Kalla: YouTube




Sidan Nominera & valja* 13671
Sidan Utbildning och stéd vid nominering - inkl 4 undersidor* 5045
Vi ktiga Sid or ri kta d e Sidan E-utbildning for dig som ska nominera* 600
ti” nominerande E-utbildning fér nominerande * 384 Oppningar
OCh Vé Ija n d e Sidan Behorighet och lamplighet* 3528
201 8‘201 9 Sidan Tidsmassig samordning 2019 * 7 668

Sidorna Statistik dver namndeman (ingangssida inkl undersidor for varje domstol)* 3 467

Filmen "Rattsstatens 8 500 nyckelpersoner” pa YouTube** 1126 visningar

Tidsperiod: 180101-191231

*Kalla: Google Analytics
** Kalla: YouTube




.

De 5 mest besbkta Sidan Sa blir du vald 75 964
Sid orna Sidan Roll och uppgift 44 553
Sidan Ersattningar och rattigheter 42 212
2018 och 2019 o
Sidan Fragor & svar 33567
eXk' sta rtSlda n. Sidan Om uppdraget 28 583

Tidsperiod: 180101-191231

Kalla: Google Analytics




Slutsatser

Aren 2018 till 2019

Trafiken till webbplatsen har varit klart hogre under 2018 och 2019 da Domstolsverket
hade aktiviteter riktade till de olika malgrupperna jamfort med 2017. Antalet anvandare
har nastan fordubblats mellan 2017 och 2018 och mellan 2018 och 2019.

Trafiken var sarskilt stor under varen 2019, under kampanijen till allmanhet. Aktiviteten var
ocksa hogre an vanligt i augusti-september da manga val troligtvis gjordes.

Antalet sidvisningar har nastan tredubblats mellan aren 2017 Och 2019.
Det tyder pd att aktiviteterna haft god effekt.

Awisningsfrekvensen for startsidan var 26, 20%, vilket ar mycket bra och tyder pa att
bestkarna klickat vidare darifran till andra sidor. En genomsnittsanvandare tittade pa lite
mer an 2 sidor och var inne pa webbplatsen i nastan tva och en halv minut.

Kampanjen till allmanheten

Under kampanjperioden 20190318 -20190512 (cirka tva manader) hade webbplatsen 34
042 anvandare, mer an fyra gadnger sa manga som samma period aret innan.

Under kampanjperioden (cirka 4 manader), infor valet 2015, hade webbplatsen 80 000
anvandare.

Under kampanjen kom 28,3 % av besokarna (9 834 anvandare) till webbplatsen via
Domstolsverkets annonseringen i sociala medier. Ungefar lika stor del kom via sokmotor
respektive genom att skriva in adressen till sidan direkt. De som skrev in adressen direkt
Okade till 11 081 anvandare fran 1 892 jamfort med samma period aret innan. Och de
som kom via sokmotor 6kade fran 4 846 till 10 096.

Det tyder pa att webbplatsen blivit mer kand.
Siffrorna visar ocksa att annonseringen i sociala medier hade god effekt.



Slutsatser

Viktiga sidor riktade till nominerande och valjande

Manga av de sidor som riktade sig till nominerande och valjande skapades under 2018
och 2019 och det ar forsta gangen de mats.

Ingangssidan Nominera & vdlja hade flest antal sidvisningar, nastan 13 700, foljt av sidan
Tidsmdssig samordning 2019 som hade nastan 7 700 visningar. Darefter kommer sidan
Utbildning och stod vid nominering (inkl undersidor) med drygt 5 000 visningar.

Sidan E-utbildningen fér dig som ska nominera har 600 sidvisningar och knappt 400 har
Oppnat e-utbildningen. De visar pa intresse, men alla har inte 6ppnat e-utbildningen.

Statistiken indikerar att satsningen pa dessa sidor, riktade till dessa malgrupper, slagit val
ut, men att sidorna kan utvecklas och marknadsféras annu mer.

Viktiga sidor riktade till allmanheten

Sidorna (inklusive undersidor), som Domstolsverket tycker ar sarskilt viktiga, Om uppdraget
och Sd blir du vald har flest anvandare, drygt 154 000 respektive 100 000 under 2018 och
2019.

De mest besodkta sidorna, forutom startsidan, under de tva aren ar sidorna Sd blir du vald
(exkl undersidor) och Roll och uppgift med 75 964 respektive 44 553 anvandare.



Rapport sociala kanaler
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Om kampanjen i
sociala kanaler

Domstolsverket har under perioden 190318-190512 anvant sociala kanaler i en kampanj for att na
allmanheten i syfte att vacka intresse for uppdraget som namndeman. For att f& mer information om
uppdraget som namndeman och hur man gor for att bli nominerad och vald hanvisades till
blindmndeman.se.

Under kampanjen anvandes 4 filmer om cirka 30 sekunder dar namndeman berattade om sitt uppdrag.
Huvudbudskapen var "Vi soker vanligt folk till ett ovanligt viktigt uppdrag” och "Gor en insats for
demokratin. Bli namndeman”. Tre sd kallade "GIF.ar", rorliga annonser, anvandes ocksa. En del annonser
optimerades for at skapa trafik till Blinamndeman.se, andra for att fa videovisningar samt Thuplays (video
spelas upp i sin helhet eller minst 15 sekunder). Alla Iankade till webbplatsen.

Annonserna riktades till presumtiva namndeman bland allmanheten i dldern 18 - 44 ar. De riktades till
fyra grupper med olika intressen (till exempel, lag och rattvisa, manskliga rattigheter, samhallsvetenskap
och samhéllsfragor samt studenter med samhallsintresse). Total malgrupp cirka 760 000 personer. Detta
for att nd samhaéllsintresserade personer utanfor de partipolitiska kretsarna och i den dldersgrupp som
ar underrepresenterad i namndemannakaren.

Kampanjen byggde pa annonser huvudsakligen pa Facebook, och en liten del pa Instagram och
Messenger. Lite annonsering gjordes pa LinkedIn Sveriges Domstolar. Dessutom skapades en
Facebooksida "Bli namndeman”.

Domstolsverket arbetade dven med viss organisk spridning pa Facebook och LinkedIn, pa Twitterkontot
@DV_press och pa Domstolsverkets Facebooksida "Notarie”.

Medarbetare inom Sveriges Domstolar och Namndemannens riksforbund ombads sprida inlaggen.

Kallor till analysen &r en rapport fran foretaget SpiderAds, som anlitades for att skota annonseringen
samt Domstolsverkets statistik fran de egna kontona pa Twitter och LinkedIn .

Rapport och analys ar gjord av Domstolsverket.



Resultat annonsering Facebook (inkl Instagram, Messenger)

Bli namndeman
27 mars 2019 - @

Vi behover vanligt folk till ett ovanligt viktigt uppdrag. Kontakta ett parii dar
du bor for att bli foreslagen till ett opolitiskt uppdrag - att doma i Sveriges

domstolar. Tidsperiod 20190318-20190512
Budget 75 000 kr
Fordelning annonsering 70% Facebook, 25 % Instagram, 5 % Messenger
Rackvidd 314 250
‘ Antal videovisningar 505 775
b7 Inlaggsinteraktioner 167 636
Gor en insats for demokratin. Lankklick 10 042
r i NSE Thruplays 83 801
’BL‘NAMNDEMA i “ Inlaggsdelningar 159

BLINAMNDEMAN.SE
Gor som Ida och bli namndeman Wi Facebooksidan Bli namndeman aktiverades i samband med kampanjstart.
Sidan har 221 foljare per 20200117%*.

Facebook, Instagram och Messenger redovisas tillsammans da de ingar i Facebook.

Rackvidd Antal personer som sett annonserna minst en gang.

Antal videovisningar Antalet ganger videoannonserna visades pa en skarm.

Inlaggsinteraktioner Inkluderar alla aktiviteter som personer utfér rérande annonserna medan de kors. Inldggsinteraktioner kan inkludera aktiviteter som att reagera pa, kommentera eller dela annonsen,, visa videoklipp eller klicka pa lank.
Lankklick Antalet klick pa lankar i annonsen som lett till Blindmdenman.se (ingar aven i inlaggsinteraktioner)

ThruPlays Antal gdnger som videon spelats upp i sin helhet, eller i minst 15 sekunder.

Inldggsdelningar ingar aven i Inlaggsinteraktioner.

Kalla: SpiderAds
*Kalla: Google Analytics



Resultat inlagg pa LinkedIn Sveriges Domstolar

P Sveriges Domstolar
Gl © 774 foljare
1 digerad + @

0 m. edigerad «

Vi behéver vanligt folk till ett ovanligt viktigt uppdrag. Ar namndemannauppdraget
nagot for dig?
...se mer

'y

o

| L\ m,\

\

A7

Man far ju faktiskt ta del av rattssystemet utan att vara en utbildad jurist

Vi behéver vanligt folk till ett ovanligt viktigt uppdrag.

O 111 - 10 kommentarer

Tva sponsrade inlagg gjordes pa LinkedIn Sveriges Domstolar: 190326 och 190416
Ett organiskt inlagg gjordes pa LinkedIn Sveriges Domstolar: 190329

Visningar Antal som har sett inldgget
Rackvidd Hur manga som har haft mojlighet att se inlagget, baserat pa de urval som gjorts
Medievisningar Visning pa minst 2 sekunder medan filmen upptar minst 50 % av skarmen

Inlaggsinteraktioner Inkluderar alla aktiviteter som personer utfor rérande annonserna medan de kors. Inlaggsinteraktioner kan inkludera aktiviteter som att reagera pa, kommentera eller dela annonsen,, visa videoklipp eller klicka pa lank.

Kalla: LinkedIn

Sponsrade inldgg/annonsering

Tidsperiod 20190318-20190512
Budget 5000 kr

Rackvidd 660 000

Antal visningar 19 645

Antal medievisningar 6 504
Inlaggsinteraktioner 581

Lankklick 515

Inlaggsdelningar 5

Organiskt inlagg pa kontot

Tidsperiod 20190318-20190512
Rackvidd 9700

Antal visningar 39599

Antal medievisningar -
Inlaggsinteraktioner 2 003

Lankklick 1595
Inlaggsdelningar 69




Resultat inlagg pa Twitter @DV_press

, D.omstolsverke.ts presslt|anst @D\If’_prnless. - 25 mars 2019 v Organiskt inligg pé o
—I— Vi behdver vanligt folk till ett ovanligt viktigt uppdrag. Just nu har : :
Domstolsverket en kampanj for att fa fler yngre och politiskt oberoende Tidsperiod 20190318-20190512
namndeman. Intresserad? Spana in blinamndeman.se Rackvidd 2 500 foljare, gav 11 nya foljare
Antal visningar 16171
Ndmndeman berdttar om sitt uppdrag Antal videovisningar 1633
Flera namndeman berdttar om sin roll i domstolen. Inlaggsinteraktioner 355
& youtube.com —
Lankklick 196
Inlaggsdelningar 33

Q 3 11 21 QO 14 S 1l

Tva inlagg gjordes pa @DV_press: 190325 och 190509

Visningar Antal gadnger som tweets visats
Videovisningar Alla visningar av videon

Inlaggsinteraktioner Inkluderar alla aktiviteter som personer utfor rérande annonserna medan de kors. Inlaggsinteraktioner kan inkludera aktiviteter som att reagera pa, kommentera eller dela annonsen,, visa videoklipp eller klicka pa lank.

Kalla: Twitter.



Annonseringen pd Facebook, Instagram och Messenger generade 92 kommentarer pa
Facebooksidan Bli namndeman.

Kommentarerna handlade mestadels om att namndemannen blir utsedda av politiska
partier och att det inte ar ett politiskt uppdrag.

Det var frdgor om hur ofta man tjanstgoér och om roll och uppgift.

Nagra kommentarer hade en negativ ton, t ex om tillsattningen via politiska partier,
Om kommenta rer sovande namndeman, att man kan bli hotad, att namndeman inte har utbildning.

Under Ndgra var ocksa positiva, uttryckte intresse.
kam eI penoden Inldggen pd LinkedIn Sveriges Domstolar genererade 23 kommentarer. De allra flesta var
positiva eller neutrala, ndgot enstaka var negativt.

Inldaggen pa Domstolsverkets twitterkonto @DV_press generade 3 kommentarer.

Domstolsverket har bemott ett trettiotal kommentarer for att svara pa fragor och att
undvika spridning av information som inte ar korrekt.




/Hur pass ofta behover man \

Jag skulle valdigt garna
tjanstgora som namndeman? Vad bli nAmndeman om man
ar de normala tiderna under dagen kunde bli det pa nagot
som detta sker? annat sitt an att bli
Kan man fa erséittning for forlorad nominerad via ett lokalt
arbetsinkomst Funderar om detta politiskt parti.

uppdrag gar och forena med vara /
@enﬁ foralder. /

/Men hur ar det egentligen med det \
opolitiska? Jag fragade ett av mina lokala
partier och fick svaret att jag maste vara

. ~ medlem ett tag och engagera mig
intressant och Jag staller upp! politiskt for att ha en chans till

larorikt uppdrag! uppdraget. Det rimmar ju illa med att
Kdet ska vara ett opolitiskt uppdrag. /

Facebook
Bli namndeman

Det ar ett
mycket

Nagra kommentarer

Ta bort att politiska partier ska
utse namndeman om ni vill ha

"vanligt folk”. De utser dnda bara Hur langt i forvag far man veta
politiker fran egna led. Har vilka dagar och tider som
forsokt och de fragade bara om galler?

min politiska bakgrund.

)




Linkedln Sveriges
Domstolar

Twitter @DV_press

Nagra kommentarer

Skulle vilja se en jury liknande USA
som bygger pa ickepolitiker utan Ersattningen ar for lag...tyvarr...
manniskor med stor livserfarenhet
hamtade fran verkligheten!

- _ ) Jag ar mycket for namndemannasystemet.
Jag ar verkligen intresserad och Dvs att folk som ar icke jurister deltar i vart
hoppas pa att bli nominerad!:-) rattsystem med sin visdom och livserfarenhet

inom ramen for lagstiftningen.

/Bra initiativ. \

Det behovs ”lekman” som sitter med i
rattssystemet, da vi ser den stora
skillnaden mellan allmanhetens
rattsuppfattning och utdomda straff.
Nyfiken fraga bara, hur faststaller ni att

Qessa nya ar opolitiska? j

Alltsa, den dar snubben som sager
att han ar vanlig. AR han verkligen
vanlig!!

Varfor maste man tillhora ett
parti for att bli nominerad?




Annonserna pa Facebook, Instagram och Twitter har genererat en halv miljon
videovisningar och over 80 000 ThruPlays (att videos spelats upp i sin helhet eller minst 15
sekunder) vilket vittnar om stort intresse. Antalet som klickat sig till webbplatsen ar dock
farre, cirka 10 000, men tyder anda om att manga vill veta mer.

Antalet foljare pa Facebooksidan Bli namndeman, som aktiverades i samband med
kampanjen, har dkat under 2019.

Inldggen pa LinkedIn Sveriges Domstolar genererade nastan 60 000 visningar, 6ver 6 000
medievisningar (visning pa minst 2 sekunder medan filmen upptar minst 50 % av skarmen)
och narmare 2 000 klick, vilket ocksa tyder pa intresse. | férhallande till aktiviteten pa
Facebook ar det relativt hog andel visningar och klick.

Sl utsatser Inldggen pd Twitterkontot @DV_press genererade drygt 16 000 visningar (antal ganger

som tweets visats), drygt 1 600 videovisningar (alla visningar av videon) och knappt 200
klick.

Antalet delningar frdn kanalerna var totalt 261.

Med tanke pa att spridningen var stor under kampanjperioden sa var antalet
kommentarer férhallandevis litet, ett hundratal.

Flera kommentarer uttryckte en positiv installning till uppdraget och det stalldes nagra
fragor om vad det innebar. De flesta kommentarer handlade om hur det gar till att bli vald,
att namndemannen utses av politiska partier nar det ar ett opolitiskt uppdrag. Nagra har
ifrdgasatt att partier kraver medlemskap och politiskt engagemang for att nominera. Det
forekom aven kommentarer om roll och uppgift samt om hur namndeman beter sig. De
kommentarerna hade oftast en negativ ton.
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e Fakta om enkaten
« Sammanstallning av svar
e Slutsatser

Innehall




Enkaten riktade sig till personer i de politiska partierna som nominerade namndeman infor mandatperioden
2020-2023.

Syftet med dessa enkatfrdgor var att utvardera Domstolsverkets kommunikationsinsatser riktade till malgruppen
infor namndemannavalet 2019. Insatserna har framst bestatt av digitala nyhetsbrev samt en utvecklad del pa
webbplatsen bli namndeman.se, utbildnings- och stodmaterial samt en liten del tryckt information.

Eftersom Domstolsverket under 2018-2019 bett registratorerna sprida nyhetsbrevet till de som nominerar och
eftersom Domstolsverket inte hade e-postadresser till denna grupp skickades enkaten till registratorer i 290
kommuner och 21 regioner. De 311 registratorerna ombads sprida enkaten till de som nominerar namndeman i de
partier som finns i fullmaktige.

Domstolsverket mejlade ut enkaten till registratorer 20191104. Sista svarsdag var 20191127. En paminnelse gick ut
via registratorer 20191118.

702 respondenter har fullfoljt enkaten.

Fakta om enkaten Svarsfrekvens

Svarsfrekvensen ar svar att uppskatta. | samband med att Domstolsverket bad registratorerna sprida enkaten till
personer som nominerar ombads registratorerna dven meddela Domstolsverket hur manga personer de spridit den
till.

De registratorer som svarat, 205 av 311, anger de att de totalt spridit enkaten till 1 831 personer med uppgift att
nominera. Utifran det ar svarsfrekvensen 38 % (702/1 831).

Alla riksdagspartier ar representerade bland svaren, men det saknas svar fran partier i 89 kommuner. Det finns svar
fran partier i alla regioner.

Medelvardet for hur manga nominerande personer registratorerna spridit till ar 9. Vi kan da anta att en total
potentiell grupp nominerande personer i kommuner och regioner ar 2 799 personer (311 x 9).

Ovanstaende bor vi ha i atanke nar vi ser slutsatserna av enkaten.

Sammanstallning och analys ar gjord av Domstolsverket.




Jag representerar detta parti

25%
20%

20%

15% 14%

13%
11%
10%
10% 9% 9%
7%
6%
5% I
0%
Centerpartiet Kristdemokraterna Liberalerna Miljopartiet Moderaterna Socialdemokraterna Sverigedemokraterna Vansterpartiet Annat parti

Kommentar: Antal respondenter 795.



Jag nominerar namndeman som sedan valjs i fullmaktige i

100%

89%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30% 27%

20%

10%
2%

0%
Region Kommun Vet ej

Kommentar: Antal respondenter 777.
Vi vet inte hur manga som har nominerat for bada.



Hur lange har du haft i uppdrag att nominera namndeman?

m Det ar forsta gangen jag
nominerar namndeman

W Jag har nominerat
namndeman tidigare

Kommentar: Antal respondenter 743,



Har du haft nytta av fliken Nominera & valja pa blinamndeman.se?

35%
31%
30% 29%
25% 24%
20%
15%
10%
7%
5%
0%
Ja, valdigt stor nytta Ja, ganska stor nytta Ja, lite nytta Nej, ingen nytta alls Jag har inte sett den

Kommentar: Antal respondenter 735.



Vilka av dessa delar under fliken Nominera & valja har du haft nytta av?
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Kommentar: Antal respondenter 461.
Fragan stalldes till de som svarat Ja pa fragan " Har du haft nytta av fliken Nominera & valja pa blindmndeman.se?”, nagot av
alternativen " Ja, valdigt stor nytt”, “Ja, ganska stor nytta” eller "a, lite nytta”. Flera alternativ kunde valjas.



Har du haft nytta av Nyhetsbrev Infor Namndemannaval 20197

50%
45% 43%
40%
35%
30%

27%

25%

20%

15%
12%

15%
10%
5% 3%

Ja, valdigt stor nytta Ja, ganska stor nytta Ja, lite nytta Nej, ingen nytta alls Jag har inte sett det

Kommentar: Antal respondenter 724.



Har du haft nytta av e-utbildningen for dig som ska nominera namndeman?

/0% 66%
60%
50%
40%
30%
20%

14%
12%
0
0% 6%

0% I

Ja, valdigt stor nytta Ja, ganska stor nytta Ja, lite nytta j, ingen nytta alls Jag har inte sett den

Kommentar: Antal respondenter 721.



Har du haft nytta av foldern Kom-ihag-att-beratta for den som ar intresserad av

att bli namndeman?

60%

51%
50%

40%

30%
25%
20%
12%
10% 9%
- -
- I
Ja, valdigt stor nytta Ja, ganska stor nytta Ja, lite nytta Nej, ingen nytta alls Jag har inte sett den

Kommentar: Antal respondenter 717.



Har du haft nytta av Checklista for dig som ska nominera namndeman?

60%
50%
50%
40%
30%
22%
20%
15%
10%
10%
- -
- ]
Ja, valdigt stor nytta Ja, ganska stor nytta Ja, lite nytta Nej, ingen nytta alls Jag har inte sett den

Kommentar: Antal respondenter 715.



Hur har du fatt kdinnedom om Domstolsverkets kommunikationsinsatser och stod

infor namndemannavalet 2019 riktade till dig som nominerar?

30%
25% 24%
20% 19% 19%
16% 16% 16%
15%
10%
10%
6%
5% I
0%
Via nyhetsbrevet Infor Via registrator Via mitt partis centrala Via mitt partikansli Jag har sjalv letat Annat satt Jag har inte fatt nagon Vet ej
Namndemannaval 2019 organisation information information

Kommentar: Antal respondenter 708.
Flera alternativ kunde valjas.



Under vilka manader jobbade ni aktivt med nomineringar* for mandatperioden

2020-2023 av namndeman (ej fyllnadsval)?

*Soka personer, informera och bestamma er.

40%
35%
35%
30% 29%
25% 25%
25%
21%
20% 19%
16%
15%
12%
10% 10%
0,

10% 8%

5%

0%

Hosten 2018 jan-19 feb-19 mar-19 apr-19 maj-19 jun-19 jul-19 aug-19 sep-19 okt-19 Annan period

Kommentar: Antal respondenter 697.
Flera alternativ kunde valjas.



Har personer utanfor partiet hort av sig till er och visat intresse for att bli

namndeman?

m Nej

m\et g

Kommentar: Antal respondenter 697.



Har ni rekryterat namndeman utan att krava medlemskap i partiet?

90%
80% 78%
70%
60%
50%
40%
30%

20%

11%

10%
3%
1%
0% [ ——

Ja, flertalet Ja, cirka halften Ja, ett fatal Nej, inte alls Vet g

7%

Kommentar: Antal respondenter 694.



Har ni haft kandidater som ni tycker ar intressanta men som valt att avsta fran att

ga vidare i nomineringsprocessen pa grund av att de inte vill bli partimedlemmar?

100%
90% 88%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%

10% 8%

4%

- ]

Ja Nej Vet gj

Kommentar: Antal respondenter 694.




Har ni genomfort aktiviteter (t ex anordnat moten, annonserat externt, uppmanat

internt) for att forsoka rekrytera namndeman utanfor partiet?

90%

85%
80%
70%
60%
50%
40%

30%

20%

11%

10%
4%
0%

Ja

Vet e

Kommentar: Antal respondenter 693.



Vad har ni gjort for att era kandidater ska ha god kannedom om uppdraget som

namndeman innan val?

60%
56%
50%
40%
30%
o)
0% 27%
20%
10%

10% 8% 8% 9%

. . . .

Anordnat Informerat enskilda Uppmanat till att Uppmanat till kontakt  Hanvisat till domstol Hanvisat till Annat, vad Inget Vet €]

informationsmaoten personer kontakta en med blindmndeman.se
namndeman namndemannaforening

Kommentar: Antal respondenter 690. Flera alternativ kunde valjas.



35

30

25

20

15

10

Fritextfraga - Beskriv garna vad ni gjorde for att era kandidater innan val ska ha god kannedom om

uppdraget som namndeman, annars ga vidare till nasta fraga.

7
4
3 3
2
L I I W
] —
Omval/ingen info Hanvisat till Moten/samtal/utbildning  Vidarebefodrat befintlig Extern information Hanvisat till Intern skriftlig Ovrigt/inte svarat pa frégan
behovdes namndeman/som information Facebook/webb blinamndeman.se information/medlemsbrev

informerade

Kommentar: Antal respondenter 56. Ett svar fran respondenten kan innehalla flera svarsomraden.



Tycker du sammanfattningsvis att du fatt bra information fran Domstolsverket

infor nomineringar till namndemannavalet 20197

m Nej

m Vet e

Kommentar: Antal respondenter 690.



Saknar du nagon information som skulle kunna vara ett stod i ert

nomineringsarbete?

m Nej
m |3, beskriv vad du saknar

m Vet e

Kommentar: Antal respondenter 690.



Fritextfraga - Beskriv garna vad du saknar for information.
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Inte tagit del av delar eller Om nomineringsprocessen Vem som gor vad i Information fran Hinder for Praktiskt om hur jag gar Uppdragets Ovrigt
hela Domstolsverkets ~ fran kommunen/regionen  processen for att utse domstolarna tjansgoring/Behorighet och  tillvaga vid nominering innebord/villkor
kommunikation namndeman lamplighet (Jav)

Kommentar: Antal respondenter 72. Ett svar fran respondenten kan innehalla flera svarsomraden.



Ser du att ditt parti behdver ha fortsatt stod fran Domstolsverket |

nomineringsarbetet infor namndemannaval 20237

Kommentar: Antal respondenter 690.



Fritextfraga - Har du nagra ovriga synpunkter eller medskick om Domstolsverkets

kommunikation nar det galler namndemannaval.
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Inget behov av kommunikation  Positiv till Domstolsverkets  Synpunkter pa systemet och  Onskar respons fran domstol Onskar mer info/ battre Synpunkter pa Ovrigt
fran Domstoslverket, (for fa kommunikation forutsattningar for uppdraget  (om hur namndemannen  spridning av kommunkationen Domstolsverkets uppdrag fran
eller ingen att nominera) fungerar) fran Domstolsverket regeringen

Kommentar: Antal respondenter 117. Ett svar fran respondenten kan innehalla flera svarsomraden.



Slutsatser

Det ar en fidrdedel (702/ 2 799) av den potentiella mdigruppen som svarat pd enkdten. Av svaren fran registratorerna ser vi att det formodligen beror
pa att de inte spridit enkaten till de som nominerar namndeman. Domstolsverket bad registratorer sprida till exempel till partiordférande,
gruppledare eller ordférande i sarskild valberedning eller kommitté. Vi kan anta att det aven ar sa med det digitala nyhetsbrevet Infor
Namndemannaval 2019 som Domstolsverket bett registratorerna sprida.

Nastan halften (43 %) av de som nominerade namndeman gjorde det for forsta gangen. Det betyder att det ar viktigt att partierna sakrar upp
kompetensen om processen och hur man ska tanka vid nominering av namndeman.

Tva tredjedelar (64 %) av de som nominerade namndeman anger att de haft nytta av fliken Nominera & vélja pa blinamndeman.se i olika
utstrackning. Av de som angett att de haft nytta av fliken sager nastan halften (47 %) att de haft nytta av delen Behorighet och lamplighet. En
tredjedel (31 %) anger delen Utbildning och stdd vid nominering jamte delen Tidsmassig samordning 2019 (30 %) . Det betyder att innehallet
under fliken ar relevant.

Nastan halften (45 %) av de som nominerade namndeman anger att de haft nytta av nyhetsbrevet Infor Namndemannaval 2019 i olika utstrackning.
Lika manga (43 %) har inte sett brevet och ett fatal (12 %) anger att de inte haft ndgon nytta av brevet. Det tyder pd att de som har tagit del av
nyhetsbrevet har haft nytta av det, samtidigt som det ar manga som inte har sett det.

Av de som har sett foldern Kom-ihdg-att-berdtta for den som dr intresserad av att bli nGmndeman och Checklistan for dig som ska nominera
ndmndemdn sa ar det lite mindre an halften (40 %) som anger att de haft nytta av dem. Ett fatal (9-10 %) har inte haft nytta av dem. Halften (51 %)
av de som nominerade har inte sett foldern och checklistan. Det tyder pd att de som har tagit del av foldern och checklistan har haft nytta av
dem, samtidigt som det ar manga som inte har sett dem.



Slutsatser

De som nominerar namndeman har fatt kdnnedom om Domstolsverkets kommunikationsinsatser och stéd pa olika satt. En femtedel (19 %) anger via
nyhetsbrev och via registrator. Nagra anger att de fatt via partiets centrala organisation (16 %) och det egna partikansliet (16 %). Lika manga (16
%) anger att de sjalva har letat information. Det tyder pa att partiorganisationen ar en viktig barare av information. Det tyder ocksa pa att de
kanaler som Domstolsverket anvant har fungerat nagorlunda, det ar en jamn férdelning av varifran de nominerande fatt kdannedom om
insatserna., Samtidigt har en fjardedel (24 %) inte har natts av kommunikationen.

De som nominerar har aktivt arbetat med att soka personer, informera och bestdmma sig under en lang period. Det ar dock svart att sdga vad
som gjordes vid vilken tidpunkt. Under 2019 borjade arbetet i januari for att kulminera i maj, vilket stammer 6verens med Domstolsverkets
onskemal om tidsmassig samordning. Mest intensivt var det i augusti och september.

Vart att notera ar att en fjardedel (25 %) arbetade aktivt redan under hosten 2018, vilket kan tyda pa att de samordnar processen med de
allmanna valen. Eftersom var ar en sadan utdragen process var det svart att lagga kommunikationsinsatserna vid ratt tidpunkt

Nastan halften (44 %) av de som har angett att personer utanfor partier hort av sig visat intresse. Samtidigt sager storre delen av de som nominerar
(78 %) att de kraver partimedlemskap. Endast ett fatal (15 %) har rekryterat utan att krava medlemskap. Det tyder pa att kravet pa
partimedlemskap fortfarande ar starkt trots Domstolsverkets budskap att forsoka slappa kravet pa partimedlemskap.

Majoriteten (88 %) av de som nominerar anger att de inte haft kandidater som de tycker dGr intressanta och som avstatt pa grund av kravet pd
partimedlemskap. Valdigt fa (4 %) anger att de haft kandidater som de tycker ar intressanta men som avstatt fran att ga vidare pa grund av att de
inte vill bli partimedlemmar. Det kan tyda pa att partierna kan ha missat nagra intressanta kandidater pa grund av kravet pa medlemskap

Majoriteten (85 %) av de som nominerar namndeman har inte genomfort aktiviteter for att forsdka rekrytera némndemdn utanfér partiet.



Slutsatser

De som nominerar namndeman anger att de har gjort olika aktiviteter for att se till att kandidaterna ska ha god kénnedom om uppdraget som
namndeman innan val. Drygt halften (56 %) har angett att de har informerat enskilda personer, en tredjedel (30 %) har hanvisat till
blinamndeman.se och nastan lika manga (27 %) har uppmanat till att kontakta en namndeman. Fa (8 %) har ordnat informationsmaoten, det ar
ockséa fa (10 %) som har Iatit bli att géra ndgot alls. Detta tyder pa att de flesta partier gor ndgon aktivitet for att informera om uppdraget innan
val, mest vanligt ar att informera enskilda personer.

Nastan tva tredjedelar (61 %) av de som nominerar tycker att informationen fréin Domstolsverket infér ndmndemannavalet har varit bra. Drygt
halften (59 %) anser att de inte saknar nagon information och lika manga (64 %) vill ha ett fortsatt stod infor namndemansval 2023. Detta tyder
pa att Domstolsverkets kommunikationsinsatser fungerat fér dem som tagit del av dem.
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Fakta om enkaten

Enkaten riktade sig till tiansteman inom 290 kommuner och 21 regioner som férberedde val av namndeman infor
mandatperioden 2020-2023.

Syftet med dessa enkatfragor var att utvardera Domstolsverkets kommunikationsinsatser riktade till malgruppen
infor namndemannavalet 2019. Insatserna har framst bestatt av digitala nyhetsbrev samt en utvecklad del pa
webbplatsen bli ndmndeman.se.

Eftersom Domstolsverket under 2018-2019 bett registratorerna sprida nyhetsbrevet till tianstemannen och
eftersom Domstolsverket inte hade e-postadresser till denna grupp skickades enkaten till 311 registratorer i
kommuner och regioner. Registratorerna ombads sprida enkaten till de tjanstemdn som forbereder val av
namndeman.

Domstolsverket mejlade ut enkaten till registratorer 20191104. Sista svarsdag var 20191127. En paminnelse gick
ut via registratorer 20191118.

180 personer som dr tjansteman har fullfoljt enkaten.
Svarsfrekvens
Svarsfrekvensen ar svar att uppskatta. | samband med att Domstolsverket bad registratorerna sprida enkaten till

tjanstemannen ombads registratorerna dven meddela Domstolsverket hur manga personer de spridit den till.

De registratorer som svarat, 205 av 311, anger de att de totalt spridit enkaten till 338 tjansteman. Utifran det ar
svarsfrekvensen 53 % (180/338).

| ett fatal (totalt 22) kommuner och regioner ar det 2-3 personer svarat, men i de allra flesta fall (145) ar det bara
en person som svarat per kommun eller region. Samtidigt saknas det helt svar fran 137 kommuner och 7
regioner.

Medelvardet for hur manga tjansteman registratorerna spridit till ar 2. Vi kan da anta att en total potentiell grupp
tjansteman som forbereder val av namndeman i kommuner och regioner ar 622 personer (311 x 2).

Ovanstaende bor vi ha i dtanke nar vi ser slutsatserna av enkaten.

Sammanstallning och analys ar gjord av Domstolsverket.
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Kommentar: Antal respondenter 218
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Har du haft nytta av fliken Nominera & valja pa blinamndeman.se.
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Kommentar: Antal respondenter 188.



Vilka av dessa delar under fliken Nominera & valja har du haft nytta av?
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Kommentar: Antal respondenter 188. Fragan stalldes till de som har svarat Ja pa fragan " Har du haft nytta

n-n

av fliken Nominera & valja pa blinamndeman.se?”, nagot av alternativen "Ja, valdigt stor nytta”, "|a, ganska
stor nytta eller "ja, lite nytta”. Flera alternativ kunde valjas.



Har du haft nytta av Nyhetsbrev Infor Namndemannaval 20197
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Ja, valdigt stor nytta Ja, ganska stor nytta Ja, lite nytta Nej, ingen nytta alls Jag har inte sett det

Kommentar: Antal respondenter 186.



Hur har du fatt kdannedom om Domstolsverkets kommmunikationsinsatser och stod infor

namndemannavalet 2019 riktade till dig som arbetar med att forbereda val av namndeman?
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Kommentar: Antal respondenter 185. Flera alternativ kunde valjas.



Under vilka manader valde ni namndeman i fullmaktige for mandatperioden 2020-2023

(e] fylinadsval)?
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Kommentar: Antal respondenter 186. Flera alternativ kunde valjas.



Har ni informerat de partier som nominerar namndeman om regeringens malsattningar: fler namndeman utanfor

partipolitiska kretsarna, fler yngre namndeman samt behovet av 6kad kunskap om vad uppdraget som namndeman
innebdr innan kandidaterna blir valda?

m Nej

m\et e

Kommentar: Antal respondenter 184.



Kanner du till om personer hort av sig till er och visat intresse for att bl

namndeman?

m Nej

m Vet e

Kommentar: Antal respondenter 184.



Har ni informerat medborgarna om namndemannavalet 2019 (till exempel via er

webbplats)?

m Nej

m Vet e

Kommentar: Antal respondenter 182.



Tycker du sammanfattningsvis att du fatt bra information fran Domstolsverket

infor namndemannavalet 20197

m Nej

m\et g

Kommentar: Antal respondenter 182.



Saknar du nagon information som skulle kunna vara ett stod i ert arbete med att

forbereda val av namndeman?

m Nej

m Ja, beskriv vad du saknar

m \et e]

Kommentar: Antal respondenter 181.



Fritextfraga - Beskriv garna vad du saknar for information
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Interna rutiner, fordelning  Tidsmassig samordning Vem som gor vad i Interna rutiner, praktiskt Tips om hur de kan Vilka som far nominera  Vilka som far nomineras  Ovrigt/inte svarat pa frégan

av platser (proportionell processen for att utse  om hur de ska gar tillvaga kommunicera till (organisation) namndeman (medborgare) till

fordelning) namndeman vid val medborgarna om valet namndeman

Kommentar: Antal respondenter 33. Fragan stalldes till de som svarat Ja pa fragan "Saknar du nagon
information som skulle kunna vara ett stod i ert arbete med att forbereda val av namndeman?” Ett svar
fran respondenten kan innehalla flera svarsomraden.



Ser du att ni behover ha fortsatt stod fran Domstolsverket i ert arbete infor

namndemannaval 20237

m Nej

m Vet g

Kommentar: Antal respondenter 180.



Skulle ni ha nytta av att traffa representanter fran domstol infor namndemannaval

20237

m Nej

m Vet e

Kommentar: Antal respondenter 180.



Har du nagra ovriga synpunkter eller medskick om Domstolsverkets

kommunikation nar det galler namndemannaval?
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Inte tagit del av delar eller Domstolsverkets Jag som tjansteman Kommunicera med Synpunkter pa systemet  Tidsmassig samordning ar Domstolsverkets Ovrigt/inte svarat pa fragan
hela Domstolsverkets kommunikation ar bra behdver inte denna partierna istallet bra kommunikation kan
kommunikation information forbattras

Kommentar: Antal respondenter 30. Ett svar fran respondenten kan innehalla flera svarsomraden.



Slutsatser

Det ar en tredjedel (180/ 622) av den potentiella mdigruppen som svarat pd enkdten. Av svaren fran registratorerna ser vi att det till stor del beror pa
att de inte spridit enkaten till tidnstemannen. Vi kan anta att det dven ar sa med det digitala nyhetsbrevet Infér Namndemannaval 2019 som
Domstolsverket bett registratorerna sprida.

Tva tredjedelar (66 %) av de tjdnsteman som svarat anger att de haft nytta av fliken Nominera & vdlja pa blinamndeman.se i olika utstrackning. Av
de som angett att de haft nytta av fliken séger tva tredjedelar (66 %) att de haft nytta av delen Tidsmassig samordning 2019. Mer an en tredjedel
(38 %) anger delen Behorighet och lamplighet. Nasta lika manga (34 %) anger delen Vanliga fragor. Det tyder pa att innehallet under fliken ar
relevant och att delen Tidsmassig samordning 2019 varit viktig.

Tva tredjedelar (74 %) av tjdnstemannen anger att de haft nytta av nyhetsbrevet Infér Ndmndemannaval 2019 i olika utstrédckning. Ungefar en
femtedel (18 %) har inte sett brevet och ett fatal (8 %) anger att de inte haft ndgon nytta av brevet. Det tyder pd att de som har tagit del av
nyhetsbrevet har haft nytta av det, samtidigt som nyhetsbrevet inte har natt alla.

Tjanstemannen har fatt kdnnedom om Domstolsverkets kommunikationsinsatser och stéd pa olika satt. Drygt halften (58 %) anger via nyhetsbrev
och en tredjedel (32 %) via registrator. En femtedel (18 %) anger att de sjalva har letat information.

Det tyder pé att nyhetsbrevet varit en viktig kanal och att de kanaler som Domstolsverket anvant har fungerat val, endast ett fatal (6 %) sager att
de inte har natts av kommunikationen.

Kommuner och regioner har valt ndmndeman mest under september manad vilket stammer éverens med Domstolsverkets dnskemal om
tidsmdassig samordning. En fjardedel (24 %) har gjort sina val i juni manad.

Tre fjardedelar (73 %) av tjanstemannen anger att de har informerat de partier som nominerar ndmndeman om regeringens malsattningar. Det
tyder pa att tjdnstemannen foljer Domstolsverkets rekommendationer.



Slutsatser

En fjardedel (24 %) av tjdnstemannen anger att personer har hort av sig till dem och visat intresse for att bli ndmndeman, men endast ett fatal (12
%) har informerat medborgarna om namndemannavalet 2019 (till exempel via webbplats). Det tyder pd att medborgarna sdker sig till kommuner

och regioner for att fa information om namndemannauppdraget. For att underlatta breddad rekrytering utanfor partipolitiska kretsarna skulle det
vara bra om kommuner och regioner informerade medborgarna om namndemannaval och hur det gar till att bli nAmndeman.

Majoriteten (85 %) av tjanstemannen tycker att de fatt bra information fran Domstolsverket om namndemannavalet 2019. Drygt halften (57 %)
anser att de inte saknar nagon information men en femtedel (19 %) dnskar mer information som skulle vara ett stdd. Det som namns ar bland
annat kommunens och regionens interna rutiner, till exempel hur de praktiskt ska gé tillvaga vid val samt hur den proportionella férdelningen gar
till samt hur de kan kommunicera till medborgarna om valet. Detta tyder pa att de haft nytta av Domstolsverkets kommunikationsinsatser och vill
ha fortsatt stod. Pa sina hall behdver nog kommuner och regioner ocksa tydliggdra sina egna interna processer.
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Fakta om enkaten

Enkaten riktade sig till de namndeman som valts att tjanstgdra under mandatperioden 2020-2023.
Den skickades till 7 205 namndeman.

Syftet med dessa enkatfragor var att utvardera namndemannakarens sammansattning efter valet 2019 med
tyngdpunkt pa alder och rekrytering utanfor partipolitiska kretsarna.

Syftet var ocksé att utvardera Domstolsverkets kommunikation riktad till malgruppen infor némndemannavalet,
framst hur de fick information om uppdraget som namndeman.

Kommunikationsinsatserna har bestatt av annonsering i sociala medier, information pa webbplatsen bli
namndeman.se samt digital spotannonsering i lokal- och landsortspress.

Domstolsverket mejlade ut enkdten 200113. Sista svarsdag var 200127. En paminnelse gick ut 200122,
5 499 respondenter har fullfoljt enkaten.
Svarsfrekvensen ar 76 %.

Sammanstallning och analys ar gjord av Domstolsverket.



Var tjanstgor du som namndeman?

B Tingsratt
B Hovratt
B FOrvaltningsratt

B Kammarratt

Kommentar: Antal respondenter 5538.



Vilken aldersgrupp tillhor du?

m 18-44 ar

m 45-64 ar

m o5+ ar

Kommentar: Antal respondenter 5 536



Vad har du for huvudsaklig sysselsattning?
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B ArbetssOkande

Annat
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Kommentar: Antal respondenter 5535



Vad har du for bakgrund?

Kommentar: Antal respondenter 5 533

m Utrikes fodd

m Inrikes fodd med tva utrikes
fodda foraldrar

m Inrikes fodd med en inrikes
och en utrikes fodd foralder

m Inrikes fodd med tva inrikes
fodda foraldrar

Riket:

Utrikes fodd: 22 %

Inrikes fodd med tva utrikes fodda foraldrar: 3 %

Inrikes f6dd med en inrikes och en utrikes fodd foralder: 6 %
Inrikes fodd med tva inrikes fodda foraldrar: 69 %

Ar 2018. Kalla: SCB
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Kommentar: Antal respondenter 5 533
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Nominerande parti, Fordjupning

Namndeman som ar 18-44 ar har framst nominerats av Socialdemokraterna (26%), Moderaterna (19 %),
samt Centerpartiet (11%) och Vansterpartiet (11 %).

Namndeman som ar 45-64 ar har framst nominerats av Socialdemokraterna (30%), Moderaterna (16 %) och
Sverigedemokraterna (15 %).

Namndeman som ar 65 ar eller aldre har framst nominerats av Socialdemokraterna (31%), Moderaterna (25 %),
samt Centerpartiet (8%), Liberalerna (8 %) och Sverigedemokraterna (8 %).

Kommentar: Antal respondenter 5 533



Var du medlem i partiet nar du blev nominerad?

5%

m Nej

Kommentar: Antal respondenter 5 532



Var du medlem i partiet nar du blev nominerad? Fordjupning

Av namndeman 18-44 ar var (92 %) medlemmar i partiet nar de blev nominerade.
Av ndmndeman 45-64 ar var (95 %) medlemmar i partiet nar de blev nominerade.
Av namndeman 65 ar eller aldre var (97 %) medlemmar i partiet nar de blev nominerade.

De namndeman som inte var medlemmar i partiet nér de blev nominerade (262 personer), nominerades
framst av Miljopartiet (25 %), Moderaterna (16 %) och Centerpartiet (12 %).

Kommentar: Antal respondenter 5 532



Hur lange har du varit medlem i partiet?

m Mindre an ett ar

m Mer an ett ar

Kommentar: Antal respondenter 5 267. Fragan stalldes till de som har svarat Ja pa fragan ” Var du medlem
| partiet nar du blev nominerad?”.



Hur gick det till nar du blev nominerad?

B Jag kontaktade sjalv partiet
som nominerade mig

B Partiet kontaktade mig

Kommentar: Antal respondenter 262. Fragan stalldes till de som har svarat Nej pa fragan ” Var du medlem
| partiet nar du blev nominerad?”.



Hur gick det till nar du blev nominerad? Fordjupning

Bland namndeman som ar 18-44 ar var 19 % som blev kontaktade av partiet.
Bland namndeman som ar 45-64 ar var 41 % som blev kontaktade av partiet.

Bland namndeman som ar 65 ar eller aldre var 41 % som blev kontaktade av partiet.

Kommentar: Antal respondenter 262. Fragan stalldes till de som har svarat Nej pa fragan ” Var du medlem
| partiet nar du blev nominerad?”.



Ar det har forsta aret som du tjanstgdér som namndeman?

m Nej

Kommentar: Antal respondenter 5 528



Ar det har forsta aret som du tjanstgdér som namndeman? Fordjupning

Bland de namndeman som inte var medlemmar i partiet (262 personer) nar de nominerades ar det halften (49 %)
som tjanstgdr som namndeman for forsta gangen.

Bland de namndeman som var medlemmar i partiet (5 265 personer) nar de nominerades ar det knappt halften
(40 %) som tjanstgdr som namndeman for forsta gangen.

De namndeman som tjdnstgor for forsta gangen nominerades framst av Socialdemokraterna (23 %), Moderaterna
(18 %) och Sverigedemokraterna (16 %).

Kommentar: Antal respondenter 5 528



Hur lange har du varit namndeman innan den har mandatperioden?

50%

46%

45%

40%

35%

30%

25%

21%

20%

15%

10%

7%

) -
0%

1ar 2-5ar 6-9 ar 10 ar eller langre

Kommentar: Antal respondenter 3 269. Fragan stalldes till de som har svarat Nej pa fragan "Ar det har
forsta aret som du tjanstgdr som namndeman?” .
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Hur fick du reda pa att det var dags for namndemannaval?
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Via information fran ett parti  Via kommunens/regionens Via sociala medier Via annonser Via massmedia Via en befintlig namndeman Annat satt

information

Kommentar: Antal respondenter 2 257. Fragan stalls till de som svarat Ja pa frdgan "Ar det har forsta aret
som du tjanstgdér som namndeman?”. Flera alternativ kunde valjas.



Hur fick du reda pa att det var dags for namndemannaval? Fordjupning

Namndeman som ar 18-44 ar fick framst reda pa att det var dags for namndemannaval via information
fran ett parti (60 %), pa annat sdtt (18 %) och via en befintliga ndmndemdnnen ( 9 %).

Namndeman som ar 45-64 ar fick framst reda pa att det var dags fér namndemannaval via information
fran ett parti (67 %) pd annat sdtt (13 9) och via en befintliga ndmndemdnnen ( 8 %).

Namndeman som ar 65 ar eller aldre fick framst reda pa att det var dags fér namndemannaval via
information fran ett parti (71 %) pd annat sdtt (10 %) och via en befintliga ndmndemdnnen ( 8 %) samt via

information fran kommun eller region (8 %).

Kommentar: Antal respondenter 2257. Frdgan stélldes till de som svarat Ja pa fragan "Ar det har forsta
aret som du tjanstgor som namndeman?”. Flera alternativ kunde valjas.



BesOkte du webbplatsen blinamndeman.se?

m Nej

Kommentar: Antal respondenter 2 251. Fragan stalldes till de som svarat Ja pa fragan "Ar det har forsta
aret som du tjanstgér som namndeman?”.



Besokte du webbplatsen blinamndeman.se? Fordjupning

Bland namndeman som ar 18-44 ar ar det (69 %) som besdkt webbplatsen.
Bland ndmndeman som ar 45-64 ar ar det (62 %) som besokt webbplatsen.

Bland ndmndeman som ar 65 ar eller aldre ar det (55 %) som besokt webbplatsen.

Kommentar: Antal respondenter 2251. Frdgan stélldes till de som svarat Ja pa fragan "Ar det har forsta
aret som du tjanstgér som namndeman?”.



Bidrog webbplatsen till ditt intresse for att bli namndeman?

m Nej

Kommentar: Antal respondenter 1 380. Fragan stalldes till de som svarat Ja pa fragan "Besokte du
webbplatsen blinamndeman.se?”.



Har du sett dessa inlagg pa sociala medier om att bli namndeman?

m Nej

Kommentar: Antal respondenter 2 250. Fragan stélls till de som svarat Ja pa fragan "Ar det har forsta aret
som du tjanstgér som namndeman?”.



Har du sett dessa inlagg pa sociala medier om att bli namndeman? Foérdjupning

Bland ndmndeman som ar 18-44 ar ar det (25 %) som sett inldgg pa sociala medier om att bli ndmndeman.
Bland ndmndeman som ar 45-64 ar ar det (27 %) som sett inldgg pa sociala medier om att bli ndmndeman.

Bland namndeman som ar 65 ar eller aldre ar det (26 %) som sett inldgg pa sociala medier om att bli
namndeman.

Kommentar: Antal respondenter 2250. Frdgan stalls till de som svarat Ja pa fragan "Ar det har forsta aret
som du tjanstgér som namndeman?”.



Bidrog inlaggen till ditt intresse for att bli namndeman?

Kommentar: Antal respondenter 582. Fragan stalldes till de som svarat Ja pa fragan "Har du sett dessa
inlagg pa sociala medier om att bli namndeman?”.



Fick du den information du behdvde innan du blev vald till namndeman?

80%

70%

70%

60%

50%

40%

30%

23%

20%

10% 7%

] .
E— -

Ja Nej, jag hade velat veta mer om Nej, jag hade velat veta mer om Nej, jag hade velat veta mer om  Nej, jag hade velat veta mer om hur  Nej, jag hade velat veta mer om
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gar till i praktiken
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Kommentar: Antal respondenter 2249. Frdgan stalldes till de som svarat Ja pa fragan "Ar det har forsta
aret som du tjanstgor som namndeman?”. Flera alternativ kunde valjas.



Fick du den information du behdvde innan du blev vald till namndeman? Fordjupning

Bland namndeman som ar 18-44 ar anger (56 %) den information de behdvde innan de blev valda till
namndeman.

Bland namndeman som ar 45-64 ar anger (65 %) den information de behdvde innan de blev valda till
namndeman.

Bland namndeman som ar 65 ar eller ldre anger (69 %) den information de behdvde innan de blev valda till
namndeman.

Kommentar: Antal respondenter 2249. Frdgan stalldes till de som svarat Ja pa fragan "Ar det har forsta
aret som du tjanstgor som namndeman?”. Flera alternativ kunde valjas.
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Fritextfraga - Vad hade velat ha mer information om innan du blev vald till namndeman?

7
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Om uppdraget Om doémandet Om hur man blir vald Om villkor Ovrigt/inte svarat pa frégan

Kommentar: Antal respondenter 22. Frdgan stélls till de som svarat Ja pa frédgan "Ar det har forsta aret
som du tjanstgdér som namndeman?”. Flera alternativ kunde valjas.



Varfor vill du vara namndeman?
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samhallsnytta meningsfullt och extra inkomst rattsvasendet och paverka hur Onskar det hedersuppdrag behdver mina intresserar mig av manniskor samhallet
stimulerande domstolarna kunskaper och
domer erfarenheter

Kommentar: Antal respondenter 5516. Max tre alternativ kunde valjas.



Slutsatser

Enligt enkatundersokningen ar knappt en femtedel (16 %) av namndemannen i dldern 18-44 dr, vilket ar en minskning sedan foregdende
undersokning efter valet 2015 (19%). Knappt halften (48 %) av ndmndemannen ar 65 dr eller dldre, gruppen har 6kat nagot sedan féregdende
undersokning (45 %). Aldersgruppen 45-64 ar ar oforandrad. Det tyder pd att namndemannakaren blivit aldre.

Merparten av namndemannen ar fédda i Sverige och har tva inrikes fodda foréldrar, vilket inte ar ndgon skillnad jamfort med foregdende
undersokning.

De flesta namndeman arbetar; anstdllda (39 %) och egenféretagare (9 %). Den enskilt storsta gruppen ar dock pensiondrer (44 %). Gruppen
pensionarer har dkat nagot (2 %) fran foregdende undersokning.

Halften (51 %) av namndemannen har nominerats av Socialdemokraterna eller Moderaterna, likt resultatet fran foregaende undersokning.

De allra flesta (95 %) var medlemmar i ett parti nér de nominerandes. Av dessa har merparten (93 %) varit medlemmar i partiet i mer an ett ar. Det
ar nagot fler (7 %) namndeman som varit medlemmar mindre an ett ar jamfort med foregdende undersokning (4 %). Det kan tyda pd att
partierna har nominerat nagot fler nya personer utanfor partierna. Av namndeman 18-44 ar var 92 % medlemmar i partiet nar de blev
nominerade, att jamféra med 97 % for gruppen 65 ar eller dldre.

Av de namndeman som inte var medlemmar i partiet ndr de blev nominerade (262 personer), nominerades framst av Miljopartiet (25 %),
Moderaterna (16 %) och Centerpartiet (12 %). Aven i foregdende undersdkning hade Miljdpartiet andelsmassigt flest nomineringar utanfor
partiet (38%).

Av de namndeman som inte var medlemmar i partier vid nomineringen (262 personer) var det drygt halften (56 %) som sjalva kontaktade partier
for att bli nominerade. Det ar en minskning fran foregaende val da flera sjalva kontaktade partier (70 %). De var fler (41%) aldern 45-64 ar som
blev kontaktade av partierna jamfort med foregaende val (29%) och farre (41%) i aldern 65 ar eller aldre jamfort med tidigare (48%). | dldern 18-
44 3r var det lika manga (19%) som blev kontaktade av partier jamfort med tidigare.



Slutsatser

Knappt halften (41 %) av alla namndeman tjdnstgor nu for forsta gdngen. Det ar en skillnad mot féregaende val da en femtedel (20 %)
tjanstgjorde for forsta gangen. Det tyder pa att namndemannakaren férnyas i stérre utstrackning.

Bland namndeman som inte var medlemmar i partiet (262 personer) nar de nominerades sa tjanstgor halften (49 %) for forsta gangen, samma
niva jamfort med foregdende val (47 %). Det kan tyda pa att ytterst fa nya namndeman kommer utanfor partikretsarna.

De nya ndmndemdnnen har framst nomineras av Socialdemokraterna (23 %), Moderaterna (18 %) och Sverigedemokraterna (16 %).

Endast ett fatal namndeman (7 %) har tjdnstgjort ett dr innan nuvarande mandatperiod. Det ar en skillnad jamfért med foregdende val da en
fiardedel (27 %) tjanstgjort ett ar innan innevarande mandatperiod. Detta beror formodligen till storsta delen pa att mandatperioden innan
2016 endast var ett ar. De som nu svarat att de endast tjanstgjort ett ar innan nuvarande mandatperiod borde vara nédmndeman som
tillkommit genom fyllnadsval.

Merparten (75 % ) av de nya namndemannen fick frémst reda pé att det var dags fér ndmndemannaval fran ett parti, vilket ar ungefar pa samma
niva (67 %) jamfort med foregdende val. Kdnnedom pd annat satt (15 %) och via befintliga namndeman (9%) ligger ocksa pa samma niva.
Daremot var kannedom om valet via sociala medier (3 %), annonser (1 % ) och massmedia (1 %) pa lagre niva an tidigare.

Det tyder pd att det som partierna och de befintliga ndmndemannen gor for att gora valet kant ar mycket viktigt. Det tyder ocksa pa att
Domstolsverkets kampanj till allmanheten inte natt fram i lika stor grad som vid foregaende val.



Slutsatser

Ungefar tva tredjedelar (671 %) av de som tjanstgdr som namndeman for forsta gangen har besokt webbplatsen. Det ar ungefar tva tredjedelar
(69 %) 18-44 ar och 45-64 ar (62 %) som i storst utstrackning besokt webbplatsen. Jamfort med foregaende val ar det nagot farre

(74 %) i aldersgruppen 18-44 ar. Det tyder pa att blinamndeman.se ar en etablerad kanal i samtliga aldersgrupper. Majoriteten (82 %) ansag att
webbplatsen bidrog till intresset for att bli namndeman, vilket ar ett gott betyg.

Ungefar en fjardedel (26 %) av de namndeman som tjanstgor for forsta gangen (2 250 personer) har sett inldgg pd sociala medier om att bl
namndeman. Det ar ingen skillnad mellan de olika dldersgrupperna. De flesta (73 %) ansag att inlaggen bidrog till intresset for att bli
namndeman, vilket tyder pa att inlaggen tilltalat de som har sett dem.

Av de som tjanstgor for forsta gangen tycker knappt tre fjardedelar (70 %) att de fick den information de behévde innan de blev valda. Bland
namndeman i dldern 18-44 ar tycker endast drygt halften (56 %) att de fick den information de behdovde, vilket ar en forsamring jamfort
foregdende val (70 %). Det som de nyvalda namndemannen vill ha mer information om (23 %) ar framst vad uppdraget innebar och hur det gar
till i praktiken.

De mest forekommande drivkrafterna for att vara ndmndeman ar framst viljan att bidra till samhallsnytta (62 %), att det kanns meningsfullt och
stimulerande (58 %), att juridiska fragor intresserar (26 %) och att det ar ett hedersuppdrag (26 %). Det ar ingen storre skillnad |
aldersgrupperna. Andelen som anger att drivkraften ar viljan att bidra till samhallsnytta har 6kat fran foregaende val (50 %) , i vrigt ar det ingen
storre skillnad jamfort med tidigare.
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